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El movimiento moderno
en Estados Unidos

de América

n sus comienzos, el
E movimiento moderno no
encontré apoyo en Estados

Unidos. El legendario
Armory Show del afio 1913, generé
una ola de protestas cuando
introdujo el arte moderno en Estados
Unidos y no fue aceptado por el
publico del arte o del disefio
modernos. La vitalidad e inventiva de
los conceptos europeos avanzados no
se convirtié en una influencia
significativa en el disefio
estadounidense hasta los afios treinta.
El disefio grafico de la época de la
depresién en Estados Unidos estaba
dominado por la ilustracién
tradicional, como lo demuestran las
carteleras del paisaje callejero en
Atlanta en el afio 1936, fotografiadas
por Walker Evans (1903-1975).

Una de las primeras excepciones a
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esta regla es Lester Beall
(1903-1969), oriundo de la ciudad
de Kansas. En el afio 1926 se
trasladé a Chicago y obtuvo el
doctorado en Historia del arte. Beall
era un disefador gréfico autodidacta.
Su inteligencia y variadas lecturas
formaron las bases para su desarrollo
profesional. Después de ganar
experiencia como disefiador en
Chicago, en el afio 1935 Beall mudé
su estudio a Nueva York. Beall
intenté desarrollar formas visuales
fuertes, directas y emotivas en el
dificil ambiente econémico y social
de la época de la depresién.
Comprendi6 la nueva tipografia de
Tschichold, asi como la organizacién
fortuita, la colocacion intuitiva de los
elementos y el papel del azar en el
proceso creativo del movimiento
dadd. Admiraba el caricter y la forma

vigorosos de los tipos de madera
estadounidenses del siglo xix y se
deleitaba al incorporar estas formas
en su trabajo. A menudo, plastas
planas de color y signos elementales,
como las flechas, se combinaban con
la fotografia, ya que Beall buscaba el
contraste visual y un nivel alto en

el contenido de la informacién. De
particular importancia es la campaiia
de carteles de Beall a finales de los
afios treinta para la Rural
Electrification Administration, una
agencia federal encargada de llevar la
electricidad a las 4reas rurales de
Estados Unidos.

En el afio 1951, Beall trasladé su
estudio de la ciudad de Nueva York
a su casa de campo en Dumbarton
Farms, Connecticut. En este
ambiente nuevo y como respuesta a
los cambios sociales y de clientes,



Beall se vio cada vez mis
comprometido con el paciente
movimiento de disefio corporativo de
los afios cincuenta y sesenta.

INMIGRANTES HACIA
ESTADOS UNIDOS

Lentamente comenzé un proceso
migratorio, que aumentd a finales de
los afios treinta conforme los lideres
culturales de Europa, incluidos varios
diseniadores graficos, llegaron a
Estados Unidos. El lenguaje del
disefio que llevaron consigo y los
cambios que la experiencia
estadounidense operé en su trabajo
forman la siguiente fasc de la
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evolucién del disefio grafico
estadounidense en este siglo.

Es una coincidencia curiosa que
los tres primeros individuos en
introducir el modernismo europeo en
el disefio grafico norteamericano
fueran inmigrantes nacidos en Rusia,
educados en Francia y que trabajan
en el diseno editorial para revistas de
modas. Erté (seudénimo de Romain
de Tirtoff) fue el hijo de un
almirante ruso, nacido en San
Petersburgo en el ano 1892. Fue un
prominente ilustrador y escendgrafo
parisiense que trabajaba a la manera
del art deco, Erté firmé un contrato
exclusivo desde el afio 1924 hasta el
aiio 1937 para disefiar las cubiertas ¢
ilustraciones de la revista de modas
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Figura 19.1. Sin titufo, ano 1936, de Walker
Evans. Esta fotografia de Evans tomada en Atlanta,
que contrasta las casas en decadencia y los carte-
les cinematogréficos de la época de la Depresion,
muestra el abismo existente entre la realidad vy la
fantasia grafica.

Biblioteca del Congreso, en Washington, D. C.

Harper's Bazaar. En el puesto de
periodicos las portadas de Erté
proyectaban una imagen sofisticada y
europea. Era reconocido por sus
disefios de modas, de decoracién, sus
ilustraciones y sus gréficos.
Combinaba el dibujo estilizado del
modernismo grafico con decorados
exoticos de influencia persa.

El Dr. Mehemed Fehmy Agha
(1896-1978) fue el primer director
artistico experto dentro de l»
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A VISIT TO THE DISTILLERY OF NIRAM WALKER & SONS

Figura 19.2. Portadas para un folleto promocional,
alrededor del afio 1935, de Lester Beall. En esta
composicién hermosamente elaborada los tipos de
madera contrastan con los tipos sans-serif geomé-
tricos y la fotografia contrasta con el dibujo. El vigo-
roso movimienio horizontal es frenado por la repeti-
cion de las verticales.

sensibilidad moderna que manejé el
destino grafico de uno de los
principales ps " 5dicos
estadounidenses. Nacido en Ucrania,
de padres turcos, Agha estudié arte
en Kiev y en Paris recibié titulos en
estudios avanzados de lenguas.
Después de trabajar en Paris como
artista gréfico, se traslad6 a Berlin y
en el afo 1928 conocié a Condé
Nast, quien habia ido a clausurar la
improductiva edicién berlinesa de la
revista Vogue. Nast estaba buscando
un nuevo director artistico para la
Vogue americana. Impresionado por
los graficos de Agha, entonces de 32
afnos, Nast lo persuadié de ir a
Nueva York y convertirse en el
director artistico de Vogue. Enérgico
e intransigente, Agha pronto abarcé

Figura 19.3. Cartel para el Rural Electrification
Administration, alrededor del afio 1937, de Lester
Beall. Las barras de colores rojo y blanco de la ban-
dera estadounidense son imitadas por las "barras”
de la cerca.



Figura 19.4. Cartel para el Rural Electrification
Administration, alrededor del afo 1940, de Lester
Beall. Las diagonales vertiginosas forman una com-
posicion inestable que es estabilizada por la torre
rural. la cual porta un faro aéreo.

Coleccion de Carteles, Biblioteca def Congreso, en
Washington, D. C.

también las responsabilidades del
disefio para Vanity Fair y House and
Garden.

En el afio 1933, Carmen Snow se
convirtio en la editora de la revista
competidora Harper's Bazaar, la cual
habia sido comprada por ¢l periodista
William Randolph Ilearst en 1913 v
revitalizada por medio del uso de la
fotografia. Snow estaba sumamente
interesada en los aspectos visuales de
la revista v contratd al hingaro
Martin Munkacsi (1896-1963) como
lotogralo de planta. Las convenciones
tradicionales de la fotografia editorial
se vieron seriamente cuestionadas por
los enfoques de Munkacsi.

Munkacsi pertenecia a una nueva
clase de Totografos editoriales y
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publicitarios que combinaban la
dinédmica visual aprendida de los
innovadores como Noholy-Nagy vy
Man Ray, con un punto de vista
completamente nuevo de la
fotografia, situacién que fue posible
gracias al uso de la nueva cdmara
miniatura Leica de 35 mm. Esta
nueva ciamara se combinaba con
peliculas rapidas de alta resolucién,
para hacer de la fotografia una
verdadera extension de la vision del
fotografo. Fue inventada por un
empleado de la Compaiia Leitz de
Alemania en el afo 1913 pero su
introducciéon al mercado {(con una
lente de abertura rapida de /3.4,
obturador de plano focal y un
adelanto en la pelicula que disparaba
simultancamente el obturador) fue
retrasada por la Primera Guerra
Mundial.

Despucs de asistiv a una
exhibicion de la obra de Alexey
Brodovich (1898-1971) en Paris,

Snow o invito a venir a Nueva York
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para encargarse de la direccion
artistica de Harper's Bazaar, donde
permaneci6 desde el afio 1934 hasta
el afio 1958.

Brodovich, con una pasién por el
espacio en blanco y aficién por el
tipo exacto y anguloso sobre paginas
claras y abiertas reconsider6 el punto
de vista del disefio editorial. Andaba
en busca de "un sentimiento
musical” en el flujo del texto y las
figuras. El ritmo del texto fue posible
mediante el balance del espacio
abierto, reforzado por medio del arte
y la fotografia, que encargé a
innovadores como Salvador Dali,
Henri Cartier-Bresson y Man Ray.
Brodovich ensefié a los disefiadores
cémo emplear la fotografia. Todas
sus imagenes recortadas, ampliadas y
yuxtapuestas, asi como su exquisita
seleccion de las hojas de contactos
fueron elaboradas con un juicio
intuitivo extraordinario.

Tal vez debido a las grandes
cualidades graficas de sus disefios,
Joseph Binder recibié una gran
aclamacion cuando emigré a Estados
Unidos. Llegé en el afio 1934 a dar
una serie de conferencias y talleres y
conmovido por la respuesta hacia su
trabajo se establecié en Nueva York
al afio siguiente. En Estados Unidos,
el estilo de Binder se volvio mas
refinado, en parte porque habia
comenzado a emplear el aerografo
para lograr formas sumamente
acabadas. Su fuerte influencia cubista
dio paso a un realismo estilizado.
Binder fue la eleccion ideal para
crear el cartel de la Feria Mundial de
Nueva York del afio 1939. Sus
formas simples y refinadas con la
esfera y el obelisco como simbolos de
la feria y los proyectores y simbolos
del transporte moderno representan
¢l cambio paulatino de Estados
Unidos hacia el progreso v el poder
mundial. Como s¢ puede ver en su
anuncio de café helado del afo
1939, permanecen los vestigios del
cubismo. Los planos bidimensionales
cinen por debajo ¢l contenido
ilustrativo y lo apovan. Durante su
periodo viends Binder construyo
imigenes a partir de planos. Ahora el
tema se volvia dominante y las
cualidades del diseno subordinadas.
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Figura 19.6. Portada de Harper's Bazaar, ano
1929, de Ene. Las formas gruesas en colores azul y
Figura 19.5. Paginas de Harper's Bazaar, afo blanco son a;entuas’as por el arete con figura de
1934, de Alexey Brodovich (director artistico) y Man pescado estilizado, impreso en color escarlata.
Ray (fotdgrafo). El impulso oblicuo de la figura inspi-
16 a Brodovich para formar una pagina tipogréafica
dinamica a partir de tipos sans-serif geométricos de
varios tamanos y negruras.

PASHITA BT Rz

Figura 19.9. Cartel pzrala Feria Mundial ce Nueva
York (1939). de Joser~ Binder. E! obelisco y la esfe-
ra —emblemas de iz “2ria— se combinan con los
reflectores. una linea =2 horizonte &€ imagenes de
transporte moderno para simbolcar (a llegada de la
nueva era de los Estazos Unides en Jisperas de la
Segunda Guerra Mu Los sucesos mundiales
pronto forzaran a los E stados Unidos a dasechar su
provincialismo y neut s dad

Coleccion de Carteles Zibhoteca del Congreso, en
Washington. D. C.

Figura 19.8. Fotografia edilorial de Harper's
Bazaar, afno 1934, de Martin Munkacsi. Rechazan
do las convenciones del estudio, para sugerir posi-
bilidades innovadoras Munkacsi admilio locaciones
exleriores y movimientos naturales de sus modelos.

Figura 19.7. Pagina de Harper's Bazaar, ano
1934, de Alexey Brodovich (director artistico) y Man
Ray (lotografo). Las formas vy la lextura de la foto
gralia experimental son ampilficadas y se comple-
menlan por medio del diserno tipografico,
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Figura 19.10. Cartel para Martini, ano 1926, de
Alexey Brodovich. Antes de emigrar a Estados Uni-
dos, Brodovich habia alcanzado en sus carteles
franceses una comprension cabal del disefo mo-
derno.

Museo de Arte Moderno, en Nueva York.

EL PROYECTO PARA

EL CARTEL DEL WORKS
PROGRESS
ADMNISTRATION

En el afio 1935 el gobierno
federal creé el Works Progress
Administration (WPA) como parte
de la politica del “new deal” del
presidente Franklin Delano
Roosevelt. La caridad para los
desempleados fue reemplazada por
oportunidades de trabajo y se
dispusieron miles de millones de
délares para esta empresa economica,
ya que se pagaron de 15 a 90 dolares
al mes a un promedio de mas de 2
millones de trabajadores desde ¢l ano
1935 hasta el ano 1941. Los trabajos
fueron planeados para “ayudar a los
hombres a mantener arriba el animo
v las manos ocupadas™. Ln el
Proyecto de Arte Federal del \WPA se
incluyd un proyecto de cartel entre
los numerosos programas culturales.
Desde el ano 1935 hasta ¢l ano
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1939, cuando se abolieron los
proyectos de Arte Federal, se
produjeron més de 2 millones de
copias de aproximadamente 35 000
disefios. La mayor parte de

los disefios estaban elaborados en
serigrafia y en los estudios los
escultores y pintores se unieron a los
ilustradores y disefiadores graficos
desempleados.

Las cualidades naturales de color
plano en la impresién serigrafica se
combinaban con el modernismo
grafico europeo y de la Bauhaus, de
igual manera que aparecian las
influencias constructivistas para
producir un resultado
sorprendentemente moderno, en
contraste con el dominio de la
ilustracién naturalista en muchos de
los gréficos de los medios masivos
estadounidenses de la época. Los
eventos culturales patrocinados por el
gobierno, incluidas representaciones
teatrales y exposiciones artisticas,
eran los temas primordiales para el
proyecto del cartel. Otros temas
frecuentes en la comunicacion de
servicio publico eran los problemas
acerca de la salud, la prevencion del
crimen. la vivienda, la educacion. A,
menudo se abordaba la tipogralia
desde un punto de vista estético y se
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Figura 19.11. Cartel para el Café A&P (1939), de
Joseph Binder. Las formas planas y modulaciones
con aerografo crean fuertes contrastes de valor que
necesitan que el espectador “rellene” los detalles
del naturalismo editado de Binder.

Figura 19.12. Cartel para el Works Progress Admi-
nistration (WPA), afio 1938. A menudo disefados
por artistas que hubieran preferido estar pintando
en lugar de producir graficos, los carleles de la WPA
combinaban los elementos del modernismo pictori-
co con ofras formas graficas, como el rotulado con
serifs gruesos mostrado aqui

Coleccion de Carteles, Biblioteca del Congreso, en
Washington, D. C.
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utilizaba como un elemento
composicién y comunicacién de un
mensaje.

LA HUIDA DEL
FASCISMO

La marea creciente del nazismo en
Europa originé la migracién mads
grande de intelectuales y talentos
creadores. A finales de los treinta,
cientificos, escritores, arquitectos,
artistas y disefiadores abandonaron
Europa y se asilaron en Estados
Unidos pues se daban cuenta de que
en el continente europeo la libertad
de investigacién y de expresién se
encontraba en grave peligro. Entre
estos artistas se incluian Max Ernst,
Marcel Duchamp y Piet Mondrian.
Como se mencioné antes, los nazis
cerraron la Bauhaus en el afio 1933.
Los profesores, sus estudiantes y sus
graduados se dispersaron por el
mundo e hicieron del disefio
moderno un movimiento
verdaderamente mundial. Walter
Gropius, Mies van der Rohe y
Marcel Breuer trasplantaron el
movimiento arquitecténico
funcionalista a las costas
estadounidenses, en tanto Herbert
Bayer y Laszlo Moholy-Nagy también
llevaron sus enfoques innovadores en
el disefio grafico. Otros llegaron a
Estados Unidos e hicieron
contribuciones significativas al disefio
en su pafs como Herbert Matter,
Jean Carlu, Ladislav Sutnar y Will
Burtin.

Patrocinado por la Association of
Arts and Industries, Laszlo
Moholy-Nagy llegé a Chicago en el
afio 1937 y establecio la Nueva
Bauhaus. Esta cerré después de un
afio debido a un apoyo financiero
insuficiente, pero Moholy-Nagy se
las ingenio para abrir la Escuela de
Disenio en el afio 1939, con mayor
respaldo de imaginacion y espiritu
que con recursos economicos. La
fuente principal de apoyo financiero
provenia de Moholy-Nagy y de otros
profesores, muchos de los cuales
accedicron a ensefar sin cobrar si era
necesario. Moholy-Nagy no era ¢l
unico de los disenadores curopeos
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que experimentaron dificultades en
el esfuerzo de frasplantar su trabajo
creador al nuevo mundo; también
para Carlu y para Bayer resulté
dificil encontrar clientes que
comprendieran su labor durante sus
primeros meses en Estados Unidos.

Chicago posefa una herencia
arquitecténica famosa proveniente de
la obra de Frank Lloyd Wright y
Louis Sullivan, quien disefié los
primeros rascacielos en esa ciudad.
Un grupo de ciudadanos de Chicago
logr6 que Mies van der Rohe viniera
a Chicago y se uniera al profesorado
de arquitectura del Armour Institute
of Technology (ahora llamado Illinois
Institute of Technology).

UN MODELO
DE DISENO

Walter P. Paepcke (1896-1960)
industrial de Chicago, que fundé la
Container Corporation of America
en el afio 1926, fue una de las
figuras mas importantes en la
evolucién del movimiento del disefio
moderno en Estados Unidos, iniciado
en los afios treinta. En una época en
que la mayor parte de los productos
eran enviados en empaques de
madera, Paepcke abrié nuevos
caminos a la fabricacién de envases
de cartén y de fibra corrugada. Las
adquisiciones y la expansién
permitieron a la Container
Corporation convertirse en una
empresa nacional y en el mayor
productor de materiales de embalaje
de esa nacién. Paepcke era tinico
entre los jefes de la industria de su
generacion, pues él reconocié que el
disefio podia ser un negocio o para
convertirse en uno de los principales
impulsores culturales de la
corporacion. En el afo 1936,
Paepcke contraté a Egbert Jacobson
(1890-1966) y lo convirtio en el
primer director del nuevo
departamento de disefio de la
Container Corporation. A semcjanza
del programa de disefio para AEG de
Peter Behrens a principios de siglo,
el nuevo logotipo de la Container
Corporation y su implementacion
estaban basados en dos ingredientes:

las aptitudes para el disefio visual del
disefiador y un cliente patrocinador.
Jacobson tenia amplia experiencia
como experto en color y este
conocimiento fue aprovechado, ya
que los interiores monétonos colores
gris y café de los talleres y las
fabricas fueron transformados por
colores brillantes. Disefi¢ una nueva
marca de fabrica y materiales
graficos, como papeleria y facturas,
que fueron redisefiados con un
formato en tipo Futura y una
combinacién estindar de color negro
y marrén (de la variedad del cartén
para embarque).

Paepcke era un defensor y
protector del disefio. Durante mucho
tiempo estuvo interesado en la
Bauhaus, la cual hubiera podido ser
una respuesta a los experimentos con
materiales y estructuras de papel.
Conmovido por el empefio y la
determinacién de Moholy-Nagy,
Paepcke proporcioné el apoyvo moral
y financiero que necesitaba el Design
Institute para sobrevivir. Por la época
de la tragica y temprana muerte de
Moholy-Nagy a causa de la leucemia,
el 24 de noviembre de 1946, el
instituto se encontraba firmemente
establecido tanto en el aspecto
educacional como en el organizativo.

A comienzos de mayo de 1937, la
Container Corporation encarg6 a A.
M. Cassandre crear una serie de
anuncios que pusieron de cabeza las
convenciones de la publicidad

Figura 19.13. Logotipo para la Container Corpora
tion (1936). de Egbert Jacobson. Este simbolo l6gi-
co que combina uno de los productos mas impor
tantes y sugiere el alcance nacional de la firma cra
innovador para su liempo.



cstadounidense. El encabezado y el
cuerpo del texto tradicionales fueron
reemplazados por una imagen
dominante que ofrecia una
declaracién sencilla acerca de
Container Corporation. En contraste
con la extensa redaccion de los textos
publicitarios de los afios treinta,
muchos de estos anuncios sélo tenian
una docena de palabras. Estas
comunicaciones apartaron a la
Container Corporation de la
repeticion insistente, muv comun en
la publicidad.

A finales de los afios treinta
Alexey Brodovich encargé a
Cassandre disefiar portadas para
Harper's Bazaar. Cuando Cassandre
decidi6 regresar a Paris en el afo
1939, la Container Corporation
continué con su estrategia de
encargar anuncios a otros artistas y
disefiadores de talla internacional,
incluyendo a Herbert Bayer (quien
fue contratado como disefiador
consultivo por Jacobson), Fernand
Léger, Man Ray, Herbert Matter y
Jean Carlu.

En el afio 1940 Albert Kner
(1899-1976) originario de Budapest,
Hungria, se dirigié hacia Chicago

Figura 19.14. Anuncio para la Container Corpora:
tion (1938), de A. M. Cassandre. Una declaracion
firme, “Investigacion, experiencia y talento concen-
trados en la manufaclura de empaques de carton”,
proparciona un impaclo grafico casi hipnotico.
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Figura 19.15. Portada de Harper's Bazaar, ano
1939, de A. M. Cassandre. Una botella de perfume
de color rosado forma la nariz, un lapiz labial crea
una boca y una borla de polvo colorea una mejiila en
una demostracion de simultaneidad casi de libro de
texto.

después de llegar a Estados Unidos.
Moholy-Nagy habia informado a su
compatriota de la aceptacién en
Chicago del disefio y Kner se habia
impresionado con la campana
publicitaria de la Container
Corporation. Paepcke lo contraté
como primer disefiador de empaques
de !a C()l‘]tainer C(]rporati(}n. P()r
mas de dos décadas, Kner encabezé
el Laboratorio de Investigacion de
Disefio v de Mercado. Aplico
métodos de investigacion cientifica
en la mercadotecnia para evaluar la
eficacia de las ventas de empaques,
asi como para el desarrollo de nuevos
productos y formas para realizarlos.
En el laboratorio experiment6 con la
camara ocular, la cual toma una
secuencia continua de fotografias tal
como si el movimiento del ojo de
una persona calca un disefio.

LOS ANOS
DE GUERRA

A diferencia de la Primera Guerra
Mundial. en la que se lucho
principalmente en las trincheras
alejadas de Ta poblacion urbana, los
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combates durante la Segunda Guerra
Mundial se realizaban por medio de
invasiones reldmpago, a base de
divisiones mecanizadas, y por el
bombardeo aéreo de industrias y
ciudades. El trauma de esta guerra
desorganizé la capacidad de muchos
gobiernos para producir propaganda
grifica. En Estados Unidos, un
grupo de pintores, ilustradores y
disefiadores recibieron encargos de la
Office of War Information de los
Estados Unidos de Norteamérica.

En el afio 1941, a medida que la
participacion de Estados Unidos en
el conflicto mundial se volvi6 cada
vez mas inevitable, el gobierno
federal organizé un concurso de
carteles en cuanto comenzé el colosal
programa de defensa de ese pais.
Jean Carlu gané el primer lugar con
uno de los mejores disefios de su
carrera. Se produjeron més de
100 000 de estos carteles para su
distribucion en todo el pais y Carlu
fue reconocido con el premio mas
importante del Club de Exhibicién
del New York Art Director.

Sentimientos apasionados acerca
de Hitler, Pearl Harbor y la guerra
parecian impulsar la comunicacion
de los diseniadores graficos,
ilustradores v artistas encargados de
crear los carteles para la Office of
War Information. El ilustrador John
Atherton (nacido en 1900), cuvos
créditos incluven numerosas portadas
para el Saturday Evening Post, llegd
al corazén del problema de las
habladurias, los chismes y las
discusiones irreflexivas acerca de los
movimientos de las tropas como
fuente de informacion enemiga. El
cartel de Joseph Binder del ano 1941
para la Army Air Corps de los
Estados Unidos sobresale por la
simplicidad v belleza de su diseno. E.
McKnight Kautfer se encargé de
disenar carteles sorprendentemente
sencillos para clevar la moral de los
paises aliados ocupados. En el cartel
para Greeia que lleva un encabezado
donde se lee: “Luchamos por la
libertad de todos™, una cabeza gricga
clasica esta combinada con la
bandera estadounidense para formar
un simbolo grafico poderoso. Ben

Shahn (1898-1969) ferviente
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_...another cross

Figura 19.17. Cartel para la Office of War informa-
tion de los Estados Unidos de Norteameérica (1934),
de John Atherton. La colocacion de un encabezado
en dos partes implica un rectangulo dentro del
espacio. Esta simetria esta animada por la cruz
blanca inclinada hacia la izquierda.

Coleccion de Carteles, Biblioteca del Congreso, en
Washington, D. C.
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Figura 19.16. Cartel para promover la productivi-
dad (1941), de Jean Carlu. Los elementos visuales y
los verbales estan inseparablemente entrelazados
en un vivido simbolo universal del trabajo.
Coleccion de Carteles, Biblioteca del Congreso, en
Washington, D. C.

Figura 19.18. Cartel para el Army Air Corps.
{1941). de Joseph Binder. Por medio del cambio de
escala se logra una sugestion simbolica de gran
profundidad entre el acercamiento del ala del aero-
plano y la formacion de la fuerza aérea,

luchador social cuyo vigoroso estilo
de formas indémitas estaba dirigido
hacia la injusticia social y econémica
durante la Depresion, gané la
atencién de un publico més amplio
en carteles que comunicaban la
brutalidad nazi.

Los carteles producidos por
Herbert Bayer durante y después de
la guerra fueron sorprendentes por
sus cualidades ilustrativas,
comparados con su ardiente
insistenci» ~n el constructivismo
durante su periodo en la Bauhaus de
Dessau. Sensible al nuevo publico v
orientado hacia la solucién de
problemas de comunicacién, Bayer
evolucioné hacia un estilo de
ilustracién casi pictografico,
combinado con la jerarquia de la
informacién y la poderosa
composicién subyacente con la que
¢l experimenté en Dessau. En su
cartel de principios de los anos
cuarenta en el cual promueve la
produccion de huevo, el gran huevo
blanco centrado contra el cielo negro
se convierte en un fuerte punto
focal. El encabezado de la izquierda
da equilibrio al pueblo que

Figura 19.19. Cartel para apoyar a la resistencia
griega (1940), de E. McKnight Kauffer. Kauffer logro
asociar dos forrnas simbolicas diferentes. una ban
dera y una cabeza clasica, en un lodo unificado.
Coleccion de Carteles, Biblioteca del Congreso, en
Washington, D. C.



Figura 19.20. Cartel para la Office of War Informa-
tion (1943), de Ben Shahn. Una combinacion de tru-
cos graficos da fuerza a este cariel: la union herme-
tica del cielo con una pared semejante a una prision,
la capucha que enmascara la identidad de la victi-
ma, el encabezado simple, directo y la urgencia
objetiva del mensaje telegrafico.

Donado por la Office of War Information, Museo de
Arte Moderno, en Nueva York.

resplandece en la parte derecha y el
subtitulo diagonal imita la sombra
proyectada por el huevo.

Cuando se compara el cartel de
Bayer del afio 1949 para la
Investigacion de la Polio con el cartel
del afio 1926 para la Exhibicion de
Aniversario de Kandinski, uno
encuentra que estos dos disefios
graficos son mundos aparte. El cartel
de Kandinski fue disefiado por un
maestro de tipografia de 26 afios de
una escuela joven, esperanzado de
manera optimista en reconstruir un
nuevo orden social por medio del
diseiio. El cartel de investigacion de
la polio es la obra del disenador de
46 afios que vive en una tierra
extrafia y ha visto la muerte de 26
millones de personas en Europa
durante la Segunda Guerra Mundial.
La Bauhaus de Dessau habia sido
cerrada por razones politicas; ahora
P(:]—“l{lncciil comao un testamento
mudo de las esperanzas’y los suchos
({L' una g(.'l“.’”l(.'if’]n, l‘l'l(:[frl'ild(ls tras Iil
“cortina de hicrro” que habia
dividido Europa después de la
guerra. La lotogralia v la tipografia
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de este periodo Bauhaus han dado
paso a la ilustréicion y a las letras
dibujadas a mano, pero el
compromiso con la comunicaciéon
funcional, la integracién de letras e
imagenes y el balance asimétrico
permanecen constantes.

Durante la Segunda Guerra
Mundial, la Container Corporation
ide6 nuevos usos para el embalaje de
cartén, dejando libres para la guerra
a los metales y a otros materiales.
Una campana publicitaria de “El
carton va a la guerra” continué con
la experimentacion del disefio y la
excelencia de los primeros anuncios
institucionales. Cada anuncio
mostraba el uso especifico de un
producto de la Container
Corporation en el esfuerzo de guerra.
Herbert Bayer, Jean Carlu y Herbert
Matter se unieron a Jacobson para
crear impactantes declaraciones
telegraficas que fueran directamente
a la esencia del problema de la
comunicacién, empleando elementos
visuales fuertes y dos o tres lineas de
tipografia cuyo impulso anguloso
captara las lineas de composicién
diagonales de la ilustracién o del
montaje. Las siguientes series de
anuncios de la Container
Corporation conmemoraban a las 28
naciones aliadas que combatieron
juntas durante la Segunda Guerra
Mundia!. Los documentos finales
que dieron fin a la guerra en el
Pacifico fueron firmados el 2 de
septiembre de 1945 y la lista de
paises fue completada la primavera
siguiente.

DESPUES DE
LA GUERRA

En busca de otra campaia
publicitaria institucional que usara
las bellas artes, la Container
Corporation decidié honrar a los
Estados al encargar pinturas a un
artista originario de cada uno de los
entonees 48 estados miembros.
Debajo de cada pintura, a todo color,
aparccia una linea de texto simple;
por cjemplo, "TOWA-compras
anuales: 1 3/4 miles de millones, la
mayor parte empacados”, seguidos
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Figura 19.21. Anuncio para la Container Corpora-
tion (1842}, de Herbert Matter. Una explosién des-
garrada por relampagos representa el concepto de
que la caja de carton protege los bienes del tiempo
y del deterioro. El reldmpago se convierte en un
fuerte punto focal gue unifica las dos areas de la
tipografia al convertirse en un conector visual,

del logotipo de la Container
Corporation. Tanto la serie de las
naciones como la de los Estados
sirvieron para promover uno de los
ideales de la Bauhaus: la unién del
arte con la vida. A los artistas se les
encargo representar visualmente su
tierra natal o su Estado y estas obras
de arte fueron reproducidas como
parte de una necesidad pragmatica
de la Container Corporation para
dirigirse a pablicos diferentes.
Después de la realizacion de la
serie de anuncios conmemorando a
los Estados, Walter Paepcke concibio
lo que tal vez constituye la camparia
institucional mas brillante en la
historia de la publicidad. Paepcke y
su esposa Elizabeth asistieron al
grupo de discusion Great Books,
conducido por Robert M. Hutchins
v Mortimer Adler en Chicago. Estos
dos eruditos estaban también
editando la serie Great Books of the
Western World (Grandes Libros del
Mundo Occidental), los cuales
incluian dos volumenes que
discutian las ideas contenidas en la
serie. Pacpeke se acercod a Adler con
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Figura 19.22. Cartel parz estimular la produccion
de huevo, alrededor de! ano 1943, de Herbert
Bayer. Los colores primarics de la corriente De Stijl
son utilizados en forma aitgrna. El encabezado es

Figura 19.23. Cartel apovando la Investigacion
para la Polio (1949). de Herverl Bayer. El haz de luz
diagonal del tubo de ensa\ conduce al ojo desde
el encabezado en colores ' oo y azul hacia laluz de
color amarillo fluida que carenza a despuntar. Esto
eslabona los clementos de amisma manera que las
barras negras gruesas de s.. labor enla Bauhaus.
Coleccion de Caneles, Bir oteca del Congreso. en
Washington, D. C

color azul, las llamas son color rojo vy el drea a la
izquierda de! huevo es de color amarillo palido.
Coleccion de Carteles, Biblioteca del Congreso, en
Washington, D. C.

CRILINEE

Figura 19.24. Anuncio para la Container Corpora-
tion, Los Paises Bajos, ano 1945, de Willem de Koo
ning. Una vez seleccionados para proyectar su lie-
rra o su Estado natal, en esla campana para
expresar sus convicciones artisticas se dio libertad
a los artistas parlicipantos.

Figura 19.25. Anuncio para la Container Corpora-
tion (1943), de Herbert Matter. En este anuncio de
“El carton va a la guerra”, un complejo de imagenes
unificadas habla de un panorama total, ias cajas de
carton y la comida parz las tropas estadounidenses.

la proposicion de realizar una serie
de anuncios institucionales
presentando las grandes ideas del
hombre occidental. Cada una tendria
la interpretacion gréafica de un artista
sobre una gran idea que
proporcionarian Adler v sus colegas.
Walter y Elizabeth Paepcke se
unieron a Egbert Jacobson y a
Herbert Bayer, como el jurado que
seleccionaria a los artistas visuales
para llevar a cabo una actualizacién
grifica de conceptos abstractos.
Iniciada en febrero de 1950. esta
campafa institucional sin
precedentes trascendio los limites de
la publicidad a medida que ideas
como libertad, justicia v derechos
humanos eran comunicadas a un
publico de “hombres de negocios,
inversionistas, presuntos empleados
lideres de la opinion publica”. La
eficacia de la campana provenia del
hecho de que apartaba a la Container
Corporation de su ¢jéreito de
competidores v de alguna manera,
hizo aparccer diferente a la
Container Corporation ante publicos
diversos, va que una compania cuya
direecion invierte una parte de su
presupuesto publicitario en
comunicar grandes ideas, presentadas



visualmente por artistas y disefiadores
sobresalientes, debia poseer
cualidades sociales y culturales
positivas. Y esta campafia ha
perdurado por mis de tres décadas.

Alexey Brodovich desarrollé gran
destreza y seguridad como disefiador
editorial a lo largo de 10 afios, de
1940 a 1950. Mostré una habilidad
extraordinaria para identificar y
ayudar a los nuevos talentos.
Fotégrafos como Richard Avedon
(nacido en 1923), Irving
Penn (nacido en 1917) recibieron
sus primeros encargos y consejos de
Brodovich. Art Kane (que naci6 en
1925) fue otro de los protegidos de
Brodovich. Kane trabajé retocando
fotografias y como director artistico
de la revista Seventeen, antes de
dedicarse a la fotografia. El es un
maestro del simbolismo, la exposicién
multiple y de la reduccién de la
fotografia a imagenes esenciales
necesarias para comunicar la
naturaleza del contenido con una
conviceidn imponente.

En los principios de los afios
cincuenta, Brodovich disefio la

Tt s of Wenrnem Wz Fin of @ San
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Figura 19.26. Anuncio para la Container Corpora-
tion de "Grandes ideas” (1954). de Herbert Bayer.
La proteccion de la injusticia y de la opresién se
expresa con independencra absoluta por medio de
las manos en colores blanco y azul que delienen las
flechas negras, penetrando hacia el inlerior de la
pagina de color amarillo.
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Figura 19.27. Anuncio para la Container Corpora-
tion de “Grandes ideas" (1960), de Herbert Bayer.
La admonicion de Theodore Roosevelt de que “la
teoria de! amor por la dulce vida y por volverse rico
rapidamente” era una amenaza para los Estados
Unidos encontraron su expresion en un collage de
imagenes de opulencia y decadencia.
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efimera revista de artes visuales
Portfolio. En la cuspide de su
capacidad grafica, Brodovich dio a
esta publicacién elegancia y fluidez
visual que rara vez han sido
igualadas. El ritmo de frecuencia, el
recorte de imégenes, asi como cl uso
del color y de la textura eran
extraordinarios. Las imdgenes
grandes, los espacios dinamicos y las
inserciones sobre papeles de colores o
texturizados cambiaron la experiencia
tactil y perceptual de leer una
revists

Herbert Matter habia llegado a
Estados Unidos en el afio 1936.
Ademais de los encargos de disefio
para la Container Corporation of
America durante la guerra, Matter

Figura 19.28. Portada de Portfolio, afio 1951, de
Alexey Brodovich. Se usaron pantalias de color para
producir la ilusion de que los rectangulos trasllci-
dos en colores rosa y azul-gris han sido colocados
sobre el logotipo estarcido, cortando hacia abajo la

portada negra.
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Figura 19.28. Paginas de Portfolio, afio 1951, de
Alexey Brodovich. La maestria en el contraste por
parte de Brodovich se manifiesta en el cambio de
escala entre los pequenos hierros para marcar
ganado, esparcidos alrededor del toro bien estam-

.
b B

recibi6 asignaciones de disefio y de
fotografia de varios clientes,
incluyendo Vogue, Fortune y
Harper's Bazaar. En el ano 1946,
Matter inicié un periodo de 20 anhos
como consejero de diserio grafico y
de fotografia para la firma fabricante
y diseiadora de mobiliario Knoll
Associates y produjo parte de su
mejor trabajo en disefio para este
cliente.

El anuncio del afo 1948 ¢n negro
y amarillo para las sillas de plastico
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pado y los hierros grandes para marcar ganado de
la primera pagina del portafolio. Asimismo, el papel
de textura dspera contrasta con la marca ganadera,
revestida de bianco.

moldeado de Eero Saarinen es
sobresaliente por su composicion
dinamica. Durante finales de los
afhos cuarenta y principios de los
cincuenta las formas biomorficas
estaban verdaderamente de moda en
la pintura. el mobiliario y otras
formas del diseno. Considerado como
sofisticado v la altima expresion del
modernismo alrededor del ano 1950,
¢l disedo biomartico queda
enmarcado ¢n esta ¢poca y ahora se
asocia con la sensibilidad de este

Figura 19.30. Portada de Fortune, ano 1943, de
Herbert Matter. Una fotografia, un fotograma y for-
mas graficas se combinan para expresar la preci-
sion industrial y la ingenieria de la maquinaria.

Figura 19.31. Ensayo fotografico plegable de
Portfolio, afio 1951, de Alexey Brodovich. Con una
longitud de casi 138 cm, esta composicion de ima-
genes del Desfie Murmmer esta acentuada por
columnas verticales formadas con tiras de pelicula
cinematografica. Sélo raras veces el disefio grafico
se vuelve asi de secuencial y cinético.

Figura 19.32. Anuncio para Knoll Associates
(1948}, de Herbert Matter. Estas fotografias de los
componentes de una silla organica se combinan
con “sombras” de color amarillo de forma plana,
on un anuncio que tiene la energia de un movil de
Calder.



periodo. Representa un tributo al
vigoroso sentido de los fundamentos
de disefio de Matter, y sus series
publicitarias para el mobiliario de
Saarinen mantuvieron vitalidad en el
disefio mucho después de que las
formas de la época se volvieron
anticuadas.

Durante los afios cincuenta Matter
opté por soluciones puramente
fotograficas, después de un cuarto de
siglo de integracion de elementos
graficos y fotograficos. Su habilidad
para comunicar conceptos con
imagenes se muestra en la carpeta
del afio 1956 que inaugura una
nueva linea de muebles de pedestal
de plastico moldeado. En la portada
del folleto, impresa a todo color
sobre papel traslicido, aparece un
objeto extrafio envuelto en papel.
Debajo, el lector encuentra una silla
de pedestal Saarinen con una modelo
de moda. El valor sorpresa de esta
secuencia tiene su origen en el
nuevo mobiliario insolito con solo
una pata de pedestal. El espectador,
al ver primero la portada, no
reconoce la forma de la silla
tradicional de cuatro patas. Estas
fotografias también fueron empleadas
como anuncios en dos piginas
consecutivas del lado derecho de las
revistas. ’

Con sus formas poderosas y sus
temas bien definidos. Joseph Binder
perduré como una fuerza en la
escena del disefio estadounidense
hasta los afios sesenta. Sus carteles de
reclutamiento militar, que
representaron una de las altimas
manifestaciones del modernismo
pictogrifico, quedaron
profundamente grabados en el alma
de los estadounidenses durante los
afios cincuenta. Las formas
geométricas y simbalicas del
modernismo pictogrifico se volvieron
masas monoliticas transformadas ¢n
simbolos del poder militar v de los
logros tecnoldgicos de una nueva cra
de armamento sofisticado.

De ascendencia italiana y suiza,
George Giusti (1908) trabajo tanto
en Ttalia como en Suiza antes de ir a
Iil L‘i“(l;ll] (I{f N'U(_'\"il Y{}]"I( on l‘I ano
1938, donde abrié un despacho de
diseno. La gran contribucion de
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Figura 19.33. Cubiertas del folleto que presenta
una silla Knoll (1956), de Herbert Matter. Sobre una
portada traslicida, los colores café célidos del
papel kraft estan en armonia con el logotipo de color

Giusti como disefiador gréifico fue su
habilidad para reducir las formas y
las imagenes a su esencia
simplificada minima. Sus iméagenes
se vuelven iconogréficas y simbdlicas.
Giusti emplea el dibujo a pulso e
incluye evidencias de este proceso en
su obra. Una imagen de tintes
transparentes tendré dreas inundadas
de color o poco claras, y sus
ilustraciones tridimensionales a
menudo incluyen pernos y otros
elementos de sujecion, utilizados para
ensamblar elementos. Por toda su
simplicidad. las imagenes de Giusti
retienen un calor humano. Iniciado
en los anos cuarenta y continuando
de lleno en los afios sesenta, Giusti
recibié encargos frecuentes para
disenos de portada de las revistas
Holiday y Fortune. Holiday, una
publicacién de viajes, hizo un
llamado a Giusti para capturar la
esencia de Roma, Alemania o
Inglaterra para reportajes especiales.
Fortune le encargd temas tan
complejos como la industria de los
camiones de carga en imagenes
grificas clementales. Las cualidades
toscas, iconogralicas de las imdgenes
de Giusti eran usadas
frecuentemente en campaiias

anaranjado. En la cubierta interior, el negro y el blan-
co brillantes de la vestimenta de la chica y la silla
blanca son acentuados por un logotipo, un cojin y
un lapiz labial de color rojo.

modern mobile mighty NA\ .. "

Figura 19.34. Cartel ¢2 reclutamiento para la Navy
de E.LLA., alrededor d2! ano 1954, de Joseph Bin-
der. Persislen los rasgos de los carteles de Cassan
dre, los dedicados a los barcos de vapor, pero la
fuerza expresada aqui es mas potenle y amena:
zante.

Coleccion de Carteles 3iblioteca del Congreso, en
Washington, D, C
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publicitarias, particularmente en las
industriales.

Ladislav Sutnar lleg6 a Nueva
York en 1939 como director de
disefio del Pabell6n checoeslovaco en
la Feria Mundial de Nueva York y se
quedé para continuar su carrera.
Una asociaciéon estrecha con el
Servicio del Catilogo Sweet permitié
a Sutnar dejar una marca indeleble
en el disefio de la informacién de
productos industriales. Desde el afio
1906, Sweet habia realizado un
compendio de informacion de
productos arquitectonicos e
industriales.

Al trabajar estrechamente con el
director de investigaciones de Sweet,
Sutnar defini6 al disefio informativo
como una sintesis de la funcion, el
flujo y la forma. La funcién es una
necesidad utilitaria con un propésito
definido: hacer la informacién facil
de encontrar, leer, comprender y
recordar.

El flujo es la secuencia légica de
la informacién. Sutnar sentia que la
unidad basica no era la pégina, sino
la “unidad visual” formada por la
doble pagina extendida. Rechazaba
los méargenes tradicionales por ser

HOLIDAY

ROME

Figura 19.35. Cubieria de Holiday. afo 1960, de
George Giusli. En parte cubisla y en parte expresio-
nista, este diseno simple y pintoresco toca el cora-
zon de laleyenda de Romulo, el fundador de Roma,
y su gemelo Remo. Segun la opinion comun, la
pareja fue criada por una loba
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Figura 19,36. Cubierta de Holiday, afio 1964, de
George Giusti. Esta construccion tridimensional de
metal pintado y sin pintar simboliza el aguila imperial
alemana para un nimero especial de la revista dedi-
cado a ese pais.

cajas rigidas que creaban barreras al
flujo visual. Empleaba
extensivamente las sangrias.

Utilizaba la forma, la linea y el
color no como elementos decorativos,
sino como elementos funcionales
para dirigir la vista a través del
disefio en tanto buscaba informacién.
Una construccién cuidadosa del flujo
visual permite al disefiador
incorporar informacién diversa en

Figura 19.37. Simbolo para el Servicio del Catalo-
go Sweel (1942), de Ladislav Sutnar. Cautivadora-
mente sencillo y poseedor de una relacion figura-
fondo hermosamente armoniosa, este simbolo es-
lablece el caracter lipografico del material impreso
de Sweet. Marca de fabrica registrada por McGraw
Hill. Inc., utilizada bajo permiso.

una secuencia clara para un uso
preciso.

A medida que Sutnar se acercaba
a los problemas de la forma, las
composiciones estaticas y uniformes
de la informacién del catilogo
cedieron ante modelos de
informacién dindmica v una
organizacion clara y racional.
Descart6 la tipografia simétrica
porque carecia de relacién con el
flujo funcional de la informacién. La
articulacion visual del tipo
subrayado, contrastes de tamafio y de
peso, espaciado, color e inversién era
empleada para ayudar a la bisqueda,
exploracién v lectura; utilizaba un
lenguaje simple de visualizacién con
énfasis en las gréficas, los diagramas
y cuadros para hacer clara la
informacién compleja v ahorrar
tiempo al lector. El angulo superior
derecho, al cual Sutnar consideraba
como el punto de entrada visual para
cada composicién, era empleado para
identificar la informacién. Logré la
unidad 6ptica por medio del uso
sistematico de signos, formas y
colores. A medida que el Catdlogo
Sweet se volvio mas funcional, al
utilizar frases concisas breves el estilo
de la escritura se torné mas
compacto y objetivo.

Figura 19.38. Portada de! Catalogo Design Pro
gress, ano 1950, de Ladisiav Sutnar, Las barras y
los rectangulos que contienan los lipos se vuelven
clementos de composicion para ser balanceados
en equilibrio dinamico.



Figura 19.39. Cubierta del Catalogo de Diseno,
afo 1944, de Ladislav Sutnar. Este libro presenta la
filosofia naciente de Sutnar de estructurar la infor-
macion de una manera logica y consistente. Las
letras elaboradas geométricamente estan alterna-
das en colores azuly anaranjado y el modelo cuadri-
culado esta impreso en negro.

Figura 19.40. Pagina del Catalogo Design Pro-
gress, ano 1950, de Ladislav Sutnar. Estos disenos
muestran como los sistemas para identificar infor-
macion pueden emplear la linea, la forma, el color y
el tipo para crear "signos de trafico visual” en el
2ngulo superior derecho —cada uno es un punto de
entrada a la unidad visual—, para auxiliar al usuario
en la busqueda de informacion.

I

CAP. 19. EL MOVIMIENTO MODERNO EN ESTADOS UNIDOS

DISENO PARA
LA CIENCIA

En el afio 1953, uno de los
mayores logros del disefio grafico de
fines de los afios cuarenta y
cincuenta que marcé un hito
importante en la presentacién de
datos fue la publicacion del Atlas
Geogrdtico Mundial de la Container
Corporation. En la introduccién,
Paepcke habla de la necesidad de "un
mejor entendimiento con otros
pueblos v naciones”. Herbert Bayer
fue el diseniador y el editor de este
volumen v trabajé durante cinco
aftos en el provecto. Una vez mas,
Paepcke se habia comportado de
manera distinta a la del hombre de
negocios convencional. Una
corporacion habia publicado, para
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Figura 19.41. Pagina divisora de una seccion del
Catalogo Design Progress, afio 1950, de Ladislav
Sutnar. La codificacion dentro de los ovalos, si-
guiendo un sistemna a lo largo de todo el libro, indica
que ésta es la parte 1, seccion 2, temas 4,5 y 6:
caracleristicas estructurales. El tridangulo indica
hacia adelante al lector.

informacion de sus clientes y

proveedores, ademés de su
distribucion a bibliotecas y museos,

un libro de 368 paginas con 120
mapas del mundo a toda pégina,
apoyados por 1 200 diagramas,
graficas, mapas geogréaficos, simbolos
v otros elementos acerca del planeta

Tierra. Baver compilé la informacion

que cruzaba las disciplinas cientificas
inc]u_\-'endo geografia. astronomia,

climatologia. economia y sociologia.

Esta informacién se presenta por
medio de simbolos, mapas

geograficos v diagramas. Bayer estaba

adelantado a su época en su esfuerzo
por hacer un inventario de los
recursos naturales v estudiar el
planeta Tierra como sistema geofisico
v de vida que se relacionan entre si.
El disefio visual fue empleado para
hacer mas comprensible al hombre y
su mundo. La seccion final del Atlas
Geografico \undial discute la
conservacion de los recursos. [Habld
del crecimiento demografico y del
agotamiento de los recursos naturales
v a continuacion, demandaba el
mancjo y el desarrollo cuidadosos de
los recursos naturales, Ta cooperacion
internacional v ¢l incremento de la
productividad agricola.



412

[ ——
The dingroms beiow, lall, thow the simple rganaaton of bas visal tnits jeoch o
paie ol Losing poges deygued on o wholel fiom sncant catalogs on slaciion tubet.
asangemant o < antand i theve unit i incheated 81 ght. tn the il saslog Il
e wiswel pnid vosrrs st fypes of tebes; i the second ond Ioter eatalg Tharie=l
the wlutmaton kas been espanded, eorh viwsl md mow Coverng Bnly two bt
Iri peed cote, 1 hongonial color paned uied 06 indyng bockgeouwd lor produer

Figura 19.42. Pagina del Catalogo Design Pro-
gress, ano 1950, de Ladislav Sutnar. Se muestra la
elaboracion de las composiciones de la pagina para
un catalogo de tubos de electrones. Una banda
consistente, horizontal y una red de tres columnas
constituyen el tema grafico unificado de este singu-
lar catélogo.

En el ano 1938, Will Burtin
(1908-1972) llegé a Estados Unidos
proveniente de Alemania, donde era
tipografo, estudié disefo y trabajé
como disenador grafico y de
exposiciones. Realiz6 disefios para el
esfuerzo de la guerra en los Estados
Unidos, luego tuvo a su cargo la
direccion artistica de la revista
Fortune desde el afo 1945 hasta el
ano 1949. Después Burtin se dedicé
a ser consultor de tiempo completo,
principalmente para Upjohn
Pharmaceutical Company. Cred
graficos con imdgenes simples,
directas, que capturaban la esencia
del contenido. Su contribucion mis
importante [ue en la visualizacion de
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los procesos cientificos.

Burtin pensaba que la
comunicacién visual deberia estar
basada en cuatro realidades
principales: la del hombre como
unidad y mediador; la de la luz, el
color y la textura; la del espacio, el
tiempo y el movimiento; y la de la
ciencia. Segiin Burtin, el hombre es
la consideracién més impoi...:ite para
un disefiador. Como unidad, las
“dimensiones de sus manos, sus ojos,
su cuerpo entero” se convierten en la
norma con la cual se evaliia
cualquier disefio. Como mediador,
Burtin creia que la “respuesta
emocional, fisica e intelectual” del
individuo y la comprension de la
informacion comunicada debian ser
el criterio para medir o evaluar un
disefio de comunicacién visual.
Burtin veia el gran valor de la
ciencia y del método cientifico
cuando se aplicaban a todas las dreas
de la vida social v psicologica del

pueblo, incluyendo al arte. Pensaba
que la ciencia permite a la gente “ver
el funcionamiento de la naturaleza,
hace transparente lo sélido y da
sustancia a lo invisible”. Burtin
consideraba al disefiador como el
“comunicador, el eslabon, intérprete
e inspirador” capaz de hacer
comprensible el conocimiento de la
ciencia.

A través del disefio grafico y de
exhibicién, Burtin hace visible el
conocimiento cientifico. Su modelo
de un atomo de uranio-235 contiene
92 luces eléctricas en miniatura
sobre finas varillas de acero, que
giran alrededor del nicleo,
representando electrones. Encerradas
en una esfera traslicida de color
azul, articulé las cualidades fisicas y
cinéticas del dtomo. La presentacién
miés ambiciosa de un proceso
cientifico por parte de Burtin fue su
Exposicion Celular Upjohn en el afio
1958. Este modelo de 7.3 m de
diametro de la mitad de un glébulo
rojo humano fue aumentada cerca de
un millén de veces. El espectador
entraba y caminaba fisicamente para
contemplar las estructuras diminutas
que componen la unidad biol6gica
fundamental de la vida humana.
Desarrollada a partir de
microfotografias borrosas y
numerosas consultas con cientificos,
la articulacion de las estructuras y de
los procesos celulares realizada por
Burtin tuvo gran valor educativo.

Muchos de los errantes del diserio
que llevaron conceptos del disefio
europeo a Estados Unidos llegaron
virtualmente sin dinero y con un
minimo de posesiones. Pero estaban
armados con talento, ideas y una
poderosa conviccion en el diseiio
como una actividad humana valiosa,
que podia contribuir al mejoramicnto
de la condicion v la comunicacion
humanas. Con su presencia la
experiencia estadounidense se
enriquecio grandemente.



Figura 19.43. ragina del Atlas Geo-Grafico Mun-
dial, afo 1953, de Herbert Bayer. La codificacion
por colores, simbolos, secciones representativas e
ilustraciones eran empleados por Bayer para pro-
porcionar un inventario visual de los recursos natu-
rales.

-
)
o
o
- .
-
o -
=
-
-
&= -
& -

413

Figura 19.44. Pagina del Atlas Geo-Grafico Mun-
ial, ano 1953, de Herbert Bayer. Bayer utilizo la
Proyeccion Dimaxion de R. Buckminster Fuller, un
mapa geografico que muestra el globo terraqueo en
dos dimensiones sin distorsion, ya que una base
para pictogramas representa la poblacion y los rec-
tangulos de puntos negros simbolizan el consumo
de energia. Se pueden hacer comparaciones inme-
diatas entre la poblacion y el uso de energia.



Figura 19.45. Exhibicion del atomo de uranio-235,
de Will Burtin, Una fotografia tomada a intervalos
crea una expresion bidimensional del modelo tridi-
mensional de Burtin.

Figura 19.46. Exposicion Celular Upjohn (1958),
de Will Burtin. El modelo de plastico fue imbuido de
vida por medio de la utilizacidn de luces maoviles,
vibrantes, que resplandecen a través de ia estruc-
tura.




