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Introduccion




La cultura es la que ofrece el contexto, los valores, la
subjetividad, las actitudes y las aptitudes enlos diferentes
lugares y paises del mundo. Dentro de la cultura se
definen vestimentas, comida, costumbres, incluso la
musica, que como toda manifestacion artistica, es un
producto cultural.

La cultura musical tiene como objetivo transmitir
sentimientos y experiencias en el oyente. Brinda nuevas
formas de pensar y caracteriza a grupos de personas.

El origen de la musica se remonta a mas de 35,000
anos y hoy en dia ocupa un lugar importante en la
mente de las personas alrededor del mundo, siendo
escuchada en todo momento, creando fandticos vy
amenizando fiestas. En Guatemala existe mucho talento
y afortunadamente cada vez existe mdas apoyo hacia
lo nacional. Sin embargo, es un dmbito en el que es
necesario una gran inversion econdémica, por lo que no
muchos pueden darse el lujo de sobresalir ante un dificil
publico guatemalteco.

En el pais existen artistas que se lanzan de manera
individual y otros que lo hacen de manera grupal, cada
uno es conocido por el genero musical que los caracteriza
pues éste los llega a identificar como un simbolo.

Dentro de las bandas existentes del genero indie, se
puede encontrar la banda llamada Meits, que comenzo
su camino desde el 2009 abriendose paso lentamente.
El dia de hoy Meits presenta su segundo proyecto
importante que consiste en un DVD que contiene
material audiovisual de los integrantes del grupo musical
mientras graba sus canciones, o cual no se ha hecho
aun por ninguna otra banda guatemalteca.

EIDVD tiene elnombre de "Live On"ylabanda quiere darlo
a conocer entre sus fans y aprovechar la oportunidad
para obtener nuevos seguidores. De este modo lograr
una fidelizacion con el grupo musical.

La intervencion del disenador grdfico consiste en
realizar el logotipo del material audiovisual del DVD
y el material publicitario. Dicho diseno se realizd en
base a una frase conceptual, que Mdas adelante fue
modificada a la utilizada en el proyecto: "La Frescura de
un Cerebro Explosivo" el cual estard presente en la red
social de Facebook por ser un medio de expresion sin
costo alguno con el que se puede llegar faciimente al
grupo objetivo, sin dejar de mencionar que de acuerdo
a las encuestas realizadas para conocer el target, es el
medio que Mmas se utiliza actualmente para enterarse
de eventos o noticias importantes.




GESTION:

SDISENO




Familiarizacion

con el cliente




INICIOS DE LA BANDA:

La banda musical de género Indie/Folk llamada Meits,
se formo a finales del ano 2009, estd conformada
actualmente por 3 integrantes, amantes de la musica
y llenos de pasion. Comenzaron tocando en actividades
escolares propias de sus establecimientos, mads
adelante, se fueron abriendo paso en distintos lugares.

A través de un Brief Creativo(Ver Anexo # 1) Meits dio a
conocer sus antecedentes, (Ver Anexo # 2) los cuales
son bastante reconocidos en el ambito cultural de
Guatemala. Han tocado en diversos lugares y bares de
la ciudad y en algunos departamentos donde el idioma
ingles es mads aceptado por el grupo objetivo.

Algunas de las bandas que inspiran a Meits son Bombay
Bicycle Club, The Strokes, Artic Monkeys, The vaccines,
The Maccabees, ALT J, Foals y The Beatles, no solo en
su estilo de musica sino también en su linea grdfica de
diseno.

NUEVO PROYECTO:

Actualmente estan en el proceso de creacion de su
primer material audiovisual que estara compuesto por 4
canciones; 3 ineditas y 1 de su disco anterior: Oxymoron.
Penados (2014)! menciona gque es un EP (extended play;
es una sigla en inglés que traducida al espanol significa
reproduccion extendida, lo cual se refiere a la duracion
de la grabacion musical: es muy larga para considerarse
un sencillo y muy corta para ser un dlbum) pero con
material visual y en vivo, por lo que se gquiere que el DVD
se llame "Live On".

El lanzamiento del EP esta previsto para mediados del
ano 2015, ya que hace menos de B meses publicaron
su primer disco y aun quieren darle prioridad al mismo,
de modo que con esta publicacion (DVD "Live On"), se
desea dedicarle el tiempo necesario para lograr un
buen resultado.

El DVD "Live On" es el sequndo material importante
para la banda, el cual serd lanzado para que la misma
tenga presencia y se empiecen a dar a conocer, que las
personas sepan que Meits existe.

1. Penados, Javier (2014) Vocalista de la banda, entrevista estructurada.
Ver Anexo # 2




El material se quiere entregar como un regalo a los
fans ya existentes y que atraiga a nuevas personas
para aumentar la base de seguidores en la red social
de facebook y fidelizar a los mismos. De esta manera
seguir escribiendo su carrera musical en un camino lleno
de obstdculos que sobrepasar y victorias que celebrar.

Monterroso (2014)% comenta que lo que ellos como
banda desean es darse a conocer ante el dificil publico
guatemalteco de una manera atractiva y diferente,
aumentando la cantidad de fans, conformados por
personas entre 18 y 25 anos principalmente y que
disfrutan de la musica como un hobbie constante.

Se comento la posibilidad de realizar la promocion de su
DVD para lograr reunir la atencion de la mayor cantidad
de personas y asi propagar su musica para contagiarlos
a todos de esta bocanada fresca que Meits trae a
Guatemala. El presupuesto, como el de cualquier otra
banda chapina, es bajo o nulo, de modo gque se quiere
realizar todo de manera digital a traves de las redes
sociales para no entrar en gastos significativos, sin dejar
de mencionar, gue su principal exposicion de informacion
es mediante su pdgina de fans en Facebook, la cual

2. Monterroso, Roberto (2014) Baterista de la banda, entrevista
estructurada. Ver Anexo # 2

cuenta con mdas de 1,000 seguidores interesados en
absorber y compartir la informacion del nuevo DVD con
los demds.




Comprension
o definicién del

problema o

Necesidad




La banda "Meits” que toca los géneros Indie y Folk,
busca dar a conocer su primer material audiovisual "Live
On" en el mercado para crear un vinculo Mas cercano
con los jovenes afines a dichos generos, de la ciudad de
Guatemala entre las edades de 18 a 25 anos y de esta
mManeraq, se sientan identificados con el material.




Objetivos




Disenar la imagen visual del material
audiovisual del DVD "Live On" de la banda
Meits para facilitar su reconocimiento en las
personas que habitan la capital de Guatemala
entre las edades de 18 a 25 anos con un nivel
socioeconomico medio-alto y permita que
estos identifiqguen el material faciimente.

Elaborar el material publicitario del material
audiovisual del DVD "Live On" de la banda
musical Meits, para darlo a conocer entre
el grupo objetivo y de este modo lograr una
familiarizacion mds cercana con el material.




Marco de

Referencia




RECOPILACION DE

INFORMACION DEL CLIENTE Y TEMA: INTEGRANTES:
Profundizar en la informacion del cliente Los integrantes de la banda son:
< Bowy Monterroso:
bateria / glockenspiel - 30063747 -

bowymonterroso@gmail.com

<  Javier Penados:
voz / gquitarra - 58650462 - javierpenados@
gmail.com

< Sol Flores:
bajo - 45743808 - solari/77@hotmail.com

Logotipo de la banda Meits

HISTORIA DE LA BANDA:

INFORMACION GENERAL:
Penados (2014)%comenta que el trasfondo del proyecto

MEITS es una banda que cuenta con una mezcla de comienza a finales del ano 2009, con Jr. (cofundador
musica folk e indie rock. Su pdgina de facebook puede y ex bajista), componiendo canciones en formato
ser encontrada en: acustico y tomdandolo como un pasatiempo. Luego de

un tiempo, lo que era un pasatiempo se convierte en
facebook.com/meitsband y se les puede contactar a una forma de vida y con la introduccion de Sol, un nuevo

traves de su correo: meitsmail@gmail.com

3. Penados, Javier (2014) Vocalista de la banda, entrevista estructurada.
Ver Anexo # 2




integrante, a la ecuacion, nace Meits. A principios de
201l hacen su primera presentacion en el Acoustic Cafe,
y asi comienza su travesia musical, para poco despues
toparse con la salida de Jr. de la banda, lo cual hace
gue la formacion se replantee. Sol, quien en un principio
fue el baterista se convierte en el bajista y Bowy entra
como el encargado de la base ritmica.

Meits se ha presentado en multiples bares y espacios
culturales vy artisticos de la Ciudad de Guatemalag,
ubicados principalmente en la zona 1, como: Bar
Central, La Bodeguita, NOA, Antares, Bad Attitude,
ha participado en Acorde de Paz, etc; compartiendo
escenario con otras bandas nacionales como: Los Tiros,
Coctel, Rotz, Franc Castillejos, Hot Sugar Mama, The
Killer Tomatol entre otros.

En 2013 realizan su primer viaje fuera del pais, a tierras
salvadorenas para acompanar a Cartas a Felice, una
banda andloga, en el lanzamiento de su primer material
discogrdfico: "Oxymoron'.

Su musica es una mezcla de folk, indie rock y muchas
otras cosas mads, indescriptibles a traves de palabras.
Desde pUros pensamientos
profundos, su musica se proyecta de forma honesta vy

sentimientos hasta

sin pretenciones. La banda nace de la amistad de los
integrantes y de aqui es de donde se desprende el
nombre "Meits".




ANALISIS DE ANTECEDENTES
GRAFICOS DEL CLIENTE:

Logotipo de la banda "Meits'

COLORES: El logotipo estd formado por un solo
color y es una de las principales ventajas de un buen
logotipo. El principal es negro, sin embargo puede
variar dependiendo del fondo utilizado lo que le brinda
adaptabilidad al mismo.

TIPOGRAFIA: Es sencilla, con rasgos geometricos.
Siempre esta rellena, no importa el color, lo cual le da
variedad al logotipo; adaptable a casi cualquier fondo.
La posicion de las letras lo hace poco legible y confuso,
ya gue se lee "Metsi".

FORMAS: El logotipo es geométrico, esto lo hace ver
como un conjunto solido. Aun asi le aporta dinamismo
al diseno.

IMAGEN: El logotipo cuenta con una imagen vectorial.
Las formas geometricas en el fondo del mismo, son
lineas muy delgadas que en algunos casos pueden llegar
a perderse.




Portada en Facebook # 1

é bajopresionrecords.com

https://www.facebook.com/meitsband/photos/a.399691950082021125625.1556
58434485375/584496778268203/?type=1&theater

FONDOS: La calidad de la imagen no es muy buena lo
cual dificulta distinguir elementos en el fondo, como el
microfono, audifonos y bocinas.

COLORES: Son colores con baja intensidad, neutros,
esto ayuda a gque el rostro del integrante de la banda
resalte.

TIPOGRAFIA: No es lo predominante, sin embargo es
poco legible y laimagen se veria mds limpia sin ese texto.

FORMAS: Debido a que es un close-up no hay muchas
formas perceptibles en la imgen.

IMAGEN: Una fotografia con alto contraste haciendo
uso de la ley de tercios, perfecto para el cover de la
red social de facebook ya que del lado izquierdo de la
imagen va posicionada la foto de perfil.

Portada en Facebook # 2

FM VIERNES 1218 JOL / AR CENTRAL KA1 PRREAA STICKER + CODIGD DE DESCARGA Q15
mvitang: FRanc easTiLiesos  FREBIMIWL  exrraoa roraumente crarorea

= Ak
O o o
O
bajopresionrecords.com w

https://www.facebook.com/meitsband/photos/a.3996919500820211256
25155658434485375/5951190005339314/ ?type=1&theater

FONDOS: Un patron estilo animal print de manera
vertical le da balance a la pieza, haciendo uso de la
figura fondo para crear el bosque ubicado en el medio
de la composicion.

COLORES: Predomina el color morado. La tipografia
utiliza un gris/beige lo cual Iogro un buen contraste con
el fondo.

TIPOGRAFIA: Se puede observar una tipografia gruesa
con estilo del viejo oeste, posicionada en la parte
superior de la composicion. Esto logra darle un balance
en su eje horizontal.

FORMAS: Se utilizan rectdngulos con opacidad para
colocar la informacion y dar a conocer su nueva cancion
"Freedom". Se ve ordenado y bien distibuido.

IMAGEN: Se utilizan ilustraciones de los integrantes de
la banda para complementar el texto. Sin embargo, la
posicion de las mismas no es la correcta para un cover
de facebook ya que interfieren con la foto de perfil de la
red social.



Portada en Facebook # 3

)

OXYMORON

https://www.facebook.com/meitsband?fref=ts

FONDOS: Se hizo uso de una fotografia de un paisaje
como la imagen de su primer disco, lo cual le da un giro
interesante ya que mezcla la realidad con los vectores
del logotipo.

COLORES: Son colores de la naturaleza, dondo una
temperatura cdlida a la imagen.

TIPOGRAFIA: Solamente se encuentra presente el
logotipo y el nombre del disco con una tipografia Arial.
Se le agregd una sombra para que resaltara del fondo.
Esto le otorga simpleza y limpieza al diseno.

FORMAS: Estan presentes las formas orgdnicas, lo cual
difiere con la imagen del logotipo que es totalmente
geometrico.

IMAGEN: Se crea un balance entre el arbol y la modelo
logrando una simetria aproximada. El logotipo fue
posicionado en el centro de la imagen para ser el punto
focal.

Portada en Facebook # 4

https://www.facebook.com/meitsband/photos/a.39963919500820211256251556
58434485375/467228373328318/?type=16theater

FONDOS: En este caso no hay uso de ningun fondo, lo

que le da limpieza y orden a la composicion.

COLORES: Blanco y negro, haciendo uso del alto
contraste, sin colores extra que llamen la atencion
ddandole la misma importancia a cada uno de los
integrantes. Sin embargo, contrasta con las piezas
anteriores ya que la mayoria tiene colores llamativos y
saturados.

FORMAS: Son rasgos manuales y orgdnicos lo cudal
contrasta con las formas geometricas del logotipo. Las
lineas horizontales alos lados del mismo, no tienen ritmo.

IMAGEN: Hace uso de una imagen con trazos grunge y
descuidado, lo cual le da personalidad a cada uno de los
integrantes.




Portada en Facebook # 5
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https://www.facebook.com/meitsband/photos/a.339691950082021125625.1556
58434485375/474243892626826/?type=1atheater

Jueves,
2 8 de Nowembre

FONDOS: Se puede apreciar un papel arrugado en
el fondo, sin embargo, para lograr un mejor efecto
se pudo haber colocado el blending mode "Multiply"
en los elementos grdficos, ya que solamente se ven
sobrepuestos.

COLORES: Son colores saturados que combina con la
variante del logotipo, esto logra una buena integracion.

TIPOGRAFIA: Sans-serif con trazos sencillos. El texto
"Michel Peraza" se pierde con el fondo pues tiene un
color claro, razon por la cual fue colocada la sombra.
Esto genera falta de integracion ya que solo algunos
elementos tienen la sombra.

FORMAS:  Son formas geométricas  vectoriales;
minimalista, perfecto para el fondo ya que si utilizara
formas mas complejas, seria demasiado cargado.

IMAGEN: Simula una ciudad, aungue no se identifica
ningun concepto.

Portada en Facebook # 6

Uit 106.9 FM

]30 PM RADIO iUY UY UY!

Nuestra Mdsica, Nuestro Rock

https://www.facebook.com/meitsband/photos/pb 155658434485375.~
2207520000.1424795485./828175603300318/?type=3&theater

FONDOS: Grunge, algo sucio y llamativo.

COLORES: Rojo/corinto intenso que genera contraste
con la radio a blanco y negro, logrando que resalte muy
bien.

TIPOGRAFIA: Es el punto focal, utilizada muy bien con la
jerarquia visual. Sus colores resaltan del fondo.

FORMAS: geometricas.
IMAGEN: Estilo grunge, sucio. Simula un dibujo a lapiz

escaneado lo cual le da un aspecto mas artistico. Los
trazos descuidados combinan con el fondo.




ASPECTOS A CONSIDERAR LUEGO DEL ANALISIS:

e

La imagen utilizada por Meits no es constante,
es decir, no cuenta con una imagen o estilo
grdfico definido ya que sus piezas varian en
todo sentido entre ellas.

El logotipo no siempre se encuentra presente,
esto dificulta el posicionamiento de la banda
y cuando lo estd, no mantiene sus formas,
colores y fondos.

Maneja varios estilos graficos como minimalismo,
grunge, sketch, fotografio, y vectores. Esto
complica la apariencia que ellos quieren dar
como banda, no muestran una personalidad
definida.




ANALISIS DE ANTECEDENTES
GRAFICOS DE LA COMPETENCIA:

Logotipo de la banda "Rotz"

https://www.facebook.com/ROTZmusic/photos/a.261682013842049.79922.2616

78763842374/693337334009840/ ?type=1theater
FONDOS: Con fondo negro vy el logotipo en blanco se
presenta un buen contraste.

COLORES: Generalmente el logotipo se presenta en
blanco y negro, sin embargo, al ser de solo un color, se
puede adaptar facilmente a cualquier fondo.

TIPOGRAFIA: Trazos sencillos, elegantes y delgados. Es
bastante alargada convirtiendola en una propuesta
diferente. La "t" la reemplazaron por un arbol, lo cual le
da personalidad sin embargo, no es muy comprensible
la sustitucion.

FORMAS: Como fondo de logotipo hace uso de un
tridngulo, continuando con las formas geométricos
como las demds bandas.

IMAGEN: La imagen es sencilla y minimalista, le da un
togue de misterio el arbol, lo que llama la atencion de
los fans.




Portada en Focebook Rotz # 1

v

NEW SN E

https://www.facebook.com/ROTZmusic/photos/a.392292147447701104078.26167
8763842374/767086526634926/?type=16theater

FONDOS: Utilizaron una fotografia de los integrantes
de la banda, esto ayuda a que los fans se identifiquen
mejor con ellos.

COLORES: Predominaunatemperaturacadlidabrindando
un ambiente acogedor de la banda y moderno.

TIPOGRAFIA: La misma tipografia utilizada en logotipo
se uso para brindar informacién, logra una buena
integracion en el diseno, no solo por la forma sino por
el color.

IMAGEN: Los integrantes de la banda brindan una
imagen relajada, moderna y amigable. La fotografia
esta bien enfocada y balanceada.

Portada en Facebook Rotz # 2

https://www.facebook.com/ROTZmusic/photos/a.392292147447701104078.26167
8763842374/702638916413021/?type=1&theater

FONDOS: Usan una fotografia oscura, haciendo uso
de light painting, lo cual crea un ambiente misterioso y
llamativo.

COLORES: Neutros, en la parte superior tiene presente
un gradiente de color rojo para acentuar en el efecto
misterioso.

TIPOGRAFIA: Solamente hace uso del logotipo lo que le
brinda limpieza y sencillez al diseno.

IMAGEN: Los integrantes de la banda hacen uso de
mMascaras, las cuales solo se encuentran presentes en
esta pieza, por lo que no existe ninguna continuidad en
el uso de las mismas.




Logotipo de la banda "Los Tiros'

https://www.facebook.com/sebuscanlostiros/photos/a1092195639196812.9683.10
9189145866521/473722252746540/ ?type=1&theater

COLORES: Blanco y negro, al igual gque las demads
bandas, esto logra que el logotipo sea fdcil de combinar
con demas colores y piezas.

TIPOGRAFIA: A diferencia de las demds, esta banda
posee una tipografia serif, con rasgos manuales vy
variaciones en sus tamanos.

FORMAS: La cola del alacran termina de cerrar la forma
de un circulo, logrando un mayor punto focal.

IMAGEN: Es una ilustracion con estilo grunge, rayado
con alto contraste, por el estilo de ilustracion podria ser
dificil que el logotipo tuviera variantes en color.

*

Imagen de la banda "Los Tiros'

S0

https://www.facebook.com/sebuscanlostiros/photos/a109219569196812.9689.10
9189145866521/428477360604313/?type=1&theater

FONDO: Un papel viejo en tonos sepia con uso de
textura para simular un cartel, esto logra la integracion
con el tema del vigjo Oeste.

COLORES: Utilizan tonos sepia para lograr un efecto
viejo.

TIPOGRAFIA: Serif, juegan con distintos grosores lo cudl
aportaalajerarquia visual. Estd desgastada para lograr
integracion. Tiene el estilo de la tipografia representativa
del viejo oeste.

IMAGEN: Predomina una fotografia de los integrantes de
la banda, retocada para lograr integraciéon con el fondo.




Portada de facebook "Los Tiros"

https://www.facebook.com/sebuscanlostiros/photos/a165289883589730.34080
109189145866521/1652893906923111/?type=1&theater

FONDQO: Es el contexto de un desierto, haciendo
uso de siluetas, con lo cual, logran un buen contraste
diferenciando a los integrantes de la banda. Podrian
removerse algunos cactus para generar un poco de
limpieza visual.

COLORES: Cdlidos para representar el atardecer vy
negro para las siluetas y crear contraste.

TIPOGRAFIA: Serif, tiene el estilo de la tipografia
representativa del viejo oeste. Sin embargo, la parte
superior de la pieza es dificil de comprender debido al
poco contraste con el fondo.

IMAGEN: Hacen uso del alto contraste, un estilo poco
utilizado, lo cual lo vuelve llamativo y diferente.

ASPECTOS A CONSIDERAR LUEGO DEL ANALISIS:

Los logotipos de las bandas se caracterizan por
ser en blanco y negro lo cual les da ventajas en
el sentido de adaptacion.

En el caso de "Los Tiros" no tienen un logotipo
definido, ya que aplican el nombre de la banda
haciendo uso de solamente tipografia, lo cual
genera falta de integracion en todas sus piezas.

Ambas bandas "Los Tiros" y "Rotz" tienen bien
definido su estilo y se apegan a esa linea grafica,
lo cual genera identificacion en sus fans.

"Rotz" presenta un estilo bastante moderno
haciendo uso de fotografias y texto por encima.
Esto provoca confianza en la banda ya que
estan siempre a la vanguardia.




Recopilar informacion del tema

CULTURA

Segun Marana (2010) la cultura es la que ofrece el
contexto, los valores, la subjetividad, las actitudes vy las
aptitudes sobre las que los procesos de desarrollo han
de tener lugar.

Tapia, (2014) menciona gue la cultura es un sistema de
signos producidos por relaciones sociales que resultande
batallas continuas entre instancias de poder. La cultura
establece simultdneamente los limites aceptables de
accion en cada lugar y tiempo y la posibilidad misma de
su trasgresion.

Kroeber y Kluckhohn (1952) compilaron una lista de 164
definiciones de “cultura” en Cultura: Una resena critica
de conceptos y definiciones. Algunas de ellas son:

- Conjunto de conocimientos que permite a alguien
desarrollar su juicio critico. Es el resultado o efecto de
cultivar los conocimientos humanos de ejercitar las
facultades intelectuales del hombre.

- Conjunto de modos de vida vy costumbres,
conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico,
industrial, en una epoca, grupo social, etc. Por ejemplo:
la practica de sacrificios humanos era habitual en las
culturas precolombinas.

- (Uso anticuado) Culto religioso, homenaje, tributo a
Dios. Ejemplo: el lugar estd dedicado a la cultura de Dios.

- Conjunto de valores, creencias orientadoras,
entendimientos y maneras de pensar que son
compartidos por los miembros de una organizacion vy
gue se ensenan a los nuevos miembros, donde la cultura
constituye las normas no escritas e informales de una
organizacion.

- Conjunto de los elementos materiales y espirituales
que, a diferencia del entorno y los medios naturales, una
sociedad crea por si mismay le sirve para diferenciarse
de otra. La lengua, ética, instituciones, artes y ciencias
son los elementos que constituyen la cultura.

CULTURA MUSICAL

De acuerdo a Maldonado (2012) la musica, como toda
manifestacion artistica, es un producto cultural. El fin
de este arte es suscitar una experiencia estética en
el oyente, y expresar sentimientos, circunstancias,
pensamientos o ideas. La musica es un estimulo
qgue afecta el campo perceptivo del individuo; asi, el
fluo sonoro puede cumplir con variadas funciones
(entretenimiento, comunicacion, ambientacion, etc.).

Ferndandez y Diaz (2012) definen a la cultura musical
como el conjunto de procesos que en lo artistico, lo
economico y lo social se interrelacionan para hacer
posible la creacion, la circulacion y el consumo masivo
de la musica.




INCIOS DE LA MUSICA

Lamusica el arte delas musas” es, segunla Enciclopedia
Autodiddctica Océano (1988), el arte de organizar
sensible y logicamente una combinacion coherente de
sonidos y silencios utilizando los principios fundamentales
de la melodia, armonia y el ritmo. El concepto de musica
ha ido evolucionando desde su origen en la Antigua
Grecia, en gue se reunia sin distincion a la poesia, la
musica y la danza como arte unitario.

La Enciclopedia Autodiddctica Océano, menciona que el
estudio de los mds antiguos vestigios humanos permite
suponer gue la musica tuvo en la prehistoria un papel
importante. La musica, vocal e instrumental, debio
tener una orientacion de tipo eminentemente religioso,
asociada a los ritos y danzas propiciatorias de la caza.

De acuerdo a la Enciclopedia Autodidactica Océano, asi
fueron los inicios de la musica en los distintos Iugores del
mundo:

Egipto:

Segun cuenta la leyenda, cuando en Egipto gobernaban
los dioses, Osiris solo se espresaba a traves del canto.
Los egipcios asociaban un instrumento a la figura de
cada uno de sus dioses. La musica tenia un cardacter
magico y estaba relacionado con el sistema de estrellas
y planetas.

Mesopotamia y Persia:

Era practicada principalmente por mujeres, los
instrumentos principales eran la lira, la flauta, los
tamboriles y sobre todo el laud, que pasaria a ser,
posteriormente, el instrumento mds importante de los
pueblos islamicos.

Greciar:

La musica siempre estaba asociada a un texto y, a
veces, a la danza. Tenia ademds un sentido mdgico vy
religioso. En la Grecia Jonica, hacie el siglo V a. de C,
nacid un movimiento poetico-musical que desarrollo el
canto coral en el que destacaron Pindaro y Estesicoro.

Roma:

Las caracteristicas son en todo similares a las griegas.
Queda constancia de una peculiaridad: todas las
tragedias iban precedidas de una breve introduccion
instrumental (que tras algunas representaciones
llegaban a convertirse en elemento de identificacion de
cada tragedia).

Paleocristianismo:

La tradicion grecorromana, unida a una importante
influencia hebrea, permitic desarrollar una musica
cristiana con la que los fieles seguian la plegaria.

Bizantino:

Entre los siglos VIl al Xlll se utilizaron los “neumas” (ﬁguro
de una nota). A partir del siglo XV se perfecciono todo
el sistema gracias a J. Cucuzalis.




Romanico:

Segun la Enciclopedia Autodiddctica Océano, (1888),
con los cambios econdmicos y el comienzo de las
lenguas vulgares hizo aparicion un nuevo tipo de musica.
Se caracteriza sobre todo por su cardcter profano (no
religioso), por el acompanamiento instrumental y por los
principios de polifonia que habrian de desarrollarse en el
periodo gotico

Gotico:

En la musica de los siglos Xll'y Xlll, el cardcter profano se
pone de relieve, alejandose definitivamente de la musica
religiosa. Los temas humanos, sobre todo el amor,
predominan en las composiciones de los trovadores,
gue cantan en dialecto frances y los minnesanger, que
cantan en dialecto aleman. ARS NOVA: desde el siglo
XIV 'y con la nueva sociedad urbana los musicos van a
expresar su individual goce de la musica, enriqueciendo
enormemente los ritmos vy las armonias de la polifonia.

India:

Vinculada a la religion y filosofia. Los cantos vocales
pueden interrumpir el ciclo muerte-renacimiento vy
fueron producidos por primera vez por el prana (soplo
vital). Los instrumentos mds importantes son los de
cuerda.

Islam:

La musica drabe se basa en el sistema griego pitagorico
y estd construida con escalas que contienen cuartos de
tono. Sus caracteristicas principales son la homofonia
modal y la rigueza y complejidad de sus melodias.

MUSICA EN LA ACTUALIDAD

Como se ha visto anteriormente, la musica tenia distintas
aplicaciones, melodias y significados en la antiguedad,
sin embargo, de acuerdo una investigacion del Consejo
Superior de Investigaciones Cientificas [CSIC],citado por
el Blog 20 minutos (2015), la musica actual es cada vez
mas previsible y tiende a ser cada vez mds homogenea
y con menos sonoridades.

Segun el mismo blog, dada una nota musical, es
"relativamente mds fdcil" predecir cudl serd la siguiente
en una cancion actual y las composiciones musicales
mMas recientes tambien presentan una menor diversidad
de timbres y tienden a interpretarse con los mismos
instrumentos. "En la década de los 60, por ejemplo,
grupos como Pink Floyd experimentaban mucho mds
con la sonoridad que ahora". Es por eso que hoy en dia,
generar musica, es todo un reto para los artistas, ya
gue siempre se debe innovar en todos aspectos.

El papel de la tecnologia en la musica:

Carreras (2012) menciona "Sin duda, hoy en dig, se creq,
descubre, consume, comparte y comenta mas musica
gue nunca. De hecho, solamente en Facebook se han
compartido en los ultimos cuatro meses mas de 5.000
millones de canciones a traves de los distintos servicios
con los que la plataforma ya tiene firmados acuerdos
de colaboracion.”




De acuerdo a Carreras (2012), estd claro que el cambio
de comportamiento del usuario ha modificado las
reglas de juego de la musica. La gente no quiere gastar
grandes cantidades de dinero en un producto fisico
que tiende a desaparecer, en un entorno en el que el
mercado digital continda creciendo ano tras ano y se
estd convirtiendo en estrategico, especiaimente en
servicios de streaming, que en el caso espanol ha sido
el segmento de mayor crecimiento en 2011, sin embargo
la tecnologia ha ayudado a muchos artistas y amantes
de la musica a salir a la luz y darse a conocer ante el
mundo. Por lo que convertirse en un musico profesional,
va mas alld de aparecer en Youtube o Facebook.

De acuerdo a la entrevista estructurada realizada
a Calvillo (2014)4, artista nacional y radiodifusora,
'actualmente, las redes sociales y los diversos medios de
difusion por internet son fundamentales en la promocion
de la musica y artistas en general. Sin embargo, la radio
sigue siendo un medio masivo con gran poder y alcance
irremplazable.”

De acuerdo a Carreras (2013) los consumidores tienen
un gran control sobre las formas en las que acceden ala
musica, creando asi una extensa fragmentacion, ya que
que existe una gran variedad de dispositivos mediante
los cuales podemos tener acceso a la misma.

4. Calvillo, Karla (2014) artista nacional y radiodifusora, entrevista
estructurada. Ver Anexo # 3

Carreras menciona que 7 de cada 10 marcas patrocinan
proyectos de musica, eventos y conciertos; ademads
creen gque es importante para su futuro.

Carreras anade que el Internet es la herramienta
perfecta para promocionar a grupos Mmds pequenos y
mMenos conocidos. Mumford & Sons, el cuarteto britanico
de folk, ha sido uno de los grandes beneficiados por
Internet en 2012: aunque no aparecen entre los diez
discos mas vendidos en formato fisico, sus dos discos
de estudio si estan entre los diez mds descargados.

MUSICA EN GUATEMALA.:

De acuerdo al blog GuateGlobal (s.f.), Guatemala cuenta
con varios artistas musicales que se han ido abriendo
paso desde hace anos como Ricardo Arjonag, Viento en
contra, Malacates Trebol Shop, y artistas relativamente
nuevos como Ale Mendoza, Piva, Gaby Moreno, Duo
Sway, Fabiola Rodas, etc. Dichos artistas se dedican a
componer musica de diferentes géneros, sin embargo
el género Indie no es tan famoso en el pais.

Algunas de las bandas que generan este tipo musica
en Guatemala son: The Killer Tomato, these City Lights,
Rotz, Meits, entre otras.




LOS DIFERENTES GENEROS MUSICALES

De acuerdo al Blog 20 minutos (2015) los géneros
musicales en la musica actual se dividen en: musica culta,
folklorica o tradicional y popular. La musica popular se
divide a su vez en:

Pop . Punk
Rock . Salsa
Rap . Jazz
Rock Alternativo Grunge
Hip Hop . Indie
Reggoe . Folk
Reggaeton . Cumbia
Bachata Tecno
Clasica Country
Trash Metal Blues
Balada Entre otros...

La banda Meits se caracteriza por tener un estilo de
musica Indie - Folk.

GENERO MUSICAL "INDIE"

Segun el blog Actitudfem (2012), dentro del pop se
encuentra el “Indie Pop”, y puede ser considerado
como un subgénero del indie rock. Su origen se dio a
principios de los anos 1880 en el Reino Unido. Entre los
instrumentos mdas comunes esta la guitarra, el bajo y la
bateria.

Las raices del indie se encuentran en pioneros como
Jonathan Richman y algunas canciones de Velvet
Underground, asi como en los sonidos mads suaves del
garage pop/rock de los anos 60 y en artistas famosos
de los 60's como los Beatles, los Beach Boys y los
primeros Pink Floyd.

Actitudfem menciona que actualmente existen muchas
bandas que tocan este tipo de musica y que gracias a
los medios electronicos vy las redes sociales han logrado
posicionarse en el gusto de los seguidores de este
género.

CARACTERISTICAS DEL GENERO
MUSICAL INDIE / POP

Segun Shuker (2009) los indies son pequenos sellos
discogrdficos que son independientes de las grandes
companias (al menos en términos de adquisicion y
promocion de los intérpretes, grabacion y promocion),
aungue dependen de ellas para la distribucion.

Frecuentemente se considera que estos sellos son
mas flexibles e innovadores en cuanto al elenco de
intérpretes. También se les ha relacionado con el
surgimiento de generos nuevos. Ademds estos artistas
generan la musica con vocacion puramente artistica
y no comercial, practicando un sonido mas dificil de lo
habitual, mas experimental o menos melddico.




De acuerdo al blog Actitudfem (2012), el término “indie”
viene de la palabra independiente, y entra en esta
categoria toda la musica que llega al publico por sus
propios medios, es decir, sin un sello discografico que
los apoye.

Son grupos gue se enfocan en subrayar su propio estilo,
mostrando la musica que a ellos les gusta crear sin
depender de las tendencias globales o de una marca
que los encasille en cierto género. Su musica podria
entrar en la categoria de culto, pues llegan unicamente
a esos fans que van mas alld de lo comercial.

Existen ciertos lineamientos de acuerdo a Actitudfem,
que caracterizan a los grupos indies:

< Cuando el grupo no estd ligado a circuitos
del mercado musical o la difusion sonora o
publicitaria. Es decir, son ellos mismos los
gue promocionan su MUsICA Con sUS Propios
medios.

& Elestilo o la musica de la banda no entra en
ningun pardmetro de etiquetas comerciales.
Es decir, si no es pop, o rock, o salsa.. pero
todo eso junto, es indie.

{ Elselo discogrdfico que edita las grabaciones
O promociona los conciertos es de pegueno
o amateur. Es decir, no es Sony, ni Warner, ni
Universal.

Atravesdelahistoria, muchos géneros y bandas han sido
catalogadas como “indies”, por su cardcter innovador
y porgue presentaban propuestas alternativas a lo
conocido enese momento. Asiempezaron generos como
el reggae, o el grunge, que conforme fueron ganando
audiencia se consolidaron con su etiqueta particular vy
las grandes firmas se interesaron y contrataron artistas
gue los produjeran.

GENERO MUSICAL "FOLK"

De acuerdo al blog PianoMundo (2015), el término inglés
folk, que comenzo a ser usado mas frecuentemente
en el siglo XIX (durante el periodo Romadntico), hace
referencia alos campesinos o alas personas noliterarias,
y se relaciona con la palabra alemana Volk (que significa
personas o anotacion).

Este téermino es utilizado para enfatizar que el folk,
que a veces se denomina musica folclérica, emerge
espontaneamente de las comunidades de personas
comunes y corrientes.

PianoMundo (2015) menciona que el primer grupo que
se encamind por esta via, fue el Kingston Trio que ya
consiguid una gran proyeccion hacia 1957, con su version
"oop" del tema "Tom Dooley", que vendio tres millones
de unidades.




CARACTERISTICAS DEL GENERO
MUSICAL FOLK / ROCK

Segun Moya (2012) algunos de los instrumentos mas
utilizados en este género es la guitarra acustica, guitarra
electrica, bajo, bateria, piano, sitar, teclado, armonica.

De acuerdo a Moyaq, el resultado sonoro se resume en
apretadas armonias vocales y una instrumentacion
relativamente "limpia", es decir, sin demasiados efectos 4
de distorsion o de pedales para los instrumentos
electricos.




Contenido Tedrico de

Diseno




IMAGEN VISUAL

Vega (1989) afirma que la idea de identidad esta
formada por aquellas caracteristicas que definen a las
cosas Yy los seres que las hacen singulares. Cada cosa
esta dotada de factores que le son propios y gracias a
ellos se pueden distinguir y almacenar en la memoria.

Vega (18889) menciona algunos elementos simbolicos
que pueden representar una identidad visual: la marca,
el logotipo, el simbolo grdfico y la memorizacion de la
identidad.

Segunelsitioweb EO2 (s.f.) laidentidad visual corporativa
es la representacion visual de una organizacion,
incluyendo su logo (marca), diseno, tipografia y colores.
Refleja la filosofia y valores de la organizacion.

LOGOTIPO

Un logotipo para Logorapid (2010), encierra un profundo
significado, al que contribuyen todos los elementos que
lo componen. Parece simple una vez terminado, pero
realmente es el resultado de una serie de decisiones
delicadas sobre aspectos como forma, color, tipografia,
estilo, complejidad, distribucion, o efectos. Cada
elemento tiene su importancia y su significado, y guarda
una relacion con el resto.

Por lo general, la nocion de logo se utiliza para referirse,
en forma indistinta, a un logotipo (la representacion

tipogrdfica), isotipo (un icono o signo visual) o isologo
(combinacion de logo e isotipo).

Vega menciona que la marca es la imagen alrededor de
la cual se va a generar todo un sistema de asociaciones
mentales relacionadas con una entidad o un producto.
Ellogotipo estd compuesto por dos elementos, la forma
verbal y la forma visual.

La verbal serd el nombre de una marca que habrd
de representar a la entidad, producto o servicio. Esta
forma tendrd una representacion grafica especifica
partiendo de un tipo de letra propio que la caracterizard
y ayudard a establecer su reconocimiento en la mente
de las personas. A la union de estos dos elementos se
da el nombre de logotipo.

Logorapid (2010) menciona que un logotipo es mucho
mas que un grafico bonito. Es la representacion de una
empresa, su cara visible, contiene su esencia. Un logotipo
acompanara ala empresa durante muchos anos, estard
presente en cada contacto con un cliente, en cada
visita, en cada noticia. Los empleados y colaboradores
se veran representados en él y se identificaran con él.
Los posibles socios, proveedores vy clientes, buscardan
referencias sobre la empresa y lo primero que verdan es
el logotipo.



Cualidades que debe tener un logotipo:

De acuerdo al blog Ideografico (s.f.) existen algunas
cualidades que debe tener un logotipo:

Visibilidad: El primer requerimiento practico de cualquier
logotipo es que pueda ser visto en el momento que
deba ser visto. La calidad grdfica debe asegurar que
el logotipo se defina a si mismo por su contorno para
facilitar su rapida identificacion.

Simplicidad: Un logotipo debe ser simple en su concepto
y mas aun, facil de entender, como la famosa frase
"Menos es mas".

Excelencia Grdfica: Ideogrdfico afrma  que el
logotipo debe ser disenado pensando en manejario
competitivamente. Que su trazo y formas grdficas estén
bien hechas, que sean esteticas. Massimo Vignelli, citado
por Ideogrdfico menciona: “La vida de un disenador es
una vida de lucha. Lucha contra la fealdad”

Competencia: Ademds de distinguirse de su contorno,
debe distinguirse de sus competidores y de otro tipo
de empresas. Debe parecer una marca y motivar asi
una decision de compra. Scott Bedburry, citado por
Ideogrdfico dijo una vez: “La relevancia, la simplicidad y el
humanismo (no la tecnologia), distinguirdn a las marcas
en el futuro”

Poder de Retencion: Dependiendo de la naturaleza
del producto, es importante la habilidad de arrestar la
atencion por mds de un flash de segundo. Incluso, es
preferible que su forma sea interesante y que impliquen
un peqgueno andlisis para comprenderlo. Otl Aicher
citado por Ideogrdfico (s.f.) menciona: “El buen Arte
inspira, el Diseno que es bueno, motiva”

Descripcion: Debe describir o sugerir la naturaleza de
la compania, aun si no estamos familiarizados con la
nmarca.

Perdurable: Para Ideogrdfico, nada es para siempre,
pero un logotipo no debe ser efimero. Para que algo
perdure debe estar bien hecho y es mejor que sea
funcional a que solo luzca bien.

Distincion: Debe parecer un logotipo y funcionar como
tal. Una marca debe ser una respuesta antes que una
pregunta.

Aplicacion: Debe poderse usar en todas las aplicaciones
deseadas, en cualquier soporte y medio.

Reproduccion: A pesar de que hoy en dia se puede
imprimir casi todo a color, los logotipos deben ser
reconocibles a blanco y negro. Por ejemplo, el equipo
de copiado, periddicos y transmisiones de faxes no
respetan los colores.




Caracteristicas de los buenos logotipos:

De acuerdo a informacion del Curso de Imagen Visual
(2012) éstas son las caracteristicas que tener un buen
logotipo:

Asociacion positiva: Es importante que el logotipo
muestre el lado positivo de una empresa o compania.

Facil identificacion: Deben ser fdcil de entender para
que el consumidor pueda recordarlo mejory reconocerlo
cuando se le presente.

Gestalt cerrada: El logotipo debe verse como un todo,
sdlido y unido. La gestalt cerrada hace que todos los
elementos se dirijan hacia el centro, creando un punto
focal para el ojo. Si los elementos tomaran direcciones
centrifugas, el logotipo se ve debil ya que no se toma
ComMo un conjunto integrado.

Nivel de abstraccion: Se debe encontrar el punto medio
de abstraccion para llamar la atencion del consumidor.
Al ser muy adbstracto puede llegar a crear confusion,
perdiendo la funcion de identificar a una empresa.

Reduccion: Al aplicarse en otras piezas, el logotipo debe
acoplarse a distintos tamanos. Debe poder reducirse
a 1.5 centimetros de diadmetro sin perder su esencia y
legibilidad.

Un color: En aspectos econdmicos, es ideal que un
logotipo pueda imprimirse a una tinta, sin embargo, se
debe ser cuidadoso para que dicha tinta no se empaste
y pierdael concepto del logotipo.

Espacios negativos: El manejo de figura/fondo es
esencial en la generacion de logotipos. Se debe
considerar los espacios en blanco o negativos ya que
pueden ser recordados faciimente.

Peso del logotipo: El peso debe ser consistente y esto
se logra a través de trazos simples que ofrecen un
mejor contraste con las tipografias y resisten mejor a
las reducciones.

Fluido: Los espacios negativos deben fluir a traves del
logotipo y no quedar encerrados. Esto logra generar un
aspecto positivo en la imagen de la empresa ya que no
se transmite tension o rigidez.

Direccion: El logotipo debe apuntar hacia la derecha o
hacia arriba preferiblemente ya que son percebidas
como positivas por los observadores. Cuando los
elementos apuntan hacia abajo representan un aspecto
negativo y al hacerlo hacia la izquierda se percibe como
retroceso.




IMAGEN VISUAL EN
BANDAS MUSICALES

De acuerdo a Villasenor (2010), una banda debe poder
diferenciarse de las demds a traves de su imagen. La
frase: "una imagen dice mds que mil palabras” es muy
conocida y en el caso de la musica, el logotipo de un
grupo puede indicar qué tan buenos serdn sus acordes.

Villasenor afirma que en los anos 60, las bandas
comenzaron a darse cuenta de la importancia de una
imagen, mientras la comercializaban a traves de stickers,
botones publicitarios, camisas, carteles, etc.

Desde entonces se pueden encontrar infinidad de
logotipos que identifican, no solo alabanda, sino tambien
a los distintos discos lanzados por los mismos. Muchos
se han convertido en autenticos emblemas de la musica
y el diseno.

Rivera (2011) afirma que la imagen de la banda refleja
el estilo de musica gque toca la banda. A pesar que la
banda tenga un estilo retro o su musica sea antigua, es
preciso que el logo muestre una imagen actualizada ala
epoca, aunque con estilo retro.

Imagen Visual en Discos

De acuerdo a Pinto (2007) a principios del siglo XX
los discos de vinilo eran envueltos en grupos de tres o
cuatro separados por fundas de papel kraft.

Tradicionalmente, las portadas eran  bastante
monotonas, pues solo traian rotulado el titulo de la obray
elnombre del artista. Asi que Alex Steinweiss,revoluciono
el empaque de los discos creando un sobre de cartulina
para cada uno por separado, dando la posibilidad
de personadlizar la identidad de la musica que traian
dentro. Con esto aparece la fotografio como elemento
importante en la composicion de las portadas ademads
de dar a conocer a los artistas. Los disenadores de las
cardtulas pasan a ser parte trascendental de la emision
de laimagen de marca de las bandas, pues crean desde
su logotipo y algunos iconos hasta las imagenes de las
cardatulas, gue muestran distintas formas artisticas y
narrativas con las que serd reconocido tanto el disco en
si como el grupo musical.

Un ejemplo exitoso de imagen de identidad de un disco
mencionado por Pinto es palpable en el grupo musical
de Pink Floyd con el lanzamiento de su disco “Dark
Side of the Moon” con el cual lograron reconocimiento
llegando esa obra a ser catalogada como una de las
mejores cardtulas de todos los tiempos.

Rivera (2011) menciona que el logo de una banda y de
sus discos muestra la importancia grafica y conceptudl
que tiene la portada de un disco como medio de
comunicacion, es un detalle esencial para el mercadeo
de su musica. La busqueda de los nuevos lanzamientos
de la banda por parte del usuario comienza por el
nombre de la banda. Lo primero que le conceden las
revistas, los websites y los flyers de eventos es el arte
de los discos. Estos dos factores, el logo de labanday el




logo del disco, crean el interes inicial en la persona, quien
procede a buscar mads informacion sobre dicho grupo o
artista.

Logo del disco de Pink Floyd "The Dark Side of the Moon"
Fuente: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/3/3b/Dark_Side_of _
the_Moon.png

Segun Zanotti (2011) la musica ingresa en el ambito del
diseno, cuando se elaboran los cd's, posters musicales
y piezas para gente relacionada a la industria musical,
formando una identidad de marca.

Imagen de Marca

Segun Vega (1889) la marca es la imagen alrededor de
la cual se va a generar todo un sistema de asociaciones
mentales relacionadas con una entidad o un producto.
Pinto (2007) define a la marca como aquello que le

proporciona identidad e individualidad a las cosas. Todos
los productos tienen una marca.

Costa (1987) define a la imagen de marca como la
personalidad o caracter de un producto o entidad. Es
la marca la que va a diferenciar un producto de otro
similar ya que son las caracteristicas emocionales, no
funcionales, las que determinan el valor una marca.

De acuerdo a Pinto (2007) Hipgnosis, es un grupo de
disenadores especializados en la creacion de cardtulas
de discos de grupos de rock que son los pioneros en la
creacion de cardatulas de discos y comunicacion masiva.
ellos generan logotipos e isotipos para sus bandas
asociadas brindandole una imagen de marca a las
MismMas.

PUBLICIDAD

Definicion de Publicidad:

Trevino (2000) mencionan gue hablar de publicidad es
hablar de comunicacion, de difundir un mensaje a una
sola persona o a todos los habitantes posibles de la
tierra, es prometer algo, presumir o exagerar un aspecto
del producto e invitar al cliente a que prefiera dicho
servicio a cambio de una gratificacion o satisfaccion.

Kotler y Armstrong (1991) definen la publicidad como
cualguier forma de presentacion no personal para
la promocion de ideas, bienes o servicios de un
patrocinador identificado.




Trevino, anade que la publicidad es un método tecnico
que sirve para dar a conocer algo, ya sed un concepto,
una ideaq, un producto, una proposicion de compra o
simplemente un recordatorio. Pero a fin de cuentas,
el objetivo de la publicidad es vender algo, ya sea un
producto, un servicio o una idea. La intencion puede
provocar una venta inmediata o en el futuro.

Seguin Moles y Costa (2005) la publicidad es un sistema
de comunicacion de masas que utiliza todos los canales
de los "mass media” aplicando un conjunto de técnicas
de la psicologia y de la sociologia con un fin utilitario
(generalmentelaventa)y, poreso, tiende alaaceleracion
del circuito econdmico produccion-consumo.

Para ser eficaz, la publicidad debe seducir al receptor.
Consiste en despertar la necesidad del consumidor que
solamente saciard comprando el producto.

DeacuerdoaApolo (2013), lapublicidadeslacombinacion
de tres pilares: estrategia, creatividad y tecnologia, con
el fin de persuadir a un grupo de personas determinado
para que:

Estrategia:

Segun Apolo (2013) el publicista analiza todas las
variables en juego y propone al cliente una estrategia
de comunicacion que luego se hace tangible gracias
al trabojo complementario de disenadores grdficos,
multimedia, productoras, imprentas, etc.

Creatividad:
Para Apolo es encontrar soluciones nuevas a problemas
comunes de manera innovadora y genial.

Tecnologia:

Apolo considera que la publicidad va de la mano con
la innovacion y las nuevas tecnologias a traves de
aplicaciones para dispositivos moviles: smartphones,
tablets, desarrollo en redes sociales, geolocalizacion,
realidad aumentada, codigos QR, y mds.

Apolo menciona que el marketing y la publicidad no
es lo mismo. El marketing identifica necesidades, crea
productos y servicios, les asigna un precio y luego los
pone en un punto de venta, en ese momento contacta
al publicista para que readlice una comunicacion
creativa que de a conocer al grupo objetivo que existe
ese producto a ese precio en ese punto de venta. La
publicidad estd dentro del marketing.

Moles y Costa (2005) mencionan gue la publicidad
responde a un cierto numero de exigencias de base,
entre ellas:

@ Compre un producto = Publicidad Comercial.

@ Apoye una causa = Publicidad Social.

¢ Comparta una ideologia politica
Politica.

Publicidad




Moles y Costa afirman que psicologicamente, la
publicidad utiliza la sorpresa, la persuasion, la seduccion,
el escandalo; se basa en la estructura emocional del
consumidor.

Principales decisiones sobre la publicidad:
Fijacion de Objetivos:

Kotler y Armstrong (1981) mencionan que los objetivos
publicitarios pueden ser informar, convencer o recordar.

La publicidad informativa se utiliza cuando se va a lanzar
una nueva categoria de productos o cuando el objetivo
es construir la demanda primaria.

La publicidad para convencer cobra mayor importancia
cuando comienza la competencia y el objetivo de la
empresa es crear una demanda selectiva.

La publicidad para recordar es vital para los productos
ya posicionados pues hace que los consumidores sigan
pensando en el producto, aqui es donde comienza la
fidelizacion con una marca.

Decisiones sobre el presupuesto:
Algunos factores que deben ser tomados en cuenta

para establecer el presupuesto de publicidad, segun
Kotler y Armstrong:

@ Satisfacer una necesidad material
@ Compensar frustraciones
@ Justificar racionalmente la compra

Decisiones sobre el mensaje:

De acuerdo a Kotler y Armstrong (1891) un elevado
presupuesto de publicidad no asegura el cumplimiento
de los objetivos de una empresa; la publicidad tendrd
exito solo silos mensajes atraen la atencion y transmiten
la idea. Esto es muy importante, especialmente en el
costoso y atiborrado ambiente actual.

Debido a la cantidad de anuncios publicitarios que se
encuentran hoy en dia, el mensaje debe estar mejor
planeado, ser mds imaginativo, entretenido y gratificante.
Para dar creatividad a la estrategio, los anunciantes
pasan por tres etapas:

1. Generacién del mensaje: La redaccion de los
mensajes publicitarios implica la utilizacion de diferentes
metodos, en muchos casos se empieza por hablar con
el consumidor, distribuidor, expertos y competidores.

2. Evaluacion y seleccion: Los recursos utilizados deben
tener tres caracteristicas: Primero, tener sentido vy
senalar los beneficios del producto. Segundo, marcar
las diferencias y mostrar por qué el producto es mejor
que los demds, y por ultimo, ser verosimiles, es decir,
mostrar lo que en realidad el producto ofrece.




3. Ejecucién del mensaije: El impacto del mensaje no solo
se basa en qué se va a decir sino en como se dira. El
anunciante tiene que transmitir el mensaje de manera
que atraiga la atencion y el interes del grupo objetivo.

¢ Etapadelciclo de vida del producto: Generalmente
cuando se trata de nuevos productos, la inversion
en la publicidad debe ser mayor para darse a
conocer. Cuando el producto ya es maduro se
requiere de presupuestos mas bajos respecto de
las ventas.

¢ Participacion en el mercado: Las marcas que
tienen una mayor participacion en el mercado
deben gastar mads en publicidad en relacion con
las ventas, ya que deben invertir para dejar atrds
a la competencia.

@ Competenciay ruido: En un mercado donde existe
mucha competencia, una marca debe salir a flote,
por encima del ruido del mercado, de modo que
tiene que anunciarse mas.

¢ Frecuencia de los anuncios: Cuando se necesitan
muchas repeticiones para hacer llegar el mensaje,
el presupuesto es mas alto.

¢ Diferenciacion del producto: Una marca que
se asemeja mucho a otras de su misma clase
(cigorrillos, cervezq, bebidas refrescantes) tiene
gue anunciarse mucho para sobresalir.

El afiche, mensqje bimedia: imagen + texto

Moles y Costa (2005) mencionan gque la publicidad se
caracteriza por dar mensajes breves y la imagen se
presta a ello: un afiche casi siempre es una imagen
"oregnante”, una imagen que queda en la atencion del
receptor, que le hace pasar del “ver” al "mirar”.

Un afiche es una combinacion de una imagen y un texto,
la imagen es una forma fuerte captada de modo casi
instantdneo y el texto es lo que acompana a la imagen,
el que complementa el mensaje.

Veldsquez (2009) menciona que el afiche nacié de la
necesidad de dar a conocer un mensaje de manera
rapida, del deseo de ilustrar el texto. Con el afiche se
logra llevar mds elementos a la vista del receptor en
mMmenos tiempo.

Veldasquez afirma que la apreciacion de un afiche es casi
instantanea; en1/10 de segundo, se produce el fendmeno
de enganche, el tiempo no basta para "comprender”. En
1/5 de segundo se tiene una plena vision de un texto
simple. En uno a dos segundos se da la exploracion de
un afiche. Estos periodos de tiempos son variables en
funcion de la naturaleza del estimulo.

De acuerdo a Veldsquez (2009) un afiche es una imagen
generalmente a color con un solo tema, acompanado
por un texto lider que no suele exceder las 10 a 20
palabas y estard fjado y expuesto a la vista del peaton.




MATERIAL PROMOCIONAL

Promocion

Thompson, (2010) menciona gue en términos generdles,
para gue un potencial cliente o comprador (persona,
empresa, organizacion, gobierno) adguiera o compre un
producto que necesita o desea (sea un bien, servicio,
ideq, lugar, persona o combinaciones de éstas), necesita
antes:

1) saber de su existencia,
2) sentirse persuadido para comprar ese producto vy
3) recordar que existe.

Por tanto, si se quiere lograr que los potenciales clientes
compren un producto X (que obviamente tiene que
ser de buena calidad, satisfacer necesides o deseos,
tener un precio que los clientes estan dispuestos a
pagar y estdr disponible en el lugar y tiempo precisos),
es indispensable realizar una serie de actividades
gue comuniguen adecuadamente a esos potenciales
clientes la existencia de ese producto, lo persuadan
para que lo compre vy lo luego le recuerden que existe.
Y todo esto, es parte de una herramienta de marketing;
La PROMOCION.

Trevino (2000) define la promocion como un conjunto de
técnicas que motivan o inducen al consumidor a actuar
instantaneamente o mucho mas rapido de lo normal. Es
una herramienta que suele dar resultados instantaneos

y que ha sido de mucha utilidad en los tiempos dificiles o
en mercados de alta competitividad.

Pero, ¢ qué es realmente la promocion?, ¢es sindnimo
de vender, publicitar u ofertar?, ¢ sirve para manipular
a las personas a fin de que las empresas les vendan lo
gue deseen?

Segun Stanton, Etzel y Walker (2007), definen la
promocion “‘como todos los esfuerzos personales e
impersonales de un vendedor o representante del
vendedor para informar, persuadir o recordar a una
audiencia objetivo”.

Segun McCarthy (1997), (quién introdujo el concepto
de las 4P’s del marketing: Producto, Plaza, Precio
y Promocion) “la promocion consiste en transmitir
informacion entre el vendedor y los compradores
potenciales u otros miembros del canal para influir en
sus actitudes y comportamientos”. A esto anaden algo
a tomar en cuenta: “La funcion principal del director de
marketing consiste en comunicar a los consumidores
meta que el producto idoneo se encuentra disponible
en el lugar adecuado al precio correcto”.

Para Kerin, Hartley y Rudelius, (2009) “la promocion
representaelcuarto elemento enlamezclade marketing.
El elemento promocional consta de herramientas de
comunicacion, entre ellas, la publicidad, las ventas
personales la promocion de ventas, las relaciones
publicas y el marketing directo. La combinacion de una
0 Mas de éstas herramientas de comunicacion recibe el
nombre de mezcla promocional”.




Elementos que conforman la Promocion:

De acuerdo a Kotler y Keller (2008) la promocion
incluye un conjunto de herramientas como la publicidad,
la promocion de ventas, las relaciones publicas, el
marketing directo, las ventas personales y los eventos
y experiencias, para lograr sus objetivos (general y
especificos). A continuacion, cada uno de los elementos
que conforman a la promocion:

Publicidad:

Anuncios impresos, de radio y TV, empague, insertos
en el empaque, dibujos animados, folletos, carteles
y volantes, directorios, reimpresiones de anuncios,
anuncios  espectaculares, letreros de  exhibicion,
escaparates en puntos de venta, material audiovisual,
simbolos y logotipos, videos.

Promocién de Ventas:

Concursos, juegos, sorteos, loterias, obsequios, muestras,
ferias y espectdculos comerciales, exhibiciones,
demostraciones, cupones, devoluciones, financiamiento
con tasa de interes baja, entretenimiento, programas
de continuidad, acuerdos.

Eventos y Experiencias:

Eventos deportivos, entretenimiento, exposiciones
artisticas, causas, visitas a las fdbricas, museos de la
empresa, actividades en la calle.

Relaciones Publicas:

Trevino (2000) menciona que incluye todo tipo de trato
que no va directamente dirigido a vender. Consiste en
ayudar a instituciones no lucrativas, emitir informes a
publicos selectos, dar pldticas, etc. Kotler y Keller (2006)
agregan algunos ejemplos como boletines de prensa,
discursos, seminarios, reportes anuales, donaciones,
publicaciones, relaciones con la comunidad, cabildeo,
medios de identidad, revista de la empresa.

Venta Personail:

Representaciones de venta, reuniones de venta,
programasdeincentivos, muestras, feriasy espectaculos
comerciales. Trevino agrega que de esta manera el
cliente puede prestar atencion e interés ya que es
de manera interactiva y en persona. Es importante
contar con elementos de apoyo como videos, volantes,
promocionales, que servirdn para que el grupo objetivo
decida su preferencia.

Marketing Directo:

Kotler y Keller (20086) mencionan que los elementos
mas caracteristicos de esta herramienta son los
catdlogos, mensajes por correo, telemarketing, compras
por internet, venta por tv, mensajes por fax, correo
electronico y correo de voz.




COMUNICACION WEB

De acuerdo a Cermeno (2015), la web es una opcion
que le da a las empresas, organizaciones y proyectos
muchos canales de comunicacion. Solamente  en
Guatemala existen 3,200,000 perfiles activos en la red
social de facebook. Esto significa una enorme cantidad
de personas alas que el producto puede estar expuesto.
Sin embargo, se deben trazar objetivos estrategicos de
la marca para lograr segmentar el grupo meta al que se
quiere llegar.

Cermeno menciona algunos tips que se deben tomar
en cuenta para el manejo de una pagina de fans en
Facebook:

¢ Medicion: Cermeno comenta que Facebook
cuenta con una seccion donde se puede analizary
medir el alcance que tuvo una publicacion, lo cual
es importante conocer ya que puede definir el
horario que frecuenta el grupo objetivo, o bien, el
interés en el contenido. Muchas personas desean
el incremento en la cantidad de seguidores de
sus pdginas, sin embargo, si este numero No
incrementa, se estd logrando una fidelizacion con
los fans existentes.

¢ Mantenimiento: Es importante no dejar abandona
la pdgina ya que el grupo objetivo puede
reconocer la falta de interés que se tiene en el

mantenimiento, por lo que recomienda tener
publicaciones recientes.

¢ Servicio al cliente: Cermeno (2015) explica que
granpartedelexitodeunproductouorganizacion
es estar pendiente de las inquietudes o dudas
de las personas, contestando a cada una de
ellas en tiempo, no solo para que aprecien el
interés ellos, sino tambien los demads.
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Frecuencia: Para que el grupo objetivo logre
identificar y tener presente a la empresa, es
recomendable realizar una publicacion al dia.
Muchos consideran que entre mas publicaciones
al dia, mejor, sin embargo, Cermeno menciona
que esto puede llegar a sofocar al cliente,
provocando la eliminacion o bloqueo de la
pagina.

Cémo generar expectativa en redes sociales:

De acuerdo a Bravo (2013) la intriga y la expectacion son
2 armas potentes para destacar y llamar la atencion.
Gracias al marketing de contenidos cualquiera puede
conseguirlo. Con esto se puede generar suspenso e
ilusion.

El marketing de la curiosidad puedefuncionar
efectivamente para captar y fidelizar clientes. Pocas
empresasestanhaciendousode ello porque desconocen
su funcionamiento.




El marketing ha cambiado. Lo mds importante para
vender un producto no es la fase de venta sino la de su
lanzamiento. Lanzar en 2 o 3 fases un producto, aporta
adicionalmente informacion valiosa. Lo ideal es montar
una presencia online bdsica para recibir en cuanto antes
un feedback del publico objetivo. Cada dia de promocion
antes de poner la oferta a la venta vale oro.

Bravo (2012) meciona que la curiosidad es un filtro
hacia el publico objetivo que permite enfocar 100% de
la atencion sobre el producto, siendo practicamente
“sordos” para los mensajes de los demdads.

Bravo recomienda prolongar el tiempo para impactar
al target ya que la campana estd dividida en la fase de
crear curiosidad y en la del lanzamiento, mejorando la
cobertura global.

Crea un marketing viral porgue las personas hablardn
entre si, para averiguar si alguien tiene mdas informacion
que ellos para satisfacer su curiosidad.

Generar intriga y expectacion no es tan complicado
como muchas personas piensan, la unica diferencia
entre alguien que lo consigue aplicar y alguien que no,
es gue se ha atrevido a probarlo.El primer paso siempre
es intentarlo. Gazquez (2013) explica en su blog cémo el
marketing relacional puede ayudar a todos aquellos que
no tengan muchos recursos para que sean capaces de
poner en marcha sus ideas.

Algunos consejos brindados por Bravo (2013) son los
siguientes:

1. No decirlo todo: si se cuenta todo desde el principio
se mata la curiosidad. Se deben guardar los detalles
interesantes para el final pero comentar lo suficiente
para crear interés. Suena fdacil pero no lo es. Aparte
del prueba y error no existe una buena formula para
encontrar el punto de equilibrio.

2. Poner una fecha: no se dice todo pero se tiene que
mencionar cudndo se hard. No puede ser un plazo
demasiado largo. Lo ideal es un plazo de 1-3 semanas.
Si se alarga, es complicado mantener la atencién hacia
la oferta.

3. Dar un nombre: para que el virus se difunda mas
faciimente se debe dar un nombre.

4. Transmitir entusiasmo: sino se transmite la pasion por
lo que se estd haciendo, la pregunta es porque deberia
la gente interesarse por ello. En cuanto mds entusiasmo
se transmite, mas curiosidad se habrd generado porque
las personas quieren conocer el motivo de la felicidad.

S. Creary seguir conversaciones: la manera mds sencilla
eslanzaruntwit en Twitter. Aparte de las conversaciones
generadas tambien es relevante la visibilidad que se
obtiene a traves de la participacion de la gente.




El marketing estd en constante evolucion. El éxito de
una campana no se mide en el impacto sino en la huella
que se deja en las personas.

Cémo optimizar las imagenes para web

De acuerdo alblogBaluart.net (2006) el peso exagerado
de una imagen demora la carga de la pagina, ocasiona
un gasto de ancho de banda adicional y ademds,
muchas veces es totalmente innecesario, pues aungue
laimagen tengala mejor calidad posible, de igual manera,
el usuario no la va a percibir.

Es poreso que dicho blog brinda unos tips para optimizar
las imdgenes utilizadas en la web.

Tip #1:
Resolucion de 72 pixels por pulgada

Estoesalgobdsico, pero gue algunas vecesno se tieneen
cuenta. Una gran parte de los usuarios tienen monitores
con una resolucion de /2 pixels por pulgada, por tanto
no tiene sentido publicar una imagen con una resolucion
nmayor, pues la mayor calidad no serd percibida y lo unico
que se logrard es retrasar la visualizacion de la imagen.

Tip #2:
Modo RGB

RGB es el estandar de imagen de color que se utilice
con monitores de video y pantallas de ordenador (Por
esto, no tiene sentido usar el modo CMYK destinado

principalmente para la impresiéon). RGB ofrece una
imagen compuesta por los colores primarios de luz: Rojo,
verde y azul. Para las imagenes de color RGB, Adobe
Photoshop asigna un valor de intensidad a cada pixel
desde O (negro puro) a 255 (blanco puro) para cada
uno de los componentes RGB.

Tip #3:
JPEG para fotografias

Los formatos mas usados a la hora de guardar las
imagenes son GIF y JPEG, pues consiguen reducir
el tamano de la imagen a una fraccion de la original
ocasionando una pequena perdida de calidad, que
sera evaluada por cada disenador. Pero JPEG no debe
utilizarse con cualquier imagen, sino, principalmente con
fotografias, pues comprime las imdgenes eliminando
informacion que no es visible para el ojo y soporta un
gran nimero de colores (16 millones de colores).

Tip #4:
PNG-8 para logos vy figuras

Para optimizar logos, figuras y, en general, imagenes
con poca cantidad de colores es recomendable utilizar
el formato PNG-8. El formato PNG soporta true color
(PNG-24) vy color paletizado (PNG-8). Ademds, permite
utilizar el canal alpha para dar un fondo transparente a
las imdgenes.



De acuedo a la pagina oficial de facebook.com/help
(2014) las dimensiones de las fotos del perfil se muestra
en 160 x 160 pixeles en la computadora, en 140 x 140
pixeles en smartphones y en 50 x 50 pixeles en la
mayoria de los telefonos convencionales. Debe ser de
180 x 180 pixeles como minimo. Se recortard en forma
de un cuadrado. Se ubica a 16 pixeles desde la izquierda
y a 176 pixeles desde la parte superior de la foto de
portada enla computadora. Se ubica a 24 pixeles desde
la izquierda, a 24 pixeles desde la parte inferior y a 196
pixeles desde la parte superior de la foto de portada en
smartphones.
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Fuente: https://www.facebook.com/help/125379114252045

La foto de portada se muestra de 851 pixeles de ancho
por 315 pixelesde altoenlacomputadoray de 640 pixeles
de ancho por 360 pixeles de alto en smartphones. No
se muestra en los teléfonos convencionales. Debe ser
de 399 pixeles de ancho por 150 pixeles de alto como
minimo. Se carga mas rapido como un archivo jog sRGB

de 85l pixeles de ancho por 315 pixeles de alto con un
tamano inferior a 100 kilobytes.

En el caso de las fotos del perfil y de portada que
contengan un logotipo o texto, los archivos .png ofrecen
un resultado de mas calidad.

Felipe (sf.) menciona que el tamano que se deberia
tener en cuenta para publicar una imagen compartida
en Facebook, consiste en un ancho minimo de 504
px donde la altura varia dependiendo la pieza. Esta
es la medida a la cual la red social escala la imagen,
sin emabargo, es recomendable subirlas a un tamano
original de 1200 x 1200 px.

TEMA COMPLEMENTARIO:

VIDEOS MUSICALES

Sdnchez (2005) menciona que los videos musicales
son narraciones audiovisuales realizadas para la
promocion de canciones, las cuales les otorgan unidad
e independencia. En el video musical, la imagen vy la
musica tienen la misma importancia, y eso obliga a
buscar formulas para conseguir sumejor combinacion y
asi establecer una relacion de armonia entre ellas.

La tecnologia ha arrasado con la industria musical.
Actualmente es casi una obligacion, o al menos es un
"olus" tener un video musical para cada una de las
canciones de los artistas. Youtube, facebook, itube, y




demds programas sociales dan la facilidad de compartir
la creacion musical de cualquier persona. Algo muy
importante en la promocion de la cancion ya que los
consumidores son visuales y siempre quieren estar a la
moda.

Elmundo se caracteriza por la necesidad de informacion,
la rapidez, la instantaneidad y sobretodo mucha accion
en todo lo que se hace. La musica tampoco parece
escapar ante esta regla, y el video ha ido ganando
terreno a la hora de seducir al publico.

De acuerdo a Hispasonic (2007) en el mundo de la
farandula, a veces un tema no es tan solo considerado
un buen tema por su contenido sonoro, sino tambien
por su estetica, es lo que se debe pagar por vivir en una
sociedad que se rige por unos canones visuales.

Es recomendable invertir en un videoclip casi lo mismo
que se invirtié en realizar la cancion para lograr destacar
en el mundo musical.

Si no se poseen los recursos o material necesario
para grabar un video que requiera de luces, cdmaras,
actores, escenarios, etc. existen diferentes maneras de
tener un video propio. Con la ayuda de programas como
Photoshop, lllustrator, After Effects, etc. se pueden
lograr incluso mejores resultados.

Uno de los programas mas conocidos y recomendados
por profesionales es el Adobe After Effects donde Ia
cantidad de efectos es casi infinita.

After Effects:

De acuerdo a la pagina web de Adobe / Ayuda de After
Effects (2004) existen multiples modos de fusion con
los que se pueden lograr diferentes maneras de ver una
layer. Los modos de fusion de capas controlan como se
fusiona o interactua cada capa con las capas inferiores.
Los modos de fusion para las capas de After Effects son
idénticos a los modos de fusion de Adobe Photoshop.

Lamayoria de los modos de fusion modifican solo valores
de color de la capa de origen, no el canal alfa. El modo
de fusion Agregacion de alfa (Windows) o Adicion de
alfa (Mac OS) afecta al canal alfa de la capa de origen,
y los modos de fusion de silueta y esténcil afectan a los
canales alfa de las capas inferiores.

Categorianormal: Normal,  Disolver,  Disolver — con
variacion. El color resultante de un pixel no se ve
afectado por el color del pixel subyacente a no ser que
la opacidad sea inferior al 100% para la capa de origen.
Los modos de fusion de disolucion hacen que algunos
pixeles de la capa de origen se vuelvan transparentes.

Categoriaderesta: Oscurecer, Multiplicar, Subexposicion
de color, Subexposicion de color clasico, Subexposicion
lineal, Color mds oscuro. Estos modos de fusion tienden
a oscurecer los colores, algunos mezclando colores del
mismo modo que se mezclan pigmentos de color en
pintura.

Categoria de aditivo: Agregar, Aclarar, Pantallo,
Sobreexposicion de color, Sobreexposicion de color




clasico, Sobreexposicion lineal, Color mas claro. Estos
modos de fusion tienden a aclarar los colores, algunos
mezclando colores del mismo modo que se mezcla la luz
proyectada.

Categoria de complejidad: Superponer, Luz suave, Luz
fuerte, Luz lineal, Luz intensa, Luz focal, Mezcla dura.
Estos modos de fusion realizan diferentes operaciones
en los colores de origen y subyacentes dependiendo de
si uno de los colores es mds claro que el gris al 50%.

Categoria de diferencia: Diferencia, Diferencia clasica,
Exclusion, Restar, Dividir. Estos modos de fusion crean
colores basados en las diferencias entre los valores del
color de origen y el color subyacente.

Categoria HSL: Tono, Saturacién, Color, Luminosidad.
Estos modos de fusion transfieren uno o varios
componentes de la representacion HSL del color (tono,
saturacion y luminosidad) desde el color subyacente
hasta el color resultante.

Categoria mate: La funcién de esta categoria se basa
en modos de fusion que convierten la capa de origen en
una mate para todas las capas subyacentes.




Comprensién del

Grupo Objetivo




Para llegar a conocer a profundidad al grupo objetivo,
se aplico la tecnica de estudio de encuesta digital para
tener un mayor acercamiento con las personas que son
posibles fans de la musica Inde / Folk. Se presentaron S0
encuestas (Ver Anexo # 4) con 16 preguntas disenadas
especialmente para definir un perfil  psicografico,
demogrdfico y geogrdfico. Se tabuld y graficod los
resultados (Ver Anexo # 5) para concretar los gustos
del grupo objetivo que se tomardn en cuenta para la
realizacion del proyecto. De este modo se logrard que
las personas esten a gusto y se sientan identificadas.

PERFIL GEOGRAFICO:

El proyecto va dirigido a jovenes habitantes de la Ciudad
de Guatemala, que residen en zonas como Carretera
a El Salvador y Mixco, una minoria se reparte entre las
zonas 6, 10, 14,15y 16.

PERFIL DEMOGRAFICO:

Segun la muestra de S0 encuestas (Ver Anexo # 5) son
hombres y mujeres, predominando, por poco, el género
femenino, entre las edades de 20 a 25 anos. A pesar
que algunos de ellos trabajan, la mayoria estd bajo el
soporte econdmico de sus padres que pertenecen a los
niveles socioeconomicos medio alto.

Prodatos S.A, citado por Leja (2009), menciona que el
nivel medio alto estd formado por personas que tienen
un nivel de vida holgada y pueden darse lujos similares
pero en menor escala que los del nivel Ay B.

El nivel medio lo define Prodatos S.A., citado por Leja
(2009) como aqguellas personas gue tienen todas sus
necesidades cubiertas y disfrutan de ciertos lujos,
tienen capacidad de ahorro vy, por lo general utilizan
el financiamiento como un medio que les ayuda a
mantener su nivel de vida. Poseen uno o dos vehiculos y
frecuentemente vigjan dentro del pais.

Por lo que se puede considerar gque los encuestados son
parte de un nivel socioecondmico medio alto, ya que,
segun los resultados de las encuestas realizadas (Ver
Anexo # 4), cuentan en su Mayoria con carro Propio, un
14% del resto de los encuestados utiliza el carro de un
amigo o familiar y pocos, el transporte publico.

Cuentan con un nivel educativo universitario, el cual
es pagado, la mayoria por sus padres O personas
encorgodos.

Se puede observar que la mayor parte de los
encuestados (52%) no trabaja y los que trabajan (40%)
lo hacen para consentir algun deseo personal extra a su
vida cotidiana. Es decir, el trabajo no es indispensable
para sobrevivir.




PERFIL PSICOGRAFICO:

Segun los estudios realizados a traves de las encuestas
se conoce que los jovenes en su mayoria disfrutan de su
tiempo libre haciendo deportes, navegando en internet
y oyendo musica.

Disfrutan de ambas musica en espanol y en inglés. Pero
la favorita es en el idioma ingles. Aligual gue al momento
de elegir asistir a un concierto o escuchar musica desde
un aparato reproductor, muchos prefleren ambas
actividades.

Las redes sociales son los principales medios por donde
las personas se enteran de cualquier tipo de evento hoy
en dia, en este caso: eventos musicales. Ya sea desde su
telefono inteligente, computadoras, tablets o cualquier
otro dispositivo con internet. Prensa y amigos son las
segundas opciones que solamente un 20% eligio.

En Guatemala generalmente, las personas no son
abiertas a lo nacional, en este caso, el /6% de los
encuestados contestd estar interesado en las bandas
musicales guatemaltecas. Algunas de las razones
mencionadas en la encuesta fueron:

"Hay que apoyar el talento nacional”, "muchas bandas
cuentan con calidad", "han puesto en alto el nombre de
nuestro pais", "han evolucionado en el dmbito cultural”.

Muchos consideran que:

"nace falta que mdas personas muestren interes vy
apoyo", "tienen buen ritmo y buenas letras".

Sin embargo la minoria menciona no estar interesado
en bandas chapinas pues: "'no tienen un estilo o
género definido", "muchas se parecen entre si', otros
consideran que "no tienen un alto nivel de calidad" vy
otros simplemente por no escuchar musica en espanol.

A pesar de que algunas personas mencionaron No
agradarles la musica chapina, el 85% de los encuestados
conoce al menos dos a tres bandas nacionales, entre
las mds conocidas y famosas se encuentra: Malacates
Trebol Shop, seguido de Viento en Contra, Tambor de la
Tribu, Los Miseria, El Clubo, Alux Nahual, entre otros.

Algunos que mencionaron bandas del género indie/folk
incluyeron en sus opciones a la banda Meits.

El 76% de los encuestados dice conocer el género indie
lo cual es favorable pues dicho genero ya se encuentra
posicionado en la mente de los consumidores. A traves
de la encuesta realizada al grupo objetivo (Ver Anexo
# 5) se quiso conocer la sensacion que les provoca el
escuchar este genero musical, obteniendo resultados
como relajacion, seguido de la opcion "felicidad" y una
cantidad menor (8%) considera que lo transporta al
pasado.




Segun la percepcion grdfica de los encuestados, se
revela un equilibrio entre la eleccion de estilo grafico
relacionado al género indie/folk, siendo las dos opciones
elegidas, el arte minimalista y el estilo caricaturesco.
La parte curiosa comienza cuando ninguno de los
encuestados eligio el estilo grdfico de una banda indie.
Es decir, prefieren un estilo menos "geek" para una
banda que toca dicho genero.

Los colores con el que el grupo objetivo identifica alindie/
folk son bastante saturados e intensos, centrandose en
una paleta de colores calidos.




GESTIONS

SDISENO




Contenido del

Material Grafico




IMAGEN VISUAL

Logotipo
Nombre del DVD: "Live On"

DISENO PUBLICITARIO

Material de Expectativa

Afiches Digitales

El nombre de la banda: "Meits"

"In case of brain freeze, break glass"
"Some passion coming soon"

"New DVD Live On"

"Download it here"

Perfil y Portada de Facebook
Logotipo de la banda Meits
Nombre de la banda: "Meits"
Nombre del DVD: "Live On"
"Something new coming soon'

Video Lyric
Letra de la cancion "Live On"

Booklet

Letra de la cancion "Live On"

Letra de la cancion "Vicente"

Letra de la cancion "Curtains Down"

Letra de la cancion "ldle Talk"




Diseno del

Concepto




BUSQUEDA DEL CONCEPTO

Para la busgueda del concepto se readlizaron tres
diferentes procesos de conceptualizacion de ideas para
utilizarlo como base del proyecto. Cada uno de ellos
sera explicado mas adelante, antes de su desarrollo.

El primer proceso fue "Cadena de Palabras”, luego se
utilizé la tecnica de "El Por qué de las Cosas" y por ultimo
se desarrollé "El Codigo Da Vinci™.

Se extragjeron varias frases de todos los procesos

y se escogieron ocho potenciales, las cuales fueron
brevemente explicadas en relacion al concepto.

Proceso de Conceptualizacion #1

CADENA DE PALABRAS

Como primer paso se comenzo por realizar una lluvia de
ideas relacionadas al tema musical.

Lluvia de ideas:

* MUsica  Cultura

« Guatemala « Percusion

* Talento + Audifonos

* Habilidad * Microfono

* Ritmo « Compartir

+ Sonido + Pasion

+ Ondas * Instrumentos

« Voz « Cultura

* Indie « Percusion

« Folk « Audifonos

* Libertad * Microfono

« Sentimientos « Compartir

* Expresar * Pasion

« Silencio * Instrumentos
* Experiencia + Voz

+ Fama + Indie

« Coro  Folk

+ Suenos * Libertad

* Letras « Sentimientos
+ MUsica * Expresar

« Guatemala « Silencio

+ Talento + Experiencia

+ Habilidad « Fama

« Ritmo « Coro

+ Sonido « Suenos

+ Ondas * Letras

Cadena de palabras:

Luego, haciendousodelaspalabrasmdsrepresentativas,
se redlizan cadenas de palabras las cuales van
relacionadas entre si; la segunda con la primera, la
tercera con la segunda y asi sucesivamente.

1. MUsica, oidos, cerumen, hisopo, algodon, azdcar, ninos,
juguetes, carritos, ruedas, skaters, grafitti aerosol,
contaminacion, capa de ozono, planeta, universo, negro,
blanco, color, circulo, trompo, movimiento.




2. Talento, creacion, vida, agua, ranag, ancas, comida,
puyazo, vacas, granja, gallina, huevos, amarillo, juventud,
rebeldia, rock, estilo, tirantes, Mickey mouse, Disney,
fantasia, magia, cartas.

3. Ritmo, frecuenciaq, fisica, gravedad, luna, blanca, queso,
raton, rapido, shots, tequila, limon, sal, condimento,
cocina, chef, sombrero, simbolo, manzana, addn, Dios,
creacion, Big Bang Theory.

4. Ondas, olas, mar, profundo, oscuro, desconocido,
miedo, pelicula, ficcion, real, problemas, solucion,
matemadtica, numeros, cdlculos, hoja, Iapiz, ideas.

o. Audifono, sonido, oidos, cables, corriente, conexion,
enchufe, electricidad, chispas, Iluz, guia, turismo,
arguitectura, cimientos, construccion, casas, hogar,
amor.

B. Instrumentos, conjunto, circulos, intersecciones, clases,
colegio, amigos, reuniones, pizza, queso, olor, lavanda,
flor, campo, futbol, pelota, patear, pie, hueso, adentro.

/. Libertad, sentimiento, alegria, cumpleanos, globos,
helio, voz, cantar, micréfono, propagar, publicidad, vallas,
poste, alto, sebastian, favorito, preferido, hijo, pequeno,
grande, hombre de las nieves.

8. Silencio, callado, timido, extrovertido, amistades,
platicar, hablar, garganta, estomago, vomito, apestoso,
basura, moscas, miniatura, munecos, G.l. Joe, guerra,
sangre, hospital, inyeccion.

9.Suenos, pensamientos,cerebro,neuronas, transmision,
mensajes, texto, libros, portada, ilustraciones, lapiz,
papel, ideq, volar, ave, alas.

10. Historias, cuentos, ninos, escuchan, mente, piensa,
planes, planos, arquitectos, cascos, motos, velocidad,
desplazamiento, camino, destino.

11. Grabacion, cassette, ontiguo, sucio, oxido, agua, barco
hundido, misterio, luz, [dmpara, baterias, carga, bebe,
llora, gritos.

12. Ipod, aparato, tecnologia, pantallas, innovacion,
futuro, crecer, adulto, viejo, canas, baston, elegancia,
corbata, boda, amor, musa, canciones, sonidos, ritmo,

pie.

13. Cables, electricidad, fuente, poste, luz, ambiente,
tranquilo, aventurero, safari, selva, ledn, melena, rey,
comida, vino, copa, mundo, agua.

14 Latidos, corazon, pasion, sudor, liquido, agua,
salada, mar, peces, arrecife, nemo, buscar, encontrar,
satisfaccion, llenar, barra, chocolate, energia, fuerza,
gimnasio.

15, Sonrisa, felicidad, gozo, bienestar, respiro,
pulmones, organo, cuerpo, movimientos, rotacion,
baile, coordinacion, ensayo, teatro, obra, publico, cine,
poporopos, mantequilla, gordos, grasa.




16. Desvelo, sueno, ojos, cansado, venas, sangre, recorre,
travesia, pirata, aventura, mapas, tesoro, monedas,
ilusién, futuro, Idmpara, aladdino, deseos, magia.

17.Giras, vigjes, departamentos, geografia, mapa, mundo,
orbita, girando, vueltas, carrera, primer lugar, premios,
diploma, reconocimiento, publico, gente, sociedad.

18. Futuro, pasado, antiguo, viejo, polvo, virus,
enfermedad, estornudo, ruidos, escandalo, robo,
adrenalina, dopamina, extremo, bicicleta, paseo, calle,
pueblo, casas, vecinos.

19. Nubes, aire, atmosfera, elementos, tabla periodica,
quimicos, laboratorio, tubo de ensayo, explosion, gas,
fuego, calor, playa, arena, cangrejos, caracol, caparazon,
molusco.

Frases:

Posteriormente, se plantearon frases extraidas de las
cadenas de palabras.

Dopamina
Neurotransmisor

La orbita de mi ser
Mapa corporal

Hoja en blanco
Escribiendo historias
Contando historias
Generando ritmo a través
de historias

Latido de neuronas
Sociedad interna
Gozo de sonrisas
Corazon de chocolate
Energia de un sudor
gaseoso

Buscando pasion
Encontrando pasion
Latidos de pasion
Latidos de ritmo

El rey de la electricidad
Cables de vida

Cables de introspeccion
Un cassette de recuerdos
Grabando suenos

La bateria de la voz

La musa del ritmo
Experiencia del sonido
Deja volar tus suenos
Suenos volando
Suenos con alas

Papel en blanco
Neuronas en papel

Un silencio a gritos
Historias con
desplazamientos
ondulados

Velocidad en el
desplazamiento

POSIBLES FRASES Y BREVE EXPLICACION:

Neurotransmitiendo
sonidos

Caparazon del ritmo
Big Bang

Inside your bones
Corriente eléctrica
Conexion de luz
Chispas de colores
Enchufando pasiones

Fuerza centrifuga
Baile de neuronas
Let it POP

Vecinos ruidosos

La calle de mi cuerpo
La calle del sonido
Ruidos callejeros
Calle cableada de
corriente magica

Por Ultimo se eligieron 3 frases con potencial para ser
explicadas brevemente en realcion al concepto.

Calle cableada de corriente magica: La calle simboliza el
camino de la banda, que en muchas ocasiones pueden
haber subidas y bajadas o incluso curvas muy cerradas,
sin embargo es el trayecto que hay que recorrer
para llegar a la meta. Como toda calle, ésta hace uso
de cableado electrico para generar luz y energia, sin




embargo las corrientes que se manejan dentro de los
cables de la banda Meits, estdn saturadas de magio,
creada a traves de su musica. Cada vez que la banda
genera un sonido se impulsa corriente magica a través
de los cables, iluminando las calles y corazones de
mMuchas personas.

Energia de un sudor gaseoso: Generar musica supone
el uso de energia, lo cual produce a su vez, sudor. En
cada gota de sudor se ve reflejado el esfuerzo realizado
por las personas, en este caso, de cada uno de los
integrantes de la banda. Generalmente, el sudor se
relaciona con la pasion y la musica esta llena de esta.
La parte gaseosa se origina a través del proceso fisico
de la evaporacion, que consiste en la conversion de un
estado liquido a un estado gaseoso. Este Ultimo estado,
en muchos casos no es visible, al igual que la musica,
solamente se siente, no se ve.

La bateria de la voz: Para que algo funcione, muchas
veces se necesita de una bateria. Esto, es un dispositivo
que puede convertir la energia quimica en electricidad y
esta compuesta por electrodos positivos y negativos, al
igual que la vida posee sus aspectos a favor y en contra.
Lavoz, es una manera de generar musicay en este caso,
la bateria de la voz viene a ser el corazon: la enorme
bateria que da la vida y energia para seguir generando
mMusica. Sin dejar de mencionar, que se relaciona con el
nombre del DVD "Live On" que significa "en vivo".

Proceso de Conceptualizacion # 2
EL POR QUE DE LAS COSAS

Este metodo consiste en redlizar una pregunta a una
persona en relacion al tema y a cada respuesta se le
contesta con la pregunta "spor qué?'. Las siguientes
preguntas fueron realizadas a Martin Wannam

PORQUE TE GUSTA OIRMUSICA

Es un escape de los problemas de la vida

¢Por qué hay problemas en la vida?

Porque la vida no es facll

¢Por qué no es facil?

Lleno de estudios, tareas, proyectos

¢Por qué estudias?

Estudio para ser alguien en la vida, porgue asi lo dicta la
sociedad

¢Por qué quieres ser alguien en la vida?

Para no ser un vagabundo

¢Por qué no quieres ser un vagabundo?

Para vivir con calidad

¢Por qué quieres vivir con calidad?

Vivir es lo ultimo que nos queda, Somos cuerpos vacios
¢Por qué vacios?

Porgue sin vida, callamos, como el silencio

¢Por qué como el silencio?

Porgue en un silencio no hay musica




¢Por qué la vida es musica?

Porque a traves de ella transmitimos nuestros
sentimientos

¢Por qué sentimientos?

Porque toda la musica se basa en sentimientos

¢Por qué sentimos?

Sentimos porgue asi nos hizo Dios

¢Por qué nos hizo Dios?

Para habitar el mundo, si no estuvieramos agui seria un
mMundo vacio y en silencio

¢Por qué seria un mundo vacio?

Porgue no habria nadie, seria como el espacio, como un
hoyo negro donde las cosas de la vida caen en el olvido.
¢Por qué en el olvido?

Porque es oscuridad, ausencia de luz

¢Por qué buscamos la luz?

La luz te hace ver, notarte

¢Por qué quieres hacerte notar?

Queres hacerte notar para tener fama y dinero para
Vivir.

Frases:

Luego de redlizar el juego de preguntas y respuestas, se
extrajeron frases.

Habitando la luz

Silencio de ruidos

El ruido de sentimientos

Un mundo de superaciones
La luz del sonido

El sonido de la luz

Ondas de luz

Cuerpos llenos de luz
Vacio de oscuridad
Escape de la realidad
Fresh air

Respiro natural
Tecnologia absurda
Bocanada de aire fresco
Un respiro fresco
Movimiento del silencio

POSIBLES FRASES Y BREVE EXPLICACION:

Se escogieron dos frases potenciales que fueron
explicadas en relacion al tema y al concepto.

Laluz del sonido: L a luz representa el lado bueno de las
cosas, todos quieren recorrer un camino lleno de luz.
Generar musica es brindarle luz al mundo. EI DVD “Live
On” consiste en una sesion en vivo de los integrantes
de la banda mientras graban sus canciones, mientras
generansonido. Laexistenciadeluzsimbolizalaexistencia
de vida, tener activado el botdon de “encendido” para
poder seguir generando luz a traves del sonido.

Fresh Air: La musica de Meits es una bocanada de
aire fresco, rodeados por un mundo en el que la
mercadotecnia vende todo lo techno, electro, DJ's, etc.
Meits trae a los consumidores cansados de o mismo,
uNa Nueva opcion, una musica sincera, que permite dar
un respiro a la humanidad de todo lo tecnoldgico que
rodea al mundo. La frase conceptual se encuentra en




el idioma inglés ya que es el que la banda utiliza para
sus canciones y es el que el grupo objetivo prefiere. La
palabra "aire" se apoya de los resultados de la encuesta
realizada al grupo objetivo que mencionan que la musica
indie los relaja y los hace sentir feliz.




Proceso de Conceptualizacion # 3 Este meétodo consiste en definir el problema con el que se estd

trabajando. Relajarse y dejar que la intuicion genere dibujos e
CODIGO DA VINC] imagenes sin una direccion consciente, esto da como resultado una
representacion visual de los pensamientos.
N~
"

k=3

Zuct




Continuacion Proceso de Conceptualizacion # 3

CODIGO DA VINCI

Frases:

Luego de dibujar todo lo que se viene a la mente, se
analizan los dibujos y se combinan entre ellos para
generar frases.

El latido de un cerebro Cables que conectan

Working brain libertad

Brain at work EXIT

Suenos con raices sin Rainbow connect
gravedad Sudor de pasiéon
Sonando despierto Feelings OUT
Enchufate Sonido del viento
Conexion Heartbeat

Nature Rocks
Cerebro enchufado
Guerreros de paz

Conectando ritmos

El micréfono de la vida
Ldpiz de sonrisas
Borrador de problemas
Inyeccion de dopamina
Cables que transmiten
libertad

Ritmo del viento

Cables conduciendo ritmo
Hoja en blanco, oidos
atentos

Freedom wires

POSIBLES FRASES Y BREVE EXPLICACION:

Del conjunto de frases extraido, se seleccionaron tres
que fueron explicadas de la siguiente manera:

El latido de un cerebro: El género indie, se caracteriza
por ser independiente, generalmente, estos artistas
crean musica sin interes de producir dinero o volverse
famosos, es aqui donde recae la pasion por la musica,
la cual se origina por el simple gusto y pasion. La pasion
se representa a traves de los latidos del corazon ya que
es algo abstracto, ademds, los latidos hacen alusion al
corazon pues es el Unico organo que late y que lleva un
ritmo aligual que la musica. Se vincula el cerebro ya que
fuera de este organo, la musica no existe. Es el cerebro
el gue genera las melodias, el que escribe las letras, en
fin, el que se hace cargo de todo.

Suenos conraices singravedad: Los suenos sonilusiones
gue se tienen en la vida, algunas veces cumplidas vy
muchas veces que quedan solo en el recuerdo. La raiz
es la parte de la planta que crece hacia abajo dentro
de la tierra y sostiene a la misma. Sin embargo, en este
CasO, son suenos con raices sin gravedad, es decir, la raiz
sigue siendo la parte vital de los suenos, por donde se
nutren y crecen pero no los mantiene atados a la tierra,
mas bien, deja que fluyan y vuelen haciendolos aun
mas grandes. El objetivo de Meits es seguir generando
suenos a traves de su musica.

Freedom wires: Como ya se habia mencionado antes,
el genero indie, es bastante independiente, es por eso




que se maneja mucha libertad a la hora de expresar
los sentimientos de la banda a traves de la musica. Las
canciones generadas por Meits, hacenusode microfonos,
guitarras eléctricas, amplificadores, teclado, bateria,
etc. Todos los instrumentos hacen uso de electricidad
y cables para poder funcionar. Los cables conducen
energia y en este caso libertad y esto lo pueden sentir
los fans de la banda al escuchar su musica.

FUNDAMENTACION DE LA IDEA

El Latido de un Cerebro:

Definicion de palabras clave:
Latido:

Capdevila (1954) menciona que es la pulsacién del
corazon o de las arterias.

Un latido cardiaco, segun el Texas Heart Institute (2014),
es una accion de bombeo en dos fases: didstole y sistole,
que toma aproximadamente un segundo. A traves de
esto, el corazon le brinda sangre rica en oxigeno al resto
del cuerpo.

En relacion a la musica se puede decir que un latido
representa la pasion con la que se siente el ritmo o las
sintonias. Se relaciona con el corazon que se le pone a
las actividades musicales.

Cerebro:

De acuerdo a Capdevila (1954) es la porcion principal
del encéefalo, que ocupa la parte superior del craneo y
consta de dos mitades denominadas hemisferios.

La Enciclopedia Salvat de Ciencias Médicas (1955)
menciona que es el mas voluminoso, importante vy
complejo de todo el sistema nervioso. La longitud del
cerebro, en el hombre, es aproximadamente de 1/
centimetros; su anchura de 14 centimetro y su altura de
13 centimetros.

Fuera del cerebro no existe la musica, lo que los oidos
perciben, es transmitido a traves de nervios hacia el
cerebro donde se reproduce la musica, la cual tiene
efectos sobre todo nuestro ser liberando una sustancia
llamada dopamina que genera la sensacion de placer
en el cuerpo.

Relacion de la frase con el proyecto:

Para generar musica se necesita de muchos elementos,
pero principalmente los que se encuentran en el cuerpo,
unos de ellos, es el corazon y el cerebro, pues es una
pasion controlada por el érgano que ejerce un control
centralizado sobre las demds funciones del cuerpo.

Los latidos hacen alusion al corazéon pues es el unico
organo que late y que lleva un ritmo al igual que la
musica, sin embargo, dicho érgano, a pesar de ser el
unico que late, hace que todo el cuerpo lo haga debido
al constante bombeo de sangre a traves de las venas.




La musica por otro lado, hace que nuestro cuerpo sienta
ese ritmo, igual que el corazon.

Pero el corazon no actua en forma independiente. El
cerebro detecta las condiciones a nuestro alrededor
(el clima, los factores estresantes y el nivel de actividad
fisica) y regula el aparato cardiovascular para poder
satisfacer las necesidades del organismo en esas
condiciones.

Piper (2011) menciona que el cerebro se divide en dos
partes: hemisferio izquierdo y derecho. El izquierdo es
analitico y racional, se basa en numeros, palabras, letras,
etc. El derecho es intuitivo, procesa informacion visual,
sensaciones, sentimientos y habilidades especiales
visuales y sonoras, como la musica o el arte, pero no
verbales. Actividades como dibujar, sonar despiertos, la
lectura, meditacion, ejercicio fisico, la musica o escribir un
diario son mdas comunes entre las personas que utilizan
mas el hemisferio derecho de su cerebro. Suelen ser
personas muy imaginativas y creativas; entre los que
encajarian musicos, artistas o inventores.

De acuerdo aVaronas (2013) ademds de afectar nuestro
cerebro a nivel quimico, la musica tambiéen tiene otras
responsabilidades, pues actua como un amplificador de
emociones, incrementano el optimismo.

National Geographic Channel (2009), menciona que la
musica no existe fuera del cerebro. Daniel Levitin, un
musico y neurocientifico, dice en el mismo programa que
el sonido ingresa por nuestros oidos, generando ciertas

vibraciones que son los impulsos nerviosos que llegan al
cerebro, el cual siempre estd buscando el placer.

El grupo objetivo menciona que escuchar musica del
género indie/folk produce en ellos un sentimiento
de relgjacion, lo cual se relaciona con la dopaming,
sustancia liberada por el cerebro que genera placer,
en otras palabras, un neurotransmisor que tambien
se libera ante placeres mas concretos asociados a la
alimentacion, el sexo, el consumo de drogas o el dinero.

National Geographic Channel realizé un estudio en
pacientes con Alzheimer, mostrando que la musica
permanece en el cerebro de las personas, pues muchos
recuerdan melodias que oyeron hace mas de 60 anos vy
distinguen las notas que estdan incorrectas.

Jeans (s.f.), menciona que la vida humana estd basada
en el ritmo. Todas las funciones bioldgicas y psicologicas
son ritmicas, como el dia y la noche, hablar, ciclos
menstruales, clima, estaciones y entre ellos, el latido del
corazon posee su propio ritmo al igual que la musica.

De acuerdo a National Geographic Channel, en el
embarazo, el feto puede escuchar antes de ver. A las 18
semanas de gestacion, la musica estimula la memoria
a largo plazo en los bebés. Los ninos gque tocan un
instrumento aumentan su coeficiente intelectual en 7
puntos.Segun las encuestas realizadas al grupo objetivo
(Ver Anexo # 5), mds del 80% disfruta de la musica
en inglés. Segun Munoz (s.f), estudios realizados por
investigadores de la Universidad de Lund, muestran
gue el aprender un segundo idioma y ejercitario, puede




provocar el crecimiento de algunas partes del cerebro
como el hipocampo y algunas dreas de la corteza
cerebral.

Se puede concluir, entonces, que la relacion entre la
musica vy la frase "El latido de un cerebro" es cercana
ya gue al igual gue la musica el latido le da un ritmo al
cuerpo y el cerebro se ve afectado en sobremanera por
la misma.

La frase y posibles formas de graficar:

En la frase "El Latido de un Cerebro" las palabras clave
en su lenguaje denotativo no tienen una relacion directa
con el tema, sin embargo, su connotacion y funcion en la
musica es vasto.

En este caso, la connotacion se convierte en abstracto
y dificulta el proceso de plasmarlas graficamente.
De igual forma, el latido puede ser representado a
través de lineas rectas e inclinadas, haciendo uso de
figuras geometricas y trazos rectilineos, Por otro lado,
el cerebro puede ser mejor representado mediante
lineas orgdnicas, trazos manuales y colores frios por
representar el drea tecnologica del cuerpo.

Figuro Retodrica:

La figura retdrica utilizada en el concepto es la
metonimia ya que segun Maram (2013), dicha figura
realiza una transferencia asociativa del sentido. Hay
varias relaciones. Se puede mostrar: la causa por el
efecto; el continente por el contenido; el simbolo por

lo simbolizado; el producto por el lugar en el que se
produce; lo abstracto por lo concreto; el instrumento
por el usuario; la obra por el autor; y viceversa.

En este caso, el concepto se basa en la relacion de lo
abstraco por lo concreto. El latido es un movimiento que
No puede ser visto sin la representacion de un objeto
concreto gque viene a ser el cerebro.

De acuerdo a Maram (2011) la metonimia es una figura
retorica de sustitucion. Es decir, se cambia un téermino
por otro; estos dos terminos deben guardar una relacion
de proximidad espacial, temporal o causal.

La relacion que guarda el latido con el cerebro es mads
cercana de lo que se percibe, el corazon manda sus
pulsaciones (latidos) al resto del cuerpo a través de
la sangre ya oxigenada, ésta llega al cerebro para que
dicho drgano funcione correctamente. Es decir, que
tambien se aplica la relacion de causa por efecto; la
causa es el latido y el efecto es que llegue la sangre al
cerebro.




Codificacion del

Mensaje




Para la realizacion de la codificacion del mensaje, se
optod por utilizar tablas textuales y grdficas mostrando
la funcion, tecnologia y expresion de los diferentes
elementos de diseno a utilizar en las piezas.

A traveés de esto se logra definir lo que se quiere dejar
plasmado graficamente en la propuesta de diseno
a redlizar, tanto en el logotipo como en el material
publicitario.




Visualizacién / Logo

Elemento de z L T logi = ..
.. uncion ecnologi Xpresion
Diseno ¢ c gla pres

Brindar equilibrio a Ejes rectos (verticales

o : Sensacion de sencillez.
la composicion. y horizontales).

) ) ibili S Serif, t )
Tipografia Dar legbilidad ala ans oerit, trazos Tecnologia.
propuesta. geometricos y rectilineos.
Neutros que logren ,
Crear punto focal. Sobriedad.
un contraste entre ellos.

Planos geometricos
que brinden color a la Variedad.
compaosicion.

Elementos Integrar todas
Grdficos las piezas.




La imagen de la propuesta a realizar se quiere que sea bastante sencilla en cuanto
a reticulas, colores vy tipografia. Ejes verticales y horizontales deberian predominar.
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VISUG'IZCI Clon / LOQO La cantidad de colores a utilizar debe ser la menor posible, logrando contraste

entre ellos. Los elementos grdficos servirdn de apoyo al texto.
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Elementos
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Visualizacidn / Material Publicitario

Elemento de

. Funcion Tecnologia Expresion
Diseno S P

Establecer

jerarquia visual Reticula Informall Desorden

Brindar el mensaje Sans Serif, trazos

L o Dinamismo
deseado. geometricos y rectilineos.

Tipografia

Contextualizar al
grupo objetivo en un Intensos, saturados.
ambiente determinado.

Integrar todas Planos geomeétricos
las piezas. Hacerlo lo mas gque brinden color ala Creatividad.
visual posible. composicion.

Elementos
Grdficos




Visuqlizq Cién / Las reticulas que se propusieron a utilizar son informales, predominando un soporte
vertical lo cual deberia darle un equilibrio a la composicion. La tipografia debe ser

gruesa brindando peso visual a la propuesta final. Los colores deben ser intensos y

Mdterldl pUthItCI rlo saturados ya que asi es como el grupo objetivo percibe a una banda indie / folk.
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Visualizacion /
Material Publicitario

Elementos
Graficos

llustracion

Drug ballad
A song by Eminem

En cuanto a los elementos grdficos se propuso hacer uso de instrumentos y
conceptos presentes en el dmbito de la musica. La ilustracion debe ser sencilla

con un fondo que no provogue ruido visual.




Planeacion Estratégica de

Medios




SELECCION DE LAS PIEZAS:

Medio y formas
de distribucion

Propésito Cardacter Responsable Duracion

Logo del DVD "Live On"
Posicionar al material
audiovisual de Meits
en la mente del
consumidor para
lograr identificacion.

desde su
Javier Penados lanzamiento
Vocalista de la (septiembre 9)
banda Meits hasta un
rediseno.

Imagen
Visual

Redes

Digital )
Sociales

Material de Expectativa
(Portada, Afiches
expectativos)

Crear expectativa del Material Javier Penados Redes

nuevo material Digital Publicitario Vocalista de la Sociales
audiovisual que la banda Meits
banda regalard

a sus fans.

1 Video Lyric

Facilitar el acercamiento Material Javier Penados desde
del grupo objetivo con la Digital Publicitario Vocalista de la septiembre
cancion principal de la banda Meits 14

banda Meits.

Redes
Sociales

Booklet (imagenes)
Facilitar la comprension Material
de ]os letras de,los Digital Publicitario Vocalista ol_e la septiembre Sociales
canciones a través de banda Meits 1
imagenes.

Javier Penados desde Redes




FASES ESTRATEGICAS DE
COMUNICACION:

El logotipo del material audiovisual del DVD "Live On"
estard expuesto parcialmente desde el 2 de Septiembre
ya gue dard inicio a la publicidad de expectativa.

El material publicitario en redes comenzard a aparecer
desde esa misma fecha (septiembre 2). Es decir, el
primer afiche digital publicitario, acompanado de su
respectiva foto de perfil y portada en Facebook, de esta
manera se logra crear integracion a lo largo de toda la
fan page de labanda. Dicha expectativa estard presente
por dos dias; el 4 de septiembre se actualizara el afiche,
utilizando el nimero dos. La portada y perfil de facebook
permanecen igual para mantener la expectativa.

S dias después (septiembre 9) se actualizard la portada
y el perfil de facebook y tambien la fotografia del estado
de Meits, ensenando la ultima etapa de la expectativa
donde finalmente se revela el link de descarga del
material audiovisual del DVD "Live On" para que las
personas tengan acceso al producto.

Para darle seguimiento ala campana, dos dias despues
(septiembre 11) se publicaran diferentes imagenes a
diferentes horas donde se muestran las letras de las
canciones que conforman el DVD para que puedan
memorizarse las mismas.

El 14 de septiembre, cuando ya no hay mas que mostrar
del material audiovisual del DVD "Live On", se lanzard
el primer video lyric de la banda, como un bonus track,
extra al material audiovisual, alargando asi la atencion
del grupo objetivo.




TIMELINE 2015

Lanzamiento de Piezas
Sept.2 Sept. 4 Sept.9 Sept.11 Sept.14

Afiche publicitario 1
(Congelado)

Afiche publicitario 2
(Vidrio rajado)

Afiche publicitario 3 -
(Vidrio roto) d

Primera foto de portada -
y de Perfil en Facebook d
Segunda foto de portada -
y de Perfil en Facebook
DVD "Live On Meits"
(logo, logo animado,
material audiovisual)
et ----dh




Bocetaje

para definir la
propuesta preliminar




El proceso de bocetaje a continuacion se presenta
de manera cronologica, en relacion a como fueron
surgiendo las ideas. Se identificaron con subtitulos las
diferentes dreas de bocetaje en relacion a las piezas a
realizar.

Se generd un sencillo cédigo visual para evidenciar las
decisiones tomadas en el proceso de bocetagje, el cual
se conforma de un cheque sustraido de un circulo verde
y una equis sustraida de un circulo rojo, aprobando o
desechando las decisiones respectivamente.

Ademds se utilizo el apoyo de flechas que senalan vy
unen los textos con las propuestas grdficas para que
todo este enlazado.
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RETICULAS:

Se comenzod por buscar las palabras clave, tanto del
concepto como del tema, graficando reticulas vy ejes
relacionadas a las mismas.

TUDZE, .o

El diseno grdfico del estilo "indie" refleja reticulas y ejes
basados en fuerzas centrifugas, pocas veces simetricas
pero siempre balanceadas, dando como resultado,
reticulas informales.

Siempre haciendo uso de figuras geometricas tanto en
elementos graficos como en las reticulas.
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Por otro lado, el cerebro brinda reticulas formales,
brindando simetria y ejes verticales y horizontales a la
composicion.

Lareticula se basaen patrones rectilineos y geometricos
al igual que el estilo indie, pocas veces presente rasgos
organicos.

Sin embargo, luego de analizar algunos logos de bandas
del género "indie" se pudo percibir el manejo de circulos
Y rasgos curvilineos.

T
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Se analizaron mds logos de bandas del género indie y
todas recaen en el uso geometrico y sencillo de reticulas.

LOGOTIPO:

El cerebro se presta para ser representado de muchas
maneras, una de ellas es la division simétrica que este
organo posee en su eje vertical: hemisferio izquiero y
hemisferio derecho.

Se comenzé a pensar qué elementos ligados a la
musica cuentan con ambos lados izquierdo y derecho,
dando como resultado los audifonos, los cuales estan
senalizados "L-left" y "R-right" ya que cada oido percibe
de donde proviene el sonido. Sin embargo dicha idea no
era recomendable ya que los audifonos son un material
grafico que se ha utilizado Ultimamente en muchas
ocasiones.

i

Ya que la idea de los audifonos habia gquedado
descartada, se comenzo a pensar en otro elemento
musical que pudiera ser dividido en dos partes, al igual
que el cerebro.

Se bocetd varias propuestas haciendo uso de un
microfono antiguo ya que por lo general estan divididos
por la mitad.




Luego, se comenzd a bocetar en base a la primera
palabra clave del concepto "latido".  @m———

“__'-7“__]" “J
_ Jolido—

-~

v .

' A~ heatt
|44 -t

'\/—Q

Mas adelante se utilizd como base el nombre del DVD
"Live On", mezclandolo con la forma de representar el
latido: un electrocardiograma, resultando una propuesta
de logo tipografico.

ON

Siguiendo los rasgos rectilineos

@ presentes en el latido, se
intentd integrar el cerebro
haciendo uso de figuras
geometricas formando dicho

% J d — \1 organo.
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Ellatido se quiso representar a traves del corazon con la
textura del cerebro. Mds adelante se hicieron pruebas a
color, usando como base dicho érgano.

Al hacer uso de una tipografia con rasgos bastante
orgdnicos dentro del corazén (para representar las
venas del mismo). se optd por redlizar pruebas con
letra de carta. ¢ l

<

Luego de hacer pruebas con un corazoén fisico, el camino
tomo una direccion con propuestas de una idea medica,
haciendo uso de radiografias, o que transmitia el hecho
de sentir la musica hasta los huesos.




Radiografia Cuello Cervical
Fuente: Propia

La idea fue descartada y se cambio el enfoque del
bocetaje. Se comenzd a pensar en el significado del
nombre del DVD el cual es "Live On". La palabra "on"
se quiso representar como "encendido” y para que algo
esté en modo ON es porgue antes estuvo en modo OFF
o de alguna manera es posible cambiar entre estos dos
estados. ¢Y que mejor manera de representar algo
encendido y apagado sino a traves de un boton?

De modo que se realizaron diferentes maneras de
representar un boton o "switch" que permitiera ese
cambio de ON a OFF.

Se bocetaron diferentes tipos de botdn que se pueden
encontrar: el switch para prender y apagar la luz,
cuando se enciende un amplificador en un concierto, los
flipones que controlan la corriente eléctrica, las palancas
en maqguinas de construccion, el famoso botdn rojo
acompanado de la leyenda "NO PRESIONAR" que lo
unico que hace es invitar a presionar el llamativo boton
rojo, etc.




Se busco referencias del famoso boton rojo, que
se supone no se debe presionar, solo en casos de
emergencia. En este caso, se estaria invitando a
presionarlo para activar la alarma de gue algo nuevo se

acerca.
Fotografia Botén Rojo #1
Fuente: http://vignette2.wikia.nocookie.net/dumbway2sdie/images/d/d9/Don't
press_the_red_button_app.png/revision/latest?cb=20140124215022
Do ot Qvess the button.
o
Fotografia Botén Rojo # 2 i“
Fuente: https://cdn.scratch.mit.edu/static/site/projects/thumbnails/1183/6174.png ?dra ve‘ lo '\Ue\‘o q_vc MC
3 trae ?ara_ﬁ' Pregm e\
- gomnN |

dandole like-

Fotografia Botén Rojo # 3
Fuente: http://www.allwrestlingsuperstars.com/wp-content/uploads/2011/12/
Chris-Jericho-Press-The-Red-Button.JPG




Para unificar ambas palabras, "live" y "on" se abandonod
la idea del electrocardiograma y se optd por un diseno
mMas sencillo, escaso de detalles, ya que fue el estilo
grafico que predomind en las encuestas, haciendo uso
del botdon. La letra "' de la palabra "live" se extendio
anadiendole una mano con el dedo extendido en alta
abstraccion que prepara al expectador de manera de
prever que dicha extremidad estd a punto de presionar
un boton

.
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Dicho botdn se colocd en perspectiva para mostrar el
grosor del mismo y que se lograra entender fdacilmente.
Ya que el boton posee una forma circular, se quiso
reemplazar la letra "o" de la palabra "ON" por él.

Posteriormente se encontro la letra "n" de la palabra
"ON" sola, al lado de un botodn, por lo que se optd por

intentar colocar la letra "n" en perspectiva, de igual
manera que la "o"/botdén.
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Al momento de digitalizar esta variacion, el boton ya no
se veia como botén ya que no resaltaba ni generaba
punto focal debido a un diseno muy parecido justo al
lado. De modo que se suprimio la idea y se comenzo a
integrar la letra "'n" con todo el diseno, variando en las
diferentes aristas y enla altura que posee la consonante
para que fueran parte de una misma linea grdafica.
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Se digitalizd esta propuesta con distintas tipografias,
algunas representativas del género indie y otras mas
parecidas al estilo grdfico que la banda utiliza: sobrio,
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Con la imagen visual del DVD 'Live On" bastante
adentrada, empezaron a surgir ideas del posible
material publicitario. Por lo general, los botones rojos, son
utilizados para ser presionados en caso de emergencia
y muchas veces estdn protegidos con una especie
de caparazon / proteccion de pldstico, vidrio o algun
material transparente para hacer notar la presencia
del boton y de este modo no presionar el boton por

equivocacion.
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Boton Rojo Cubierto
Fuente: https://tigr.net/wp-content/uploads/2014/10/Big_Red_
ButtonhytStandard.jpg

Al unir las palabras "emergencia” con "vidrio" (o material
transparente) se pensd en las cajas o contenedores
de material en caso de emergencia, como por ejemplo,
en caso de incendio se puede encontrar un extinguidor
dentro del cajéon que por lo general es rojo.

El siguiente paso luego de percibir la emergencia es
romper el vidrio para tener acceso a lo que estd dentro,
en este caso el botén que ayudard a menguar dicha =
emergencia.




—® Al momento de digitalizar la propuesta se notd que
realmente, a pesar de manejar un estilo minimalista,
el diseno era demasiado sencillo y para algunos dificil
de entender. Por lo que se optd buscar otra manera
de representar el boton. Un elemento mas vertical que

llenara el contexto en el que estaba. Mds adelante se
dio inicio a una nueva experimentacion de la integracion
de diferentes opciones de botdon que se acoplara de

mejor manera en la caja de emergencia. @




De este modo surgio la idea de una palanca, lo cudl
requiere de mas movimiento por parte del brazo para
ser activado y se convierte en algo mas dramdatico, para

complementar la situacion que se estd manejando.

Una vez pensada la idea del manejo de la palanca
en lugar del boton, se comenzd por experimentar la
aplicacion de dicho elemento en la imagen visual del
material audiovisual de Meits.
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La manecilla de la palanca (rojo) termina de completar
la palabra "ON" cuando estd hacia abajo; si en algun
momento se usara hacia arriba crea el punto de la "i" en
la palabra "live".

Se bocetd sobre este diseno distintas aplicaciones del
logo para comprobar su funcionalidad.  La paleta de
colores se aplicd de diferentes maneras pero ninguna
fue potencialmente mejor, asi que se conservo el original
(letra negra y palanca roja). T
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MATERIAL PUBLICITARIO

Fase #1

Se graficaron diferentes tipografias para el texto que va
sobre la cajade emergencia. Se utilizé la misma presente
en el logotipo pero el resultado fue muy saturado vy
poco comprensible. Se eligié el idioma ingles ya que el
grupo objetivo lo prefiere significativamente antes que
el espanol.

BACAN [0 CASL O
[HCRCENCT




Se intentd usar una tipografia con estilo indie para que Como siguiente paso se optd por disminuir la escala de

el grupo objetivo se sienta identificado. la palanca para gue el texto quedara mejor posicionado

y no se confundiera con la manecilla de la misma ya que

anteriormente quedaba el texto por encima vy le quitaba
_ atributos tanto a la palanca como a las letras.

IV CASE OF

E @ @ E [ﬂ {@ W De este modo se logré un diseno mas limpio, estetico y

comprensible.

IN CASE OF
EMERGENCY

BREAK BLASS

Sin embargo no se queria separar mucho de lo que en
realidad son estas cajas de emergencia. Es por eso que

se utilizé la tipografia "Bebas Neue" para tener un estilo BREAK GLASS
mas conservador apegdndose a la realidad. @
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Regresando al concepto "el latido de un cerebro” y
teniendo en mente las cajas de emergenciay el contexto
drastico y dramdatico que el proyecto comenzo a tomar,
nacio la idea del famoso "brain freeze", un método que
el cerebro utiliza en casos de emergencia; como cuando
se bebe una bebida muy fria, el rgano intenta disminuir
ese cambio de temperatura lo cual genera un dolor de
cabeza, conocido como brain freeze.

De acuerdo a Butten (2014) el brain freeze es una
cefalea (dolor de cabeza) por estimulos frios; cuando
algo frio entra en contacto con el paladar, las arterias
cardtida interna y cerebral anterior, encargadas de
suministrar sangre al cerebro, reaccionan dilatandose y
contrayendose para regular la temperatura de la sangre
y esa es la sensacion que el cerebro interpreta como
dolor. El brain freeze es la manera que tiene el cerebro

de poner un alto al rapido consumo de sustancias frias.
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Se propuso, en luga
de hielo filoso que

r de la clasica hacha, una piramide
serviria para romper el vidrio. Sin

embargo, se descartd la idea ya que el vidrio va a
romperse solo debido a la alta presion sanguinea

generada por los lat

idos del corazon.
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Se bocetaron otras ideas haciendo uso de la palanca,
que tambien es caracteristica de las maguinas
tragamonedas, dando varias opciones como lo hace el
cerebro.




Pero la integracion entre el
IN GASE OF brain freeze y las cajas de
BRAIN FREEZE emergencia  aun  carecian

" de union. Por lo que se
representd dicho fendmeno,
congelando y  colocando
escarcha dentro y fuera de la
caja de emergencia. En lugar
de "In case of EMERGENCY
break glass" el copy seria "In
case of BRAIN FREEZE break

M glass".

Ya que la nieve sobresale de la caja, fue necesario
colocar un fondo que se lograra adaptar con la figura.

Posteriormente se intentd disminuir la escala de la caja
para simular que estd adosada a una pared. La pared
se represento mediante distintas fotografias de ladrillo,
madera sucia, pared vieja, etc. Se hizo el uso de una
imagen ya que la banda utiliza bastantes como fondo,

posicionando el logotipo por encima.
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Sin embargo, la idea no fue mas alld pues el vector
sobre una imagen real, crea cierto chogue, una imagen
es demasiado redlista y la otra minimalista. Por lo que
se comenzo a bocetar diferentes opciones de fondo,
donde estuviera presente, de alguna manera, la esencia
de la banda Meits.

Luego de redibujar ellogotipo de labanda, se separaron
los darboles que componian la parte superior del mismo
para colocarlos de alguna manera dentro o fuera de
la caja para ligar el concepto con el grupo musical. Sin
dejar de mencionar que tienen un aspecto frio y rigido
perfecto para un "orain freeze".
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BREAK GLASS

Los drboles fueron colocados en distintas posiciones,
variando el color, incluso como patron en el fondo.
La opcion mas esteética y ordenada fue alinedndolos
de manera horizontal en el fondo de la caja. De esta
manera el grupo objetivo podrd identificar mas facil a la

banda Meits. @

2900,00

Ya que la idea es integrar el logotipo con el material
publicitario, se comenzd a utilizar todos los recursos
grdaficos que se pudiera. En este caso el fondo del
logotipo de Meits, el cual representa una montana con

rasgos geometricos y triangulares. T
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IN CASE OF
BRAIN FREEZE
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BREAK GLASS

Los rasgos geométricos en el fondo se hicieron mds
notables al agregar ciertos tonos claros y oscuros de
gris azulado en las distintas dreas triongulores.

Elcolor gris le da un toque mas frio y los cortes rectilineos
lo hace ver tosco y congelado.

Faose # 2

La segunda fase de la publicidad de expectativa para
la banda consiste en el proceso de cuando se va
rompiendo. Inicialmente, el vidrio iba a ser roto por un
hacha, como tradicionalmente se acostumbra.




Pero para ligarlo aun mas con el concepto, se optd por
elegir una manera diferente de romper el vidrio. Como
fue visto en el andlisis del moodboard relacionado al
concepto, los latidos son representados siempre de la
misma manera: con un electrocardiograma. Es por eso
que se boceto la idea de rajar el vidrio con la linea guia
de un latido simbolizando al mismo tiempo la pasion y
la vida que el material audiovisual lleva por parte de los

integrontes de la banda.

Para lograr darle el
togque helado, se realizo
la textura de un vidrio
con escarcha a punto de
congelarse y reventar.
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BREAK GLASS

Luego se hizo la ilustracion del electrocardiograma
en forma de vidrio rajado que estd por quebrarse
completamente.
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Fase # 3

Para completar la expectativa, el vidrio de la caja de
emergencia se rompe para indicar el mayor nivel de
congelacion debido al material mas fresco que Meits le
trae a sus fans.

Sin embargo, luego de una pequena validacion realizada
conelgrupode companeros de clase, se hicieron algunas
observaciones para mejorar el material.

O

Correcciones en material publicitario

Ya que el grupo objetivo comprende el género indie /
folk se decidio hacer uso de colores que representaran
mejor dicho genero, de manera que ellos puedan
identificarse de una manera mas facil y directa con la
publicidad de Meits. Por lo que se realizaron diferentes
pruebas de colores sobre la caja de emergencia y el

fondo, con tonos mas representativos del géenero.




IN CASE OF
BRAIN FREEZE
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BREAK GLASS

El primer paso fue hacer uso de un tono magenta
caracteristico del género indie para la caja de
emergencia.

Para darle un toque mads realista se busco texturas
de vidrio para crear ese aspecto de profundidad y
transparencia.
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Se vario en los diferentes aspectos de vidrios / vitrina
para la caja de emergencia. Se eligio la ultima opcion
de las imagenes que se encuentran arriba ya que es

pbastante sutil y al mismo tiempo se hace notar.




De acuerdo a comentarios realizados en clase, el fondo
se utilizd con un solo color (omitiendo las diferentes
tonalidades del color base) de manera que combine
con el color de la caja y siga siendo indie.
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Una vez definidos los dos posibles colores para la caja
de emergencia, se comenzé a variar en las diferentes
opciones de fondo.

O

Se anadio distintas texturas para el borde de la caja
simulondo metal, ya que las mismas son de dicho
material. Se decidié agregar dichas texturas a peticion
del cliente, ya que queria darle un toque mads realista.
Tanto en la caja como en la nieve.
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Los colores de fondo elegidos fueron, el morado para la
caja magenta y el azul oscuro para la caja anaranjada.

Ya que la imagen estaba tomando un camino mds
realista gracias a las texturas utilizadas, se optd por
remover la nieve que rodeaba algunas esquinas de la
caja.
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A la sombra de la palanca se le agregd mads realismo
haciendo uso de un gradiente en lugar de una sombra
plana.

Otrosdelosaspectostomadosencuentaenlavalidacion
readlizada en clase, fue colocar una barra metdlica

alrededor de la palanca para que su comprension fuera
mas facil.

Serealizaron dos opciones haciendo uso de un gradiente
horizontal y otro vertical. Se escogio la primera opcion
(izquierda) ya que le da un toque tridimensional vy
esteticamente se ve mejor.




Al remover la nieve de la caja, ya no era necesario hacer
uso de un fondo por lo que se decidid removerlo para
hacer de la pieza algo mds sencillo y minimalista.

Se realizo la prueba de como se veria la palanca una
vez activada o abajo, lo cual mostré que se cruzaba
con el texto "break glass" por lo que se decidioc quebrar
el vidrio en diferentes puntos para evadir el texto. Lo
cual se observard mas adelante en el trayecto de la
expectativa.

Teniendo todos los elementos grdficos definidos se
comenzo por congelar el vidrio, haciendo uso de brushes
en Photoshop para representar el brain freeze.
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La siguiente etapa consta del comienzo de la rajadura
del vidrio debido a la baja temperatura. La vitrina
comienza aragjarse en forma de un latido, como se habia
mencionado antes, en base al concepto "el latido de un
cerebro".

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

Para respaldar el latido de manera artistica y musical se
optd por utilizar una cinta amarilla, gue generalmente se
encuentra en casos de emergencia.

El texto dice: "some passion coming soon" para
ambientar al grupo objetivo de lo que estd pasando.
Para que sepan gue algo nuevo lleno de pasion y vida
viene de parte de la banda Meits.




La udltima etapa de la publicidad de expectativa consiste
en el vidrio finalmente roto que demuestra que se llegod
al punto maximo del "brain freeze".

Debido a algunas observaciones en la validacion del
grupo de companeros disenadores, en esta Ultima
etapa, se coloco la palanca hacia abajo para indicar que
ya ha sido activada la emergencia.

j INCASE OF Q] INCASEQF
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Como se mencionaba antes, la palanca quedaba detras
del texto "break glass" por lo que se realizd otro agujero
en el vidrio en ese sector.

De este modo se elimina parte del texto, que de igual
forma, el grupo objetivo ya estard familiarizado por las
etapas anteriores.

Se coloco de nuevo las lineas amarillas para seguir con el
mismo estilo y que las personas sepan gue es un Mismo
material. En las mismas se posiciond la informacion
necesaria para que el grupo objetivo supiera qué es lo

gue se estd publicitando. De esta manera la informacion
no quedard ambigua.

Sin embargo el color adn no era convincente, de modo
que se realizé varias propuestas de color para la caja
de emergencia y se le pidié al cliente que escogiera.
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Dentro de la banda hubo algunas diferencias en cuanto
a la eleccion de color, pero finalmente se pusieron de
acuerdo con la opinion que se les brindo. El celeste fue
el color elegido ya que tiene un mayor contraste con la
manecilla roja de la palanca y se relaciona con el genero

indie.




Por lo que todas las piezas fueron adaptadas al nuevo
fondo celeste el cual es un color frio, por lo que aumenta

la sensacion de la baja temperatura.
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Perfil y Portada de Facebook

Para las fotos de portadas de facebook se utilizaron las
mismas lineas amarillas para unificar el diseno.

Se le colocé la imagen congelada utilizada en las cajas
de emergencia en el primer afiche de expectativa. Las
cintas amarillas presentes para lograr integrar el diseno
que se ha llevado hasta el momento y el logo finalmente
sale alaluzy dejaverse por el grupo objetivo al momento
de romper el vidrio.

Una vez definidas las piezas se comenzd a bocetar el
booklet digital que serd proporcionado a los fans. La
idea es que ellos puedan descargarla como si fuese una
imagen.




MATERIAL PROMOCIONAL

LIVE ON

THERE 1S NO SHAME
IN FEELING SOME PAIN,
IT MAKES US LOVE wherweees menem e
| MIGHT LOSE

MY WAY,

RUTRL U
THere 5o same [N FEELING FEAH
LET MY SOUL HOLD ON TIGHT
TO WHAT MY HANDE LET LDDEE.

lm'm;"f BU'I' I'LLNEVER LOSE

WIATIN WILNGTOREK

LIVE ON,
AND RISK IT ALL.

Se realizdé una prueba haciendo uso de un formato
vertical, igual gue las cajas de emergencia para colocar
dentro la letra de la cancion, sin embargo al momento
de colocarla en la red social de facebook se cortaba
por la mitad, ya que la vista previa consta de unas
dimensiones cuadradas.

De modo gue se optd por redimensionar las cajas de
emergencia en recuadros para que la vista previa en la
red social sea completa y los fans puedan apreciarla en
su totalidad.

Se agregaron los drboles del logotipo de Meits para que
funcione como un sello identificador de la banda.

Se redlizaron pruebas de colores con los caracteristicos
del género indie elegidos por el grupo objetivo.

.
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Ya que solo se tenia que realizar el booklet para cuatro
canciones, se tenian que descartar dos colores. De
modo gue se elimind el color negro ya que era el menos
representativo del género indie de los seis. El amarillo se
descartod por gue no generaba mayor contraste con la
letra en blanco.

Asi que quedaron los colores anaranjado, verde, cyan y
magenta.

CURTAINS DOWN
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MY WAY, WHAT M WILLING TORISK

LIVE ON, AND RISK ITALL.

Para unificar el diseno aun mds, se agregaron los
detalles de vidrio roto ya que al lanzar estas imagenes
qgue contienen las letras de las canciones de DVD, el
vidrio de la expectativa ya estarad roto.

VIDEO LYRIC

Como primera opcidén se eligié la cancidon de Meits
"Everybody Loves". Se comenzo a bocetar sobre éesta
haciendo uso de la tipografia llamada "DK Kwark". Se
utilizé en color negro sobre un fondo muy neutro de

color crema.

MAKE 1T SOMETHING
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Se propusieron diferentes colores para los fondos del
video, siempre en tonos claros para que el color negro
de la tipografia lograra resaltar.

Sin embargo, luego de andlizar la cancion con la
mentalidad de hacer el video lyric, se notd que la cancion
era muy repetitiva vy la letra era escasa, por lo que se
dificultd darle un tono dindmico a la animacion. Asi que
se optod por elegir una nueva cancion, en este caso la
llamada "Live On" ya que es mads representativa del
material.

Se decidio cambiar los fondos ya que eran demasiado

timidos y no reflejan los colores del género indie. De
Modo que se propusieron Nuevos colores.




VICENTE
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VICENTE, IT'S NEVER GOING T0 BE THE SAME,

WHEN ONCE IT ALL WAS HATE,

YOU MADE ME CHANGE MY WAYS.

I DON'T WANT TO CHANGE ANOTHER THING,

I DON'T WANT TO TURN IT AROUND AGAIN.

I THINK, I THINK, I THINK IT NEVER WORKS THIS WAY, VICENTE.

Vicente, it's never going to be the sc

When once it all was hate,

You made me change my ways.

I don't want to change another thing,

I don't want to turn it around again.

I think, | think, | think it never works this way, Vicente.

ICERTE

te, it's never going to be the same,
en once it all was hate,
You made me change m ways.
| don't want to change another thing,
| don't want to turnit around again.
| think, \ think, | think it never works this way, Vicente.

VIGE

Vicente, it's never going to be t e,
When once it all was hate,

You made me change my ways.

| don't want to change another thing,

| don’t want to turn it around again.

I think, | think, | think it never works this way, Vicente.

LENTE

te, it's never going to be the same,

VICEN

When once it dll was hate,

You made me change my ways.

[ don’t want to change another thing,
| don’t want to turn it around again.

[ think, | think, | think it never works this way, Vicente.

Vicente, it’s never going to be the sa

When once it all was hate,

You made me change my ways.

I don’t want to change another thing,
I don’t want to turnit around again.

I think, I think, | think it never works this way, Vicente.

El grupo de disenadores que
valido el proyecto en clase,
menciond que la tipografia
'DK Kwark" era muy infantil
e informal, de modo que se
hicieron pruebas de tipografia
para elegir la que mejor se
adaptara al video y fuera lo
mas legible posible.

Para la eleccion de tipografias
se basd en el andlisis de
los moodboards en el estilo
indie, donde predomina la
tipografia con profundidad vy
rasgos grunge manuales.  Se
hicieron prubeas de dichas
tipografias acompanadas  de
otras mas sencillas y legibles
para los cuerpos de texto, sin
embargom finalmente se utilizé
la tipografia de Bebas Neue,
la misma utilizada en todas las
piezas, para lograr integracion.




Ya que el material principal de la banda Meits serd un
DVD en el que aparecen ellos tocando sumusica, se opto
por redlizar un logo animado para el inicio de su DVD,
el cual consiste en un fondo oscuro donde solamente
se puede apreciar a tenue luz la palanca posicionada
hacia arriba. La misma hace su recorrido hacia abajo
y cuando llega a su punto original, se prenden las luces
haciendo referencia a la palabra "on" que se forma al
bajar la palanca. Ademds de representar que antes de
un concierto se encienden las luces para comenzar el
show.

Para unir el video con el material publicitario de las cajas
de emergencia, se hizo uso de un vidrio roto. Al bajar la
palanca No solamente se enciende la luz sino el vidrio se
rompe como dando inicio a algo nuevo y fresco.

Con los fondos de color anteriormente elegidos se
experimentd el uso de capas en 3D y luces para lograr
una vineta sobre los mismos para darle un poco de
profundidad y no fuera tan plano.

Luego, una vez elegida la cancion de "Live On' se
comenzo por realizar pruebas de como se veria mejor
la tipografia: solo como stroke o rellena.




Se realizaron pruebas de la tipografia rellena con el
color complementario al del fondo, en este caso: azul,
también se probd con un verde ya que contrasta muy
bien con el anaranjado, sin embargo, se descarto laidea
ya que chocaba demasiado. De modo que se optd por
el blanco.

La posicion de los textos se determind atraves de
la posicion que ocupaban en la pantalla, tomando en
cuenta el tiempo queestaban presentes en la cancion,
para lograr llevar un ritmo coherente tanto en el video
como en la cancion.

THERE IS NO SHAM
X

THERE IS NO

SHAME )




Cada palabra tiene un significado, el cual se intento
plasmar en el video. "Shame" significa "pena", por lo que
la palabra queda unos instantes escondida en la parte
inferior del video demostrando la pena que tiene de
salir.

THERE IS NO THERE IS NO

IN FEELING SOME
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IN FEELING SOME

Wi

IN FEELING SOME

PAIN

Se utilizo diferentes maneras de animar el texto para
crear algo mas dindmico y llamativo para el espectador.

Algunas transiciones se redalizan junto con el cambio del
color del fondo para que sea mds colorida e intensa la
animacion.

EELING SOME

AIN

En los partes de la cancion donde solamente es
instrumental, es decir, no hay letra, se bocetaron
distintas maneras de mantener la mirada en la pantalla.

Se penso en redlizar animaciones de los instrumentos
que predominaban en la cancion, por ejemplo, si se
escuchaba mas el sonido de la bateria, realizar dicho
instrumento que lleve el movimiento de las baguetas vy
le diera dinamismo al video. Acompanado de mdscaras
gue revelen elementos grdficos acorde a la musica vy
a los trazos que el hemisferio derecho haria: creativo,
imaginacion, etc.




Mientras las mdscaras avanzan, se hizo la prueba de ir
cambiando los colores de fondo al ritmo de la musica
para que no fuera tan estdtico. Sin embargo, ésta idea
fue descartada ya que norepresentaba completamente
a la banda.




De modo que se optd por buscar algo representativo de
la banda, concluyendo en la utilizacion de fotografias de
los integrantes de la misma. Se buscaron imdgenes en
internet y en la red social de Facebook donde muestran
tanto conciertos como detrds de escenas, sin embargo
se intentd recopilar a los artistas en accion para lograr
que el usuario se identifiqgue no solo con ellos sino con
su musica.

Estas imdgenes fueron utilizadas como secuencias,
reflejando un ritmo. En la etapa final se bocetaron
diferentes maneras de escribir la palabra "Live On" ya
que la repiten bastantes veces. Se utilizaron todas las
propuestas para no aburrir al espectador y que cada
una sea diferente, incluso se coloco la animacion del
logotipo que aparece al inicio.

[IVEON

LIVE ON




PROPUESTA PRELIMINAR

-

INCASEOF
BRAIN FREEZE

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

IN CASE OF

BRI%AK GLASS ;

.

BREAK GLASS

Material Publicitario
Afiches Digitales de Expectativa

Dimensiones: 403 x 622 px
Orientacion: Vertical
Manejo de color: RGB
Soporte: Digital

Formato: JPG

Peso #1: 239 KB

Peso # 2: 286 KB

Peso # 3: 331 KB




Material Publicitario
Portada de Facebook /Expectativa

Dimensiones: 851 x 315 px
Orientacion: Horizontal
Manejo de color: RGB
Soporte: Digital

Formato: JPG

Peso #1: 322 KB

Peso # 2: 351 KB




Material Publicitario
Perfil de Facebook /Expectativa

Dimensiones: 160 x 160 px
Manejo de color: RGB
Soporte: Digital

Formato: JPG

Peso #1:19 KB

Peso # 2: 22 KB
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Dimensiones: 160 x 160 px
Manejo de color: RGB
Soporte: Digital

Formato: JPG

Peso #1: 938 KB
Peso#2:11 MB

Peso # 3: 870 KB

Peso # 3: 347 KB

Material Promocional
Booklet de Canciones

@



Material Promocional
Video Lyric "Live On"

Dimensiones: 1280 x 720 px
Orientacion: Horizontal
Manejo de color: RGB
Soporte: Digital

Formato: mp4

Duracion: 3:04 segq

Peso: 137.9 MB




Validacion




Para el proceso de validacion se realizaron 3 encuestas,
diferentes, cada una dirigida a un grupo en especifo:
expertos en diseno, (Ver Anexo # B) expertos en el tema
(Ver Anexo # 7) y grupo objetivo (Ver Anexo # 8).

En todas las encuestas se realizaron preguntas acerca
de cada pieza, basdandose en el punto mas debil del
diseno para lograr reforzarlo. Se envio un archivo word
a las personas con las que No se tuvo contacto directo
para que lo pudieran llenar en la facilidad de su hogar u
oficina.

Se realizd un proceso de bocetaje (Ver Anexo # 12) en
el que se presentaron diferentes propuestas llegando a
las finales. Los resultados tabulados y graficados de los
disenadores grdficos, (Ver Anexo # Q) expertos en el
tema (Ver Anexo #10) y grupo objetivo (Ver Anexo # 11)

se presentardn a continuacion.

Expertos en Diseno:

Para los expertos en diseno grdfico se hicieron
18 preguntas y se eligié a los disenadores por sus
conocimientos en promocion, publicidad, productores
de video, efectos especiales, entre otros.

Se entrevistd a la Licda. Claudia Pallais, fundadora
de Estudio C, actualmente gerente de mercadeo vy
productos.

La Licda. Patricia Pineda también colabord con las
encuestas de validacion quien labora como disenadora

grafica en la agencia de publicidad en "El Centro de
Marketing'".

Finalmente se encuestd a la Licda. Ericka Herrera,
catedratica de la  Universidad Rafoel Landivar,
disenadora multimedia e ilustradora freelance.

Expertos en el Tema:

A'los expertos en el tema se les presentd una encuesta
conl4 preguntas y se les eligio por su reconocido camino
en el mundo de la musica (Ver Anexo # 8).

La primera encuesta de validacion fue dirigida a Javier
Penados, el vocalista y guitarrista de la banda Meits.

Luego se entrevisté a Javi Stugart, musico, guitarrista y
vocalista de Sincarp, quien ha tenido varias intervenciones
en eventos culturales acompanado de Amgel Miranda,
Piva, entre otros.

Rosangela Abreu, tercer lugar de Latin American Idol de
la segunda temporada, en el 2007; fue encuestada ya
gue conoce el mundo de la musica y como venderla.

Por ultimo se valido el proyecto con Alejandro Castro,
pianista y compositor, catedrdtico de piano, acreedor
del Diploma de formacion musical (Academia de
Musica Studium). Primer lugar en el concurso nacional
de piano Auguste Ardenois (2000). Ganador de la
medalla "Artista del Ano" en las ramas de revelacion vy
composicion (2007).




Grupo Objetivo:

Se encuestaron a 10 personas del grupo objetivo con 13
preguntas (Ver Anexo # 9). Dicho grupo de personas fue
elegido, tanto de la base de datos de la pdgina oficial de
Meits, donde se encuentran los verdaderos seguidores
de dicha banda, como también posibles fans del genero
indie.

Concepto:

Al presentar las encuestas de validacion, el grupo de
expertos en diseno se menciono la falta de conexion
entre el concepto y el diseno, de modo que se realizé un
nuevo proceso de conceptudlizacion (Ver Anexo # 12)
para adaptar de mejor manera la redaccion del mismo,
dando como resultado la frase: "La Frescura de un
Cerebro Explosivo"

Logotipo:

En relacion al logotipo se mostraron diferentes
resultados; el 67% del grupo de disenadores menciond
que posee un equilibrio visual en su construccion, el
resto hizo saber que era poco legible. En cuanto a los
colores se mostraron aspectos positivos, El 50% de los
expertos en el tema considera que llaman la atencion y
el otro 50% divide sus opiniones mencionando gue son
sencillos y que combinan muy bien. EI 60% del grupo
objetivo se inclina por la sencillez de los colores, mientras
que el 67% de los disenadores afirma que combinan
armoniosamente.

La palanca obtuvo bastantes observaciones; un 33% de
los disenadores menciona que no es compresible y el
resto contesta que crea un punto focal y se entiende
solamente al apreciar los afiches. La mayor diferencia
de opiniones se muestra en el grupo objetivo ya que al
cuestionarles acerca del elemento rojo, el 50% contesto
gue lo consideraban como un boton y el otro 50% como
una palanca. Sin embargo el 100% de los expertos en el

tema considera que la palanca esta bien definida.

ANTES DESPUES
OBSERVACIONES

El logotipo original cuenta con un grosor de letra
en la palabra "live" y otro en la consonante "n".

Luego de la validacion con la Licda. Patricia
Pineda surgié el comentario de engrosar la letra
'n" para que fuese del mismo grosor y el logotipo
contara con una mejor construccion.

@



ANTES DESPUES

OBSERVACIONES

EI 50% del grupo objetivo, confundia la palanca con
un boton, consideraban que la palanca del logotipo
es muy confusa. La Licda. Ericka Herrera estda de
acuerdo con ellos ya que considera que la lectura
del elemento no es optima "no se entiende que
es una palanca sin contextualizarlo después con
los afiches". Y de acuerdo al blog Ideogrdfico, un
logotipo debe ser simple en su concepto y mds
aun, facil de entender.

Por lo que se acopld el mismo elemento grdfico
utilizado enlas cajas de emergencia al logotipo: una
orilla metdlica para enfatizar la palanca, alrededor
de la letra "i".

OBSERVACIONES NO APLICADAS

La disenadora grafica, Claudia Pallais, fundadora de
Estudio C menciona "que el hecho de que la palanca se
accione hacia abajo transmite negatividad (caer, bajar,
apagar, desplomarse OFF). Si el concepto es VIVIR debe
accionarse hacia arriba (vitalidad, fuerza, encender,
ON)."

Se considera que tiene razon en ciertos aspectos, sin
embargo, ya que la manecilla de la palanca funciona
como la "o" de la palabra "on", es indispensable que
esta, se accione hacia abagjo, pues no tendria sentido
accionarla hacia arriba y que el logotipo estuviera
incompleto.




Material Publicitario de Expectativa:

Se cuestiond acerca de los colores presentes en los
afiches; el 100% de los disenadores afirma que poseen
contraste, el /5% de los experto en el tema considera
que son caracteristicos del género indie, el 25% comenta
que deberian ser los colores presentes en el video lyric.

Se redlizaron preguntas acerca del tercer afiche para
conocer si revelaba el mensaje y si era comprensible. El
100% de los disenadores asegura que brinda el mensaje
de manera llamativa. De acuerdo al grupo objetivo
el /0% menciona que termina de dar el mensaje, un
20% lo considera llamativo y un 10% no lo comprendio.
Finalmente, el 100% de los expertos en el tema menciond
que la pieza era llamativa.

La relacion entre el logotipo y los afiches de expectativa,
se mostro algo débil debido a la dificil comprension del
elemento de la palanca. Un 33% de los disenadores hizo
ver gue no existia una misma linea grdfica entre ambas
piezas. Un 25% de los expertos en el tema y un 20% del
grupo objetivo, hizo la misma observacion.

Las cintas amarillas resultaron de gran ayuda en el
diseno ya que de acuerdo a los disenadores graficos,
el 6/% de ellos, las consideran necesarias para dar a
conocer el mensaje y el otro 33% mencionan que da el
mensaje de manera llamativa. Las mismas respuestas
fueron elegidas por el grupo objetivo repartidos en 50%
y 50%.

El 67% de los disenadores afirma que el concepto si
se transmite a traves de los afiches de expectativa,
sin embargo una persona, es decir, el 33% piensa lo
contrario ya que asegura gue el concepto solo se
transmite a traves del texto "In case of brain freeze".

Por ultimo se consulto la efectividad que tenian las
portadas y fotos de perfil en la red social de facebook
preguntando si se comprendia el mensaje final y la
secuencia de las piezas. El 100% de los disenadores
menciond que las imagenes, tanto afiches digitales como
las portadas y las fotos de perfil logran dar a entender
el mensaje deseado al final de la campana. En relacion
al grupo objetivo, solamente el 10% considera gue no se
da a conocer el mensaje final, lo mismo opina un 25% de
los expertos en el tema.




ANTES

DESPUES

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

1

BREAK GLASS

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

"

BREAK GLASS

OBSERVACIONES

Ambos disenadores y expertos en el tema hicieron
comentarios acerca de la poca relacion entre el
video y los afiches publicitarios. Ademads, el formato
adecuado para la red social de facebook posee
dimensiones cuadradas mas no rectangulares, de
modo que se bocetaron diferentes ocpiones (Ver
Anexo # 12) donde finalmente, se le colocd un fondo
claro con una luz tenue, al igual que en el video, para
lograr esa integracion y convertirlo en una imagen
adaptable a la red social.

Esto logra darle una mayor profundidad al diseno y
al momento de agregar las cintas amarillas se puede
apreciar una perspectiva mds agradable.

Sin dejar de mencionar que le brinda mas realismo
a la composicion por lo que se vuelve audn mads
comprensible para aquellos que tenian dificultad.




ANTES DESPUES
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BREAK GLASS

OBSERVACIONES
Ya que el B7% de los disenadores considera que El electrocardiograma se elevd en su posicion
las cintas amarillas son necesarias para dar a vertical para que pudiera ser perceptible por el
conocer el mensaje y un 33% afirma que transmite grupo objetivo de una manera mds fdcil.

el mensaje de manera llamativa, se quiso darle
mas importancia a las mismas. Al agregar el fondo
a la pieza, se tuvo la oportunidad de agrandar las
cintas amarillas que contienen el texto, logrando asi
transmitir el mensaje mas directo. Ademds de darle
ese realismo a la escena, ya que las cintas no estan
en el mismo plano, sino mas adelante.




ANTES

DESPUES

N CASE OF
BRMN FREEZE

IN CASE OF
. BRAIN FREEZE

OBSERVACIONES

Un 10% de los encuestados del grupo objetivo
considera que no se revela el mensaje final, es
decir, no era muy comprensible lo que se estaba
publicitondo. Por lo que se decidié agregar una
tercera cinta amarilla con el mensagje en inglés:
"DOWNLOAD IT HERE" para hacer enfasis que
la banda, ol momento de publicar la fotografia,
adjuntardn el link de la descarga gratuita para el facil
acceso de los fans.

Se utilizé la textura de un vidrio con menos rajaduras
para lograr una mayor limpieza visual y que fuera aun
mas comprensible ya que al agregar mads elementos
como las cintas, quedaria muy recargado y saturado
el diseno.




ANTES DESPUES

OBSERVACIONES

Entre las observaciones y comentarios de los
disenadores grdficos se mencioné acerca de la
integracion de las piezas, de modo que se utilizé el
mismo fondo que en los afiches, logrando un diseno,
como se habia mencionado antes, mas limpio vy
estético.




ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

Las observaciones de los disenadores grdficos fue
gue las cintas amarillas no estaban pegadas al vidrio,
por lo que deberian caer una vez el vidrio se ha roto,
sin embargo, no podian simplemente desaparecer,
por lo que se dejo el rastro de una cinta colgando del
vidrio, revelando el logotipo del DVD "Live On".

©



Material Publicitario
Video Lyric

El 75% de los expertos en el tema lo calificd como
entretenido, dejando a un 25% gue lo considera como
llamativo. ElI grupo objetivo fue mas undnime ya que
el 90% lo considerd llamativo y el resto: entretenido. A
los disenadores graficos se les cuestiono si el concepto
se lograba transmitir en el video y la mayoria, un 67%,
contestd que no.

La tipografia utilizada en el video fue aprobada por el
100% de los tres grupos a excepcion de una persona del
grupo objetivo quien la identificd como aburrida, por lo
gue no se realizé ningun cambio en la misma ya que era
la minoria la que no estaba de acuerdo con ella.

Los colores en el video fueron cuestionados en el
instrumento de validacion. Los disenadores graficos
se repartieron en partes iguales mencionando que
conservaban la linea de diseno, otro comentd que no
aportaban al diseno y por ultimo se menciond gque
algunos eran muy intensos, como el amarillo que en
ciertos momentos quemaba la imagen por ser tan
saturado de luz. De acuerdo a los expertos en el tema
un /5% considera que le dan vida al video al igual que
un 60% del grupo objetivo. Un 25% de los expertos
menciona que los colores no son caracteristicos del
género indie con lo que un 20% del grupo objetivo esta
de acuerdo. El 20% restante de los ultimos encuestados
los considera llamativos.

Se analizd la relacion que tiene el texto y la musica en
el video, a lo que el 100% de los expertos menciond que
coordinaban muy bien, al igual que el 80% del grupo
objetivo. Un 20% de éste grupo hizo la observacion que
habian momentos en los que el texto permanecia mucho
tiempo. Lo mismo comentaron los disenadores graficos,
quienes en un 33%, asegura que van desfasados los
textos en relacion a la musica, sin embargo el resto
considera gque coordinan bien.

Al hablar sobre los elementos grdficos presentes en el
video, los disenadores se repartieron nuevamente en
tres respuestas diferentes, uno dijo que estaban bien
en vectores, otro sugirio el uso de fotografias y el Ultimo
asegura gue se veria mejor si fuesen ilustraciones. El
grupo objetivo y los expertos en el tema consideran
que le aportan al video y lo hace mads interesante y
entretenido.

Por dltimo se cuestiond acerca del uso de fotografias
de los integrantes de la banda que de acuerdo al 67%
de los disenadores es poco estético, sin embargo el
100% de los expertos en el tema y del grupo objetivo lo
consideran como interesante, de modo que se optd por
continuar haciendo uso de las fotografias y se les aplico
un efecto de color para volverlo un tanto mas estético e
integrado a las demads piezas.




ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

En el video lyric la Licda. Pineda comento: "El efecto
donde se rompe el logo, a veces no es el mads
adecuado, este no debe romperse o desintegrarse
debido a que puede transmitir que algo es fragil o
gue no sirve. Si lo gue se quiere es unificar con lo de
"break the glass” puede romperse el fondo o algun
otro elemento.”

De manera que se elmind el efecto "card wipe"
utilizado en After Effects CSB y se quitd de la escena
haciendo uso de las cdmaras, brindando el efecto
gue el logotipo se acerca en un plano tridimensional
y desaparece de la escena, sin desintegrarse.

®




ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

Segun la Lic. Pallais, dedicada a la animacion de
videos y efectos especiales, en el momento de Ia
introduccion del video, cuando la palanca rompe
el vidrio, luce como fragmentos de cualquier cosa
(papel, plastico, madera, etc.) menos vidrio.

Por lo que se agregd dos veces, una textura
realizada en photoshop arriba del efecto de vidrio
roto. Una se colocé en modo "Hard Light" ya que

fue el gque mejor efecto producia sobre el vidrio
anteriormente utilizado. Y a la otra se le aplico
"Silhouette Alpha". De este modo el vidrio se vuelve
mas redlista otorgandole al video mayor calidad.
De acuerdo a la pagina web de Adobe / Ayuda de
After Effects (2014) estos modos de fusion entran
en la categoriac mate: los cuales convierten la
capa de origen en una mate para todas las capas
subyacentes.




ANTES

DESPUES

THERE IS NO

THERE IS NO
SHAME

OBSERVACIONES

Javi Stugart, guitarrista y vocadlista de la banda
Sincarp, quien se dedica a la produccion de audio
y video, apoyd con algunos comentarios como el
de agregar alguna textura al fondo y aplicarle el
atributo "wiggle" en After Effects CS6 para crear un
ambiente tridimensional y mas dindmico.

Las disenadoras Patricia Pineda y Ericka Herrera
mencionan en las encuestas (Ver Anexo # 9) que
el video no transmite el concepto, por lo que se
decidio fusionar ambas opiniones, tanto del experto
en el tema como la de las disenadoras grdficas
colocando una textura congelada como fondo vy
ligar el concepto con el video.

Se utilizo la misma textura creada para el primer
afiche de expectativa que consiste en un vidrio
congelado y empanado por la baja temperatura.
Ademds de unificar todos los disenos.

El resultado final funciona tanto como un fondo
como una vineta. De esta manera el video hace
semejar que el texto estd en una posicion MdaAs
adelante mientras que el fondo se encuentra
separado del mismo, mds atras.

Elefecto "wiggle" aportaala profundidad, moviendo
el fondo de manera aleatoria.




ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

Un20%delgrupoobjetivoyun 33%delosdisenadores
graficos afirman que el texto permanece mucho
tiempo; en los comentarios especificaron que es
la palabra "RISK" la que vuelve aburrido el video de
modo que se disminuyo el tiempo de aparicion de
esta palabra y se complemento la falta de texto
con fotografias nuevas de la banda.

Inicialmente la duracion de dicha palabra era de
12 segundos, los cuales deben ser aprovechados
al maximo, de modo que, ademds de anadir las
fotografias como el fondo, en lugar de los colores,
se redujo la presencia de la palabra a /7 segundos.




ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

La Licda. Ericka Herrera y Claudia Pallais mencionan
que las fotografias no aportan al video, mas bien
se ve poco estetico, sin embargo al grupo objetivo
le parece interesante y aprecian el detalle visual
de la banda, por lo que no se eliminard el uso de
fotografias. Ademas, el vocalista de la banda Meits,
solicité el uso de mads fotografias, ya que de este
modo, los pueden identificar mas facil como una
figura y aprovechar el recurso para lograr una

familiarizacion mds cercana con los integrontes de
la banda.

Tomando en cuenta la falta de estetica mencionada
por las disenadoras, sobre cada fotografia se
colocaron solidos de los mismos colores utilizados en
el transcurso del video con el efecto de Screen para
gue funcionaran como un filtro dandole dinamismo
y variedad al video.

O




OBSERVACIONES

Segun Alejandro Castro, pianista y compositor,
"pareciera que el ritmo del video se pierde un poco
cuando aparecen las fotos de los integrantes. La
sucesion de fotos podria ser mads intensa y crear
mds direccion." Por lo que la transicion de las
imagenes fue realizada de una manera mds brusca
para crear esa intensidad y se cuido que los cambios
fueran acorde al beat de la cancion.

La transicion se logro a traves del uso de la opacidad
haciendo una yuxtaposicion de dos imdagenes, (la
anterior y la siguiente) para lograr un cambio mads
notorio y marcara el ritmo de la cancion.




GESTION:

SDISENO




Propuesta Final

y Fundamentacioén




A continuacion se presenta la fundamentacion de las
piezas realizadas para la banda musical del genero indie
llamada Meits. Dicha banda estd por lanzar su segundo
proyecto importante en su carrera que consiste en un
material audiovisual llamado "Live On", que consiste en
una sesion en vivo presentando a los integrantes de la
banda mientras graban sus canciones en un estudio.

El material audiovisual del DVD "Live On" es un proyecto
que la banda quiere regalar a sus fans, hombres
y mujeres de 18 a 25 anos que habitan la capital de
Guatemala con un nivel socioecondmico medio-alto.
La banda maneja su mundo virtual a traves de la red
social de Facebook donde sus seguidores pueden tener
contacto directo con ellos ademdas de tener la opcion de

aumentar su base de fans.

Las piezas disenadas para dicho proyecto se realizaron
en base al concepto "La Frescura de un Cerebro
Explosivo" haciendo alusion al nuevo y fresco material
que la banda estd por lanzar, sin dejar de mencionar la
estrecha relacion que hay entre la musica y el cerebro y
como esta actua sobre el cuerpo.

Como siguiente paso, se presenta la fundamentacion
de los elementos que conforman las piezas de manera
individual.

FORMATO:

Afiches Digitales de Expectativa y Booklet:

El formato trabajado para los afiches digitales de
expectativa y el booklet fue cuadrado, ya que la red
social de Facebook solo maneja estas dimensiones para
las vistas previas de sus imdagenes.

Felipe (s.f.) menciona que en dichared, es recomendable
subir imagenes de 1200 x 1200 px, es por eso que estas
piezas se trabajaron con esas medidas, para lograr una
buena calidad de imagen y que aun asi no fuese tan
pesada.

1200 px

1200 px




Perfil y Portada de Facebook

De acuedo a la pagina oficial de facebook.com/help
(2014) las dimensiones de las fotos del perfil se muestra
en 160 x 160 pixeles en la computadora, sin embargo se
debe subir a 180 x 180 pixeles como minimo. La foto de
portada se muestra de 851 pixeles de ancho por 315
pixeles de alto. Se realizd de esta manera para gque las
imagenes no tardaran en cargar y que el grupo objetivo
tuviera facil y rapido acceso a las mismas.

180 px

180 px

315 px

851 px

Video Lyric

El formato para el video lyric se realizo de 1280 x 720 px
ya que es la medida estandar recomendada por el sitio
web Bajaryoutube (s.f.) para que no existan bordes en
negro que le quiten la estética al video. Se realizo en el
progama de After Effects CSB y se exportd como

H. 264 (MP4).

720 px

1280 px
COLOR:

La paleta de colores utilizada en el proyecto, tanto en las
piezas de expectativa como en el video, es caracteristica
del género indie por su saturacion e intensidad en sus
tonos. Estos logran un punto focal y llamar la atencién
de los usuarios de la red social de Facebook ya que esta
maneja una interfaz muy limpia y clara.




En las piezas de expectativa predomina el color cyan
con sus diferentes tonalidades mds oscuras para crear
el sentimiento de profundidad, para hacer conexion con
el fendmeno del "orain freeze" ya que es un color frio
gue transmite la frescura presente en el concepto.

Se eligié este color ya que de acuerdo al grupo objetivo
y expertos en el tema de la musica, los colores indie
son intensos y llamativos, ademds de generar un mejor
contraste con la manecilla roja de la palanca, lo cual no
se lograba si se realizaba la caja del color clasico: rojo.

TIPOGRAFIA:

De acuerdo a los moodboards en relacion al diseno
indie se observé que predominaban tipografias rectas,
sans serif y sencillas. Ademds se analizaron las cajas
de emergencia, las cuales cuentan con trazos rectos
y geometricos. Por lo que se buscod una tipografia
pbastante sencilla ya que en las encuestas realizadas al
grupo objetivo, se revela que el estilo minimalista es el
gue predomina en sus gustos.

Para toda la campana se utilizo la tipografia "Bebas
Neue" que cuenta con dichas caracteristicas. Se utilizd
en color blanco pues es el que predomina en dichas
cajas de emergencia para lograr esa conexion.

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

0123456789

Bebas Neue

Para el logotipo se utilizd una tipografia diferente
llomada "Magna Black Condensed". Esta fue modificada
para que fuese mdas sencilla y comprensible ya que
segun el blog Ideogrdafico (s.f.) algunas cualidades para
la realizacion de un logotipo incluye la simplicidad, un
logotipo debe ser simple en su concepto.

KBCOLTCITINLIT
OPORSTUVANTL
ANORVINA'D

Magna Black Condensed




LOGOTIPO:

Il

El logotipo para el DVD / material audiovisual "Live On"
de Meits se trabajé en base al concepto "La Frescura
de un Cerebro Explosivo" ademds de tomar en cuenta
la idea que la banda quiere darle al grupo objetivo que
consiste en una sesion audiovisual donde los artistas
graban sus canciones y permiten que las personas
pueden ser espectadores de este proceso, es por eso
el nombre del DVD: Live on, ya que es lo mas cercano a
verlos tocando en vivo.

Ya que el nombre del DVD cuenta con la palabra "on"
asociada a "encendido" se considerd que, por logica,
antes tuvo que haber estado en "off" por lo que se utilizd
una palanca que sirviera de control.

Dicha palanca ocupa el lugar representativo del logotipo
ya que es lo que crea el punto focal en el mismo. La
pelota roja toma el lugar de la "o" y cuenta con un
gradiente para generar la luz caracteristica de esos
objetos brillantes. Para lograr que ambas palabras
"live" y "on" se integraran de la mejor manera se utilizo
la letra "i" como base de la palanca, donde ésta hard
su recorrido desde arriba hacia abajo. Dicho recorrido
se podrd observar en el logotipo animado del cual se
hablard mas adelante.

De acuerdo a Vega (1989), el logotipo estd compuesto
por dos elementos, la forma verbal y la forma visual.
La verbal serda el nombre de una marca que habra de
representar a la entidad, en este caso el DVD Live On
la forma visual es la palanca la cual termina de unificar
el diseno.

Se hizo uso del color rojo y negro ya que combinan
de manera armoniosa, complementados con algunos
gradientes para gque la comprension de la pieza sea
lo mdas facil posible, haciendo notar las dimensiones vy
profundidades de la misma ya que, citando de nuevo
al blog Ideografico, un logotipo debe tener el poder de
retencion, el cual se logra arrestando la atencion por
mas de un flash de segundo y su facil identificacion.

Alaletra"i" se le anadio el contorno metdlico para crear
alusion de la base de una palanca, ademds de integrar
el diseno con las demads piezas, ya que este elemento
se encuentra presente en la mayoria. Todo esto para
facilitarle al grupo objetivo la identificacion de la palanca




ya que en las encuestas, algunos mencionaron no
distinguir el elemento cuando el contorno metdlico aun
Nno era parte de la composicion.

La necesidad de la banda Meits consiste en identificar su
primer material audiovisual lo cual se cumple mediante
la constante utilizacion del logotipo o incluso de ciertos
elementos presentes en la pieza, los cuales estardn
bombardeando la red social de Facebook, donde la
banda tiene reunido al grupo objetivo y el logotipo se
hard presente constantemente para posicionarse en la
mente del consumidor, cumpliendo de la misma manera
el primer objetivo que consiste en desarrollar la imagen
visual del material audiovisual para que el grupo objetivo
se familiarice y reconozca el material.

"La Frescura de un Cerebro Explosivo" se hace presente
en la maquina que se enciende y se apaga a traves de
la palanca. El cerebro siempre estd en modo "on" aligual
que el DVD de Meits.

De acuerdo al documental en National Geographic
Channel (2009), al escuchar musica, el cerebro libera
una sustancia llamada dopamina, activando  un
neurotransmisor que tambien se libera ante placeres
mas concretos asociados a la alimentacion, el sexo,
el consumo de drogas o el dinero. Esto se relaciona
con ‘activar® la palanca, al igual que se activan los
neurotransmisores al escuchar musica para generar
placer.

LOGOTIPO ANIMADO:

Ya que el material principal manejado por Meits serd
un material audiovisual, qué mejor que contar con un
logotipo animado para el incio o final de cada una de sus
presentaciones. Por eso mismo se realizo la animacion
gue consta de / segundos en la gue se puede observar
el recorrido natural de una palanca estando arriba y
llegando abajo. La animacion cuenta con dos versiones.

La primera version, la mads sencilla, comienza dando a
observar solamente la palanca y su base a una luz tenue
ya gue el ambiente es totalmente oscuro - apagado. La
palanca comienza a bajar y cuando llega del punto A al
punto B, las luces se encienden y se agregd un sonido
para cuando estd haciendo el recorrido y otro cuando
ya se activo, el cual hace alusion cuando se conecta
un instrumento eléctrico a la corriente y de este modo
indicar que ya se "activo" el modo "on" del DVD y se estd
listo para comenzar.

La segunda version es lo mismo, solamente se agrego la
accion de un vidrio rompiendose para unificar el diseno
de los afiches de expectativa, ademads de representar
el alto volumen gue la banda maneja rompiendo lo que
se le ponga enfrente como diciendo "Aqui viene Meits".
El audio que se agrego fue el de un vidrio rompiendose
y cayendo en el piso por pedazos.

La animacion culmina con la vista del logotipo y los
restos de los pedazos de vidrio cayendo al suelo. luego,
todos estos elementos desaparecen para dar lugar al
video que ellos deseen colocar.



Las dimensiones del video constan de 1280 x /20 pixels
ya que es la medida recomendada por youtube.com
que es el medio comun y mas utilizado para reproducir
material audiovisual.

A continuacion se muestra una secuencia de capturas
de pantalla para mostrar paso a paso la animacion de
introduccion del logotipo con la cual se quiere transmitir
la sensacion de algo nuevo, el vidrio "empaca” el regalo
y cuando finalmente explota, el logotipo del material
audiovisual sale a relucir.




AFICHES DE EXPECTATIVA:

Los afiches de expectativa se readlizaron bagjo el
concepto "La Frescura de un Cerebro Explosivo" lo
cual se ve presente en el fendomeno del "brain freeze"
gue segun Butten (2014) consiste en una cefalea por
estimulos frios; cuando algo frio entra en contacto
con el paladar, las arterias carotida interna y cerebral
anterior, encargadas de suministrar sangre al cerebro,
reaccionan dilatdndose y contrayendose para regular la
temperatura de la sangre y esa es la sensacion que el
cerebro interpreta como dolor.

El brain freeze es la manera que tiene el cerebro de
poner un alto al rapido consumo de sustancias frias,
gue en este caso la sustancia fria es el nuevo material
audiovisual de la banda, por ser lo mds fresco que traen
para el grupo objetivo.

Se utilizaron cajas de emergencia por la parte explosiva
delconceptoy por larelacion que existe entre la palanca
y la accion de activarla, donde se hace presente la
figura retdrica de la metonimia, ya que esta es la funcion
prinicipal de ellas, romperlas para activar alguna alarma
0 en este caso activar el cerebro y actuar.

En la parte inferior de la caja (adentro) se colocaron
los drboles presentes en el logotipo de Meits. Esto para
enlazar ambos disenos y ya gue es material expectativo,
donde no se revela todo el mensaje, es necesario hacer
uso de elementos grdficos de la banda para que se
sepa que es de ellos.

©

BREAK GLASS

El diseno de la caja se realizé en base a vectores ya que
ese fue el estilo grafico que el grupo objetivo relaciond
con la banda. De igual manera se utilizé fotografias para
darle un toque mads realista al vidrio y a la base de la
palanca.

Las dimensiones de los afiches de expectativa son de
1200 x 1200 px, ya que segun Felipe (s.f.) esas son las
medidas recomendadas para subir un archivo. De igual
forma, el tamano minimo que se deberia tener en cuenta
para publicar una imagen compartida en Facebook,
consiste en un ancho de 504 px donde la altura varia
dependiendo la pieza. Esta es la medida a la cual la red
social escala la imagen.

Los afiches de expectativa se trabajaron bajo el modo
RGB ya que de acuerdo al blog Baluart (2006) es el
estandar de imagen de color gue se utiliza con monitores
de video y pantallas de ordenador.

Por ultimo se le colocd un fondo de un sdlido blanco
iluminado tenuemente por una luz, el mismo fondo
utilizado en el video lyric para crear integracion.




IN CASE OF
BRAIN FREEZE

1

BREAK GLASS 001 BhEA

Afiche #1

El material publicitario de expectativa cuenta con tres
fases las cuales serdan publicadas periodicamente en la
pagina de Facebook de la banda.

AFICHE # 1

El primer afiche de expectativa es el mads sencillo, el
gue menos habla del material audiovisual, lo cual recae
en uno de los consejos brindados por Bravo (2013): no
decirlo todo, si se cuenta desde el principio que es el
proyecto, se elimina la curiosidad. Se deben guardar los
detalles interesantes para el final.

INGASEOF
BH?IN FREEZE,

Afiche # 2

b‘- INCASE OF 1
"\ BRAIN FREEZE

K GLASS

Afiche # 3

Para transmitir el sentimiento de frio y congelado se
utilizaron brushes para empanar el vidrio. Cuenta también
conelelemento simbdlico de todalacampana:la palanca,
acompanada de su base para su facil comprension y asi
lograr integraciéon con el logo v las piezas.

Eltexto se coloco enla parte superior e inferior de la caja,
ya que asies como se encuentra tradicionalmente y para
que el grupo objetivo pueda relacionarlo rapidamente.




AFICHE # 2

En el sequndo afiche de expectativa, el vidrio comienza
a congelarse un poco mds para representar la frescura
y aragjarse debido al intenso frio gue comienza a invadir
el ambiente por el proximo lanzamiento del DVD "Live
On". Siempre va ligado al concepto ya que en este caso
se representa la parte explosiva del mismo a traves del
vidrio que comienza a rajarse brinddndole al usuario
una secuencia de lo que posiblemente va a suceder:
explotar. Ademds, el blog Actitudfem (2012)menciona
gue los grupos de musica indie se enfocan en subrayar su
propio estilo, mostrando la musica que a ellos les gusta
crear sin depender de las tendencias globales. Se hace
con vocacion puramente artistica y no comercial. Es por
eso que la pasion manda y se represento a traves de un
electrocardiograma y del copy "Some passion coming
soon".

Se coloco una cinta amarilla para tener un apoyo textual
del mensaje a revelar, ademds que es usual encontrar
de estas en escenas de emergencia para brindar un
mensaje.

AFICHE # 3

Por ultimo el tercer afiche de expectativa finalmente
explota dandole a entender al grupo objetivo que llegd
el momento. Gracias a las encuestas de validacion, se
determind que la palanca deberia encontrarse hacia
abajo para indicar que ya se ha activado el lanzamiento
del nuevo material.

Al colocar la palanca hacia abajo, se traslapaban ambos
elementos, la palanca y el texto "oreak glass” por lo que
se rompio el vidrio en toda esa drea para lograr un
diseno limpio y sencillo.

En este caso ya no es solamente una cinta, sino tres,
para atraer la vista del grupo objetivo y llamar la
atencion del mismo. El copy de la primera cinta dice:
"Meet Meits' freshest stuff' para profundizar en la
parte de la frescura que Meits le trae a sus seguidores.
La segunda cinta revela la campana de expectativa
mostrando el texto: "New DVD "Live On" - Meits". Por
ultimo para hacer mads claro el mensaje, la tercera cinta
tiene el copy: "Download it here" el cual representa el link
que los integrantes de la banda colocardn al publicar la
foto enlared social para gue los fans puedan descargar
el material de forma gratuita.

Se utilizaron varias cintas amarillas ya que es el ultimo
afiche de revelacion, donde se debe de terminar de
dar el mensaje y es por este medio que se coloca la
informacion encerrando visualmente la escena para
brindar un escenario mas caotico y explosivo.




FOTO DE PERFIL Y PORTADA
PARA FACEBOOK

Se desarrollaron dos disenos de perfll y portada para
acompanar la campana de expectativa.

L. Se logro la integracion de las piezas a traves del uso
del fondo claro que le brinda limpieza al diseno. Detrds
de la textura congelada se colocd el logotipo con el
efecto de Gaussian Blur, para semejar que se encuentra
detrds de un vidrio y de este modo no se deja ver la
imagen dejando al espectador con curiosidad y ganas
de saber qué viene después. Bravo (2012) meciona que
la curiosidad es un filtro hacia el publico objetivo que
permite enfocar el 100% de la atencion en el proyecto,
siendo practicamente “sordos” para los mensajes de los
demds.

La foto de perfil logra integrarse a traves de las cintas
amarillas y cuenta con el logotipo de Meits para que los
fans sepan que algo nuevo se acerca de parte de la
banda. Ademds, al ver la imagen de perfil de manera
individual, es decir, sin la portada atrds, se podrd dar a
entender el mensagje.

2. Para lograr cerrar el ciclo de la campana se rompio
los vidrios de la segunda portada revelando el logotipo
para que las personas sepan de que se estd hablando.
Las cintas amarillas caen y una de ellas queda colgando
para lograr integrarlo con el diseno anterior dejando
como punto focal el logotipo para que los fans se
familiaricen con el. En este caso se liberan las cintas
amarillas pues se le desea dar mas importancia al
logotipo, pues la informacion se encuentra en el afiche
digital de expectativa.
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BOOKLET:

Se trabajo también el diseno del booklet de una manera
digital separando cada cancion por imagen. Cada
imagen consta con el texto completo de las canciones
gue vienen en el material audiovisual y los fans podran
descargarla y guardarla para leer la letra de la cancion
y lograr aprendersela.

©

El diseno cuenta con la misma caja de emergencia para
lograr una misma linea grafica.

El DVD cuenta con cuatro canciones, de modo gque se
realizaron 4 imdgenes para publicarlas en la red social.
Cada una cuenta con un color diferente para ligar el
diseno con los fondos utilizados en el video lyric.

Se les agrego el efecto de vidrio roto para terminar el
ciclo explosivo del lanzamiento y lograr la intencion de
que el material ya fue liberado por lo que las canciones
tambien cuentan con sus vidrios rotos y rajados pues el
punto Mmas frio ya paso.

Se coloco los textos de una manera dindmica, variando
el tamano de la tipografia. De este modo se puede
captar la atencion del grupo objetivo de una manera
mMas facil.




VIDEO LYRIC:

El inicio del video comienza con la animacion de logotipo
en la sequnda version descrita anteriormente, luego, ya
conelinicio de la canciéon de fondo, aparece ellogotipo de
la banda Meits para lograr contextualizar al expectador.

Como fondo se agregd una textura de hielo para
ligar la frescura del concepto, al cual se le aplico el
atributo "wiggle" en After Effects el cual consiste en
un mMmovimiento aleatorio, se hizo esto con la intencion
de armar un escenario con profundidad y lograr que el
texto se viera en un plano diferente al fondo.

Ala composicion se le agrego el uso de luces para darle
ese sentimiento de escenario apuntdndole una luz. El
tamano de la tipografia se fue acoplando al espacio
gue ocupaba en la pantalla dependiendo de la musica
para gue coordinaran bien.

T0 WHAT MY

HANDS

LET LOOSE

En algunos casos se utilizo la ayuda de un apoyo grafico
pararepresentar ciertas palabras. Se realizaron algunos
vectores para que el video fuera mds interesante
y entretenido, con lo cual todas las encuestas de
validacion realizadas al grupo objetivo estuvieron de
acuerdo. Al igual que las encuestas para conocer al
target resultaron ser muy afines a los vectores.

| MIGHT
LOSE MY

4
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Como toda cancion indie, ésta cuenta con muchos
espacios instrumentales, es decir, no hay voz, solamente
musica por lo que gquedaban muchos espacios vacios
y un tanto aburridos de acuerdo a las encuestas de
validacion. De modo que se agregaron fotografias de
los integrantes de la banda para que siguiera existiendo
ese vinculo visual entre el espectador vy el video.

A ciertas fotografias se les aplico el modo de fusion
Screen para que el color colocado por debajo, afectara
en la visualizacion de la imagen. De modo que los colores
van cambiando debajo de la misma al ritmo base de la
musica.

Como se puede observar en las fotgrafias, la imagen
es la misma, solamente cambia el color del solido que
se encuentra arriba para readlizar algo dindmico vy
entretenido.

De acuerdo al experto en musica Alejandro Castro,
en los resultados de validacion, las transiciones de
las imagenes debian ser mds notorias y acorde al
ritmo, por lo que al final de la cancion se hicieron mas
intensas haciendo uso del blending mode "multiply” en
las fotografias para que se traslaparan unas con otras
al momento del cambio, de esta manera se hacia mas
brusca e intensa la transicion.




Al comenzar el coro con el uso de la bateria se colocaron
imdgenes de Roberto Monterroso, el baterista, en accion
para que la cancion y las imagenes fueran acorde vy
juntas.

Por ultimo, la canciéon termina con la frase: "Live on and
risk it all". Para que no fuera repetitivo se realizaron
diferentes maneras de colocar el texto.

Una de ellas fue colocando el texto sobre la imogen de
los integrontes de la banda, 1o cual resultd interesante

para el experto en el tema Javi Stugart.

Se readlizaron también mdscaras de texto con fondos de

imagenes. y aungue el texto de esta manera no es muy
comprensible, no hay problema ya gue el grupo objetivo
esta familiarizado con la frase.

AND RISK IT ALL




Produccion

y Reproduccion




ESPECIFICACIONES TECNICAS:

FICHA TECNICA

Pieza: Logctipo

FICHA TECNICA

Sistema Programa
Operativo
L

CS6

Pieza: Afiches de Expectativa

Manejo de color: RGE
Dimensiones: 1000 x 1000 px
Formato: PNG

Peso: 148 KB
Soporte: Digital

Nombre del archivo:

Logo para web png

Sisterna Programa

Operativo

CsSe CS5

”

Manejo de color: RGE

Dimensiones: 1200 x 1200 px
Formato: JPG

Soporte: Digital

Nombre del archivo:
l-expectativajpg
2-expectativa jog
3-expectativa jpg




FICHA TECNICA

FICHA TECNICA

Pieza: Perfil de Facebook

Sistema Programa

Operativo

«® 4[]
CsSe CS5

Pieza: Portada de Facebook

I"'Icmejn de color: RGE

Dimensiones: 180 x 180 px
Formato: JPG

Soporte: Digital
Nombre del archivo:

1-perfil jog
2-perfil jpg

Sisterna Programa

Operativo

CsS6 C55

”

Manrejo de color: RGE
Dimensiones: 85l x 315 px
Orientacién: Horizontal
Formato: JPG
Soporte: Digital
Nombre del archivo:

l-portada jog
2-portada jpg




FICHA TECNICA

Pieza: Booklet

FICHA TECNICA

Sistemna Programa
Operativo
CS6 (S5

Pieza: Video Lyric

Munejn de color: RGE

Dimensiones: 1200 x 1200 px
Formato: JPG

Soporte: Digital

Nombre del archivo:

curtains down_letra jpg
idle talk_letra jpg
live on_letra jpg
vicente_letra jog

Sisterna Programa
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INFORME TECNICO QUE ACOMPANA A LOS
ARCHIVOS DIGITALES PARA REPRODUCCION:

MATERIAL PUBLICITARIO

A continuacion se presenta un informe especificando
como, cudndo y en qué orden se deben publicar
las piezas del material publicitario en la red social de
Facebook. El CD con las artes finales se encuentra en el
anexo # 13.

Guatemala, abril 2015
Integrantes de la banda
MEITS
Presente

A quien corresponda:
MATERIAL PUBLICITARIO:

Reciba un cordial saludo, el motivo de la presente es para informarle
sobre las especificaciones de las piezas del material promocional
que se encuentran en el CD “Piezas_Meits”.

Dentro del CD se encuentran tres carpetas: “Logotipo”, “Material
Publicitario” y “Material Promocional”. Dentro de la carpeta “Material
Publicitario” se encuentran los afiches digitales de expectativa y la
foto de perfil y portada de Facebook. El archivo 1-expectativa.jpg
debe publicarse en la red social de Facebook, desde la pagina de la
banda, el 2 de Septiembre del 2015, ese mismo dia debe cambiarse
la foto de perfil y portada en Facebook con los archivos 1-perfil.jpg y
1-portada.jpg.

Dos dias después, el 4 de Septiembre, se publica el archivo 2-
expectativa.jpg. El 9 de Septiembre se cambia nuevamente la foto y
portada de Facebook por 2-perfiljpg y 2-portada.jpg
respectivamente. Seguido de esto, se publica el ultimo archivo de
expectativa: 3-expectativa.jpg acompariado de un texto definido por
los integrantes de la banda y el link de descarga del material
audiovisual.

Cualquier duda puede comunicarse con la disefiadora gréafica

(il

Cristina Vides Llarena
teléfono 30211657




MATERIAL PROMOCIONAL:

A continuacion se presenta un informe especificando
como, cuando y en qué orden se deben publicar las
piezas del material promocional en la red social de
Facebook. El CD con las artes finales se encuentra en el
anexo 13.

Guatemala, abril 2015
Integrantes de la banda
MEITS
Presente

A quien corresponda:
MATERIAL PROMOCIONAL:

Reciba un cordial saludo, el motivo de la presente es para informarle
sobre las especificaciones de las piezas del material promocional
que se encuentran en el CD “Piezas_Meits”.

Dentro del CD se encuentran tres carpetas: “Logotipo”, “Material
Publicitario” y “Material Promocional”. Dentro de la carpeta “Material
Promocional” se encuentra otra carpeta llamada “Booklet” donde
estdn las iméagenes del mismo. Dichas imagenes deben ser
publicadas el dia 11 de Septiembre en el transcurso del dia. El
nombre de los archivos es: curtains down_letra.jpg, idle talk_letra.jpg,
live on_letra.jpg, vicente_letra.jpg.

Por ultimo, el 14 de Septiembre, se publica el video lyric en la pagina
de fans de Facebook que se encuentra en la carpeta llamada “Video
Lyric” bajo el nombre de LiveOn-lyrics.mp4.

Cualquier duda puede comunicarse con la disefiadora gréafica

(i

Cristina Vides Llarena
teléfono 30211657




PRESUPUESTO DE DISENO
Y REPRODUCCION:

Presupuesto de Diseno: Para el proyecto se desarrolld
el logotipo del DVD "Live On" de la banda Meits, material
publicitario y material promocional.

Descripcion

Logotipo para
el DVD "Live On"

Material Publicitario

(afiches digitales de

expectativa y perfil y
portada de Facebook)

Material Promocional
(Video Lyric y Booklet)

Total de Produccion:

Q. 6,300

La cantidad total de la elaboracion del diseno del
proyecto, consiste en seis mil trescientos quetzales
exactos, de los cuales se realizard un anticipo del 50% y
el resto en la entrega final.

Guatemala, abril 2015
Integrantes de la banda
MEITS
Presente

A quien corresponda:

MATERIAL PUBLICITARIO:

Reciba un cordial saludo, el motivo de la presente es para informarle
acerca de los servicios de disefio elaborados para el proyecto de la
banda Meits en su lanzamiento del DVD “Live On”. Se desarroll6 el
logotipo del DVD, el material publicitario y promocional.

Descripcion:

Logotipo: Tiene el propésito de identificar y representar el nuevo
DVD “Live On” de la banda Meits.

Material Publicitario: Consiste en la realizacién de la publicidad de
expectativa e imagen de Facebook. Tiene el propésito de dar a
conocer el material con el grupo objetivo.

Material Promocional: Tiene el objetivo de promover el contacto del
material con el grupo objetivo.

A continuacion se detalla el precio segun la descripcion:

Descripcién Precio

Logotipo para
el DVD "Live On" ©.1800
Material Publicitario
(afiches digitales de
expectativa y perfily Q2000
portada de Facebook)
Material Promocional Q.2500 L. .
(Video Lyric y Bookiet) - Cristina Vides Llarena

teléfono 30211657
Total de Produccién:
Q.6.300




Presupuesto de Reproduccion: Para desarrollar el
presupuesto de reproduccion, se armo un combo en
la red social de Facebook (Ver Anexo # 14) donde se
especifica la disponibilidad que tiene el cliente para
gastar en la promocién de la campana.

Se recomendd promocionar los tres afiches digitales
de expectativa y el video lyric, ya que las fotos de perfl
y portadas de Facebook no se puede promocionar
como publicacion. Se optd por no promocionar las
cuatro imagenes del booklet ya que son las piezas que
se lanzan al final de la campana, las cuales deberian
estar disponibles solamente para los que adquirieron el
material audiovisual.

Precio individual

Descripcion o
por Promocion

3 Afiches Digitales

de Expectativa Q180 (x 3) Q. 480

1 Video Lyric Q.160 Q.160

Total de Reproduccion: Q.840

Total de Presupuestos: Se tomd en cuenta ambos
presupuestosde producciony reproduccion paraextraer
la cifra final que la banda Meits tendria que pagar por el
proyecto del DVD "Live On", la cual resulto en la cantidad
de seis mil novecientos cuarenta quetzales exactos.

Descripcion Precio

Total Produccion

Total Reproduccion




Conclusiones

y Recomendaciones




CONCLUSIONES:

1. Se diseno el logotipo del material audiovisual del DVD
"Live On" de la banda Meits para que el grupo objetivo
identifiqgue el material audiovisual faciimente, como una
marca nueva y diferente. Se publicd en la red social
de Facebook donde se tiene reunido a los fans y su
diseno se baso en la frase conceptual "La Frescura
de un Cerebro Explosivo". La palanca presente en el
logotipo se logré a través del nombre del DVD: "Live
On" ya que representa el modo activo del material
audiovisual: "on" - "off", utilizando una accion que todos
usan continuamente en el dia, encender y apagar para
lograr una mayor identificacion.

2. Se elabord el material publicitario del DVD 'Live
On" de la banda Meits el cual se compone de tres
afiches de expectativa, dos imdgenes de perfil y dos
portadas para facebook las cuales seran publicadas
para lograr que el grupo objetivo se identifique con el
material. Dichas piezas surgieron en base al concepto
relaciondndolas con el "cerebro" de donde surge el
fendmeno del "Brain Freeze" que hace que el vidrio se
rompa representando la parte explosiva del concepto.
Las cajas de emergencia se logran gracias a la palanca
del logotipo que es el elemento grdfico que activa el
evento. La etapa de expectativa se conforma de tres
fases que dan el mensaje de manera incompleta para
crear curiosidad en el grupo objetivo y asi, mantenerlos
atentos al lanzamiento del DVD el cual estard disponible

gratuitamente para todos los usuarios de la red social
de Facebook, luego de la publicacion del tercer afiche
digital de expectativa. Ademds se realizo el booklet digital
para lograr una comunicacion con el grupo objetivo y
de este modo logren aprenderse las canciones o acudir
a ellas en caso tengan dificultades de comprender la
cancion. Tambien se desarrolld el video lyric de una de
las canciones del material audiovisual llamada "Live On"
para lograr un acercamiento directo a traves de un
video con los fans.




RECOMENDACIONES:

L. Para la redlizacion de un logotipo, si ya se cuenta con
el nombre de la marca o producto, es recomendable
tomar en cuenta la esencia de las palabras que
conforman al mismo para buscar una solucion dentro
de ellas. Ya que cada palabra posee un significado que
puede ser representado visualmente o ser relacionado
con otros elementos que brinden o apoyen la solucion
del logotipo.

2. Altrabajar una campana publicitaria es recomendable
hacer uso de la expectativa ya que genera curiosidad en
el usuario. Lo mas importante para vender un producto
no es la fase de venta sino la de su lanzamiento. Si se
pretende hacer uso de la expectativa, se recomienda
hacer uso de 2 o 3 fases pues al usar mas es posible que
se pierda el interés del grupo objetivo. Se recomienda
hacer uso de una plataforma digital para recibir en
cuanto antes un feedback del publico objetivo, ya que
es muy facil conocer la reaccion de los mismos.

3. Al crear un video lyric de una cancion se recomienda
lograr una excelente integracion entre el audio y el video
para que todo coordine bien y el usuario no pierda el
interés en el mismo. Tambiéen se recomienda que el ritmo
marque los cambios de escena para gue se aprecie No
solo auditivamente sino visual. Es importante hacer uso
de elementos visuales de apoyo cuando se trata de la
letra de una cancion para no aburrir al grupo objetivo
haciendo uso solamente de letras y oraciones.
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BRIEF CREATIVO
Anexol




Brief Creativo

GENERAL:

1. Nombre de la banda:

2. Tipo de musica:

3. Grupos musicales que sean influencias de la banda:

4. ¢Quienes son los integrantes de la banda y cudles
son sus instrumentos?

S. En qué lugares se puede encontrar a Meits tocando?

6. Si pudiese describir a Meits con una sola palabra,
Jcudl seria”?

/. ¢,Con cudntas canciones contard aproximadamente
el siguiente EP?

8. Cudl serd el nombre del EP?

IMAGEN:
L ¢ Qué se desea transmitir a través de la imagen’?

2. Consideran algun elemento, simbolo o color que
predomine en la imagen”?

3. ¢,Con gqué colores se identifica la banda”?

4. Para el lanzamiento del DVD, ¢tiene alguna idea
grafica que se desee incluir?

S. ¢,Qué piezas relacionadas al DVD necesita? (afiches,
booklet, promocién del disco..etc.)

B. ¢,Cudl es el presupuesto con el que se cuenta?
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Brief Creativo

GENERAL:

1. Nombre de la banda: Meits

2. Tipo de musica: Indie rock — Folk

3. Grupos musicales que sean influencias de la banda:

Bombay Bicycle Club
The Strokes

Artic Monkeys

The vaccines

The Maccabees

ALT J

Foals

The Beatles

4. ¢ Quienes son los integrantes de la banda y cudles son
sus instrumentos?

Bowy Monterroso: bateria / glockenspiel
Javier Penados: voz / guitarra
Sol Flores: bajo

Breve historia de la banda: El trasfondo del proyecto
comienza a finales del ano 2003, con Jr. (cofundador vy
ex baijista) y Javier componiendo canciones en formato
acustico y tomadndolo como un pasatiempo. Luego
de un tiempo, lo que era un pasatiempo se convierte
en una forma de vida y con la introduccion de Sol a

®

la ecuacion, nace Meits. A principios de 2011 hacen su
primera presentacion en el Acoustic Cafée, y asicomienza
su travesia musical, para poco despues toparse con la
salida de Jr. de la banda, lo cual hace que la formacion
se replantee. Sol, quien a un principio fue el baterista se
convierte en el bajista y Bowy entra como el encargado
de la base ritmica.

Meits se ha presentado en multiples bares y espacios
culturales y artisticos de la Ciudad de Guatemala como:
Bar Central, La Bodeguita, N.O.A, Antares, Bad Attitude,
ha participado en Acorde de Paz, etc; compartiendo
escenario con bandas nacionales como: Los Tiros,
Coctel, Rotz, Franc Castillejos, Hot Sugar Mama, The Killer
Tomato! entre otros. En 2013 realizan su primer vigje
fuera del pais, a tierras salvadorenas para acompanar a
Cartas a Felice en el lanzamiento de su primer material
discogrdfico.

Su musica es una mezcla de folk, indie rock y muchas
otras cosas mas, indescriptibles a traves de palabras.
Desde sentimientos puros hasta pensamientos
profundos, su musica se proyecta de forma honesta y
sin pretenciones. La banda nace de la amistad de los
integrantes y de aqui es de donde se desprende el
nombre.

S. En qué lugares se puede encontrar a Meits tocando?

Bares Z1
CUATRO GRADOS NORTE

6. Si pudiese describir a Meits con una sola palabra,
écudl seria? Honestidad.




7. ¢ Con cudntas canciones contard aproximadamente el
siguiente EP? 5

8. Cudl serd el nombre del EP? Introspectives (tentativo)
IMAGEN

1. ¢Qué se desea transmitir a través de laimagen? Algo
nuevo e interesante para los fans.

2. Consideran algun elemento, simbolo o color que
predomine en laimagen? El logo.

3. ¢Con qué colores se identifica la banda? Chintos y/o
colores de la naturaleza

4.ParaellanzamientodelDVD, ¢ tienealgunaideagrafica
que se desee incluir? Uso de geometria abstracta.

5. ¢Qué piezas relacionadas al DVD necesita? (afiches,
booklet, promocién del disco..etc.) Afiches, booklet, arte
de portada, promocion del disco, videos de lyrics, videos
musicales, artes para sencillos.

6. ¢ Cudl es el presupuesto con el que se cuenta? Nada.
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Entrevista realizada a
Karla Calvillo

Locutora en La Grande 99.3 vy la YosiSideral S0.1
12 de Septiembre 2014

1. Como una persona de peso en el dmbito cultural de
Guatemala, como consideras la hazana de dedicarte a
la musica en este pais.

No es fdcil; se necesita coraje, pasion, disciplina y mucha
perseverancia. Abrirse paso el dmbito musical en
Guatemala es un gran reto, sin embargo, cada vez mas
gente apoya lo nuestro..cada vez son mas personas las
gue se interesan por el talento nacional. Esto, ya es
un gran avance, pero no se debe bajar la guardia; se
requiere dedicacion y trabajo constante.

2. Se conoce sobre tu participaciéon en obras musicales,
queé te gusta mds, cantarle a una sala de teatro con un
vinculo estrecho entre publico/artista o llevar tu sencillo
a difusiéon nacional a través de la radio? ¢ Por qué?

Me gusta mucho el contacto directo con la gente. Cantar,
actuar y bailar en vivo y simultdneamente, requiere
concentracion, pasion, proyeccion y entrega sobre un
escenario. Eso es lo que me gusta mas, transmitir mis
emociones y conectarme con las del publico; hacerlo en
los musicales en el teatro, me permite disfrutar de todo
eso ala vez. jMe encantal

3. Como locutora de radio, te ha tocado entrevistar a
diversas bandas o musicos chapines, ¢ Como has visto el
progreso de la musica nacional en la radio?

Como ya lo dije anteriormente, afortunadamente cada
vez son mas las personas que apoyan lo nacional. Por su
parte, la radio tambiéen lo ha hecho. Ha abierto espacios
para nuestros talentos y sus propuestas musicales de
diferentes generos.

4. Youtube, iTunes, Facebook y muchos medios de
Internet, son utiles para conquistar el publico. La radio
sigue siendo el canal nimero uno de difusion?

Actualmente, las redes sociales y los diversos medios de
difusion por internet son fundamentales en la promocion
de la musica y artistas en general. Sin embargo, la radio
sigue siendo un medio masivo con gran poder y alcance
irremplazable.

5. Qué tan dificil es que las radios en Guatemala den
espacio o apoyen a bandas o artistas nacionales?

Depende de muchos factores: la calidad de la musica
de las bandas o solistas, la promocion que hagan los
mismos, los generos musicales que interpreten, el grupo
objetivo de cadaradio y el genero musical de cada radio.
Lo repito una vez mas, las radios en nuestro pais, han
abierto mas espacios para los talentos nacionales.
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Grupo Objetivo

Tu edad esta entre:* Trabajas para: * Te enteras de eventos musicales por medio de:*
() 15-20 (_) No trabajo () Redes Sociales
() 21-25 () Mantener tus estudios () Amigos
() 26-30 () Cosas personales ) Prensa
) Mantener a tu familia { : | Correo Electrénico

A o
Tu género es: &Te llama la atencién la mdsica de bandas chapinas?*

(_) Femenino ¢ Qué haces en tu tiempo libre?* si 0 No y porqué
(puedes marcar mas de una opcidn)

() Masculino

Deporte

Acudir a conciertos
£En qué zona de Guatemala vives?* Leer

Oir misica éConoces alguna?*
si 0 no; cual
Actividades al aire libre
Redes sociales
Entre semana generalmente gastas:*
| Entre 0 a 50 quetzales

| Entre 51 a 100 quetzales £ Qué prefieres?* Conoces el género de mdsica "indie o folk"?

| Entre 101 a 300 quetzales () musica en espafiol sl
Y miisi inalé () no
| Entre 301 a 500 quetzales ) misica en inglés -
() Ambas

1Como fe movillzas?* £Qué te gusta de la misica indie/folk?

1 Carro propio £ Qué prefieres?* | te relaja
| Transporte publico () Asistir a un concierto en vivo () te prende
") Carro de un amigo o familiar () Escuchar musica desde tu reproductor de audio () te hace feliz
| Otro () Ambas () te transporta al pasado

188




£Qué estilo grafico prefieres para una banda musical del género indie?*

(imagen 1)
() Opcidn 1
) Opcién 2
¢ Con qué paleta de colores identificas el género indie/folk? () Opeitn 3
(imagen 2) @ Opcién 4
() Opcidn 1
() Opcidn 2
() Opcidn 3
() Opcidn 4
- eeen Imagen 1
() Opcidn 5
Imagen 2
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Tu género es:

Femenino [30]

Tu edad esta entre:

21-25 [40]—

Masculing [20]

— 26-30 [3]

—15-20 [7]

Femenino 30 60%
Masculino 20 40%

15-20 7 14%
21-25 40 B0%
26-30 3 6%




Entre semana generalmente gastas:

Entre 101 a [15] ——Entre 301 a [10]

Entree 0 a 50 [3]

Entre 51 a 1 [1&]

. Como te movilizas?

— Tranzporte pu [3]

— Camo de un a [7]

— Oftro [2]

Camo propio [38]

Trabajas para:

Cogas parson [20]

Mantener tus [3] —\

— Mantener a tu [1]

Mo trabajo [26]

Entre 0 a 50 guetzales 5 10%
Entre 51 a 100 quetzales 16 32%
Entre 101 a 300 quetzales 19 38%
Entre 301 a 500 quetzales 10 20%

Carro propio 38 76%
Transporte publico 3 6%
Carro de un amigo o familiar 7 14%
Otro 2 4%
Mo trabajo 26 52%
Mantener tus estudies 3 6%
Cosas personales 20 40%

Mantener a tu familia 1 2%



¢ Que haces en tu tiempo libre?

Deporte

Acudir a conciertos
Leer

Oir musica
Actividades al ai...

Redes sociales

¢ Qué prefieres?

Ambas [33]

musica en in [14]

Deporte

Acudir a conciertos
Leer

Oir musica

Actividades al aire libre

Redes sociales

musica en espanol 3

34

17
30
15
29

68%

8%
34%
60%
30%
58%

6%

musica en inglés 14 28%
Ambas 33 66%



éQue prefieres?

Ambas [31] ———— Asistir a un concierto en vivo 10 20%

Escuchar musica desde tu reproductor de audio 9 18%

Ambas 31 62%

Asistir a un [10]

Escuchar masi [8]———
Te enteras de eventos musicales por medio de:

Redes Sociales 40 80%

Amigos [5

migos [F) Amigos 5  10%
Prensa [5] Prensa 5 10%
Correo Electr [0] Correo Electrdnico 0 0%

Redes Social [40)




. Te llama la atencidn la masica de bandas chapinas?

si, porgue son originales, muy talentosas y diferentes a lo gue estamos acostumbrados a escuchar en las radios
Si, si me gusta su género y ritmo

Si porque muestran un avance en la musica guatemalteca. Van mejorando ritmos y voces. Orgullo chapin

si hay que apoyar lo nacional!!! la mayoria son amigos, y porque son buenas las letras de las rolas

Si, porgue es una via para el desarrollo cultural del pais

Si. Me gusta el ritmo y los temas de los q tocan en la mayoria.

Si, pero algunas. Me llama la atencion por que guiero apoyar a lo nacional.

sConoces alguna?

Si, bohemia suburbana

Varias, pero la mayoria de la escena de metal.

Si, Gangster, Los miseria, Los enganosos, Meits, Malacates, Viento en contra
Si: Alux Nahual El Clubo Malacates Bacteria Sound System

Malacates, bohemia, viento, sincarp, viernes, el salto dep tigre,

Si, los engafiosos, viento en contra, el salto del figre...

Si, tambor de la tribu, malacates trebol shop, alux nahual

En las preguntas anteriores se muestran solamente algunas de las respuestas.



Conoces el género de musica "indie o folk"?

—no [12]

i [38]

:Qué te gusta de la musica indie/folk?

te hace feli [10]

te prende [2]

—te transporia [4]

te relaja [23]

si 38 76%
no 12 24%

te relaja
te prende
te hace feliz

te transporta al pasado

23 46%
2 4%
10 20%
4 B%



;. Con qué paleta de colores identificas el género indie/folk?

Opcidn 1
Opcion 2
Opcidn 3
Opcidn 4
Opcidn 5

Opcidn 4 [14]

Opcién 3 [z]t

Opcidon 2 [8]

«— Dpcidn & [7)

Opcian 1[17]

17

14

34%
16%

6%
28%
14%




¢ Que estilo grafico prefieres para una banda musical del género indie?

Opcitn 4 [20] Opcion 1 0 0%
Opcion 2 20  40%
Opcion 3 10 20%

Opcidn 3 [10]— Opcidn 1 0] Opcidnd4 20 40%

Opcidn 2 [20]
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Validacion
Disenadores Grdficos

Saludos, agradezco su importante colaboracion para la
validacion del proyecto elaborado para la banda musical
Meits en el curso de Sintesis del Diseno lll.

El siguiente proyecto consiste en el lanzamiento del
nuevo material audiovisual de la banda indie, que serd
regalado a su grupo objetivo a traves de las redes
sociales.

El grupo objetivo se caracteriza por ser jovenes entre
las edades de20 a 25 anos pertenecientes a la ciudad
de Guatemala con un nivel socioecondmico B+, A

INSTRUCCIONES: A continuacion se le presenta una
serie de preguntas en donde debe responder segun su

criterio. Resalte la respuesta deseada.

Se trabagjo bajo el concepto: “El latido de un cerebro”

LOGOTIPO

1. La construccién del logotipo:

Es compleja

Tiene equilibrio

Es poco legible

2. Los colores:

Combinan armoniosamente
Representan oscuridad

Pueden ser aplicados en distintas piezas
3. La palanca:

No se integra con el texto

Es comprensible y crea un punto focal
No es comprensible

AFICHES DE EXPECTATIVA

4. Los colores:

Tienen contraste

No combinan

Van acorde al genero indie

5. El tercer afiche:

Esta saturado de elementos

Es poco comprensible
Da el mensaje de manera llamativa




6. Al ver los afiches y luego el logotipo, considera que
llevan la misma linea grafica?

Si
No
Porgué:

7.La diagramacion:

Es compleja
No tiene balance
Es minimalista

8. Tomando en cuenta los elementos graficos, considera
que el concepto se logra transmitir?

Si
No
Porgué:

FACEBOOK

9. Considera que las imagenes y video en Facebook
revelan el mensaje final?

Si, se comprende que el material audiovisual fue
compartido con el grupo objetivo
No, no se sabe cual es el mensaje final

10. La campana de expectativa:

Tiene secuencia
Se pierde en el camino

11. Las cintas amarillas:

Arruinan el diseno

Son necesarias para saber el mensaje
Dan el mensaje de manera creativa
VIDEO LYRIC

12. El video:

Tiene calidad

No transmite el concepto

Es dificil de entender

13. La tipografia:

Es legible y agradable a la vista

Es poco legible

No es la adecuada para un video lyric
14. Los colores utilizados:

Conservan la linea grdfica del diseno

Son muy intensos
No aportan al video




15. El texto y la musica:

Van desfasados

El texto permanece poco tiempo
El texto permanece mucho tiempo
Coordinan bien

16. Considera que el uso de elementos graficos en el
video:

Estdn bien en vectores
Deberian ser fotogroﬁcs
Elaborar ilustraciones

17. El uso de fotografias de los integrantes de la banda
es:

Estético
Poco estético
Entretenido

18. ¢Como podria mejorar el contenido del video,
especialmente donde solamente es instrumental?
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Validacion
Expertos en el tema

Saludos, agradezco su importante colaboracion para la
validacion del proyecto elaborado para la banda musical
Meits en el curso de Sintesis del Diseno lll.

El siguiente proyecto consiste en el lanzamiento del
nuevo material audiovisual de la banda indie, que serd
regalado a su grupo objetivo a traves de las redes
sociales.

El grupo objetivo se caracteriza por ser jovenes entre
las edades de 20 a 25 anos pertenecientes a la ciudad
de Guatemala con un nivel socioecondmico B+, A

INSTRUCCIONES: A continuacion se le presenta una
serie de preguntas en donde debe responder segun su
criterio. Resalte la respuesta deseada.

LOGOTIPO
1. El tipo de letra utilizado en el logotipo le transmite:

Formalidad
Juventud
Elegancia
Tecnologia

2. Los colores:

Son aburridos
Combinan

Son sencillos
Llaman la atencion

3. El elemento rojo es:

Un fosforo
Una palanca
Un boton

AFICHES DE EXPECTATIVA

4. Los colores le parecen adecuados para el género
musical indie /folk?

Si
No
Porgué:

5. El tercer afiche es:
Llamativo

Poco comprensible
Diferente




6. Al ver los afiches y luego el logotipo, considera que son
parte del mismo proyecto?

Si
No
Porqué:

7. El vidrio rajado con forma de latido cardiaco en el
segundo afiche, representa:

Vida
Pasion
Nervios

FACEBOOK

8. Considera que las imagenes y video en Facebook
revelan el mensaje final?

Si, se comprende que el material audiovisual fue
compartido con el grupo objetivo
No, no se sabe cual es el mensaje final

VIDEO LYRIC
9. El video es:
Llomativo

Aburrido
Entretenido

10. El tipo de letra es:

Dificil de leer
Sencilla y comprensible
Aburrida

11. Los colores utilizados:

Dan vida al video
No son caracteristicos del género indie
Son llamativos

12. El texto y la musica:

Van desfasados

El texto permanece poco tiempo
El texto permanece mucho tiempo
Coordinan bien

13. El uso de elementos grdficos (corazén, letrero “way”,
etc.) hace que el video sea:

Mds interesante
Entretenido
Infantil

14. El uso de fotografias de los integrantes de la banda
es:

Interesante
Innecesario
Aburrido
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Validacion
Grupo Objetivo 2. Los colores:
Saludos, agradezco su importante colaboracion para la
validacion del proyecto elaborado para la banda musical
Meits en el curso de Sintesis del Diseno lll.

Son aburridos
Combinan
Son sencillos

o . . Llaman la atencion
El siguiente proyecto consiste en el lanzamiento del

nuevo material audiovisual de la banda indie, que serd
regalado a su grupo objetivo a traves de las redes
sociales.

3. El elemento rojo es:

Un fosforo
e . . Una palanca
El grupo objetivo se caracteriza por ser jovenes entre Un botoén
las edades de 20 a 25 anos pertenecientes a la ciudad
de Guatemala con un nivel socioecondomico B+, A. AFICHES DE EXPECTATIVA

INSTRUCCIONES: A continuacion se le presenta una
serie de preguntas en donde debe responder segun su
criterio. Resalte la respuesta deseada.

4. El tercer afiche:

Es llamativo

Es poco comprensible
Termina de dar el mensaje
LOGOTIPO S. Al ver los afiches y luego el logotipo, considera que son

arte del mismo proyecto?
1. El tipo de letra utilizado en el logotipo le transmite: P proy

Formalidad EI
o}
Juventud P ,
i orqué:
Elegonao
Tecnologio




6. El vidrio rajado con forma de latido cardiaco en el
segundo afiche, representa:

Vida
Pasion
Nervios

FACEBOOK

7. Considera que las imdagenes y video en Facebook
revelan el mensaje final?

Si, se comprende que el material audiovisual fue
compartido con el grupo objetivo
No, no se sabe cual es el mensaje final

8. El uso de las cintas amarillas:
Arruina el diseno

Es necesario para revelar el mensaje
Da el mensaje de manera creativa
VIDEO LYRIC

9. El video es:

Llamativo

Aburrido
Entretenido

10. El tipo de letra es:

Dificil de leer
Sencilla y comprensible
Aburrida

11. Los colores utilizados:

Dan vida al video
No son caracteristicos del género indie
Son llamativos

12. El texto y la musica:

Van desfasados

El texto permanece poco tiempo
El texto permanece mucho tiempo
Coordinan bien

13. El uso de elementos graficos (corazén, letrero “way”,
etc.) hace que el video sea:

Mds interesante
Entretenido
Infantil

14. El uso de fotografias de los integrantes de la banda
es:

Interesante
Innecesario
Aburrido
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La construccién del logotipo

— Es poco legib [1]

Es compleja [0

Tiene equilib [2]

Es compleja 0 0%
Tiene equilibric 2 66.7%
Es poco legible 1 33.3%




Los colores:

Representan o [0] — Pueden ser ap [1]

Combinan armo [2]

Combinan armoniosamente 2 66.7%
Representan oscuridad 0 0%
Pueden ser aplicados en distintas piezas 1 33.3%




La palanca:

— No es compren [1]

Mo se integra [0]

Es comprensib [2]

Mo se integra con el texto 0 0%
Es comprensible y crea un punto focal 2 66.7%

Mo es comprensible 1 33.3%




Los colores:

Tienen contra [3] Mo combinan [0]

Wan acorde al [0]

Tienen contraste 3 100%
Mo combinan 0 0%
Van acorde al género indie 0 0%




El tercer afiche:

Da el mensaje [3] —

Esta saturado de elementos 0 0%
Es poco comprensible 0 0%

Da el mensaje de manera llamativa 3 100%

—— Esta saturado [0]
“Esp

oo compr [0]

Al ver los afiches y luego el logotipo, iconsidera que llevan la misma linea grafica?

Si 2 66.7%
Mo 1 33.3%

— No [1]

Considero que la linea grdfica se refiere a que las piezas
llevan elementos que las relacionan como parte de un

mismo diseno... En tu caso, el Unico elemento en comun

entre las piezas es el de la palanca y por el hecho de
que su lectura no es optima (no se entiende que es una
palanca sin contextualizarlo después con los afiches)
esa conexion se pierde. - Ericka Herrera.




La diagramacion:

. . Es compleja 1 33.3%
— Mo tiene [1]
Mo tiene balance 0 0%
Es minimalista 1 333%
Es minimalist [1] Mo tiene 1 33.3%

Nao tiene bala [0] Es compleja [1]

Tomando en cuenta los elementos graficos, considera que el concepto se logra transmitir?

Si 2 667%
Mo 1 33.3%

———MNa[1]

Por como estd redactada la pregunta, entiendo que
deberia de entenderse solamente con lo grdfico.. Y lo
que termina de hacer la conexion con el concepto es el
texto.. El problema es que, imagindte si siempre dejo el
texto ahi (osea tipografia) pero cambio lo que dice”? Las
palabras en las que pienso son como, frio, emergencia
y latido, pero el cerebro o lo mental si no lo veo. - Ericka
Herrera.

Si [2]




Considera que las imagenes y video en Facebook revelan el mensaje final?

=i, se compre [3] Mo, mo se sab [0

Si, se comprende que el material audiovisual fue compartido con el grupo objetiva 3 100%

Mo, no se sabe cual es el mensaje final 0 0%




La campafia de expectativa:

Tiene secuenc [3] oo pierde en [0]

Tiene secuencia 3 100%

Se pierde en el camino 0 0%




Las cintas amarillas:

—Dan el mensaj [1]

Arrdinan el d [0]

S0n necesaria [2]

Arruinan el disefio 0 0%
Son necesarias para saber el mensaje 2 66.7%

Dan el mensaje de manera creativa 1 33.3%




El video:

Mo transmite [2]

Es dificil de [0]

Tiene calidad [1]

Tiene calidad 1 33.3%
Mo transmite el concepta 2 66.7%
Es dificil de entender 0 0%




La tipografia:

Es legible y [3]

T ~rail [0y
i El:: A I..':\._I-. |-

“No es la adec [0]

Es legible y agradable a |a vista 3 100%
Es poco legible 0 0%
Mo es la adecuada para un video lyric 0 0%

)




Los colores utilizados:

— Mo aportan al [1]

=0on muy inten [1]—

Conservan [a [1]

Conservan la linea grafica del disefio 1 33.3%
Son muy intensos 1 33.3%
Mo aportan al video 1 33.3%




El texto y la masica:

Coordinan bie [2]

El texto perm [0]
El texto permn [0]

L

Van desfasado [1]

Van desfasados 1 33.3%
El texto permanece poco tiempo 0 0%
El texto permanece mucho tiempe 0 0%
Coordinan bien 2 66.7%

7



Considera que el uso de elementos graficos en el video:

Estan bien en vectores 1 33.3%
Deberian ser fotografias 1 33.3%
Elaborar ilustraciones 1 33.3%

— Elaborar ilus [1]

Deberian ser [1]—

Estan bien en [1]

El uso de fotografias de los integrantes de la banda es:
Estético 1 33.3%

Poco estético 2 66.7%
Entretenido 0 0%

Poco estético [2]

Entretenido [0]

Estético [1]

@



COMENTARIOS:

Licda. Claudia Pallais:

1. En el inicio del video (cuando se rompe el cristal) esta
muy mal logrado. No amarra al afiche o a los post de
FB. En el video luce como fragmentos de cualquier cosa
(papel, plastico, madera, etc.) Menos vidrio. Solo supe
que quisieron lograr que fuese vidrio por el sonido vy
porgue vi este archivo antes.

2. Con el tema de la palanca, por sino lo saben... el hecho
de gue se accione hacia abagjo transmite negatividad
(caer, bajar, apagar, desplomarse OFF). Si el concepto
es VIVIR debe accionarse hacia arriba (vitalidad, fuerza,
encender, ON).

3. De no haber leido en este documento que se trata de
la banda MEITS, jamas hubiese descifrado o entendido
que es MEITS lo que se lee en el grafismo del video.

4. Entiendo que en la expectativa se usaran colores
frios por el mensaje de cerebro congelado y que luego
se usaran colores mas vivos y encendidos en el video,
esta ok. Lo que no me termina de convencer es la parte
donde aparece la palabra RISK (permanece por mucho
tiempo y desagrada la propuesta grafica) y luego las
imagenes congeladas” de la banda, en duotonos, eso
no tiene nada de “vivo". Yo tomaria video de la banda y
lo manejaria en accion.

RECOMENDACIONES GENERALES:

Completar un brief antes de desarrollar un proyecto, a
fin de trazar objetivos claros. EJEMPLO: Va a ser un video
VINTAGE que nos lleve a la vida en el pasado (estilo,
palanca manual, imdagenes de banda con look 70). O va
a ser algo actual? Con una propuesta (siempre grafica)
pero mas moderna, conun boton digital gue se encienda,
gue nos haga sentir vivos AHORA. Lo menciono porque
el Grupo Objetivo que describieron al inicio habla de
jovenes de 20 a 25 anos, son gente nacida del ano 89
al 94.

1 Arreglor el efecto del vidrio al inicio.

2. Hacer accionar la palanca hacia arriba (si es que el
video va a permanecer con estilo vintage).

3. Si el logo de la banda ya esta posicionado, talvez el
target se sienta a gusto. De no ser asi, de ser una banda
poco conocida, recomendaria re plantear la propuesta
grafica para esa marca, a fin de que se logre entender
la lectura.

4. Poco presupuesto, no significa poca calidad.
Recomiendo investigar un poco mas acerca de las
herramientas disponibles para audiovisuales a fin de
lograr una edicion de mayor calidad que lleve a las
graficas a otro nivel. Algo innovador.




COMENTARIOS:

Licda. Ericka Herrera:

Refuerza la conexion con el disefo de tu campana (por
lo menos al inicio.. Puedes hacer la simulacion de tu
campana expectativa, que se raje el vidrio, se rompa, se
baje la palanca y algo pasa)..

Evalua la utilizacion de las fotografias, porque eso
te rompe completamente la continuidad en el video
y la linea grdfica que estds manejando.. Tienes que
presentar una razon’ por ese cambio para que sea una
sorpresa y no botarlo asi de la nada porque si no se
vuelve distraccion.

En el caso de los instrumental.. podria ser algo como
la simulacion de un latido (con las lineas esas del latido
que sigan el beat).. O que aparezcan formas sobre una
superficie de vidrio congelado (cosas relacionadas con la
banda, o los contornos de sus integrantes o algo)... O la
introduccion a eso instrumental puede ser la simulacion
de lo que pasa luego de que bajas la palanca y en esa
secuencia haces algo completamente diferente con
mMas colores, formas distintas, etc.. Posibilidades hay

ultimos dos comentarios,
te dejo este video https://wwwyoutube.com/
watch?v=bpOSxMOrNPM  (no es de lyrics pero es
para ilustrarte la idea de como podés incorporar una
'sorpresa visual'.. si te fjas en ese video trabajan algo
muy constante y es cuando llegan al momento del
‘climax’ de la cancion incorporan esa ‘sorpresa visual'...

“En relacion a los

@

te van dando como hints de los elementos que van
a incorporar, asi que cuando finalmente se revela el
cambio, sorprende al usuario, pero no lo deja con una
sensacion de ‘g pasd aqui?’)

Finalmente, evalua tambien en donde es que sacas el
logo de ellos.. considerando que no se relaciona para
nada con la linea de tu diseno, seria prudente que lo
dejes solo alinicio y al final, como la forma para identificar
a la banda, pero no durante la secuencia.

COMENTARIOS:

Cuidado con el contraste dellogo sobre el fondo oscuro..
Puede dificultarse la lectura.

Considera acentuar el efecto del vidrio (has visto la
especie de brillo-reflejo que les colocan a las pantallas
vacias en los montajes? eso te podria servir bastante)

Me encanto el concepto de la campana.. Esta bien
original y con la incorporacion de todos los elementos
realmente creas algo bastante unico. Suertel ;)




COMENTARIOS:

Licda. Patricia Pineda:

Yo se que en produccion audiovisual es un poco complejo
y quizd no es de las exigencias del curso, sin embargo
considero que si se tuvo la oportunidad de conocer
a la banda y grabar videos se pudieron haber hecho
videoclips y luego editarlos para incluir el typo in motion
en ellos.

Otra opcidn puede ser utilizar las fotografias mezclando
desde el principio con la tipografia. Los colores que dan
efecto de luz a veces puede llegar a saturar la escena,
al igual gue cuando aparece la palabra RISK, por mucho
tiempo aburre y aungue tenga un poco de psciodelia,
pueden aparecer mas elementos.

La parte donde la tipografia es la mascara de las
fotografias es interesante, aungque no se abuse de esa
tecnica. El efecto donde se rompe el logo, a veces no
es el mas adecuado, quiza que se rompa el fondo pero
el logotipo no debe romperse o desintegrarse debido a
que puede transmitir que algo es fragil o que no sirve.
Silo que se quiere es unificar con lo de "break the glass”
puede romperse el fondo o algun otro elemento.

Otros:

En la imagen principal el logo de live on, quizd la “N” de
"ON" deberia tener el mismo grosor que las otras letras.

Muy bonito proyecto, interesante y yo se que el tiempo
es el enemigo pero cuando hay proyectos donde se
fusiona la musica y el diseno se pueden hacer infinidad
de cosas.




TABULACION DE RESULTADOS
VALIDACION EXPERTOS EN EL TEMA
Anexo 10




El tipo de letra utilizado en el logotipo le transmite:

Elegancia [1] — Tecnhologia [1]

Juventud [1] Formalidad [1)

Formalidad 1 25%
Juventud 1 25%
Elegancia 1  25%
Tecnologia 1 25%




Los colores:

Llaman la ate [2]

son aburridos [0]

son sencilles [1] —— Combinan [1]

El elemento rojo es:

Lina palanca [3] Ln fasforo [0]

Ln botdn [0]

Son aburridos
Combinan
Son sencillos

Llaman la atencién

Un fésforo

b = == 0

0%
25%
25%
50%

0%

Una palanca 3 75%

Un botdn

0%

@



Los colores le parecen adecuados para el género musical indie /folk?

Si 3 75%
——No [1] Mo 1 25%

Deberian ser los colores utilizados en el video Live
On Lyrics de 0:16 a 1:17. - Alejandro Castro.

Si [3]

El tercer afiche es:

Llamative 4 100%
Poco comprensible 0 0%
Diferente 0 0%

Llamativa [4] Poco comprens [0]

Diferente [0]

®



Al ver los afiches y luego el logotipo, considera que son parte del mismo proyecto?

Si 3 T75%
— No [1] No 1 25%

El concepto de la palanca es mas explicito en los
afiches que en el logotipo. La orientacion de la
palanca no es la misma. - Alejandro Castro.

L2,
Cad

El vidrio rajado con forma de latido cardiaco en el segundo afiche, representa:
Vida 2 50%

— Nenvios [1] Pasion 1 25%

Mervios 1 25%

Vida [2]




Considera que las imagenes y video en Facebook revelan el mensaje final?

~—No, no s& sab [1]

=i, se compre [3]

Si, se comprende que el material audiovisual fue compartido con el grupo objetiva 3 75%

Mo, no se sabe cual es el mensaje final 1 25%




El video es:

Entretenido [3] —

El tipo de letra es:

zencilla v co [4]

Llamativg [1]

Aburrido [0]

Dificil de le [
TJ"-.I:-urr da [0]

®

Liamativo

Aburrido
Entretenido

Dificil de leer
Sencilla y comprensible
Aburrida

1
0
3

0
4
0

25%
0%
75%

0%
100%
0%




Los colores utilizados:

Mo son caract [1]

son lamativo [0]

Dan vida al v [3]

Dan vida al video 3 75%
Mo son caracteristicos del género indie 1 25%
Son llamativos 0 0%




El texto y la musica:

Coordinan bie [4] — Van desfasado [0]
El texto perm [0
“ El texto perm [0

Van desfasados 0 0%
El texto permanece poco tiempo 0 0%
El texto permanece mucho tiempe 0 0%
Coordinan bien 4 100%

®



El uso de elementos graficos (corazon, letrero “way”, etc.) hace que el video sea:

Entretenido [3]

El uso de fotografias de los integrantes de la banda es:

Interesante [4]

Infantil [0]

Mas interesan [1]

Innecesario [0]

Aburrido [0]

®

Mas interesante
Entretenido

Infantil

Interesante

Innecesario
Aburrido

1 25%
3 75%
0 0%
4 100%
0 0%
0 0%




COMENTARIOS:

Alejandro Castro:

Parecieraque elritmo del video se pierde un poco cuando
aparecen las fotos de los integrantes. La sucesion de
fotos podria ser mas intensa y crear mas direccion.
Javi Stugart:

Respecto a los colores, creo que preferiria solo los
mismos del afiche o grises y rojo para que vaya igual en

la misma linea.

Si se pudiera, una pequena textura en el fondo, y algun
wiggle en la camara, para que le de profundidad.

Javier Penados:

Poner mads fotos! En los fotomontajes de los afiches, las
fotos no se ven completas en la vista previa.

Rosangela Abreu:
Considero que el ritmo va muy bien en algunas partes

del video, sin embargo, podria mejorarse utilizando el
cambio de imagenes acorde al beat de la cancion.




TABULACION DE RESULTADOS
VALIDACION GRUPO OBJETIVO
Anexo 1l




El tipo de letra utilizado en el logotipo le transmite:

Tecnologia [5]

Elegancia [0]

Juventud [1]—

Formalidad [4]

Los colores:

— Llaman la ate [2]

Son sencillos [6] — — Son aburridos [0]

— Combinan [2]

Formalidad
Juventud
Elegancia

Tecnologia

Son aburridos
Combinan
Son sencillos

Llaman la atencién

n O =

M O K S

40%
10%

0%
50%

0%
20%
60%
20%

®



El elemento rojo es:

Lin boton [3] \
Un fosforo
Un fésforo [0] Una palanca
Un botdn
Una palanca [5]
El tercer afiche:
Termina de da [7]—
Es llamativo

Es poco comprensible

Termina de dar el mensaje

Es llamativo [2]

Es poco compr [1]

0 0%
5 50%
5 50%
2 20%
1  10%
7 70%

©



Al ver los afiches y luego el logotipo, considera que son parte del mismo proyecto?

Si 8 B0%
Mo 2 20%

Si [8]

El vidrio rajado con forma de latido cardiaco en el segundo afiche, representa:
Nervios [5] 1 Vida 3 30%
Pasion 2 20%
Mervios 5§ 50%

Pasion [2]
Vida [3]




Considera que las imagenes y video en Facebook revelan el mensaje final?

— Mo, no se sab [1]

3i, 5@ compre [9] —

Si, se comprende que el material audiovisual fue compartido con el grupo objetive 9 80%

Mo, no se sabe cual es el mensaje final 1 10%




El uso de las cintas amarillas:

Da el mensaje [5]

Arruina el disefio 0 0%

— Arruina el di [0] Es necesario para revelar el mensaje 5 50%

Da el mensaje de manera creativa 5 50%

Es necesario [5]

El video es:

Llamativo 9 90%
Aburrido [0] Aburrido 0 0%
— Entretenido [1] Entretenide 1 10%

Llamativo [9]—




El tipo de letra es:

sencilla y co [9] —

Dificil de leer

Sencilla y comprensible

Aburrida

O

— Aburrida [1]

— Dificil de e [0]

0 0%
9 90%
1 10%




Los colores utilizados:

Mo son caract [2]

— Son llamativo [2]

Dan vida al v [&]

Dan vida al video 6 60%

Mo son caracteristicos del género indie 2 20%

Son llamativos 2  20%

&




El texto y la misica:

Coordinan bie [8] —

Van desfasado [0]
El texto perm [0]

El texto perm [2]

Van desfasados 0 0%
El texto permanece poco tiempo 0 0%
El texto permanece mucho tiempo 2 20%
Coordinan bien 8 B0%

©



El uso de elementos graficos (corazon, letrero “way”, etc.) hace que el video sea:
Mas interesante 8 80%

Entretenido 1 10%
— Infantil [1] Infantil 1 10%

Entretenido [1]

Mas interesan [8]

El uso de fotografias de los integrantes de la banda es:

Interesante 10 100%
Interesante [10]— — Innecesario [0] Innecesario 0 0%
- Aburrido [0] Aburrido 0 0%

@



BOCETAJE DE VALIDACION
Anexo 12




A continuacion se presenta el bocetaje realizado en
base a los resultados de validacion.

CONCEPTO:

Para definir el nuevo concepto a utilizar se realizd una
lluvia de ideas, presentando aquellas que representaran
graficamente el diseno para terminar de complementar
el concepto base.

LLUVIA DE IDEAS:

cerebro rajar exceso
frio romper cargado
temperatura explotar alarma
bajo cero quebrar rojo
fresco POOF centrifuga
frescura explosivo exprimido
fresh dinamita informativo
glaciar pomba visual
helado TNT fragil

lluvia emergencia intenso
granizo granada fulminante
ambiente estalla polvora
congelado globo nuevo
presion aire actual

Tormando como base el concepto inicial, "El Latido de un
Cerebro" se comenzé a combinar las palabras con dicha
frase:

FRASES:

El latido de un cerebro en emergencia
La presion de un cerebro en accion

El nuevo latido explosivo

Un ambiente de granizo

El cerebro fresco de un glaciar

Un cerebro bajo cero

La frescura de un cerebro centrifugo
La frescura de un cerebro explosivo
Temperatura explosiva del cerebro
Un fragil e intenso cerebro

Lo fresco de lo nuevo

La emergencia de un cerebro congelado
Un alarmante cerebro congelado
Rompiendo barreras del cerebro

La fresca dinamita

Estallando complejos

Explotar los miedos a lo nuevo

Un granizo demente

Rompiendo moldes

Una granada cerebral

FUNDAMENTACION DE LA FRASE:

Se eligio la frase "La frescura de un cerebro explosivo"
para representar, a traves de la palabra "frescura" los
colores frios en la composicion del diseno, ademds de
hacer alusion alo nuevo y fresco que trae la banda Meits
a sus fans. Uniendo la frescura y el cerebro se tiene
como resultado el fendmeno del brain freeze presente
en el material publicitario.




La parte explosiva representa, no solo el rompimiento
de los vidrios del material publicitario, sino tambien lo
que puede ocurrir cuando el cerebro trabaja en grandes
cantidades, puede explotar, lo que se toma como una
emergencia y caos en el escenario.

La bagja temperatura generada por el nuevo material
audiovisual de la banda Meits: el DVD "Live On", hace que
la presion actue sobre los vidrios haciendo que exploten
para liberar el mensaje que se tenia en expectativa.

AFICHES EXPECTATIVA:

Inicialmente los afiches de expectativa estaban
conformados solamente por la caja de emergencia,
sin embargo de acuerdo a algunas observaciones
y comentarios en la validacion con los disenadores
grdﬁcos (Ver Anexo # 7) se mostrd cierto rechazo a la
falta de profundidad y perspectiva en el diseno.

De modo gue la primera opcion
a bocetar fue agregar un fondo,
una pared en la que estuviera
colgada la caja de emergencia.

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

Este proceso de bocetaje ya se
habia realizado con anterioridad
.I en los inicios del proyecto,
haciendo pruebas con distintos
tipos de paredes como ladrillo,
madera, block, etc. Sin embargo
fue descartado ya que no se
integraba el diseno vectorial con
un fondo realista.

BREAK GLASS

Asi que se traslado a bocetar directamente fondos de
color sélido para lograr una mejor integracion de estilos.




Penados® menciona en la encuesta de validacion que las
fotografias, al momento de ser subidas a la red social
de facebook, no se aprecian de manera completa, de
modo que se le agregod un cuadrado como fondo, ya que
la vista previa de dicha red social presenta las imagenes
dentro de esas dimensiones.

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

BREAK GLASS

El recuadro se colocd en un color neutro como el gris
para que el contraste predominara en la imagen. Sin
embargo seguia viendose muy plano de modo gque se
agrego una textura con el efecto de "multiply” para que
no fuera solamente un solido.

S. Penados, Javier (2014)Validacion de expertos en el tema. Ver
Anexo # 8

@

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

BREAK GLASS

IN CASE OF
BR?IN FREEZE

|

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

£ - DOWNLOAD IT HERE - DOWNLOAD |

OAD IT HER




Finalmente el recuadro fue aplicado a las tres piezas de
expectativa, sin embargo, aun habion dudas en cuanto
al mismo, de modo que se intentd agregar un fondo
claro, aligual que el presente en el video lyric para lograr
una mejor integracion en las piezas.

IN CASE OF
BRAIN FREEZE

| .

BREAK GLASS

Este fondo logra una mejor profundidad ya que hace uso
de una luz tenue logrando una iluminacion en degrade.

Se analizo el uso de las cojas de emergencia adosadas
ala pared y se observo que estas generan una sombra
proyectada, por lo que se le agrego ese efecto para
lograr mayor realismo y profundidad.

Fuente: http://fuinfun.com/data/000 Fuente: http://www.

23/56c57aeBb756827c72be2b537 funnyhowflowersdothat.
aclf8c904d2472b.jog co.uk/sites/flowers/files/

styles/teaser_small/public/
IN%20case%200f%20love_
Mooiwatbloemendoen_03_1
Jpgitok=WvZvYdtO



IN CASE OF
BRAIN FREEZE

BREAK GLASS

" INGASEOF 1
3 BR?MN FREEZE| i
i 1 |

R Jm. i | ]

|
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} IN CASE OF 1
. BRAIN FREEZE %

\nﬂmﬁ '

Ya que la luz del fondo
adlumbra desde  una
posicion cenital, la
sombra debia caer hacia
abagjo de la caja para
dar a entender que esta
colocada sobre la pared
y no incrustada.




Para incrementar aun mas la profundidad de la caja de
emergencia se hicieron pruebas de los distintos tonos
en las caras de la misma.

antes después

Se tomo un color mas oscuro para el fondo de la caja
ya gue es donde menos luz entra, logrando asi, hacer
notar la profundidad, ya que teniendo encima el vidrio
congelado vy las cintas de precaucion, esta diferencia
era casi imperceptible.




‘ "~ INCASEOF ‘ " INCASE OF ‘ " INCASE OF
BRAIN FREEZE BRAIN FREEZE BRAIN FREEZE
| |

0% 30% 50%

Al afiche donde se rompe el vidrio, se le oscurecio por
dentro por el mismo detalle de la relacion entre la
iluminacion y profunidad. Se le colocod un plano de color
negro y se hizo la prueba con 30% y o50% de opacidad
eligiendo finalmentela del 30% ya que si fuerademasiado
oscuro, la palanca, que es el elemento principal, guedaria
en segundo plano, restdndole importancia. Asi que se
eligié el intermedio para lograr la profundidad sin dejar
a oscuras los elementos graficos principales.

* INCASEOF
BRAIN FREEZE

VIDEO LYRIC:

Ya que muchos opinaron en los resultados de validacion
(Ver Anexo #10 y11) que el concepto no se hacia presente
en el video, se decidio agregar una textura al fondo del
material audiovisual.

THERE IS NO

Se utilizo la misma textura creada para los afiches que
tiene caracteristicas de un vidrio congelado y empanado,
sin embargo, al colocarle el blending mode de multiply,
aun generaba demasiado contraste en la imagen y era
demasiado perceptible por lo que se le bajo la opacidad.

THERE IS NO

CHAMEF




ARTES FINALES
Anexo13




PRESUPUESTO DE

REPRODUCCION
Anexo 14




I3 Estado || Fotoivideo 31 Evento, hito + . -

ﬁ Proximamente, lo mas fresco de Meits

Promociona tu publicacién para llegar a mas personas
-'-'_\-H'- |ﬁ| - - -
E] - y Promocionar publicacion

PASO1:

Al momento de publicar el archivo l-expectativa jog se
debe hacer click en el boton "Promocionar publicacion”
para llegar a mas personas.

@




Editar publico

Nombre Grupo Objetivo
Lugar Paises «
Guatemala *
Edad 182 |- 253%
SeX0 Hombres = Mujeres
Intereses

Eliminar

Asegurate de guardar tus cambios cuando termines.

masica indie, artistas nacionales, Guatemala...

canct

PASO 2:

Definir el grupo objetivo a quien va dirigido para que la
red social se encargue de hacerles llegar la publicacion
especificamente a esas personas.

@




Presupuesto total

Q160,00

+ Q160,00 Alcance estin

Elige uno propio

D-ﬂl?ﬂ,ﬂﬂ Alcance estimado

-

D?EED,DD Alcance estimado

rrrrrrrrrr

1200 245 UUD - ou ool

wado: 63 000 - 170 000
wado: 180 000 - 480 000

D15?DTDD Alcance estimado: 1

P o N P e

PASO 3:

El siguiente paso es definir el presupuesto con el que
se cuenta, que en este caso, se recomienda hacer uso
de la primera opcion gque brinda la red social que son
QI60.00, ya gque son varias piezas las que se deben
promocionar, por lo que se aconseja invertir la menor
cantidad posible individualmente ya que el total serd
mMayor.

@



Presupuesto total
Q160,00

Alcance estimado

23 000 - 60 000 personas
.

Duracion @

Promocionar esta publicacion durante

(zastaras Q80,00 por dia.

PASO 4.

A pesar de invertir una cantidad pequena de dinero, el
alcance estimado es bastante grande. Se recomienda
promocionar la publicacion durante 2 dias ya que es el
tiempo aproximado entre el lanzamiento de las demads
piezas.

2 dias

™




