Los diez principios
de la economia

a palabra economia proviene del griego oikonomos, que significa “el que adminis-
tra un hogar”. Al principio este origen podria parecer peculiar, pero de hecho, los
hogares y la economia tienen mucho en comtn.

En un hogar se deben tomar muchas decisiones: debe decidirse cudles tareas serarn
realizadas por cada uno de sus miembros y qué recibiran éstos a cambio. ;Quién
cocina? ;Quién lava la ropa? ;A quién le toca un postre extra en la cena? ;Quién usard
el automovil? En suma, en un hogar se deben distribuir los recursos escasos (tiempo,
postre, kilometraje del automévil) entre los diferentes miembros segtin sus habilida-
des, esfuerzos y deseos.

Al igual que un hogar, la sociedad enfrenta numerosas decisiones. Una sociedad
debe encontrar la manera de decidir cudles trabajos deben realizarse y quién los lle-
vara a cabo. Se necesitan personas que trabajen la tierra, otras que confeccionen ropa
y otras mas que disefien programas de cémputo. En fin, una vez que se han asignado

CAPITULO




4 PARTE |

1-1 Como

INTRODUCCION

las diversas tareas a los individuos que las llevaran a cabo (asi como la tierra, los edificios y las
maquinas), deben asignarse, de igual manera, los diferentes bienes y servicios que se produciran.
Debe decidirse quién comerd caviar y quién papas, quién conducira un Tesla y quién viajara en
autobts.

La administracién de los recursos de la sociedad es importante porque éstos son escasos. Esca-
sez significa que la sociedad tiene recursos limitados y, por lo tanto, no puede producir todos
los bienes y servicios que las personas desearian tener. De la misma manera que un miembro del
hogar no puede tener todo lo que quiere, la sociedad no puede proporcionar a todos sus miem-
bros el maximo nivel de vida al que cada uno aspira.

La economia es el estudio de cémo administra la sociedad sus recursos escasos. En la mayoria
de las sociedades los recursos no son asignados por un dictador omnipotente, sino que se distri-
buyen por medio de las elecciones combinadas de millones de hogares y empresas. Es por esto
que los economistas estudian la manera en que las personas toman sus decisiones: cudnto traba-
jan, qué compran, cuanto ahorran y en qué invierten sus ahorros. También estudian la manera en
que las personas se interrelacionan. Por ejemplo, examinan cémo una multitud de compradores
y vendedores de un cierto bien determinan a qué precio se vende y en qué cantidad. Finalmente,
también analizan las fuerzas y tendencias que afectan a la economia en su conjunto, entre ellas, el
crecimiento del ingreso promedio, la porcién de la poblacién que no encuentra empleo y la tasa a
la que se incrementan los precios.

El estudio de la economia tiene muiltiples facetas, pero se encuentra unificado por varias ideas
fundamentales. En este capitulo estudiaremos los Diez principios de la economia, y le pedimos que
no se preocupe si no los entiende todos en primera instancia, o si éstos no le parecen totalmente
convincentes. En los capitulos subsiguientes se analizaran de un modo mas profundo estas ideas.
Aqui se introducen los diez principios de la economia para ofrecer una visién amplia del objeto
de estudio. Este capitulo debe considerarse como un avance de los fascinantes conocimientos que
estudiaremos.

toman decisiones las personas

Una economia no tiene nada de misteriosa. Independientemente de que hablemos de la de una
ciudad, un pais o la del mundo, la economia es s6lo un grupo de personas que interaccionan en
su vida diaria. El comportamiento de una economia refleja el comportamiento de los individuos
que la conforman, y es por esto que iniciamos su estudio con cuatro principios que regulan la
toma de decisiones individual.

1-1a Principio 1: Las personas enfrentan disyuntivas

Quiza haya escuchado el refran que dice “Nada es gratis en la vida”. Este refrdn es muy cierto, ya
que para obtener lo que deseamos, por lo general tenemos que renunciar a algo que también nos
gusta. Tomar decisiones significa elegir entre dos objetivos.

Pensemos en un estudiante que debe decidir cémo distribuir su recurso mas valioso, es decir,
su tiempo. Puede pasar todo su tiempo estudiando economia o psicologia, o dividirlo entre
ambas materias. Por cada hora que destine a estudiar una materia, en automatico dejaréa de estu-
diar la otra durante ese tiempo. Por cada hora que pase estudiando, dejara de dedicar dicha hora
a tomar una siesta, pasear en bicicleta, ver televisién o trabajar medio tiempo para obtener dinero
extra.

Ahora piense en los padres que deciden cémo gastar el ingreso familiar. Pueden comprar
ropa, alimentos o unas vacaciones familiares; también pueden ahorrar una parte de su ingreso
para cuando se jubilen o retiren; o bien, pagar la educacién universitaria de sus hijos. Cuando los
padres deciden gastar un délar en uno de estos bienes, en automatico tienen un délar menos para
gastar en otra cosa.

Cuando las personas se agrupan en sociedades, enfrentan diferentes disyuntivas. La mas
comun es entre “alimentos y armas”. Cuanto méds gaste la sociedad en defensa nacional (armas)
para proteger sus litorales de agresores extranjeros, tanto menos dinero tendra para gastar en
bienes de consumo (alimentos) para mejorar el nivel de vida en el pais. Asimismo, en las socie-
dades modernas también es importante la disyuntiva entre un ambiente limpio y un alto nivel
de ingreso. Las leyes que exigen que las empresas contaminen menos provocan que aumenten



CAPITULO 1 LOS DIEZ PRINCIPIOS DE LA ECONOMIA

los costos de produccion de los bienes y servicios y, debido a estos costos mas altos, las empre-
sas ganan menos, pagan salarios mas bajos, venden los bienes a precios mas altos, o crean una
combinacion de estas tres variables. Asi, aunque las leyes para reducir la contaminacién dan por
resultado un ambiente mds limpio y mejoran la salud, su costo es la reduccion de los ingresos de
propietarios, trabajadores y clientes de las empresas.

Otra disyuntiva que enfrenta la sociedad es entre eficiencia e igualdad. La eficiencia significa
que la sociedad obtiene los maximos beneficios de sus recursos escasos y la igualdad que dichos
beneficios se distribuyen de forma equitativa entre sus miembros. En otras palabras, eficiencia
se refiere al tamano del pay o pastel econémico e igualdad a la manera como se reparte el pastel
entre los diferentes individuos. -

En el momento que se disenan las politicas gubernamentales, estos dos objetivos entran en
conflicto. Piense, por ejemplo, en las medidas destinadas a conseguir una distribucién mas igua-
litaria del bienestar econémico. Algunas de ellas, como el sistema de asistencia social o el seguro
de desempleo, tratan de ayudar a los més necesitados. Otras, como el impuesto sobre la renta
o al ingreso que pagan las personas, estan destinadas a lograr que los individuos con mayor
éxito financiero contribuyan en mayor medida al financiamiento del gobierno. Aun cuando estas
medidas incrementan la igualdad entre la sociedad, también reducen su eficiencia. Cuando el
gobierno redistribuye el ingreso de los ricos entre los pobres, reduce también la recompensa al
trabajo arduo y, como resultado, las personas tienden a trabajar menos y a producir menos bienes
y servicios; en otras palabras, cuando el gobierno trata de repartir el pastel en porciones iguales,
éste se hace mds pequeno.

El hecho de reconocer que las personas enfrentan disyuntivas no indica por si solo qué deci-
siones tomardn o deberian tomar. Un estudiante no deja de estudiar psicologia s6lo porque eso
le permitira tener mas tiempo para estudiar economia. Del mismo modo, la sociedad no deja de
proteger el ambiente s6lo porque las regulaciones en la materia reducen nuestro nivel de vida
material. Asimismo, la sociedad no debe dejar de ayudar a los pobres sélo porque esto distor-
siona los incentivos al trabajo. No obstante, es muy probable que los individuos tomen decisiones
adecuadas sélo si entienden las opciones que tienen a su disposicién. Por lo tanto, nuestro estu-
dio de la economia comienza por identificar las disyuntivas que nos presenta la vida.

1-1b Principio 2: El costo de algo es aquello a lo que se renuncia
para obtenerlo

Debido a que al tomar decisiones los individuos enfrentan disyuntivas, es necesario comparar los
costos y beneficios de los diferentes cursos de accién que pueden tomar. Sin embargo, en muchos
casos el costo de una accién no es tan evidente como podria parecer al principio.

Considere, por ejemplo, la decisién de estudiar en la universidad. Los principales benefi-
cios seran el enriquecimiento intelectual y mejores oportunidades profesionales, pero ;cuales
seran los costos? Para responder esta pregunta, quiza nos sintamos tentados a sumar el dinero
que gastaremos en matricula, libros, alojamiento y manutencién. Sin embargo, este total no
representa en realidad aquello a lo que renunciamos cuando decidimos estudiar un afio de
universidad.

Hay dos problemas con este calculo. El primero es que incluye cosas que no son los verdade-
ros costos de estudiar en la universidad, ya que aun cuando usted abandonara los estudios, de
cualquier manera necesitaria gastar en alojamiento y alimentos, los cuales son costos de estudiar
s6lo en la medida en que son mads caros en la universidad que en otros lugares. Segundo, este
célculo ignora el costo mas alto de estudiar en la universidad: el tiempo. Cuando decidimos asis-
tir un ano a clases, leer libros y escribir ensayos, ese ano no puede dedicarse a trabajar. Para la
mayoria de los estudiantes el costo mas alto de estudiar es dejar de ganar el dinero que genera-
rian si trabajaran.

El costo de oportunidad de una cosa es aquello a lo que renunciamos para obtenerla. Cuando
tomamos una decision, debemos ser conscientes de los costos de oportunidad que acompafan
cada una de nuestras posibles acciones. De hecho, por lo general sucede asi. Los deportistas
colegiales que tienen la posibilidad de ganar millones si abandonan los estudios y se dedican
profesionalmente al deporte son muy conscientes de que para ellos el costo de oportunidad de
estudiar en la universidad es muy alto. No es de extranar que a menudo lleguen a la conclusién
de que el beneficio de estudiar en la universidad no recompensa el costo.
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1-1c Principio 3: Las personas racionales piensan en términos marginales

Los economistas por lo general suponen que las personas son racionales. Una persona racional,
dada la oportunidad, hace todo lo posible sistematica y deliberadamente por lograr sus objetivos.
Al estudiar economia, usted encontrara empresas que deciden cuantos trabajadores contrataran
y cudnto producirdn y venderan para maximizar sus beneficios. También encontrara personas
que deciden cuanto tiempo trabajaran y cuéles bienes y servicios deben adquirir con sus ingresos
con la finalidad de alcanzar la mayor satisfaccién posible.

Las personas racionales saben que las decisiones en la vida raras veces consisten en elegir
entre lo blanco y lo negro, y que a menudo existen muchos matices de grises. Por ejemplo, a la
hora de la cena no tenemos que elegir entre ayunar o comer en exceso; la decisién consiste mas
bien en si debemos comer o no mas puré de papa. Asimismo, cuando estamos en época de exa-
menes, no necesitamos elegir entre no estudiar o estudiar las 24 horas del dia, sino entre dedicar
una hora mas al estudio o a ver television. Los economistas utilizan el término cambio marginal
para describir los pequefios ajustes que realizamos a un plan que ya existia. Es importante resal-
tar que margen significa “borde”, y por eso los cambios marginales son aquellos que realizamos
en el borde de lo que hacemos. Las personas racionales a menudo toman decisiones comparando
los beneficios marginales y los costos marginales.

Por ejemplo, suponga que piensa en llamar a una amiga por su teléfono celular. Usted decide
que hablar con ella 10 minutos le brindaria un beneficio que valiia mas o menos en $7. El ser-
vicio de telefonia celular le cuesta $40 mensuales, mas $0.50 por minuto por todas las llamadas
que realice. Por lo general, habla 100 minutos al mes, por lo que la factura mensual total es de
$90 ($0.50 por minuto por 100 minutos, més el costo fijo de $40). En estas circunstancias, ;debe
realizar la llamada? Podria inclinarse a razonar de la siguiente manera: “En vista de que pago
cada mes $90 por 100 minutos de llamadas, el minuto promedio me cuesta $0.90. Por lo tanto,
una llamada de diez minutos cuesta $9. Debido a que el costo de $9 es mayor que el beneficio
de $7, no haré la llamada”. Sin embargo, esta conclusién es errénea. Aunque el costo promedio
de una llamada de 10 minutos es $9, el costo marginal, es decir, la cantidad que aumentaria su
factura si realiza la llamada extra, es de sélo $5. Para tomar la decisién correcta debe comparar
el beneficio marginal y el costo marginal. En virtud de que el beneficio marginal de $7 es mayor
que el costo marginal de $5, debe efectuar la llamada. Este es un principio que se entiende de
manera innata: los usuarios de telefonia celular que tienen minutos ilimitados (es decir, minutos
que son gratis en términos marginales) son propensos a realizar llamadas largas y frivolas.

Pensar en términos marginales también funciona para las decisiones de negocios. Piense en
el caso de una linea aérea que tiene que decidir cudnto cobrard a los pasajeros que desean viajar
sin hacer reservacion. Suponga que volar un avién de 200 plazas por todo el pais le cuesta a la
empresa $100,000. En este caso, el costo promedio por asiento serfa de $100,000/200, es decir
$500. Esto quiza nos lleve a concluir que la linea aérea no debe vender ningtin boleto en menos
de $500. Sin embargo, una linea aérea racional puede obtener mas beneficios si piensa en térmi-
nos marginales. Imagine por un momento que un avién esta a punto de despegar con 10 asientos
vacios y que un pasajero sin reservacién espera en la puerta de embarque dispuesto a pagar
$300 por su boleto. ;La linea aérea deberia venderle el boleto? Por supuesto que si. El avién tiene
asientos vacios y el costo de llevar a un pasajero mas es casi nulo. De este modo, y aunque el
costo promedio de llevar a un pasajero es $500, el costo marginal es la bebida y la bolsa de botana
que consumira este pasajero adicional. A medida que el pasajero que desea volar en el tltimo
minuto pague mas que el costo marginal, sera mas rentable venderle el boleto.

La toma de decisiones marginales ayuda a explicar algunos fendmenos econémicos que, de lo
contrario, seria dificil entender. Formulemos una pregunta cldsica: jpor qué el agua es barata y
los diamantes caros? Los seres humanos necesitan el agua para sobrevivir, mientras que los dia-
mantes no son necesarios; pero por alguna razon, las personas estan dispuestas a pagar mucho
mas por un diamante que por un vaso de agua. La razén es que la disposicion de una persona a
pagar por un producto se basa en el beneficio marginal que genera una unidad maés de ese pro-
ducto. Asi, el beneficio marginal depende del niimero de unidades que posea esa persona. Aun
cuando el agua es esencial, el beneficio marginal de tener un vaso mas es casi nulo, debido a que
el agua es abundante. En cambio, aunque nadie necesita diamantes para sobrevivir, el hecho de
que sean tan escasos provoca que las personas piensen que el beneficio marginal de tener un dia-
mante extra es grande.
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Un tomador de decisiones racional emprende una accién si, y solo si,
el beneficio marginal de esta accion es mayor que su costo marginal. Este
principio explica por qué las lineas aéreas estdn dispuestas a vender bole-
tos a un precio inferior al costo promedio, y por qué las personas lo estan
a pagar mds por los diamantes que por el agua. Puede tomar algin tiempo
acostumbrarse a la l6gica del razonamiento marginal, pero el estudio de la
economia brinda multiples oportunidades para aplicar este razonamiento.

1-1d Principio 4: Las personas responden a los incentivos

Un incentivo es algo (como la perspectiva de un castigo o0 una recom-
pensa) que induce a las personas a actuar. Las personas racionales respon-
den a los incentivos debido a que toman decisiones al comparar costos y
beneficios. Vera como los incentivos desempefian una funcién primordial
en el estudio de la economia. Un economista lleg6 incluso a decir que la
disciplina entera podia resumirse en la siguiente frase: “Las personas res-
ponden a los incentivos, lo demés es irrelevante”.

Los incentivos son fundamentales en el analisis del funcionamiento
de los mercados. Por ejemplo, cuando aumenta el precio de las manza-
nas, las personas deciden consumir menos; a su vez, el productor decide
contratar mas trabajadores con la finalidad de cultivar mds manzanas. En
suma, un precio de mercado maés alto incentiva a los compradores a con-
sumir menos y a los productores a producir més. Como después se vera,
la influencia de los precios en el comportamiento de los consumidores y “; El beneficio marginal de esta llamada es
los productores es de vital importancia para determinar cémo una econo-  mayor que su costo marginal?”
mia de mercado distribuye los recursos escasos.

Las autoridades a cargo de disefar las politicas ptiblicas no deben olvidar los incentivos, pues

muchas de las medidas que toman alteran los costos o los beneficios que enfrentan los indivi-
duos y, por lo tanto, su comportamiento. Por ejemplo, piense, en un impuesto a la gasolina; éste
motivard a las personas a usar automoviles compactos que hacen uso eficiente del combustible.
De hecho, esta es una de las razones por las que en Europa se usan los automéviles compactos,
ya que en ese continente los impuestos a la gasolina son mds altos que en Estados Unidos, donde
dichos impuestos son bajos. Un alto impuesto a la gasolina también incentiva los viajes en auto-
movil compartido, el transporte ptiblico y tratar de vivir mds cerca del centro de trabajo. Si este
impuesto fuera mas alto, las personas tenderian a usar mds automéviles hibridos, y si fuera mas
alto alin, se usarian automoviles eléctricos.

Cuando quienes disefian las politicas no consideran la manera en que sus medidas repercu-
ten en los incentivos, pueden provocar resultados que no deseaban. Piense en la politica ptiblica
sobre seguridad vial en Estados Unidos. Hoy todos los automdéviles tienen cinturones de segu-
ridad, pero esto no era asi hace 60 afios. En 1965, el libro Unsafe at any speed de Ralph Nader
despert6 en la opinién ptblica una gran preocupacion en relacion con la seguridad en los auto-
moviles. El Congreso de Estados Unidos respondié emitiendo leyes que obligaban a las empresas
a incluir cinturones de seguridad en todos los automéviles.

(Cémo afecta a la seguridad vial una ley sobre cinturones de seguridad? El efecto directo es

evidente, ya que cuando una persona usa dicho cinturén incrementa la probabilidad de sobrevi-
Vvir a un accidente automovilistico grave. Pero eso no es todo, debido a que la ley también afecta
el comportamiento al modificar los incentivos. El comportamiento relevante es la velocidad y el
cuidado con el que conducen los automovilistas. Conducir lento y con cuidado es costoso porque
requiere mayor tiempo y energia del conductor. Asi, al decidir qué tan cuidadosamente condu-
cirdn, las personas racionales comparan, quiza de modo inconsciente, el beneficio marginal con
el costo marginal de conducir con prudencia. Como consecuencia, las personas conducen mas
despacio y con mayor cuidado cuando el beneficio de incrementar la seguridad es alto. Por lo
tanto, no sorprende que se conduzca mas despacio y con mayor cuidado cuando hay hielo en las
carreteras que cuando estdn secas.

Considere ahora c6mo la ley sobre cinturones de seguridad modifica el célculo del costo-be-
neficio de los conductores. El cinturén de seguridad reduce el costo de los accidentes, ya que
reduce tanto la probabilidad de sufrir una lesiéon como la de perecer. En otras palabras, reduce los
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beneficios de conducir lento y con cuidado. La respuesta de las personas ante los cinturones de
seguridad es la misma que tendrian ante una mejora en las condiciones de las carreteras: condu-
cir mds rapido y con menos cuidado. Asi, el resultado de dicha ley es un incremento del nimero
de accidentes. El hecho de que los conductores circulen con menor cuidado repercute negativa-
mente en los peatones, que enfrentan la probabilidad de sufrir mas accidentes pero, al contrario
de lo que sucede con los conductores, no tienen el beneficio de una mayor proteccion.

En un principio, esta exposicion sobre los incentivos y los cinturones de seguridad quiza
parezca una especulacion ociosa, pero lo cierto es que, en un estudio cldsico publicado en 1975, el
economista Sam Peltzman argumento que las leyes sobre seguridad en los automéviles produje-
ron muchos de los efectos ya sefialados. Segtin los datos recabados por Peltzman, las leyes dieron
como resultado menos muertes por accidente, pero también mas accidentes. El estudio concluyé
que el resultado neto es una pequena variacion en el numero de muertes entre los automovilistas
y un incremento del niimero de muertes entre los peatones.

El anélisis de la seguridad vial realizado por Peltzman es un ejemplo poco convencional y
polémico del principio general de que los individuos responden a los incentivos. Asi, al analizar
cualquier politica, debemos considerar no sélo los efectos directos, sino también los indirectos,
que en ocasiones son menos obvios y repercuten en los incentivos, ya que si la politica modifica
los incentivos, alterara también el comportamiento de los individuos.

Examen iisidd Describa una disyuntiva importante que se le haya presentado recientemente.
2 e Ofrezca un efemplo de alguna accion que tenga costos de oportunidad moneta-

rios y no monetarios. ® Describa algin incentivo que sus padres le hayan ofrecido
para tratar de influir en su comportamiento.

interaccionan las personas

Los primeros cuatro principios analizan la manera en que las personas toman sus decisiones.
Muchas de las decisiones que tomamos durante nuestra vida nos afectan, pero también a quienes
nos rodean. Los siguientes tres principios se refieren a la forma en que interaccionan las personas.

1-2a Principio 5: El comercio puede mejorar el bienestar de todos
Quizas usted se haya enterado por las noticias que, en el mercado mundial, China es el competi-
dor de Estados Unidos. Esto es verdad de alguna manera porque las empresas estadounidenses
y las chinas producen muchos de los mismos bienes. Las empresas de Estados Unidos y China
compiten por los mismos clientes en los mercados de ropa, juguetes, paneles solares, neumaticos
para automoviles y muchos otros articulos.

Sin embargo, es facil dejarse enganar cuando se piensa en la competencia entre paises. El
comercio entre dos naciones no es como una competencia deportiva en la que uno gana y otro
pierde. Por lo contrario, el comercio entre dos paises puede mejorar el bienestar de las

THE WALL STREET JOURNAL naCiOneS participantes_

Para entender por qué sucede esto, piense en como afecta el comercio a las fami-
lias. Cuando un miembro de nuestra familia busca trabajo, compite con miembros de
otras familias que también buscan empleo; del mismo modo, las familias compiten
entre si cuando van de compras, ya que cada una desea comprar las mejores mer-
cancias a los mejores precios. Por lo tanto, podemos decir que en la economia cada
familia compite con las demas.

Sin embargo, y a pesar de esta competencia, el bienestar de una familia no mejora-
ria si se aislara del resto, porque si lo hiciera tendria que cultivar sus propios alimen-
tos, confeccionar ropa y construir su casa. Asi, resulta evidente que las familias ganan
mucho al comerciar unas con otras. El comercio le permite a cada persona especiali-
zarse en las actividades que realiza mejor, ya sea cultivar el campo, coser o construir
viviendas. El comercio permite a las personas comprar una mayor variedad de bienes

y servicios a un menor costo.

“iPor $5 a la semana puede Los paises, como las familias, se benefician del comercio entre si, ya que les per-
ver el béisbol sin que nadie mite especializarse en lo que hacen mejor y disfrutar asi de mayor variedad de bie-
lo moleste con que tiene que nes y servicios. Los chinos, franceses, egipcios y brasilefios son tanto nuestros socios

podar el césped!”

como nuestros competidores en la economia mundial.
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1-2b Principio 6: Los mercados son, por lo general,
un buen mecanismo para organizar la actividad econémica

La caida del comunismo en la Unién Soviética y Europa Oriental a finales de la década de 1980
y principios de la de 1990 fue uno de los cambios mas importantes que ocurrieron en el dltimo
siglo en el mundo. Los paises comunistas funcionaban bajo la premisa de que el gobierno era el
mas indicado para asignar los recursos escasos de la economia. Mediante una planificacién cen-
tralizada, se decidia cuales bienes y servicios debian producirse, en qué cantidad y quiénes los
producirian y debian consumirlos. Dicha planificacién se basaba en la teoria de que el gobierno
era el tinico capaz de organizar la actividad econémica, de manera que se promoviera el bienes-
tar econémico del pais en su conjunto.

La mayoria de los paises que alguna vez tuvieron una economia centralizada han abandonado
ese sistema e intentan desarrollar una economia de mercado, en la cual las decisiones que antes
se tomaban de manera centralizada son sustituidas por las decisiones de millones de empresas y
hogares. Las empresas son responsables de decidir a quién contratar y qué fabricar. Por su parte,
los hogares deciden dénde trabajar y qué comprar con sus ingresos. Las empresas y los hogares
interaccionan en el mercado, donde los precios y el interés personal guian sus decisiones.

A primera vista, el éxito de las economias de mercado es desconcertante. En dichas economias
nadie estd al tanto del bienestar econémico de la sociedad en su conjunto. En el libre mercado
coexisten muchos compradores y vendedores de numerosos bienes y servicios, y todos ellos bus-
can principalmente su propio bienestar. Sin embargo, a pesar de que la toma de decisiones se
encuentra descentralizada y de que los tomadores de decisiones buscan su propio bienestar, las
economias de mercado han demostrado que son capaces de organizar con éxito la actividad eco-
némica para promover el bienestar general.

En 1776 Adam Smith, en su libro titulado Una investigacién sobre la naturaleza y las causas de la
riqueza de las naciones, hizo la observacion mas famosa de toda la economia; es decir, afirmé que
hogares y empresas interaccionan en los mercados como si fueran guiados por una “mano invi-
sible” que los lleva a obtener los resultados deseables del mercado. Uno de los objetivos del libro
que usted tiene en sus manos es entender cémo funciona la magia de la mano invisible.

A medida que estudie economia aprendera que los precios son un instrumento del que se
sirve la mano invisible para dirigir la actividad econémica. En cualquier mercado, los compra-
dores consideran el precio cuando determinan cuanto compraran o demandaran de ese bien; del
mismo modo, los vendedores examinan el precio cuando deciden lo que van a vender u ofre-
cer. Como resultado de estas decisiones de compradores y vendedores, los precios de mercado
reflejan tanto el valor del bien en la sociedad como el costo que representa para la sociedad pro-
ducirlo. La gran aportacién de Smith fue que los precios se ajustan para guiar a cada uno de los
compradores y vendedores para obtener resultados que, en muchos casos, maximizan el bienes-
tar de la sociedad.

Las ideas de Smith tienen un importante corolario: cuando el gobierno impide que los precios
se ajusten naturalmente a la oferta y la demanda, impide también que la mano invisible funcione
para coordinar las decisiones de millones de hogares y empresas que integran una economia.
Este corolario explica por qué los impuestos perjudican la asignacién de los recursos: distorsio-
nan los precios y, por ende, las decisiones de hogares y empresas. También explica el gran dafio
que provocan las politicas que controlan directamente los precios, como el control del alquiler o
renta. Ademas, explica el fracaso del comunismo. No hay que olvidar que en los paises comunis-
tas los precios no los determinaba el mercado, sino que se establecian por medio de una planifi-
cacién centralizada. Los planificadores carecian de la informacién necesaria acerca de los gustos
de los consumidores y los costos de los productores, variables que en una economia de mercado
se reflejan en los precios. La planificacion centralizada fallé porque traté de manejar la economia
con una mano atada a la espalda: la mano invisible del mercado.

ADAM SMITH AMARIA UBER

Es probable que nunca haya vivido en una economia centralmente planificada,

EUrlle)) pero seguramente ha experimentado un mercado altamente regulado si ha inten-
tado abordar un taxi en una ciudad grande. En muchas ciudades, el gobierno local

impone controles estrictos al mercado de los taxis, que suelen ir mas alla de las regu-

laciones de seguridad y prevencién. Por ejemplo, es posible que el gobierno limite la

9



© Richard Levine / Alamy

10

PARTE |

INTRODUCCION

entrada al mercado al autorizar sélo cierto ntimero de taxis o permisos. También puede deter-
minar los precios. El gobierno utiliza su poder politico, es decir, la amenaza de multas o prision
para lograr que los conductores no autorizados se abstengan de brindar su servicio en la calle y
evitar que se cobren precios no autorizados.

Sin embargo, este mercado controlado ha sido invadido recientemente por una fuerza disrup-
tiva: Uber. La empresa fundada en 2009 ofrece una aplicacién para smartphones que conecta a los
pasajeros con los conductores. Como los automéviles de Uber no buscan peatones en la calle, téc-
nicamente no son taxis y, por lo tanto, no estan sujetos a las mismas regulaciones, aunque ofrecen
basicamente el mismo servicio. En realidad los viajes en Uber suelen ser mucho mas convenientes.
(Quién quiere pararse en la calle a esperar un taxi en un dia lluvioso? Es mejor quedarse adentro,
usar el smartphone para acordar el viaje y permanecer seco y caliente hasta que llegue el vehiculo.

Por lo general, Uber cobra menos que un taxi regular, aunque no siempre es asi. Los conduc-
tores pueden incrementar de forma significativa los precios si hay un incremento en la demanda,
como durante una tormenta o en la noche de Afio Nuevo, cuando muchas personas buscan una
forma segura de llegar a casa. Por lo contrario, los taxis regulados no pue-
den incrementar sus precios.

No a todos les encanta Uber. Los conductores tradicionales de taxis se
quejan de que esta nueva competencia les arrebata su fuente de ingresos.
Esto no sorprende, ya que a los proveedores de bienes y servicios les desagra-
dan los nuevos competidores. Sin embargo, la competencia vigorosa entre
productores hace que un mercado funcione bien para los consumidores.

Es por ello que los economistas aman Uber. En 2014 se aplicé una
encuesta a un grupo de economistas destacados, en la que se les pregunté
si servicios como Uber incrementan el bienestar del consumidor. Todos
los participantes respondieron que si. También se plante¢ si el incre-
mento de los precios incrementa el bienestar del consumidor, y 85% res-
pondié de manera afirmativa. El incremento de los precios hace que los
consumidores paguen mas en algunas ocasiones, pero también aumenta
la cantidad disponible de servicios cuando més se necesitan. Los precios
también ayudan a asignar los servicios a los consumidores que maés los
valoran y reduce el costo de buscar y esperar un automévil.

Si Adam Smith viviera, seguramente tendria la aplicacién de Uber insta-

La tecnologia puede mejorar este mercado.  lada en su teléfono. ®

1-2¢ Principio 7: Algunas veces los gobiernos pueden mejorar

los resultados del mercado
Si la mano invisible del mercado es tan valiosa, ;para qué necesitamos al gobierno? Uno de los
propésitos del estudio de la economia es redefinir la vision de usted respecto al papel adecuado y
el ambito correcto de la politica gubernamental.

Una de las razones por las cuales necesitamos al gobierno es porque la magia de la mano invi-
sible de la economia s6lo funciona cuando aquél hace valer las reglas y mantiene las instituciones
que son fundamentales en una economia de mercado. Atin mas importante es el hecho de que
las economias de mercado necesitan instituciones que hagan valer los derechos de propiedad de
las personas para que éstas puedan ejercer propiedad y control sobre los recursos escasos. Un
agricultor no cultivard la tierra si cree que le robaran su cosecha; de igual manera, un restaurante
no ofrecera alimentos, a menos que haya algo que le asegure que los clientes pagaran antes de
irse; una empresa de entretenimiento no producird peliculas si un nimero importante de clien-
tes potenciales dejan de pagar su producto, porque prefieren las copias ilegales. En suma, todos
dependemos de la policia y el sistema de justicia que proporciona el gobierno, ya que estas insti-
tuciones hacen que se respeten los derechos sobre las cosas que producimos y la mano invisible
confia en nuestra capacidad para hacer respetar nuestros derechos.

Pero existe otra razon por la que necesitamos al gobierno. La mano invisible es muy poderosa,
pero no omnipotente. Promover la eficiencia y la igualdad son las dos grandes razones por las
cuales el gobierno debe intervenir en la economia para cambiar la manera en que las personas
asignarian los recursos. Es decir, la mayoria de las politicas econémicas aspiran a agrandar el pay
econdmico o a cambiar la manera en que se reparte.



Para su - Adam Smith
informacién y la mano invisible

uiza sea s6lo una coincidencia que el gran libro de Adam Smith, La
Qriqueza de las naciones, haya sido publicado en 1776, exactamente el
mismo afio en que los revolucionarios estadounidenses firmaron la decla-
racién de independencia de su pais. Las dos obras comparten un punto de
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No es la benevo-
lencia del carnicero,
del cervecero o del
panadero lo que nos

vista que prevalecia en ese entonces y era la creencia de que los individuos
estaban mejor si eran dejados a su libre albedrio, sin que la pesada mano
del gobierno guiara sus acciones. Esta filosofia politica constituye la base
intelectual de la economia de mercado y, de modo més general, de una
sociedad libre.

iPor qué las economias descentralizadas funcionan tan bien? ;Sera
porque podemos confiar en que las personas interaccionan entre si
basadas en el amor y la bondad? De ninguna manera. A continuacion se
presenta la descripcién que Adam Smith hizo de cémo interaccionan las
personas en una economia de mercado:

procura el alimento,
sino la consideracion
de su propio interés.
No invocamos sus sen-
timientos humanitarios sino su egoismo; ni les hablamos de nues-
tras necesidades, sino de sus ventajas. Sélo el mendigo depende
principalmente de la benevolencia de sus conciudadanos. [...]

Ningiin individuo se propone, por lo general, promover el interés
publico, ni sabe hasta qué punto lo promueve. [...] S6lo piensa en
Su propia ganancia; pero en este, como en muchos otros casos, es
conducido por una mano invisible a promover un fin que no entraba
en sus intenciones. Mas no implica mal alguno para la sociedad
que tal fin no entre a formar parte de sus propdsitos, pues al per-
seguir su propio interés, promueve el de la sociedad de una manera
mas eficaz que si esto entrara en sus designios.

El Hombre reclama en la mayor parte de las circunstancias la
ayuda de sus semejantes y en vano puede esperarla sdlo de su
benevolencia. La conseguird con
mayor seguridad interesando en
su favor el egoismo de los otros y
haciéndoles ver que es ventajoso
para ellos hacer lo que les pide.
[...] Dame lo que necesito y ten-
drds lo que deseas, es el sentido
de cualquier clase de oferta, y
asi obtendremos de los demas la
mayoria de los servicios que nece-
sitamos.

Lo que afirma Smith es que los actores de la economia son motivados por
su propio interés y que la “mano invisible” del mercado es la que guia al
interés personal a promover el bienestar econdmico de la sociedad.

Muchas de las aportaciones de Smith constituyen las ideas centrales
del pensamiento econémico contemporaneo. Los analisis que efectuare-
mos en los capitulos posteriores permitirdn expresar con mayor precision
las conclusiones de este pensador, y también podremos analizar las debili-
dades y fortalezas de la mano invisible del mercado. =

Bettmann/Corbis

Adam Smith

Considere en primer lugar la meta de eficiencia. Aun cuando en general la mano invisible
dirige a los mercados a asignar los recursos para maximizar el tamano del pay o pastel econé-
mico, esto no siempre se logra. Los economistas utilizan el término falla del mercado para refe-
rirse a una situacion en la cual el mercado, por si solo, no asigna eficientemente los recursos. Una
de las causas posibles de esta falla del mercado es una externalidad, que es el efecto que tienen
las acciones de una persona en el bienestar de otra. Un ejemplo clasico de externalidad es la con-
taminacién. Cuando la produccién de un bien contamina el aire y crea problemas de salud en
quienes viven cerca de las fabricas, el mercado, si se deja que se las arregle solo, puede no tomar
en cuenta este costo. Otra posible causa de una falla del mercado es el poder de mercado, que se
refiere a la capacidad que tiene una sola persona o empresa (o un grupo pequefo de personas
0 empresas) para influir indebidamente en los precios del mercado. Por ejemplo, si todos los
habitantes de un pueblo necesitan agua, pero hay s6lo un pozo, el propietario del mismo no esta
sujeto a la competencia rigurosa con la cual la mano invisible frena el interés personal; entonces
puede aprovechar esta oportunidad y restringir la produccién de agua para asignar un precio
mads alto. En presencia de externalidades o del poder de mercado, una politica ptblica bien dise-
fiada puede mejorar la eficiencia econdmica.

Ahora considere la meta de la igualdad. Aun cuando la mano invisible busca la eficiencia eco-
némica, no siempre puede garantizar la distribucién equitativa de la prosperidad econémica. Una
economia de mercado recompensa a las personas segtin su capacidad para producir bienes por
los que otros estan dispuestos a pagar. El mejor jugador de basquetbol del mundo gana mas que
el mejor jugador de ajedrez, simple y sencillamente porque las personas estan dispuestas a pagar
mds por asistir a un partido de basquetbol que a uno de ajedrez. La mano invisible no garantiza
que todos tengan alimentos suficientes, ropa digna o atencién médica adecuada. Estas desigual-
dades, dependiendo de la filosofia politica de cada cual, exigen la intervencién gubernamental.
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En la practica, muchas de las politicas ptiblicas, como el impuesto sobre la renta y la seguridad
social, estan encaminadas a lograr una distribucién méas equitativa del bienestar econémico.

Afirmar que el gobierno puede mejorar algunas veces los resultados del mercado no significa
que siempre esté dispuesto a hacerlo. Las politicas ptblicas no estan hechas por dngeles, sino por
un proceso politico que dista mucho de ser perfecto. Algunas veces las politicas son disefiadas
simplemente para recompensar a quien tiene mas poder politico. Otras veces lo son por lideres
bien intencionados, pero carentes de informacién. Al estudiar economia, usted se convertira en
un mejor juez acerca de cudndo es justificable una politica gubernamental y sabra discernir entre
aquellas que promueven la eficiencia y la igualdad, y las que no lo hacen.

PRSI ¢Por qué un pais esta mejor cuando no se encuentra aislado de otros? ® De acuerdo
P con los economistas, ;por qué tenemos mercados y cuél es el papel que debe des-

empefar el gobierno en ellos?

1-3 Cémo funciona la economia como un todo

Comenzamos por analizar cémo toman decisiones las personas y después analizamos cémo interac-
cionan entre ellas. La “economia” estd conformada por todas estas decisiones e interacciones. Los
altimos tres principios se refieren a cémo funciona la economia en su conjunto o como un todo.

1-3a Principio 8: El nivel de vida de un pais depende

de su capacidad para producir bienes y servicios
La diferencia en el nivel o calidad de vida que existe entre los distintos paises del mundo es
asombrosa. Por ejemplo, en 2014 el estadounidense promedio tenia un ingreso anual aproximado
de 55,000 ddlares, mientras que, en el mismo afo, el mexicano promedio recibia cerca de 17,000,
el chino promedio alrededor de 13,000 y el nigeriano promedio s6lo 6,000. Como es de esperar,
esta variacion tan grande en el ingreso promedio se refleja en diferentes indicadores de la calidad
de vida. Los ciudadanos de los paises con mayor ingreso tienen mds televisores y automéviles,
mejor alimentacién, mejores sistemas de salud y mayor esperanza de vida que los ciudadanos de
los paises de bajos ingresos.

Con el tiempo, los cambios en el nivel de vida también son muy importantes. En Estados Uni-
dos el ingreso ha crecido histéricamente a un ritmo de 2% anual (después de hacer los ajustes por
los cambios en el costo de la vida). A esta tasa, el ingreso promedio se duplica cada 35 afios y a lo
largo del siglo pasado se multiplicé aproximadamente ocho veces.

(Cémo se explican estas grandes diferencias entre los niveles de vida de los diferentes paises y
las distintas épocas? La respuesta es sorprendentemente simple. Casi todas las variaciones de los
niveles de vida pueden atribuirse a las diferencias existentes entre los niveles de productividad
de los paises; esto es, la cantidad de bienes y servicios producidos por cada unidad de trabajo. En
los paises donde los trabajadores son capaces de producir una gran cantidad de bienes y servicios
por unidad de tiempo, la mayoria de las personas disfrutan de un alto nivel de vida. Al mismo
tiempo, en los paises donde los trabajadores son menos productivos, la mayoria de la poblacién
lleva una existencia mas precaria. Asimismo, la tasa de crecimiento de la productividad de un
pais determina la tasa de crecimiento del ingreso promedio.

La relaciéon fundamental entre productividad y nivel de vida es simple, pero sus

repercusiones son de gran trascendencia. Si la productividad es el principal deter-
minante del nivel de vida, otras explicaciones deben tener importancia secundaria.
Por ejemplo, resulta tentador atribuir a los sindicatos o a las leyes sobre el salario
minimo el incremento que ha experimentado el nivel de vida del trabajador esta-
dounidense en los tltimos cien afos. Sin embargo, el verdadero héroe de los trabaja-
dores estadounidenses es el incremento de su productividad. Otro ejemplo: algunos
observadores han afirmado que el incremento de la competencia entre Japén y
otros paises explica el lento crecimiento del ingreso en Estados Unidos durante las
décadas de 1970 y 1980. Sin embargo, el verdadero culpable no es la competencia
externa, sino el crecimiento cada vez menor de la productividad en Estados Unidos.

“ul vez costaba 68 centavos La relacién entre productividad y nivel de vida también tiene profundas impli-
cuando usted se formd, pero ahora ~ caciones en la politica puiblica. Cuando pensamos en cémo afectard una medida los

cuesta 74 centavos.”

niveles de vida, la pregunta clave es como afectara esta medida nuestra capacidad
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para producir bienes y servicios. Para mejorar los niveles de vida, los disehadores de politicas
deben incrementar la productividad, asegurando que los trabajadores tengan un buen nivel de
estudios, dispongan de las herramientas necesarias para producir bienes y servicios y puedan
acceder a la mejor tecnologia existente.

1-3b Principio 9: Cuando el gobierno imprime demasiado dinero,

los precios se incrementan
En enero de 1921 un periédico en Alemania costaba 30 centavos de marco. Menos de dos afios
después, en noviembre de 1922, el mismo periédico tenfa un precio de 70,000,000 de marcos y
todos los precios de la economia alemana aumentaron al mismo ritmo. Este fenémeno es uno de
los ejemplos historicos més relevantes de inflacién, que es un incremento del nivel general de
precios en la economia.

Aunque en Estados Unidos nunca se ha experimentado una inflacién tan grande como la que
se vivi6 en Alemania en la década de 1920, ésta ha sido un problema en algunas épocas. Por ejem-
plo, en la década de 1970, cuando el nivel generalizado de los precios aumenté a mds del doble, el
entonces presidente, Gerald Ford, denominé a la inflacién “el enemigo ptblico niimero uno”. Por
lo contrario, la inflacién en la primera década del siglo xx1 ha sido cercana a 2.5% anual, lo que sig-
nifica que a este ritmo los precios necesitarian 30 afios para duplicarse. Debido a que una alta tasa
de inflacién impone varios costos a la sociedad, mantener la inflacién a un nivel bajo es uno de los
objetivos de quienes disefian las politicas econdmicas de los diferentes paises del mundo.

;Qué provoca la inflacién? En la mayoria de los casos que la inflacion es alta, y se mantiene asi
por un tiempo, el culpable es un incremento de la cantidad de dinero en circulacién. Cuando un
gobierno emite grandes cantidades de dinero, el valor de éste disminuye. Por ejemplo, a princi-
pios de 1920, en Alemania, cuando los precios se triplicaban en promedio cada mes, la cantidad
de dinero que el gobierno emitfa también se triplicaba cada mes. En Estados Unidos, aun cuando
su historia econOmica es menos dramatica, la conclusion es la misma: la alta tasa de inflacion
experimentada en la década de 1970 se relacioné con un rdpido incremento de la cantidad de
dinero en circulacién y, del mismo modo, la baja inflacién en afios recientes esta asociada con un
lento crecimiento de la cantidad de dinero.

1-3¢ Principio 10: La sociedad enfrenta, a corto plazo, una disyuntiva

entre inflacién y desempleo
Aun cuando a largo plazo el principal efecto de un incremento de la cantidad de dinero es un nivel
mas alto de precios, a corto plazo su efecto es mas complejo y controversial. La mayoria de los
economistas describen de la siguiente manera los efectos a corto plazo de un incremento de dinero:

* Enla economia, un incremento de la cantidad de dinero estimula el nivel total de gasto y, por
ende, la demanda de bienes y servicios.

¢ Con el tiempo, un incremento de la demanda puede provocar que las empresas incrementen
sus precios, pero antes de que esto suceda, este incremento de la demanda estimula a las
empresas para que produzcan més bienes y servicios y contraten mds trabajadores.

® Unincremento del nimero de trabajadores contratados reduce el desempleo.

Este tipo de razonamiento lleva a la economia a enfrentar a corto plazo una disyuntiva entre
inflacién y desempleo.

Aunque algunos economistas todavia cuestionan estas ideas, la mayorfa acepta que, a corto plazo,
la sociedad enfrenta una disyuntiva entre inflacién y desempleo. Esto significa que en un periodo de
uno o dos afios varias de las politicas econémicas influyen en la inflacién y el desempleo en sentidos
contrarios. Independientemente de que los niveles de inflacién y desempleo sean altos (como en Es-
tados Unidos a principios de la década de 1980), bajos (como a finales de la década de 1990), o algo
intermedio, los disefiadores de politicas enfrentan esta disyuntiva. A corto plazo, la disyuntiva entre
desempleo e inflacién desempefia un papel clave en el andlisis del ciclo econémico, el cual consiste
en fluctuaciones irregulares y en gran medida impredecibles de la actividad econémica, medida ésta
en funcién de la produccién de bienes y servicios o del nimero de personas empleadas.

A corto plazo, los disefiadores de politicas econémicas pueden explotar esta disyuntiva entre
inflacién y desempleo utilizando diversos instrumentos. Por ejemplo, pueden cambiar la canti-
dad que gasta el gobierno, el monto de los impuestos, la cantidad de dinero que se imprime; en
fin, dichas autoridades pueden influir en la demanda global de bienes y servicios. A su vez, los
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cambios en la demanda influyen en la combinacién de inflacién y desempleo que experimenta la
economia a corto plazo. Debido a que estos instrumentos de politica econémica son muy pode-
rosos, la manera en que los disefiadores de politicas econémicas deben usarlos para controlar la
economia, si acaso, es tema de incontables debates.

El debate se volvi6 atin mas intenso en los primeros afios de la presidencia de Barack Obama.
En 2008 y 2009 la economia de Estados Unidos, al igual que muchas otras economias del mundo,
experimentd una grave recesiéon econdmica. Los problemas del sistema financiero, ocasionados
por malas inversiones en el mercado de la vivienda, se propagaron al resto de la economia y
provocaron que el ingreso cayera y el desempleo aumentara de manera exorbitante. Los dise-
nadores de politicas econémicas respondieron de diversas formas para incrementar la demanda
general de bienes y servicios. La primera iniciativa importante del presidente Obama fue un
paquete de estimulos econémicos para reducir los impuestos e incrementar el gasto guberna-
mental. Al mismo tiempo, la Reserva Federal, el banco central del pais, increment6 la oferta de
dinero. El objetivo de estas politicas fue reducir el desempleo. Sin embargo, algunos expresaron
su temor de que estas politicas pudieran provocar, con el tiempo, un nivel excesivo de inflacién.

Examon i nide Mencione y explique brevemente tres principios que describan cémo funciona la
2 economia como un todo.

1-4 Conclusion

Ahora usted tiene una idea maés clara de lo que es la economia. En los capitulos siguientes se
exponen conocimientos especificos sobre los individuos, los mercados y las economias. Para
dominar estos conocimientos necesitara esforzarse, pero no sera una tarea especialmente dificil.
La economia se basa en algunas ideas que pueden aplicarse en diferentes situaciones.

A lo largo del libro nos referiremos a los Diez principios de la economia destacados en este capi-
tulo y que se resumen en la tabla 1. Téngalos siempre presentes, ya que incluso los analisis econé-
micos més complejos se basan en los diez principios que se introducen aqui.

TABLA 1

Como toman decisiones las personas
1. Las personas enfrentan disyuntivas.
2. El costo de algo es aquello a lo que se renuncia para obtenerlo.
3. Las personas racionales piensan en términos marginales.
4. Las personas responden a los incentivos.

Los diez principios
de la economia

Como interaccionan las personas
5. El comercio puede mejorar el bienestar de todos.
6. Los mercados son, por io general, un buen mecanismo para organizar la actividad econémica.
7. Algunas veces los gobiernos pueden mejorar los resultados del mercado.

Como funciona la economia en su conjunto
8. El nivel de vida de un pais depende de su capacidad para producir bienes y servicios.
9. Cuando el gobierno imprime demasiado dinero, los precios aumentan.

10. La sociedad enfrenta, a corto plazo, una disyuntiva entre inflacion y desempleo.

Cuestionario rapido

1. La mejor forma de definir la economia es como el 2. El costo de oportunidad de ir al cine a ver una pelicula es
estudio de a. el precio del boleto.
a. como administra la sociedad sus recursos escasos. b. el precio del boleto mas el costo de la bebida
b. cémo operar una empresa de la manera mas rentable. refrescante y las palomitas que compre en el cine.
c. cémo predecir la inflacion, el desempleo y los c. el gasto total en efectivo necesario para ir al cine
precios de las acciones. mas el valor de su tiempo.
d. como puede el gobierno detener los dafios d. cero, siempre que le guste la pelicula y considere

provocados por el interés egoista desenfrenado. que valio la pena el uso de su tiempo y dinero.
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consumidores.

b. la capacidad del libre mercado para alcanzar
resultados deseables, a pesar del interés personal
de los participantes del mercado.

c. la capacidad de las normas gubernamentales para
beneficiar a los consumidores, aun cuando éstos no
conozcan dichas normas.

d. la manera en que los productores o consumidores en
mercados no regulados imponen costos a los
espectadores inocentes.
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3. Un cambio marginal es aquel que 5. Los gobiernos pueden intervenir en una economia de
a. no es importante para la politica publica. mercado para
b. modifica de manera incremental un plan existente. a. proteger los derechos de propiedad.
c. vuelve ineficiente un resultado. b. corregir una falla de mercado provocada por
d. no influye en los incentivos. externalidades.
4. La “mano invisible” de Adam Smith se refiere a c. lograr una disjribucién més equitativa del ingreso.
a. los métodos sutiles y a menudo ocultos que d. Todo lo anterior.
siguen las empresas para lucrar a costa de los 6. Si un pais tiene inflacion alta y persistente, la

explicacién méas probable es que

a. el banco central crea cantidades excesivas de
dinero.

b. los sindicatos negocian salarios excesivamente altos.

c. el gobierno impone niveles excesivos de impuestos.

d. las empresas utilizan su poder monopélico para
imponer precios excesivamente altos.

RESUMEN

Las lecciones fundamentales acerca de cémo toman
sus decisiones las personas se resumen de la siguiente
manera: las personas enfrentan diversas disyuntivas al
buscar diferentes objetivos; los costos de cualquier accién
se miden en términos de las oportunidades perdidas; las
personas racionales toman sus decisiones considerando
los beneficios y los costos marginales, y modifican su
comportamiento con base en los incentivos.

Las lecciones fundamentales acerca de la interacciéon
entre las personas se resumen de la siguiente manera: el
comercio y la interdependencia pueden ser beneficiosos

para todas las partes; por lo general, los mercados coor-
dinan de forma adecuada la actividad econdmica entre
las personas; el gobierno puede mejorar los resultados
del mercado remediando sus fallas o promoviendo una
mayor igualdad econémica.

Las lecciones fundamentales de la economia pueden
resumirse del siguiente modo: la productividad es la
fuente primordial que determina los niveles de vida; el
crecimiento de la cantidad de dinero tiene como conse-
cuencia la inflacién; la sociedad enfrenta a corto plazo
una disyuntiva entre inflacién y desempleo.

CONCEPTOS CLAVE

Poder de mercado, p. 11
Productividad, p. 12
Inflacién, p. 13
Ciclo econémico, p. 13

Cambios marginales, p. 6
Incentivo, p. 7

Economia de mercado, p. 9
Derechos de propiedad, p. 10
Falla de mercado, p. 11
Externalidad, p. 11

Escasez, p. 4
Economia, p. 4
Eficiencia, p. 5
Igualdad, p. 5
Costo de oportunidad, p. 5
Personas racionales, p. 6

PREGUNTAS DE REPASO

1. Proporcione tres ejemplos de disyuntivas importantes 5. ;Por qué el comercio entre paises no es como un juego

que haya enfrentado en su vida. en el que unos ganan y otros pierden?
2. ;Qué elementos incluiria para calcular el costo de 6. (Cuadl es la funcién de la “mano invisible” del mercado?
oportunidad de unas vacaciones en Disney World? 7. Explique dos causas principales de las fallas del mer-
3. El agua es necesaria para vivir. ;El beneficio marginal cado y dé un ejemplo de cada una.
de un vaso de agua es grande o pequefio? 8. ¢Por qué es importante la productividad?
4. ;Por qué los disefiadores de politicas deben tomar en 9. ¢Qué es la inflacién y qué la provoca?
cuenta los incentivos? 10. ;Cémo se relacionan la inflacién y el desempleo a

corto plazo?



16

PARTE I INTRODUCCION

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1

Describa algunas disyuntivas que enfrentan los

siguientes actores:

a. Una familia que piensa comprar un automovil
nuevo.

b. Un miembro del Congreso que debe decidir
cuanto gastar en parques nacionales.

c. El presidente de una empresa que debe decidir si
abre o no una nueva fabrica.

d. El profesor que decide cudnto tiempo debe inver-
tir en preparar su clase.

e. Alguien recién egresado de la universidad que
decide si cursa o no una maestria.

Usted intenta decidir si debe tomar o no vacaciones.
La mayor parte del costo de las vacaciones, como
avion, hotel y dejar de percibir un salario, se mide en
términos monetarios, pero los beneficios son psicolé-
gicos. ;Coémo podemos comparar los beneficios y los
costos?

Usted planea pasar el sabado trabajando en un
empleo de medio tiempo, pero un amigo lo invita a
esquiar. ;Cual es el verdadero costo de ir a esquiar?
Ahora suponga que habia planeado pasar el dia estu-
diando en la biblioteca. En este caso, ;cudl es el costo
de ir a esquiar? Explique.

Usted gana $100 apostando a un equipo de basquet-
bol. Ahora debe decidir entre gastar ese dinero o
depositarlo en el banco por un afio y ganar 5% de
interés. ;Cuél es el costo de oportunidad de gastar los
$100 ahora?

La empresa que usted dirige invierte $5 millones en
el desarrollo de un nuevo producto, pero su desa-
rrollo no esta totalmente terminado. En una junta
reciente, el personal de ventas le informé que el lan-
zamiento de productos parecidos de la competencia
probablemente reducira las ventas del nuevo pro-
ducto a $3 millones. Si cuesta un millén completar el
desarrollo del producto y fabricarlo, ;deberia seguir
adelante con el proyecto? ;Cudanto es lo mas que se
debe pagar para completarlo?

En Estados Unidos, una ley de 1996 del gobierno

federal que reformo los programas contra la pobreza

limit6 a sélo dos afios el tiempo que muchos bene-

ficiarios de la asistencia social pueden recibir estos

beneficios.

a. Explique cémo afecta este cambio los incentivos
para trabajar.

10.

1.

b. ;Por qué estos cambios pueden representar una
disyuntiva entre igualdad y eficiencia?

Explique cuales de las siguientes actividades guber-

namentales son motivadas por un interés en la igual-

dad y cuales por un interés en la eficiencia. En el caso
de la eficiencia, explique el tipo de falla de mercado
implicada.

a. Regular los precios de la televisién por cable.

b. Repartir entre los pobres vales para comprar
alimentos.

c. Prohibir fumar en los lugares ptblicos.

d. Dividir en varias empresas mds pequefias la
empresa Standard Oil (que alguna vez fue propie-
taria de 90% de las refinerias de petrdleo).

e. Incrementar la tasa del impuesto sobre la renta
para las personas fisicas que perciben los ingresos
maés altos.

f. Instituir leyes contra quienes conducen bajo los
efectos del alcohol.

Desde el punto de vista de la igualdad y la eficiencia,

analice los siguientes enunciados.

a. “Se debe garantizar la mejor atencion médica posi-
ble a todos los miembros de la sociedad.”

b. “Cuando los trabajadores son despedidos, deben
tener acceso a un seguro de desempleo hasta que
encuentren trabajo.”

¢En qué difiere el nivel de vida de usted del de sus
padres y abuelos cuando ellos tenian su edad? ;Por
qué han ocurrido estos cambios?

Suponga que los estadounidenses deciden ahorrar
una mayor parte de su ingreso. Ahora suponga que
los bancos prestan este ahorro extra a las empresas,
las cuales, a su vez, destinan los fondos a construir
nuevas fabricas. ;Como podria provocar esto un cre-
cimiento mas rapido de la productividad? ;Quién
cree usted que se beneficia de una mayor producti-
vidad? ;La sociedad obtiene un beneficio a cambio
de nada?

Durante la Guerra de Independencia de Estados Uni-
dos, las colonias no recaudaban suficientes ingresos
de los impuestos como para financiar la guerra. Para
compensar la diferencia, las colonias decidieron impri-
mir més dinero. Imprimir dinero con la finalidad de
financiar el gasto se le conoce como “impuesto infla-
cionario”. ;A quién se aplica este impuesto cuando se
imprime mas dinero? ;Por qué?
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