COMPETENCIA
PERFECTA

Después de estudiar este capitulo,
usted serd capaz de:

¢ Definir la competencia perfecta.

¢ Explicar cémo las empresas toman sus decisiones
de produccién.

¢ Explicar cémo se determinan el precio y la
produccién en un mercado perfectamente
competitivo.

¢ Explicar por qué las empresas entran y salen de
un mercado competitivo.

¢ Predecir los efectos de un avance tecnolégico en
un mercado competitivo.

¢ Explicar por qué la competencia perfecta es eficiente.

Se han creado un millén de aplicaciones para
smartphones y tablets. La mayoria de ellas como
resultado del trabajo de individuos que compiten
infensamente entre si. Ningin desarrollador de
aplicaciones puede influir por si solo en su precio,
pero cada uno puede y debe decidir cudntas horas
trabajar y cudntas aplicaciones producir.

En este capitulo estudiaremos a los productores,
quienes, al igual que los desarrolladores de
aplicaciones, operan en intensa competencia,
es decir, en competencia perfecta. Al final del
capitulo, en la seccién La economia en las noticias,
aplicaremos el modelo de competencia perfecta al
mercado altamente competitivo de las aplicaciones.
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® ;Qué es la competencia perfecta?

Las empresas que analizaremos en este capitulo se en-
frentan a la fuerza de la competencia més pura. A esta
forma de competencia extrema le llamamos competencia
perfecta, la cual se da en un mercado donde:

m Numerosas empresas venden productos idénticos a
muchos compradores.

® No hay restricciones para entrar al mercado.

m Las empresas establecidas no tienen ventaja sobre las
nuevas.

m Los vendedores y los compradores estdn bien infor-
mados acerca de los precios.

Agricultura, pesca, procesamiento de madera y fabri-
cacién de papel, manufactura de vasos de cartén y de
bolsas de pléstico, venta al por menor de comestibles
y flores naturales, acabado fotografico, jardineria, plo-
merfa, pintura, tintoreria y lavanderia son ejemplos de
industrias altamente competitivas.

Cémo surge la competencia perfecta

La competencia perfecta surge cuando la escala efi-
ciente minima de un solo productor es pequena en
relacién con la demanda del bien o servicio en el mer-
cado. En tal situacién, hay espacio en el mercado para
muchas empresas. La escala eficiente minima de una
empresa es la cantidad de produccién mds pequena a la
cual el costo promedio de largo plazo alcanza su menor
nivel (vea el capitulo 11, pdgina 263).

En la competencia perfecta cada empresa produce
un bien que no tiene caracteristicas tinicas, de tal ma-
nera que a los consumidores no les preocupa a qué
empresa le compren.

Tomadores de precios

Las empresas en competencia perfecta son tomadores
de precios. Un tomador de precios es una empresa que
no puede influir en el precio de mercado porque su
produccién es una parte minima del mercado total.
Imagine que usted es un productor de trigo que
posee 300 hectdreas de cultivo en Kansas. Suena im-
presionante, jverdad? Pero, en comparacién con los
millones de hectdreas de cultivo de trigo que hay en
Colorado, Oklahoma, Texas, Nebraska y Dakota del
Norte y del Sur en Estados Unidos, asi como en otros
paises como Canadd, Argentina, Australia y Ucrania,
sus 300 hectdreas son como una gota en el océano.
Nada hace que su trigo sea mejor que el de cualquier
otro agricultor; ademds, todos los compradores de
trigo conocen el precio al que pueden hacer negocios.
Si el precio de mercado del trigo es de $4 por bushel,
entonces, ése es el precio mds alto que puede obtener
por su trigo. Si usted pide $4.10, nadie le comprard. Si
establece su precio en $3.90, lo venderd répidamente,
pero estarfa regalando $0.10 por bushel. No puede ha-

cer otra cosa sino vender al precio de mercado.

Utilidades econémicas e ingreso

El objetivo de una empresa es maximizar sus utilidades
econdmicas, lo que es igual a su ingreso total menos el
costo total. El costo total es el costo de oportunidad de
la produccién, el cual incluye la utilidad normal (vea el
capitulo 10, pdgina 225).

El ingreso total de una empresa es el precio de su
produccién multiplicado por el nimero de unidades
de produccién vendidas (precio X cantidad). El ingreso
marginal es el cambio en el ingreso total como re-
sultado del aumento en una unidad de la cantidad
vendida. El ingreso marginal se calcula dividiendo el
cambio en el ingreso total entre el cambio en la canti-
dad vendida.

En la figura 12.1 se ilustran estos conceptos referen-
tes al ingreso. En el inciso (a), la curva de demanda de
mercado, D, y la curva de oferta de mercado, S, deter-
minan el precio de mercado. El precio de mercado per-
manece en $25 por suéter. Campus Sweaters es solo uno
de los muchos fabricantes de suéteres. Asi que lo mejor
que la empresa puede hacer es vender sus suéteres a $25.

Ingreso total El ingreso total es igual al precio
multiplicado por la cantidad vendida. En la tabla de
la figura 12.1, si Campus Sweaters vende 9 suéteres,
el ingreso total de la empresa es de 9 X $25, es decir,
$225.

La figura 12.2(b) muestra la curva de ingreso total
(IT) de la empresa, que representa la relacién entre el
ingreso total y la cantidad vendida. En el punto 4 de
la curva de /7, la empresa vende 9 suéteres y obtiene
un ingreso total de $225. Como cada suéter adicional
vendido representa una cantidad constante ($25), la
curva de ingreso total es una linea recta con pendiente
ascendente.

Ingreso marginal El ingreso marginal es el cambio en
el ingreso total como resultado del aumento en una
unidad de la cantidad vendida. En la tabla de la figu-
ra 12.1, cuando la cantidad vendida aumenta de 8 a 9
suéteres, el ingreso total aumenta de $200 a $225, de
manera que el ingreso marginal es de $25 por suéter.
Como la empresa en competencia perfecta es una
seguidora de precios, el cambio en el ingreso total
que resulta del aumento en una unidad de la cantidad
vendida es igual al precio de mercado. En competencia
perfecta, el ingreso marginal de la empresa es igual al pre-
cio de mercado. La figura 12.1(c) muestra la curva de
ingreso marginal (/M) de la empresa, que es una linea
horizontal al precio de mercado.

Demanda del producto de la empresa La empresa
puede vender cualquier cantidad que elija al precio
de mercado. Por lo tanto, la curva de demanda del
producto de la empresa es una linea horizontal al
precio de mercado, la misma que la curva de ingreso
marginal de la empresa.
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2.1 Demanda, precio e ingresos en la competencia perfecta
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"""" 25 mercado de $25 por suéter, la empresa enfrenta
10 25 250 una demanda perfectamente eldstica de sus productos.
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Una curva de demanda horizontal significa que la su costo promedio de largo plazo, es decir, permane-
empresa enfrenta una demanda perfectamente eldstica ciendo a lo largo de su curva de costo promedio de
de su produccién. Uno de los suéteres que Campus largo plazo. A continuacién veremos como toma las
Sweaters vende es un sustituto perfecto de los suéteres otras dos decisiones. Primero analizaremos la decisién
de cualquier otra fbrica. Sin embargo, la demanda de de produccién de la empresa.
mercado de los suéteres 70 es perfectamente eldstica,
ya que su elasticidad depende de la facilidad con
que puedan sustituirse los suéteres por otros bienes y
SeEviciae. PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Por qué las empresas que participan en
competencia perfecta son seguidoras

La meta de la empresa competitiva consiste en obtener de precios?

las mdximas utilidades econémicas, considerando las 2

restricciones que enfrenta. Para alcanzar su objetivo, la

empresa debe decidir:

Decisiones de la empresa

En competencia perfecta, ;cudl es la relacion entre
la demanda de la produccién de una empresa
y la demanda del mercado?

1. Cémo producir al costo minimo. 3 ;Por quéen clomlp;tencxa perfecta la Cll)l'l‘f/a de
S . ingreso marginal de una empresa también es
2. Qué cantidad producir. & & b

. la curva de demanda de su produccién?
3. Si debe entrar o salir de un mercado. p

4 ;Qué decisiones debe tomar una empresa para
Hemos visto cémo una empresa toma la primera maximizar sus utilidades?

decisién. Lo hace al operar con la planta que minimiza
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I Decision de produccién
de la empresa

Las curvas de costo de una empresa (costo total, costo
promedio y costo marginal) describen la relacién entre
su produccion y sus costos (vea el capitulo 11, paginas
253-259). Las curvas de ingreso (ingreso total e ingreso
marginal) describen la relacion entre su produccion y
su ingreso (pdaginas 272-273). A partir de las curvas de
costo y de ingreso de la empresa, es posible determinar
la produccién que maximiza sus utilidades econémicas.

La figura 12.2 revela cémo hacerlo en el caso de
Campus Sweaters. La tabla indica el ingreso total y el
costo total de la empresa a diferentes niveles de pro-
duccidn, y el inciso (a) de la figura muestra sus curvas
de ingreso total (/7") y de costo total (C7). Estas cur-
vas son representaciones grificas de las cifras que apa-
recen en las primeras tres columnas de la tabla.

Las utilidades econédmicas equivalen al ingreso
total menos el costo total. La cuarta columna de la
tabla presentada en la figura 12.2 indica las utilidades
econémicas de Campus Sweaters, y el inciso (b)
de la figura ilustra estas cifras mediante su curva de
utilidades econdmicas, UE.

Campus Sweaters maximiza sus utilidades econémi-
cas cuando produce 9 suéteres al dia. En ese nivel de
produccion, el ingreso total es de $225, el costo total
es de $183 y las utilidades econdmicas equivalen a $42
al dia. Ninguna otra tasa de produccién logra mayores
utilidades.

A producciones menores que 4 suéteres al dia 'y
mayores que 12, Campus Sweaters incurre en una
pérdida econémica. Cuando la produccién es de 4 o
de 12 suéteres al dia, la utilidad econémica de Campus
Sweaters es 0, una situacién conocida como punto de
equilibrio.

GURA 12.2  Ingreso tofal, costo total y utilidades econdmicas
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(b) Utilidad y pérdida econémica

La tabla indica el ingreso total, el costo total y las utilidades
econémicas de Campus Sweaters. El inciso (a) presenta las
curvas de ingreso fotal y de costo total, mientras que el in-
ciso (b) indica la utilidad econdmica.

Campus Sweaters obtiene su maxima utilidad
econémica, $42 al dia ($225 — $183), cuando produce
9 suéteres al dia. A niveles de produccién de 4 y 12 suéteres
al dia, la empresa obtiene una utilidad econémica de O:
son sus puntos de equilibrio. A niveles de produccién
menores que 4 y mayores que 12 suéteres al dia,
la empresa incurre en una pérdida econdmica.

s



Andlisis marginal y decisién de oferta

Otra manera de encontrar la produccién que maxi-
mice las utilidades es usar el andlisis marginal para
comparar el ingreso marginal (/M) con el costo mar-
ginal (CM). A medida que la produccién aumenta, el
ingreso marginal permanece constante, pero a la larga
el costo marginal se incrementa.

Si el ingreso marginal excede el costo marginal de la
empresa (IM > CM), entonces el ingreso por vender
una unidad mds excede el costo de producirla, de ma-
nera que un aumento en la produccién incrementard la
utilidad econémica. En cambio, si el ingreso marginal
es menor que el costo marginal (/M << CM), el ingreso
por vender una unidad adicional es menor que el costo
de producirla, y una disminucién en la produccién au-
mentard la utilidad econémica. Si el ingreso marginal
es igual al costo marginal (/M = CM), entonces, el in-
greso por vender una unidad adicional es igual al costo
de producirla. La utilidad econémica se maximiza; en
este caso, tanto un aumento como una disminucién de
la produccién reducen la utilidad econémica.

La figura 12.3 ilustra estas proposiciones. Si
Campus Sweaters aumenta su producciéon de 8 a 9
suéteres al dia, el ingreso marginal (§25) excede el
costo marginal ($23); asi, al producir el noveno suéter,
la utilidad econémica aumentard en $2, de $40 a $42
diarios. Este aumento de la utilidad econémica, que
ocurre cuando la empresa aumenta su produccion de 8
a 9 suéteres al dia, se ilustra mediante el drea de color
azul de la figura.

Si Campus Sweaters aumenta su produccién de 9 a
10 suéteres al dia, el ingreso marginal ($25) es menor
que el costo marginal ($27); asi, al producir el décimo
suéter, la utilidad econdmica disminuye. La tltima
columna de la tabla indica que la utilidad econémica
disminuye de $42 a $40 al dfa. La pérdida econémi-
ca que surge cuando la empresa aumenta su produccién
de 9 a 10 suéteres al dia se ilustra mediante el 4rea de
color rojo de la figura.

Campus Sweaters maximiza la utilidad econédmica
cuando produce 9 suéteres diarios, cantidad a la que el
ingreso marginal es igual al costo marginal.

La produccién que maximiza las utilidades de una
empresa es su cantidad ofrecida al precio de mercado.
La cantidad ofrecida a un precio de $25 por suéter es
de 9 suéteres diarios. Si el precio fuera mayor que
$25 por suéter, la empresa aumentaria la produccion,

y si fuera menor que $25 por suéter, la empresa dismi-
nuirfa la produccién. Estas respuestas que maximizan
las utilidades a diferentes precios de mercado son el
fundamento de la ley de la oferra:

Siempre que los demds factores permanezcan
constantes, cuanto mayor sea el precio de
mercado de un bien, mayor serd la cantidad
ofrecida de dicho bien.

Decisién de produccién de la empresa 275

12.3  Produccién que maximiza
las utilidades

M
Punto de
30 maximizacién

de la utilidad

=
2
o
per 5
2
<}
a
P
e
)
)
=

Pérdida por el
décimo suéter

S}

Utilidad por el

noveno suéter

©
£
()
2
o
£
2
5
o
L%
>
©
i
[
g
[s]
=
o)
b
o
2
o
£

20
10

1 B |
0 8 % 10

Cantidad (suéteres diarios)

Ingreso Costo
Cantidad Ingreso mourlgv;;\al Costo m?é%r)\al Utilidad
@) total (dolares  total  (dglares economica
(suéteres (Im por suéter (CT)  porsuéter (IT — CT)
diarios) (délares) adicional) (délares) adicional)  (délares)
/ L. 25 141 ... 19 24
8 e 25 Ve R < 40
9 225 183 42
..... 25 .27
10 250 210 40
..... 25 ....35
11 275 245 30

La empresa maximiza las utilidades al generar la produccién
a la que el ingreso marginal es igual al costo marginal en
tanto que el costo marginal es creciente. La tabla y la figura
indican que el costo marginal es igual al ingreso marginal,
y que la utilidad econémica se maximiza cuando Campus
Sweaters produce 9 suéteres al dia. La tabla revela que si
la empresa aumenta su produccién de 8 a 9 suéteres, el
costo marginal es de $23, lo cual es menos que el ingreso
marginal de $25. Si la produccién aumenta de 9 a 10
suéteres, el costo marginal es de $27, lo cual excede el in-
greso marginal de $25. Si el ingreso marginal excede el
costo marginal, un aumento de la produccién incrementa la
utilidad econdémica. Si el ingreso marginal es menor que el
costo marginal, un aumento de la produccién disminuye la
utilidad econémica. Si el ingreso marginal es igual al costo
marginal, se maximiza la utilidad econémica.
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Decision de cierre temporal

Hemos visto que una empresa maximiza sus
utilidades al producir la cantidad a la cual el ingreso
marginal (precio) es igual al costo marginal. Sin
embargo, imagine que en esta cantidad el precio es
menor que el costo total promedio. En este caso,

la empresa incurre en una pérdida econémica.

La utilidad médxima es una pérdida (una pérdida
minima). ;Qué hace la empresa?

Si la empresa espera que la pérdida sea
permanente, sale del negocio; pero si espera que sea
temporal, debe decidir si cierra temporalmente y no
genera produccién o sigue produciendo. Para tomar
la decisién, la empresa compara la pérdida por cerrar
con la pérdida por producir, y lleva a cabo la accién
que minimice su pérdida.

ympa; s de pérdidas La pérdida econémica
de una empresa es igual al costo fijo total, CFT, mds
el costo variable total menos el ingreso total. El costo
variable total es igual al costo variable promedio,
CVP, multiplicado por la cantidad producida, Q, y el
ingreso total es igual al precio, P, multiplicado por la
cantidad, Q. Por lo tanto,

Pérdida econémica = CFT + (CVP — P) X Q.

Si la empresa cierra, no genera produccion (Q =0).
La empresa no tiene costos variables ni ingresos,
pero debe pagar sus costos fijos; asi que su pérdida
econdmica equivale a su costo fijo total.

Si la empresa produce, ademds de sus costos fijos
incurre en costos variables, pero también percibe
ingresos. Su pérdida econémica serd igual a su
costo fijo total (la pérdida cuando cierra) mds
su costo variable total menos su ingreso total.

Si el costo variable total excede el ingreso total,

la pérdida excede el costo fijo total y la empresa
cierra. De igual modo, si el costo variable promedio
excede el precio, esta pérdida excede el costo fijo
total y la empresa cierra.

Punto de cierre El precio y la cantidad a los cuales
la empresa es indiferente entre producir y cerrar se
denomina punto de cierre, el cual ocurre al precio y
la cantidad a los que el costo variable promedio estd
en su nivel minimo. Al punto de cierre la empresa
minimiza su pérdida, que es igual al costo fijo total.
Si el precio disminuye por debajo del costo variable
promedio minimo, la empresa cierra temporalmente
y sigue incurriendo en una pérdida igual al costo
fijo total. A precios mayores que el costo variable
promedio minimo, pero menores que el costo

total promedio, la empresa genera la produccién
que minimiza la pérdida e incurre en una pérdida,
pero una pérdida menor que el costo fijo total.

La figura 12.4 ilustra la decision de cierre y el punto
de cierre que acabamos de describir para Campus
Sweaters.

La curva de costo variable promedio de la empresa
es CVPy la curva de costo marginal es CM. El costo
variable promedio es como minimo de $17 por suéter
cuando la produccién es de 7 suéteres al dia. La curva
de CM interseca la curva de CVP en su nivel minimo.
(Ya explicamos esta relacion en el capitulo 11; vea las
pdginas 254-255).

La figura muestra la curva de ingreso marginal, /M,
cuando el precio es de $17 por suéter, un precio
igual al costo variable promedio minimo. El ingreso
marginal es igual al costo marginal en 7 suéteres al dia;
asi que esta cantidad maximiza la utilidad econémica
(minimiza la pérdida econémica). La curva de CTP
indica que el costo total promedio de la empresa
cuando produce 7 suéteres al dia es de $20.14 por
suéter. La empresa incurre en una pérdida igual
a $3.14 por unidad de produccion por 7 suéteres
diarios, de manera que su pérdida es de $22 al dia.

La tabla de la figura 12.3 senala que la pérdida de
Campus Sweaters es igual a su costo fijo total.

Fi 12.4  Decisién de cierre
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El punto de cierre estd en el costo variable promedio
minimo. A un precio por debajo del costo variable
promedio minimo, la empresa cierra y no genera
produccién. A un precio igual al costo variable promedio
minimo, la empresa es indiferente al elegir entre cerrar

y no generar produccién, o generar la produccién al
costo variable promedio minimo. De cualquier manera, la
empresa minimiza su pérdida econdmica e incurre en una
pérdida igual a su costo fijo total.



Curva de oferta de la empresa

La curva de oferta de una empresa perfectamente
competitiva muestra como la produccién que maxi-
miza las utilidades varia conforme cambia el precio de
mercado, siempre que los demds factores permanezcan
constantes. La curva de oferta se obtiene a partir de la
curva de costo marginal y las curvas de costo variable
promedio de la empresa. La figura 12.5 muestra la
forma de obtener la curva de oferta.

Cuando el precio excede el costo variable promedio
minimo (mds de $17), la empresa maximiza sus utili-
dades al generar la produccién a la cual el costo margi-
nal es igual al precio. Si el precio aumenta, la empresa
aumenta su produccién; se mueve hacia arriba a lo
largo de su curva de costo marginal.

Cuando el precio es menor que el costo variable pro-
medio minimo (menos de $17 por suéter), la empresa
maximiza sus utilidades al cerrar temporalmente y no
generar produccién. La empresa no genera produccion
a ningtin precio por debajo del costo variable prome-
dio minimo.

Cuando el precio es 7gual al costo variable promedio
minimo, la empresa maximiza sus utilidades ya sea
cerrando temporalmente y no generando produccién,
0 bien, generando la produccién a la que el costo
variable promedio estd en su nivel minimo; es decir, en
el punto de cierre, C. La empresa nunca produce una
cantidad entre 0 y la produccion generada en el punto
de cierre C (una cantidad mayor que 0 y menor que
7 suéteres al dfa).

La curva de oferta de la empresa, ilustrada en la figura
12.5(b), corre a lo largo del eje y, desde un precio de 0
hasta un precio igual al costo variable promedio minimo,
salta al punto C'y después, a medida que el precio au-
menta por encima del costo variable promedio minimo,
sigue el mismo trayecto que la curva de costo marginal.

| 4 PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Por qué una empresa en competencia perfecta
produce la cantidad a la que el costo marginal es
igual al precio?

2 ;Cudl es el precio mds bajo al que una empresa
estd dispuesta a producir? Explique por qué.

3 ;Cudl es la relacion entre la curva de oferta de una

empresa, su curva de costo marginal y su curva de
costo variable promedio?

<o 11

Hasta ahora hemos analizado de manera aislada
una sola empresa. Vimos que las decisiones tomadas
Por la compania para maximizar sus utilidades de-
penden del precio de mercado, lo cual se da por sen-
tado. Pero ;cémo se determina el precio de mercado?

Averigiiémoslo.
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FIGURA 12.5 Curva de oferta de una
empresa
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(b) Curva de oferta de corto plazo de Campus Sweaters

El inciso (a) indica la produccién de Campus Sweaters que
maximiza las utilidades a varios precios de mercado. A $25
por suéter, la empresa fabrica 9 suéteres. A $17 por suéter,
Campus Sweaters elabora 7 suéteres. A cualquier precio por
debajo de $17 por suéter, la empresa no genera produccién.
El punto de cierre de Campus Sweaters es C. El inciso (b)
muestra la curva de oferta de Campus Sweaters, es decir,

el nimero de suéteres que la empresa producird a cada pre-
cio. La curva de oferta estd compuesta por la curva de costo
marginal en todos los precios por arriba del costo variable
promedio minimo y el eje vertical en todos los precios por
debajo del costo variable promedio minimo.
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® Produccién, precio y utilidades
en el corto plazo

Para determinar el precio y la cantidad en un mer-
cado perfectamente competitivo, necesitamos saber
cémo interactian la demanda y la oferta del mercado.
Comenzaremos por estudiar un mercado perfecta-
mente competitivo en el corto plazo. El corto plazo es
una situacion donde es fijo el nimero de empresas que
participan en el mercado.

Oferta del mercado en el corto plazo

La curva de oferta del mercado en el corto plazo muestra
la cantidad ofrecida por todos los fabricantes en la
industria a cada precio, cuando ¢l tamano de la planta
de cada empresa y el nimero de empresas permanecen
constantes.

Hemos visto cémo se determina la curva de oferta
de una empresa individual. La curva de oferta del
mercado se obtiene a partir de las curvas de oferta
individuales. La cantidad ofrecida por el mercado a
un precio determinado es la suma de las cantidades
ofrecidas a ese precio por todas las empresas de la
industria.

La figura 12.6 muestra la curva de oferta del
competitivo mercado de los suéteres. En este ejemplo,
el mercado estd compuesto por 1,000 empresas
exactamente iguales a Campus Sweaters. A cada
precio, la cantidad ofrecida por la industria es igual a
1,000 veces la cantidad ofrecida por una sola empresa.

La tabla de la figura 12.6 presenta los planes de
oferta de la empresa y del mercado, e ilustra cémo
se elabora la curva de oferta del mercado. A precios
por debajo de $17 por suéter, todas las empresas
de la industria cierran; la cantidad ofrecida por la
industria es igual a 0. A un precio de $17 por suéter,
cada empresa se muestra indiferente cuando tiene
que clegir entre la opcién de cerrar y no generar
produccién, y la de seguir operando y producir
7 suéteres al dia. Algunas empresas cerrardn, mientras
que otras ofrecerdn los 7 suéteres al dfa. La cantidad
ofrecida por cada empresa es ya sea 0 o 7 suéteres al
dia, pero la cantidad ofrecida por el mercado se ubica
entre 0 (cuando todas las empresas cierran) y 7,000
(cuando cada una de todas las empresas produce
7 suéteres al dia).

La curva de oferta del mercado es una grifica de
los planes de oferta de la industria, y los puntos que se
ubican a lo largo de esta curva, de A a D, representan
los renglones de la tabla.

Para elaborar la curva de oferta del mercado,
sumamos las cantidades ofrecidas por todas las em-
presas individuales a cada precio. Cada una de las
1,000 empresas del mercado tiene un plan de oferta
igual al de Campus Sweaters. A precios por debajo de

Curva de oferta del mercado
en el corto plazo

S

Precio (délares por suéter)
w
T
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Cantidad [miles de suéteres diarios)

Cantidad Cantidad
ofrecida por ofrecida por
Precio Campus Sweaters el mercado

(délares (suéteres (suéteres

por suéter) diarios) diarios)

A 17 007 0 a 7,000
B 20 8 8,000
(o 25 9 9,000
D 31 10 10,000

El plan de oferta del mercado es la suma de los planes de
oferta de todas las empresas individuales. Un mercado que
consta de 1,000 empresas idénticas tiene un plan de oferta
similar al de una empresa, pero la cantidad ofrecida por el
mercado es 1,000 veces la que ofrece una empresa (vea la
tabla). La curva de oferta del mercado es Sy. Los puntos A,
B, Cy D corresponden a los renglones de la tabla. Al precio
de cierre de $17 por suéter, cada compafia produce O o

7 suéteres al dia, y la cantidad de oferta del mercado se
ubica entre 0y 7,000 suéteres al dia. La oferta del mercado
es perfectamente eldstica al precio de cierre.

$17 por suéter, la curva de oferta del mercado corre
a lo largo del eje y. A un precio de $17 por suéter, la
curva de oferta del mercado es horizontal,

lo cual indica que la oferta es perfectamente eldstica.
A medida que el precio se eleva por encima de $17
por suéter, cada empresa incrementa su cantidad
ofrecida, y la cantidad ofrecida por el mercado es
1,000 veces mayor que la de cada empresa.
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Equilibrio de corto plazo

La demanda y la oferta del mercado en el corto plazo

determinan el precio de mercado y la produccion de

la industria. La figura 12.7(a) muestra un equilibrio

de corto plazo. La curva de oferta de corto plazo, S,

es la misma que Sy en la figura 12.6. Si la curva de

demanda del mercado es Dy, ¢l precio de mercado

es de $20 por suéter. Cada empresa considera este precio
or sentado y genera la produccién que maximiza

sus utilidades, la cual es de 8 suéteres al dia. Como el

mercado estd compuesto por 1,000 empresas idénticas,

su produccién total es de 8,000 suéteres al dia.

Cambio en la demanda

Los cambios en la demanda provocan cambios en
el equilibrio de corto plazo del mercado. La figura
12.7(b) muestra dichos cambios.

Si la demanda aumenta y la curva de demanda se
desplaza hacia la derecha, a D,, el precio de mercado
sube a $25 por suéter. A este precio, cada empresa
maximiza sus utilidades al aumentar su produccion
a 9 suéteres al dia. La produccién del mercado
aumenta a 9,000 suéteres al dia.

Si la demanda disminuye y la curva de demanda se
desplaza hacia la izquierda, a D3, ¢l precio de mercado
bajaa $17. A este precio, las empresas maximizan sus

FIGURA 12.7 Equilibrio de corto plazo
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(a) Equilibrio

En el inciso (a), la curva de oferta del mercado es Sy la
curva de demanda es Dy. El precio de mercado es de $20
por suéter. A este precio, cada empresa fabrica 8 suéteres al
dia y la industria produce 8,000 suéteres diarios.

En el inciso [b), si la demanda aumenta a Dy, el
Precio sube a $25 por suéter. Cada empresa produce
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utilidades disminuyendo su produccién. Si cada em-
presa produce 7 suéteres al dia, la produccién de todo
el mercado disminuye a 7,000 suéteres al dia.

Sila curva de demanda se desplaza atin mds hacia
la izquierda, mas alld de D3, el precio de mercado
permanece constante en $17 por suéter, ya que la
curva de oferta del mercado es horizontal a ese precio.
Algunas empresas contindan produciendo 7 suéteres
al dia, mientras que otras cierran temporalmente. Las
empresas se muestran indiferentes cuando tienen que
elegir entre estas dos alternativas y, cualquiera que
elijan, las hard incurrir en una pérdida econdémica
igual al costo fijo total. El nimero de empresas que
continten produciendo serd suficiente para satisfacer
la demanda del mercado al precio de $17 por suéter.

Utilidades y pérdidas en el corto plazo

En el equilibrio de corto plazo, aunque la empresa
genere la produccién que maximiza las utilidades, no
necesariamente termina obteniendo utilidades econé-
micas. Podria obtenerlas, pero también podria ubicarse
alternativamente en el punto de equilibrio o incurrir
en una pérdida econémica. La utilidad (o pérdida) eco-
némica por suéter es igual al precio, 7, menos el costo
total promedio, C7P. Por consiguiente, la utilidad

(0 pérdida) econémica serd igual a (P— CTP) X Q. Siel
precio es igual al costo total promedio, la empresa se

Incremento en o demanda:
el precio sube y las empresas
incrementan la produccion

Precio (délares por suéter)

D2
DO e R :

Disminucién en lo demanda:
el precio baja y las empresas
{ reducen la produccion

Dy

1 * D I
0 6 8 & 10

Cantidad (miles de suéteres diarios)

(b) Cambio en el equilibrio

9 suéteres al dia y la produccién de la industria es

de 9,000 suéteres al dia. Si la demanda del mercado
disminuye a D3, el precio baja a $17 por suéter y cada
empresa disminuye su produccién. Si cada empresa
fabrica 7 suéteres al dia, la produccién de la industria es
de 7,000 suéteres diarios.
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ubica en el punto de equilibrio, es decir, no pierde ni
gana: el empresario obtiene una utilidad econémica
normal. Si el precio excede al costo total promedio, la
empresa obtiene una utilidad econémica. Si el precio

es menor que el costo total promedio, la empresa incu-
rre en una pérdida econémica. La figura 12.8 muestra
estos tres posibles resultados en las utilidades de corto
plazo para Campus Sweaters, que corresponden a los
tres niveles diferentes de la demanda de la industria que
acabamos de examinar.

Tres posibles resultados en el corto plazo

La figura 12.8(a) corresponde a la situacion de la figura
12.7(a), donde la demanda del mercado es D;. El
precio de equilibrio de un suéter es de $20 y la empresa
produce 8 suéteres al dia. El costo total promedio

es de $20 por suéter. El precio es igual al costo total
promedio (C7P), asi que la empresa no pierde ni gana
y obtiene una utilidad econémica igual a 0.

La figura 12.8(b) corresponde a la situacién de la
figura 12.7(b), donde la demanda del mercado es D,.
El precio de equilibrio de un suéter es de $25 y la
empresa produce 9 suéteres al dia. Aqui el precio excede
al costo total promedio, asi que la empresa obtiene
una utilidad econémica de $42 al dia, que resulta de
$4.67 por suéter ($25.00 — $20.33) multiplicados por 9,

el nimero de suéteres producidos que maximiza

las utilidades. El rectingulo de color azul representa
esa utilidad econémica. La altura del rectingulo es
la utilidad por suéter, $4.67, y la base es la cantidad
de suéteres producidos, 9 al dia, asi que el drea del
rectdngulo es la utilidad econémica de la empresa:
$42 diarios.

La figura 12.8(c) corresponde a la situacién de la
figura 12.7(b), donde la demanda de la industria es Dj.
El precio de equilibrio de un suéter es de $17. Aqui,
el precio es menor que el costo total promedio y la
empresa incurre en una pérdida econémica. El precio
y el ingreso marginal son de $17 por suéter, y la
produccién que maximiza las utilidades (en este caso,
que minimiza las pérdidas) es de 7 suéteres al dia. El
ingreso total de Campus Sweaters es de $119 al dia
(7 X $17). El costo total promedio es de $20.14 por
suéter, asi que la pérdida econdmica es de $3.14
por suéter ($20.14 — $17.00). Esta pérdida por suéter,
multiplicada por el nimero de suéteres, da como
resultado $22. El rectingulo de color rojo muestra
esa pérdida econdmica. La altura del rectingulo es
la pérdida econémica por suéter, $3.14, y la base es la
cantidad de suéteres producidos, 7 al dia, asi que el
drea del rectdngulo representa la pérdida econémica
de la empresa, de $22 diarios. Si el precio disminuye
por debajo de $17 por suéter, la empresa cierra
temporalmente e incurre en una pérdida econémica
igual al costo fijo total.

Tres resultados en el corto plazo para la empresa
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(a) Equilibrio

En el corto plazo, la empresa podria llegar a un punto

de equilibrio (si su utilidad econémica es 0), lograr una
utilidad econémica o incurrir en una pérdida econémica.
En el inciso (a), el precio es igual al costo total promedio
minimo. Al nivel de produccién que maximiza sus
utilidades, la empresa no pierde ni gana y su utilidad
econémica es igual a 0. En el inciso (b), el precio de
mercado es de $25 por suéter. Al nivel de produccién que

Cantidad (suéteres diarios)

(b) Utilidad econémica

Cantidad (suéteres diarios)

{c) Pérdida econémica

maximiza las utilidades, el precio excede el costo total
promedio y la empresa obtiene una utilidad econémica
igual al drea del rectdngulo de color azul. En el inciso (c)
el precio de mercado es de $17 por suéter. Al nivel de
produccién que maximiza las utilidades, el precio estd
por debajo del costo total promedio minimo y la empresa
incurre en una pérdida econémica igual al drea del
rectangulo de color rojo.
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Reduccién en la producciéon
y cierre temporal

El precio alto de la gasolina y la angustia por el
desempleo y los ingresos futuros ocasionaron una
disminucién en la demanda de bienes de lujo,
incluyendo las motocicletas de calidad premium, como
las Harley-Davidson.

Ante la disminucién de la demanda, la respuesta
de Harley-Davidson para maximizar sus utilidades fue
reducir su produccién y despedir trabajadores. Algunos
de los recortes de produccién y despidos fueron
temporales y otros permanentes.

La fdbrica de motocicletas de Harley-Davidson,
con sede en York County, Pennsylvania, fue cerrada
temporalmente en el verano de 2008 porque el ingreso
total era insuficiente para cubrir el costo variable total.

La empresa también redujo de manera permanente
su fuerza laboral en 300 empleados. Este recorte
permanente fue similar al que realizé6 Campus
Sweaters, cuando la demanda del mercado de suéteres

disminuy6 de D; a Dj en la figura 12.7(b).

| 4@ PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Cémo obtenemos la curva de oferta del mercado
de corto plazo en competencia perfecta?

2 En una situacién de competencia perfecta,

explique cémo cambian en el corto plazo el

precio del bien, y la produccién y la urilidad de

cada empresa, cuando la demanda del mercado

aumenta.

En una situacién de competencia perfecta,

explique cémo cambian en el corto plazo el precio

del bien, y la produccién y la utilidad de cada

empresa cuando disminuye la demanda mercado.
———..
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4 Produccién, precio y utilidades
en el largo plazo

En el equilibrio de corto plazo, una empresa podria ge-
nerar una utilidad econémica, incurrir en una pérdida
econémica o estar en el punto de equilibrio. Aunque
cada una de estas tres situaciones constituye un equi-
librio de corto plazo, sélo una de ellas es un equilibrio
de largo plazo. La razén es que en ¢l largo plazo las
empresas pueden entrar o salir del mercado.

Entrada y salida

La entrada ocurre cuando nuevas empresas llegan a
un mercado y el nimero de productores aumenta. La
salida ocurre cuando las empresas existentes salen del
mercado y su nimero disminuye.

La respuesta de las empresas a las utilidades y
pérdidas econémicas consiste en entrar o salir de un
mercado. Una empresa entra a un mercado donde las
empresas participantes estin obteniendo utilidades
econdmicas, y sale de ¢l cuando las empresas partici-
pantes incurren en pérdidas econémicas. Las utilidades
y pérdidas econémicas temporales no provocan entra-
das ni salidas; pero la posibilidad de una utilidad o una
pérdida econémica prolongadas si las induce.

La entrada y la salida de empresas en un mercado
modifican la oferta de mercado, la cual influye en el
precio de mercado, la cantidad producida por cada
empresa y su utilidad (o pérdida) econémica.

Si mds empresas entran a un mercado, la oferta
aumenta y la curva de oferta del mercado se desplaza
hacia la derecha. Este aumento de la oferta reduce el
precio de mercado y, a la larga, elimina la utilidad eco-
némica. Cuando ésta alcanza un nivel de 0, las compa-
nias dejan de entrar.

Si las empresas salen, la oferta disminuye y la curva
de oferta del mercado se desplaza hacia la izquierda. El
precio de mercado sube y la pérdida econémica dismi-
nuye. Con el tiempo, la pérdida econdmica se elimina
y las empresas dejan de salir del mercado.

En resumen:

= Nuevas companias entran a un mercado donde las
empresas participantes estin obteniendo utilidades
econdmicas.

= A medida que las nuevas empresas entran a un
mercado, el precio de mercado baja y disminuye la
utilidad econémica de cada empresa.

® Las empresas salen de un mercado donde estdn
incurriendo en pérdidas econémicas.

® A medida que las empresas abandonan el mercado,
el precio de mercado sube, y disminuye la pérdida
econdmica en la que incurren las empresas que
permanecen en la industria.

® Las empresas dejan de entrar y salir del mercado
cuando generan una utilidad econémica de 0.
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Una mirada mds cercana a la entrada
de empresas

El mercado de suéteres tiene 800 empresas, con cur-
vas de costo similares a las que se ilustran en la figura
12.9(a). En la figura 12.9(b), la curva de demanda del
mercado es D, la curva de oferta del marcado es S y el
precio es de $25 por suéter. Cada empresa fabrica 9 sué-
teres al dia y obtiene utilidades econdmicas.

Esa utilidad econdmica es la sefal para que nuevas
empresas ingresen al mercado. A medida que esto ocu-
rre, la oferta aumenta y la curva de oferta del mercado se
desplaza hacia la derecha, a §*. Como la oferta aumenta
y no hay cambios en la demanda, el precio de mercado
baja gradualmente de $25 a $20 por suéter. Con un pre-
cio mds bajo, las utilidades econémicas de cada empresa
llegan a 0 y cesa la entrada de nuevas empresas.

La entrada de nuevas empresas da como resultado un
aumento en la produccion del mercado, pero disminuye
la produccion de cada una. Como el precio se reduce,
cada empresa se mueve hacia abajo a lo largo de su
curva de oferta y produce menos. Sin embargo, como
aumenta el nimero de empresas que participan en la
industria, la produccién total de la industria es mayor.

CICIIDA 19 O
AT AN Vo T 2

Utilidad £

econdémica
de cero |
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Precio y costo (délares por suéter)
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Cantidad (suéteres diarios)
(a) Campus Sweaters

Cada empresa tiene curvas de costo similares a las de
Campus Sweaters, como las que se ilustran en el inciso (a).
En el inciso (b) la curva de demanda del mercado es D.
Cuando la curva de oferta del mercado en el inciso (b)
es Sy, el precio es de $25 por suéter. En el inciso (a) cada
empresa produce 9 suéteres al dia y genera utilidades econé-
micas. Las utilidades inducen la entrada de nuevas empresas;
a medida que éstas ingresan, la curva de oferta del mercado
se desplaza hacia la derecha, de S; a S*. El precio baja de
$25 a $20 por suéter, y la cantidad producida aumenta
de 7,200 a 8,000 suéteres. La produccion de cada empresa
disminuye a 8 suéteres al dia y su utilidad econémica es 0.

Una mirada mds cercana a la salida
de empresas

Ahora en el mercado de los suéteres participan 1,200
empresas, con curvas de costo similares a las que se ilustran
en la figura 12.9(a). En la figura 12.9(b) la curva de
demanda del mercado es D, la curva de oferta del mercado
es S y el precio es de $17 por suéter. Cada empresa fabrica
7 suéteres al dia e incurre en pérdidas econdmicas.

Estas pérdidas constituyen la senal para que algunas
empresas salgan de la industria. A medida que lo hacen, la
oferta disminuye y la curva de oferta del mercado se des-
plaza hacia la izquierda, a §*. Como la oferta disminuye sin
que haya cambios en la demanda, el precio de mercado sube
gradualmente de $17 a $20 por suéter. Con un precio mds
alto, las pérdidas econdémicas desaparecen, las utilidades eco-
némicas de cada empresa son 0 y cesa la salida de empresas.

La salida de empresas da como resultado una dis-
minucion de la produccién de la industria, pero la
produccion de cada empresa aumenta. Como el precio
sube, cada empresa se mueve hacia arriba a lo largo de
su curva de oferta y produce mds. Sin embargo, como
el nimero de empresas que participan en la industria
disminuye, la produccién total de la industria es menor.

Entrada y salida de empresas, y equilibrio de largo plazo
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(b) El mercado de suéteres

Cuando la curva de oferta del mercado es S;, el precio
es de $17 por suéter. En el inciso (a), cada empresa produce
7 suéteres al dia e incurre en una pérdida econémica.

Esa pérdida induce la salida de las empresas, y la curva
de oferta del mercado se desplaza hacia la izquierda, de
Sp a S*. El precio sube de $17 a $20 por suéter, y la
cantidad producida disminuye de 8,400 a 8,000 suéteres.
La produccién de cada empresa aumenta de 7 a 8 suéteres
diarios y su utilidad econémica sube para llegar a 0.
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Entrada y salida de empresas

Un ejemplo de entrada de empresas y disminucién de
precios ocurrié durante las décadas de 1980 y 1990 en
la industria de las computadoras personales. Cuando
IBM lanzé al mercado su primera PC en 1981, habia
poca competencia. El precio de cada PC era de $7,000
(alrededor de $16,850 en dinero actual) e IBM obtenia
enormes utilidades con la venta de su nueva mdquina.

Sin embargo, al observar el enorme éxito de IBM,
nuevas empresas como Gateway, NEC, Dell y muchas
otras incursionaron en la industria con maquinas tecno-
légicamente idénticas a las de IBM. De hecho, eran tan
similares que se les denominaba “clones”. Esa entrada
masiva de empresas a la industria de las computadoras
personales aumenté la oferta de mercado y ocasioné una
disminucién tanto en el precio como en las utilidades
econémicas de todas las empresas participantes.

Actualmente, una computadora de $400 es mucho
mds potente que su predecesora de 1981, que costaba
42 veces mds.

La misma industria de las computadoras personales
que experimentd la entrada de un gran nimero de
empresas durante las décadas de 1980 y 1990 ahora
es abandonada por algunas de ellas. En 2001, IBM,
la primera empresa que comercializé las PC, anunci6
que dejarfa de producirlas. La intensa competencia de
Gateway, NEC, Dell y las demds empresas que entra-
ron a la industria después de IBM provocé una dismi-
nucién del precio y elimind las utilidades econémicas.
Por ello, IBM ahora se concentra en servidores y otros
productos del mercado de las computadoras.

IBM abandon¢ el mercado de las PC porque estaba
incurriendo en pérdidas econdmicas. Su salida disminuyé

Equilibrio de largo plazo

Hemos visto como las utilidades econédmicas inducen
la entrada de empresas a un mercado, lo cual, a la vez,
reduce dichas urilidades. También vimos que las pér-
didas econémicas originan la salida de empresas de un
mercado, lo que, a la vez, elimina las pérdidas.

Un mercado competitivo estd en un equilibrio de
largo plazo, cuando las urilidades y las pérdidas econé-
micas se han eliminado, y las empresas dejan de entrar
y salir de la industria.

Hemos visto cémo un mercado comperitivo se ajusta
para lograr su equilibrio de largo plazo. No obstante, es
Poco comiin que un mercado competitivo se encuentre
en un estado de equilibrio en el largo plazo. Mds bien,
los mercados competitivos evolucionan de manera
constante y sin descanso para lograr tal equilibrio de
largo plazo. La razén es que el mercado es bombardeado
onstantemente por acontecimientos que modifican las
restricciones a las que se enfrentan las empresas.
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la oferta y permitié que las empresas que permanecieron
en la industria pudieran obtener utilidades iguales a 0.
International Harvester, un fabricante de equipo
agricola, es otro ejemplo de una empresa que salié de la
industria. Durante décadas, la gente relacioné el nombre
de la empresa con tractores, cosechadoras y otros tipos de
magquinaria agricola. Sin embargo, International Harvester
no era el Gnico fabricante de equipo agricola. La industria
se volvié muy competitiva y la empresa comenzé a incurrir
en pérdidas econémicas. En la actualidad la empresa tiene
un nuevo nombre, Navistar International, y ya no fabrica
tractores. Después de aos de pérdidas econémicas y dis-
minucién de sus ingresos, salié del negocio de maquinaria
agricola en 1985 y comenz6 a fabricar camiones.
International Harvester abandoné el mercado porque
estaba incurriendo en pérdidas econémicas. Su salida dismi-
nuyd la oferta, e hizo posible que las empresas que permane-
cieron en el mercado pudieran llegar al punto de equilibrio.

Los mercados se ajustan de manera continua para ir
a la par con los cambios en las preferencias (las cuales
modifican la demanda) y los cambios tecnolégicos
(que alteran los costos).

En las siguientes secciones, analizaremos c6mo
reacciona un mercado competitivo ante las preferencias
y la tecnologia en constante cambio, y como asigna sus
recursos a los usos de mayor valor.

| ) PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Qué provoca la entrada de nuevas empresas a un
mercado competitivo? Describa el proceso que
pone fin a la entrada de mds empresas.

2 ;Qué provoca la salida de empresas de un mercado

competitivo? Describa el proceso que pone fin a la
salida de mds empresas.
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® Cambios en la demanda y la
oferta ante los avances tecnolégicos

La llegada del servicio de internet de alta velocidad
increment6 la demanda de computadoras personales, y
de descargas de musica y peliculas. Al mismo tiempo,
el arribo de estas tecnologias hizo disminuir la de-
manda en las tiendas minoristas de discos.

;Qué sucede en un mercado competitivo cuando se
modifica la demanda de sus productos? El modelo de
competencia perfecta permite responder esta pregunta.

Incremento en la demanda

Los fabricantes de componentes para computadoras se
encuentran en un equilibrio de largo plazo, obteniendo
utilidades econémicas iguales a 0, cuando la llegada del
internet de alta velocidad origina un incremento en la
demanda de computadoras y de los componentes que
las integran. El precio de equilibrio de un componente
aumenta y los fabricantes obtienen utilidades econémi-
cas. Nuevas empresas comienzan a ingresar al mercado.
La oferta se incrementa y el precio deja de aumentar,
para luego disminuir. A la larga, entran al mercado
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FIGURA 12.10 Incremento en la demanda
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(a) Mercado

Un mercado inicia en su equilibrio competitivo de largo
plazo. El inciso (a) muestra la curva de demanda del mer-
cado, Dg; la curva de oferta, So; el precio de mercado, Py;
y la cantidad de equilibrio, Q. Cada empresa vende su pro-
duccién al precio Py, asi que su curva de ingreso marginal
es IM, ilustrada en el inciso (b). Cada empresa produce g
y obtiene utilidades econémicas iguales a 0.

La demanda del mercado se incrementa de Dy a D en
el inciso (a) y el precio de mercado aumenta a P;. Cada em-
presa maximiza su ufilidad al aumentar su produccién a gy,
en el inciso (b), y la produccién del mercado aumenta a Qy,

suficientes empresas para que la oferta y la demanda
incrementada se equilibren en un precio que permite
a las empresas del mercado volver a registrar utilidades
econdmicas iguales a 0: el equilibrio de largo plazo.

La figura 12.10 ilustra lo anterior. En el mercado en
el inciso (a) la demanda es Dy, la oferta es Sy, el precio
es Py y la produccion del mercado es Q. En la em-
presa en el inciso (b), la utilidad se maximiza con un
ingreso marginal, /M), igual al costo marginal, CM, en
una produccién g. La utilidad econémica es igual a 0.

La demanda del mercado se incrementa y la curva de
demanda se desplaza hacia la derecha a Dy, en la figura
12.10(a). El precio aumenta a P, y la cantidad ofrecida
se incrementa de Qy a Q) —a medida que el mercado se
mueve hacia arriba a lo largo de su curva de oferta de
corto plazo Sy. En la figura 12.10(b) la empresa maxi-
miza las utilidades produciendo ¢y, donde el ingreso
marginal /M es igual a CM. El mercado entonces entra
en un equilibrio de corto plazo en el cual cada empresa
obtiene una utilidad econémica.

La utilidad econémica motiva la entrada de empre-
sas, y la oferta se incrementa en el corto plazo: la cur-
va de oferta del mercado comienza a desplazarse hacia la
derecha. El aumento en la oferta reduce el precio, y las
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en el inciso (a). En esta nueva situacién, las empresas obtienen
utilidades econémicas. Comienza la entrada de nuevas em-
presas a la industria. Al hacerlo, la curva de oferta del mer-
cado se desplaza gradualmente hacia la derecha, de Sp a -
Este desplazamiento reduce poco a poco el precio de mer-
cado de Py a Py. Mientras el precio se mantiene por encima
de Po, las empresas obtienen utilidades econémicas y algunas
nuevas ingresan al mercado. Cuando el precio regresa a Fo,
cada empresa obtiene utilidades econdémicas iguales a O y no
hay incentivos para que entren nuevas empresas. Cada em-
presa produce qo y la produccién del mercado es Q;.
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empresas reducen la oferta, moviéndose hacia abajo
a lo largo de su curva de costo marginal o de oferta,
como lo ilustra la figura 12.10(b).

A la larga, la entrada de nuevas empresas desplaza la
curva de oferta a 57, como se ilustra en la figura 12.10(a).
En ese momento, el precio de mercado vuelve a su nivel
original, P. A ese precio, las compafifas producen g,
la misma cantidad que producian antes de que se incre-
mentara la demanda. La produccién del mercado es Q, y
se encuentra en un equilibrio de largo plazo.

La diferencia entre el equilibrio de largo plazo inicial
y el nuevo equilibrio de largo plazo es el ndmero de
empresas en la industria. Un incremento de la demanda

ha aumentado el niimero de empresas. En el proceso
de trasladarse del equilibrio inicial al nuevo equilibrio,
cada empresa obtuvo utilidades econémicas.

Disminucién en la demanda

Una disminucién en la demanda desencadena una res-
puesta similar a la que acabamos de analizar, pero en el
sentido opuesto. Una disminucién en la demanda trae
consigo un precio menor, pérdidas econdmicas y salida
de empresas, las cuales reducen la oferta, elevando el
precio a su nivel original, y las utilidades econémicas
regresan a 0 en un nuevo equilibrio de largo plazo. La
economia en las noticias presenta un ejemplo.

LA ECONOMIA EN LAS

Las tiendas de discos se ven obligadas a cerrar

Tienda emblemadtica del centro de Texas cierra sus
puertas Bobby Barnard inauguré Sundance Records &
Tapes en San Marcos, en 1977. Sin embargo, los clien-
tes dejaron de asistir, asi que, en 2012, la tienda mds
antigua de musica que operaba de manera continua

en el centro de Texas cerrd sus puertas.

Fuente: Associated Press, 28 de marzo de 2012
EL PROBLEMA

Es necesario efectuar un andlisis grafico para explicar la
razén de que Sundance haya salido del negocio y los efec-
tos de ello en el mercado de las tiendas de discos.

LA SOLUCION

® Con la demanda Dy y la oferta S, Qq clientes obtienen

un servicio a un precio 7 en el inciso (a) de la figura 1.
Con un ingreso marginal /M), y costo marginal CM,
una tienda de discos sirve a g clientes en un equili-
brio de largo plazo en el inciso (b) de la figura 1.

Precio

L

0 Q, @ do Cantidad

(a) Mercado

Figura 1 El mercado de tiendas de discos

m La demanda disminuye a Dy, el precio bajaa P; y el
ingreso marginal se reduce a /M. La clientela dismi-
nuye a ¢; (y Qy) y las tiendas incurren en pérdidas
econdmicas.

® Ante las pérdidas econdmicas, Sundance y otras tiendas
abandonan el mercado, por lo que la oferta disminuye a ;.

® La disminucién de la oferta eleva el precio y las
empresas sobrevivientes vuelven a registrar utilidades
econdmicas iguales a 0.

CTP

Precio y costo

B Mo
. v .
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(b) Tienda de discos individual
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Los avances tecnolégicos modifican la oferta

Hemos estudiado los efectos del cambio tecnolégico en la
demanda; y para aislar esos efectos mantuvimos sin cam-
bio las curvas de costo de una empresa. Pero las nuevas
tecnologias también reducen los costos de produccién.
Ahora veremos esos efectos de los avances tecnoldgicos.

A partir de un equilibrio de largo plazo, cuando
estd disponible una nueva tecnologia que reduce los
costos de produccion, las primeras empresas que la
utilizan obtienen utilidades econémicas. Sin embargo,
a medida que un mayor nimero de empresas comien-
zan a usar dicha tecnologia, la oferta del mercado se
incrementa y el precio baja. Al principio, las empresas
con la nueva tecnologfa siguen obteniendo utilidades
econdmicas positivas, asi que otras ingresan al mer-
cado. Por otro lado, las empresas que siguen usando
la antigua tecnologia incurren en pérdidas. ;Por qué?
Inicialmente obtenian utilidades econémicas iguales a 0,
pero con el nuevo precio incurren en pérdidas. Asi,
tales empresas tienen que abandonar el mercado.

A la larga, todas las empresas con tecnologia antigua
terminan por salir, y suficientes empresas con la nueva
han entrado para aumentar la oferta del mercado a un ni-
vel que reduce el precio, para igualar al costo total prome-
dio minimo gracias al uso de la nueva tecnologia. En esta
situacion, todas las empresas —que ahora tienen la nueva
tecnologfa— obtienen utilidades econémicas iguales a 0.

Un avance tecnolégico reduce los costos de producci

La figura 12.11 ilustra el proceso que acabamos de
describir. El inciso (a) muestra las curvas de demanda
y de oferta del mercado, asi como el equilibrio del mer-
cado. El inciso (b) ilustra las curvas de costo y de ingreso
para una empresa que usa la tecnologia original antigua.
Inicialmente son las nicas empresas. El inciso (c) pre-
senta las curvas de costos y de ingreso de una empresa
que usa la nueva tecnologfa una vez disponible.

En el inciso (a), la curva de demanda es D e inicial-
mente la curva de oferta es Sy, asi que el precio es P y
la cantidad de equilibrio es Q.

En el inciso (b), el ingreso marginal es /A y cada
empresa produce ¢y, donde /My es igual a CM,,,,1ig-
Las utilidades econémicas son iguales a 0 y las empre-
sas estan produciendo a un costo total promedio mi-
nimo en la curva de CTP,, im0

Cuando una nueva tecnofogia se encuentra dispo-
nible, el costo total promedio y el costo marginal de
produccién disminuyen, y las empresas que utilizan
la nueva tecnologia producen en la curva de costo
total promedio C7P,,,,, vy la curva de costo marginal
CM,,ope €n €l inciso (c).

Cuando una empresa adopta la nueva tecnologia, es
demasiado pequena para influir en la oferta, asi que el
precio permanece en /%) y la empresa obtiene utilidades
econémicas. Sin embargo, éstas atraen a otras empresas
con la nueva tecnologia. La oferta del mercado se in-
crementa y el precio disminuye.

O~

n

(a) Mercado

En el inciso (a), la curva de demanda es D e inicialmente la
curva de oferta es Sp. El precio es Py y la cantidad de equi-
librio es Qp. En el inciso (b), el ingreso marginal es IMg y
cada empresa produce qo, donde IMg es igual a CMapsigua-
La utilidad econémica es 0.

Una nueva tecnologia disponible baja los costos de
CTPueva Y CMpueva €n el inciso (c). Una empresa que usa
esta tecnologia produce qo donde IMg es igual a CMeve.

A medida que mds empresas utilizan esta tecnologia,
la oferta del mercado se incrementa y el precio disminuye.

(b) Empresa con la tecnologia antigua

2 9 9
0 S S CMpnigu CTParsigue e
> >
.2 K]
8 8
a- a-
Nueva
........................................ Py Mg =Py My
} IM, IM,
D
0 Q, Q Cantidad 0 9 Cantidad 0 g 9 Cantidad

(c) Empresa con la tecnologia nueva

Con el precio por debajo de Py y por encima de Py, las
empresas con tecnologia antigua incurren en pérdidas eco-
némicas y abandonan el mercado; en tanto que las empre-
sas con la nueva tecnologia obtienen utilidades econémicas,
y ofras nuevas ingresan al mercado.

En el nuevo equilibrio de largo plazo, todas las empre-
sas con tecnologia antigua se han ido. Las empresas con la
nueva tecnologia incrementan la oferta del mercado a S;.
El precio baja a Py, el ingreso marginal es IM; y cada
empresa produce q;, donde IM; es igual a CM,eva-
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LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

El costo decreciente de secuenciar el ADN

Compafia anuncia una méiquina de bajo costo para
decodificar el ADN
Life Technologies Corp. anuncié que desarrollé una
mdquina de $149,000 capaz de decodificar el ADN de
una persona en un dfa a un largamente buscado precio
de $1,000, con lo que se podrd dar utilidad médica al ge-
noma de una persona.

Fuente: USA Today, 11 de enero de 2012

ALGUNOS DATOS

La grafica muestra como el costo de secuenciar todo el ge-
noma de un individuo ha disminuido. Life Technologies

(en la nota informativa) es una de las aproximadamente 40
empresas que compiten para desarrollar una mdquina capaz
de reducir el costo actual de $5,000 a $1,000 o menos. Varias
docenas de empresas operan mdquinas de secuenciacion de
ADN y venden sus servicios en un mercado competitivo.

LAS PREGUNTAS

m ;Cuiles son los mercados competitivos en la nota
informativa?

® ;Alguno de esos mercados estd en equilibrio de largo
plazo?

m ;Alguna de fas empresas de esos mercados estd en posi-
bilidades de generar utilidades econémicas?

® ;Alguna de las empresas de esos mercados estd en posi-
bilidades de incurrir en pérdidas econdémicas?

® ;En alguno de esos mercados hay condiciones para la
entrada o salida de empresas, o para ambas? Si sucedie-
ran ambas cosas, ;cudl serd mayor, la entrada o la salida?

® ;Quién gana a partir de los avances en la tecnologia de
secuenciacion de ADN en el corto y en el largo plazos:
los productores, los consumidores 0 ambos grupos?
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Figura 1 Costo por genoma

Fuente de datos: National Human Genome Research Institute.

LAS RESPUESTAS

® Los mercados son de mdquinas secuenciadoras de
ADN y de servicios de secuenciacion de ADN.

® Con el enorme cambio tecnoldgico en curso, es proba-
ble que ninguno de ambos mercados esté en equilibrio
de largo plazo.

® Es probable que las empresas que utilizan la tecnologia
mds reciente obtengan utilidades econémicas.

® s probable que las empresas que utilizan la tecnologia
antigua incurran en pérdidas econdmicas.

®  Las empresas con nueva tecnologia estdn ingresando al
mercado, y las que utilizan la antigua estdn saliendo; pero
con los precios decrecientes, entran mds de las que salen.

® En el corto plazo, las empresas salen ganando por las
mayores utilidades, mientras los consumidores se ven
beneficiados por los precios mds bajos. En el largo plazo,
la utilidad econémica serd de 0, pero los consumidores
seguirdn beneficidndose gracias a los menores precios.

Con el precio por debajo de 7, las empresas con
tecnologia antigua incurren en pérdidas y salen del mer-
cado. Con el precio por arriba de P;, las empresas con la
nueva tecnologfa entran a la industria y obtienen utilida-
des econémicas. Cuando se alcanza un nuevo equilibrio
de largo plazo, todas las empresas que utilizaban la tec-
nologia antigua han salido. Las de reciente ingreso que
utilizan la nueva tecnologia desplazan la curva de oferta
a Sy El precio es P, el ingreso marginal es /M, y todas
las empresas de la figura 12.11(c) producen ¢; usando la
Nueva tecnologia, donde /M es igual a CM,,,,,,

El cambio tecnolégico genera utilidades sélo tem-
Porales para los productores. No obstante, los precios
mis bajos y los productos mejorados que la nueva

tecnologia trac consigo constituyen beneficios perma-
nentes para los consumidores.

| 4 PREGUNTAS DE REPASO

Describa lo que sucede con la produccién, el precio
y las utilidades econémicas en el corto y en el largo
plazos en un mercado competitivo después de:

i Un incremento en la demanda.
2 Una reduccion en la demanda.

3 Laadopcién de una nueva tecnologia que reduce
los costos de produccion.
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® Competencia y eficiencia

Ya hemos visto como las empresas en competencia
perfecta determinan la cantidad a producir en el corto
y en el largo plazos. También se explicé como estas de-
cisiones individuales determinan la oferta del mercado
que interactta con la demanda para establecer el precio
y la cantidad de equilibrio.

Ahora, con lo aprendido, se entenderd mejor por
qué la competencia es capaz de lograr una asignacién
eficiente de los recursos.

Uso eficiente de los recursos

Recuerde que el uso de los recursos es eficiente cuando
se producen los bienes y servicios que las personas
valoran mds (vea los capitulos 2, paginas 35-37, y el
capitulo 5, pdgina 112). Si alguien puede mejorar su
situacion sin empeorar la de alguien mas, entonces los
recursos 70 se estan usando de manera eficiente. Por
ejemplo, suponga que fabricamos una computadora
que nadie quiere ni utilizard jamds; al mismo tiempo,
las personas exigen mds videojuegos. Si producimos
menos computadoras y reasignamos los recursos no
utilizados para producir mds videojuegos, algunas per-
sonas estardn en mejor situacion y nadie estard en peor
situacién, lo cual significa que la asignacién de recur-
sos inicial era ineficiente.

Es posible saber si la asignacion de los recursos es efi-
ciente o no al comparar el beneficio marginal social con
el costo marginal social. En el ejemplo de las compu-
tadoras y los videojuegos, el beneficio marginal social
de un videojuego excede su costo marginal social; en
cambio, el costo marginal social de una computadora
excede su beneficio marginal social. Asi, al producir me-
nos computadoras y mds videojuegos, lo que hacemos es
trasladar los recursos a su uso de mds valor.

Elecciones, equilibrio y eficiencia

Podemos utilizar lo que hemos aprendido sobre las de-
cisiones de los consumidores y las empresas, asi como
sobre el equilibrio en un mercado competitivo, para
describir un uso eficiente de los recursos.

Elecciones Los consumidores asignan sus
presupuestos de manera que puedan obtener el
mayor valor posible con ellos. Para obtener la curva
de demanda de los consumidores, debe determinarse
cé6mo se modifica la mejor asignacién de su
presupuesto a medida que cambia el precio de un
bien. Los consumidores obtienen el mdximo valor
de sus recursos en todos los puntos a lo largo de sus
curvas de demanda. Si los Unicos que se benefician a
partir de un bien o servicio son quienes lo consumen,
entonces la curva de demanda del mercado mide

el beneficio para toda la sociedad y es la curva de
beneficio marginal social.

Las empresas competitivas producen la cantidad
que maximiza las utilidades. Para obtener la curva de
oferta de una empresa, determinamos la cantidad que
maximiza sus utilidades a cada precio. Las empresas
obtienen el mdximo valor de sus recursos en todos los
puntos a lo largo de sus curvas de oferta. Si las empre-
sas que producen un bien o servicio corren con todos
los costos de producirlo, entonces la curva de oferta
del mercado mide el costo marginal para toda la so-
ciedad, y la curva de oferta del mercado es la curva de
costo marginal social.

Equilibrio y eficiencia Los recursos se usan de manera
eficiente cuando el beneficio marginal social es igual al
costo marginal social. El equilibrio competitivo logra
este resultado eficiente porque —en ausencia de ex-
ternalidades— para los consumidores el precio iguala
el beneficio marginal social, y para los productores el
precio iguala el costo marginal social.

Las ganancias del comercio estdn constituidas por
el excedente del consumidor mds el excedente del
productor. Para los consumidores las ganancias obte-
nidas del comercio se miden mediante el excedente del
consumidor, representado por el drea que esta debajo de
la curva de demanda y por encima del precio pagado
(vea el capitulo 5, pagina 109). Para los productores,
las ganancias a partir del comercio se miden usando
el excedente del productor, que es el drea por encima
de la curva de oferta y por debajo del precio recibido
(vea el capitulo 5, pdgina 111). Las ganancias totales
obtenidas del comercio son la suma del excedente del
consumidor y el excedente del productor: e/ excedente
total. Cuando el mercado de un bien o servicio estd en
equilibrio, se maximizan las ganancias del comercio.

Eficiencia en el mercado de suéteres La figura 12.12
ilustra la eficiencia de una competencia perfecta en el
mercado de suéteres. El inciso (a) muestra el mercado y
el inciso (b) representa la situacion de Campus Sweaters.

En el inciso (a), los consumidores obtienen el mayor
valor de sus presupuestos en todos los puntos de la curva
de demanda del mercado, D = BMS. Los productores
obtienen el mayor valor de sus recursos en todos los
puntos sobre la curva de oferta del mercado, §= CMS.
A la cantidad y el precio de equilibrio, el beneficio
marginal social es igual al costo marginal social, y los
recursos se asignan de manera eficiente. El excedente del
consumidor es el drea de color verde, el del productor es
el drea azul y se maximiza el excedente total (la suma del
excedente del productor y el excedente del consumidor).

En el inciso (b), Campus Sweaters (y cualquier otra
empresa) obtiene utilidad econdmica igual a 0, y todas
las empresas tienen la planta que les permite producir al
costo total promedio mds bajo posible.
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(a) El mercado de suéteres

En el inciso (a), la demanda del mercado, D, y la oferta
del mercado, S, determinan el precio y la cantidad de
equilibrio. Los consumidores han hecho las mejores
elecciones disponibles en la curva de demanda, y las
empresas estan produciendo al menor costo de la curva

Los consumidores estdn tan bien como es posible
porque el articulo no puede producirse a un menor
costo, y el precio de equilibrio es igual al menor costo
posible.

Cuando las empresas en competencia perfecta
estan alejadas del equilibrio de largo plazo, tanto las
entradas como las salidas desplazan al mercado hacia
la situacién descrita en la figura 12.12. Durante el
proceso, el mercado es eficiente porque el beneficio
marginal social es igual al costo marginal social.

Sin embargo, s6lo en el equilibrio de largo plazo, la
utilidad econémica llega a 0 y los consumidores pagan
el menor precio posible.

€ Usted ha completado su estudio acerca de la
competencia perfecta. La seccién La economia en las
noticias de las paginas 290-291 le dard la oportunidad
de utilizar lo aprendido para entender el mercado de
las aplicaciones para smartphones y tablets.

Si bien muchos mercados se acercan al modelo de
la competencia perfecta, en muchos otros no ocurre
asi. En el capitulo 13 analizaremos los mercados en el
extremo opuesto del poder de mercado: el monopolio.
Después, en los siguientes capitulos estudiaremos los
Mercados que se ubican entre la competencia perfecta
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(b) Campus Sweaters

de oferta. El beneficio marginal social, BMS, es igual al
costo marginal social, CMS, asi que los recursos se usan de
manera eficiente. En el inciso (b), Campus Sweaters produce
al menor costo total promedio de largo plazo y obtiene

0 utilidades econémicas.

PREGUNTAS DE REPASO

1 Indique las condiciones que deben cumplirse para
que los recursos se asignen de manera eficiente.

2 Describa las elecciones que hacen los consumido-
res, y explique por qué los consumidores son efi-
cientes cuando se ubican en la curva de demanda
del mercado.

3 Describa las elecciones que hacen los productores,
y explique por qué éstos son eficientes cuando se
ubican en la curva de oferta del mercado.

4 Explique por qué los recursos se usan de manera
eficiente en un mercado competitivo.

y el monopolio. En el capitulo 14 analizaremos la
competencia monopolica, y en el capitulo 15 examina-
remos el oligopolio. Una vez que haya completado este
estudio, habrd adquirido un conjunto de herramientas
que le permitirin comprender la diversidad de los mer-
cados del mundo real.



5 LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

Competencia perfecta en

aplicaciones para smartphones

De cero a 75,000 millones en seis anos

Cuando Apple abrié su App Store en julio de 2008, consiguié 10 millones de
descargas durante el primer fin de semana. El nimero crecié a 100 millones en
los primeros dos meses, a 500 millones en los primeros seis meses, y a 1,000
millones en los primeros nueve meses. A mediados de 2014, las descargas
alcanzaron los 75 mil millones y aumentaban a una tasa de 800 aplicaciones
por segundo.

En sus inicios, la tienda contaba sélo con 552 aplicaciones, pero en seis meses,
el ndimero habia crecido a 15,000 y el ritmo de crecimiento se aceleraba. El to-
tal de las aplicaciones rebasé la marca del millén en octubre de 2013 y llegé a

1.2 millones a mediados de 2014; actualmente, continda creciendo a un ritmo

de 25,000 a 30,000 nuevas aplicaciones cada mes.

A medida que el mercado de las aplicaciones crecia, ocurria lo
mismo con el nimero de desarrolladores de aplicaciones, el cual
alcanzé 6.1 millones a mediados de 2013, y 9 millones en junio
de 2014.

Los desarrolladores comenzaron a recibir flujos de efectivo.
Aunque Apple concentra el 30 por ciento, habia pagado $1,000
millones a los desarrolladores en junio de 2010, $10,000 millo-
nes en junio de 2013, y $13,000 millones en junio de 2014.

La tienda de aplicaciones de Google abrié tres meses después
que la de Apple, pero crecié de forma aiin mds espectacular
hasta alcanzar 1.3 millones de aplicaciones en 2014.

La mayoria de las aplicaciones (el 62 por ciento) son gratuitas, y
las que no lo son, comdinmente, tienen un precio de $0.99. Sin
embargo, existe una aplicacién para jugar que tiene un costo de

$999.99.

Los juegos representan el 18 por ciento de las aplicaciones; y la
educacion, el 11 por ciento.

Fuentes de informacién: Sarah Pérez, “iTunes App Store Now Has 1.2 Million Apps, Has Scen

75 Billion Downloads to Date”, TechCrunch, 2 de junio de 2014; Chuck Jones, “Apples App Store

About To Hit 1 Million Apps”, Forbes, 11 de diciembre de 2013; apps-world.net, 11 de julio
de 2013; y statistica.com, 28 de agosto de 2014.
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Apple tiene 1.2 millones de aplicaciones,
una cifra que crece a una tasa de 25,000 a

30,000 mensuales.
Se han descargado 75,000 millones de

aplicaciones.

Nueve millones de personas se han registrado
como desarrolladores de aplicaciones de
Apple, una diferencia notable comparada con
los 6.1 millones que habia un afo antes.

Apple ha pagado $13,000 millones a los
desarrolladores de aplicaciones.

Los precios de las aplicaciones van de O (en el
62 por ciento de ellas) a $999.99, y el precio

mds comun es de $0.99.

El nimero de las aplicaciones de Google
(Android) también esta creciendo, y su tienda
ofrece 1.3 millones de aplicaciones.



El iPhone, el iPad, los smartphones y las tablets con
Android han generado una amplia demanda de aplica-
ciones.

Aunque las aplicaciones no son como el maiz o los
suéteres, y se producen en miles de variedades, el
mercado de aplicaciones es altamente competitivo y
podemos usar el modelo de la competencia perfecta
para explicar lo que sucede en él.

El mercado comenzé a operar en 2008, cuando los
primeros desarrolladores de aplicaciones se pusieron a
trabajar con herramentas de desarrollo de software que
Apple puso a su disposicién.

Entre 2009 y 2014, el nimero de iPhones y
smartphones con Android se incrementé notablemente.
A finales de 2013 se habian vendido 420 millones de
iPhones y 750 millones de teléfonos Android.

El aumento en el nimero de dispositivos ha incrementa-
do la demanda de aplicaciones.

Miles de desarrolladores, la mayoria de ellos indepen-
dientes, vieron una oportunidad de obtener utilidades y
comenzaron a crear aplicaciones. Su entrada al merca-
do incrementé la oferta de aplicaciones.

Sin embargo, la demanda de aplicaciones se mantuvo
creciente y, a pesar de la entrada de més desarrollado-
res, las oportunidades de obtener utilidades econdmicas
se han mantenido.

La figura 1 ilustra el mercado de las aplicaciones. En
2013 la demanda de aplicaciones era Dg y la oferta Sp.
El precio de equilibrio era Py y la cantidad, Qq.

\L/

la entrada |
de empresas
aumenta la
oferta de
aplicaciones

Precio
—

La demanda de

aplicaciones se
incrementa

Cantidad

Figura 1 El mercado de aplicaciones

Precio y costo

La figura 2 ilustra las curvas de costo y de ingreso
de un desarrollador de aplicaciones independiente.
Con un ingreso marginal IM 'y un costo marginal CM,
el desarrollador maximiza las utilidades produciendo
una aplicacién de la que vende gp unidades.

El costo total promedio de una aplicacién (en la curva
de CTP) es menor que el precio, de manera que el
desarrollador obtiene una utilidad econémica.

La utilidad econédmica genera entradas al mercado; asi,
en la figura 1 la oferta se incrementa a S; en 2014.
Pero la demanda de aplicaciones también se mantiene
en aumento y en 2014 la curva de demanda es Dj.

La cantidad de equilibrio se incrementa a Qy y esta
cantidad es producida por un nimero creciente de
desarrolladores, cada uno de los cuales produce qo
unidades, y todos siguen obteniendo utilidades
econdmicas.

Las curvas de costo del desarrollador, en la figura 2,
permanecen sin cambio; pero a medida que las
herramientas de desarrollo mejoran, los costos de
desarrollo disminuyen y las curvas de costo

se desplazan hacia abajo, lo que incrementard

aldn mdés la oferta.

En alguna fecha futura, la oferta del mercado se
incrementard lo suficiente para eliminar la utilidad
econémica, y el mercado de las aplicaciones entrard en
un equilibrio de largo plazo. Esa fecha es desconocida,
pero es probable que ain esté muy lejana.

—
Los desarrolladores
obtienen utilidades
econdmicas

CTP

Utilidades

economicas

Cantidad

Figura 2 Desarrollador independiente de aplicaciones
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f‘“

Puntos clave

:Qué es la competencia perfecta? (,p. 272-273)

= Enla competencia perfecta numerosas empresas ven-
den productos idénticos a muchos compradores; no
hay restricciones a la entrada, y los vendedores y com-
pradores estdn bien informados acerca de los precios.

= Una empresa perfectamente competitiva es una
seguidora de precios.

® El ingreso marginal de una empresa perfectamente
competitiva siempre es igual al precio de mercado.

Resolver el problema 1 le permitiré comprender mejor la
competencia perfecta.

Decision de produccién de la empresa (pp. 274-277)

® Laempresa genera el nivel de produccién en el cual el
ingreso marginal (precio) es igual al costo marginal.

® En el equilibrio de corto plazo, una empresa puede
obtener utilidades econdmicas, incurrir en una
pérdida econémica o llegar al punto de equilibrio.

m Siel precio es menor que el costo variable promedio
minimo, la empresa cierra temporalmente.

® A precios por debajo del costo variable promedio
minimo, la curva de oferta de una empresa corre
a lo largo del eje y; a precios por encima del costo
variable promedio minimo, la curva de oferta de
una empresa es su curva de costo marginal.

Resolver los problemas 2 a 5 le permitiré comprender mejor
la decisién de produccién de una empresa.

Produccién, precio y utilidades en el corto plazo

(pp. 278-281)

® La curva de oferta del mercado muestra la suma de las
cantidades ofrecidas por cada empresa a cada precio.

® [a demanday la oferta del mercado determinan el
precio.

= Una empresa podria obtener una utilidad econé-
mica positiva, no generar utilidades econémicas o
incurrir en una pérdida econémica.

Resolver el problema 6 le permitiré comprender mejor los
conceptos de produccién, precio y utilidad econémica en el
corto plczo.

Términos clave

Competencia perfecta, 272
Curva de oferta del mercado en el
corto plazo, 278

Ingreso marginal, 272
Ingreso total, 272
Punto de cierre, 276

Produccién, precio y utilidades en el largo plazo
(pp. 281-283)

® [as utilidades econémicas inducen la entrada de
empresas a la industria, mientras que la pérdida
econdmica provoca su salida.

® Laentrada de empresas a la industria aumenta la
oferta, y disminuye el precio y las utilidades. La
salida de empresas disminuye la oferta, y aumenta el
precio y las utilidades.

= En el equilibrio de largo plazo, la utilidad econémica
es igual a 0, y no hay entrada ni salida de empresas.

Resolver el problema 7 le permitiré comprender mejor los
conceptos de produccién, precio y utilidad econémica en el
largo plazo.

Cambios en la demanda y la oferta ante los avances
tecnolégicos (pp. 284-287)

= Un aumento permanente de la demanda condu-
ce a una mayor produccién en el mercado y a la
participacién de un mayor ntiimero de empresas de
una industria. Una disminucién permanente en la
demanda provoca una menor produccién y la parti-
cipacién de un niimero menor de empresas.

® Las nuevas tecnologias reducen el costo de produc-
cién, aumentan la oferta y, en el largo plazo, dismi-
nuyen el precio y aumentan la cantidad producida.

Resolver el problema 8 le permitird comprender mejor los cam-
bios en la demanda y la oferta ante los avances tecnolégicos.

Competencia y eficiencia (pp. 285-259)

® [ os recursos se utilizan de manera eficiente cuando
los bienes y servicios se producen en las cantidades
que las personas valoran mis.

= La competencia perfecta logra una asignacion efi-
ciente. En el equilibrio de largo plazo, los consumi-
dores pagan el menor precio posible, y el beneficio
marginal social es igual al costo marginal social.

Resolver el problema 9 le permitird comprender mejor la
competencia y eficiencia.

Tomador de precios, 272
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| % PROBLEMA RESUELTO

La siguiente tabla presenta datos del plan de demanda
de mercado (los dos primeros renglones) y de los pla-
nes de costo promedio y marginal de una empresa (los
H cuatro tltimos renglones).

Precio P ($) 24 20 16 12 8
Cantidad 3,000 4,000 5,000 6,000 7,000
Produccién de 1| 2 3 4 5
la empresa
CM($) 11.00 11.13 12.00 13.63 16.00
CTP ($) 13.50 12.25 12.00 12.19 12.70
CVP($) 11.25 11.13 11.25 11.63 12.25

Preguntas

1. ;Cudl es el punto de cierre de la empresa?

2. Si hay 1,000 empresas idénticas en el mercado,
scudles son el precio y la cantidad del mercado?

3. Con 1,000 empresas, ;las empresas tenderdn a
entrar o a salir de la industria?

4. ;Cudles son el precio, la cantidad y el nimero de
empresas de equilibrio a largo plazo?

Soluciones

1. La empresa dejard de producir si el precio de
mercado disminuye por debajo del CVP minimo.
En la tabla, el CVP se encuentra en un nivel
minimo de $11.13 cuando se producen 2 unidades,
de manera que ése es el punto de cierre.

Punto clave: Una empresa cierra si el precio de

mercado es menor que el CV minimo.

2. El primer paso es encontrar el plan de oferta del
mercado. La empresa ofrece la cantidad a la que el
costo marginal es igual al precio de mercado, y su
curva de oferta es su curva de CM por encima del
punto de cierre. La curva de oferta de mercado es la

Figura clave
20.00
18.00
16.00

14.00

Cantidad (unidades mensuales)

: : |
0 5,000 6,000 7,000

Cantidad (unidades mensuales)
(a) Mercado

suma de las curvas de oferta de las 1,000 empresas.
Por ejemplo, a un precio (CM) de $12, la cantidad
ofrecida es de 3,000 unidades: un punto en la curva
de oferta.

El segundo paso consiste en encontrar el precio al
que la cantidad ofrecida por 1,000 empresas es igual
a la cantidad demandada. Cuando el precio (CM)
es de $106, cada empresa produce 5 unidades, por

lo que la cantidad ofrecida por el mercado es de
5,000 unidades. A $16 la cantidad demandada es
de 5,000 unidades, por lo que el precio de mercado
es de $16 y la cantidad es de 5,000 unidades.

Punto clave: Cada empresa ofrece la cantidad a la que

el costo marginal es igual al precio de mercado.

3. Las empresas ingresardn al mercado si el precio
excede el C7P, y lo abandonardn si estd por debajo
de éste. En el equilibrio anterior, Pes $16 y el C7P
es $12.70, de manera que las empresas entran a la
industria.

Punto clave: Las empresas entran al mercado cuando

P> CTP,

4. En el equilibrio de largo plazo, la utilidad econé-
mica es 0, por lo que 2= C7P. Las empresas maxi-
mizan utilidades, de manera que P= CM. Este
resultado ocurre en el CP7 minimo. A partir de la
tabla, el C7P minimo es de $12 y la produccién de
la empresa es de 3 unidades. A $12, se demandan
6,000 unidades, asi que las empresas entran al mer-
cado hasta que se ofrezca esa cantidad. El niimero
de empresas aumenta a 2,000 (es decir, 6,000 uni-
dades divididas entre 3 unidades por empresa).

Punto clave: En el equilibrio de largo plazo, la utili-

dad econémica es 0 y el precio de mercado es igual al
CTP minimo.

o)
.5 20.00 CM
5 Equilibrio
§ 18.00 - |inicial |
8
% ]600 ...................................................... 7
= :
.0
§ 14.00 CTP
* cvp
12.00
10.00 -
Equilibrio de
8.00 - largo plazo
{ 1 1 1 ki
0 1 2 3 4 5 6

Cantidad (unidades mensuales)
(b) Empresa individual
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| %) PROBLEMAS Y APLICACIONES

:Qué es la competencia perfecta?

1. Lin elabora galletas de la suerte. Cualquier per-
sona puede hacer y vender galletas de la suerte,
por lo que hay docenas de empresas dedicadas a
ello. Todas las galletas de la suerte son iguales, y
los compradores y vendedores lo saben. ;En qué
tipo de mercado opera Lin? ;Qué determina el
precio de las galletas de la suerte? ;Qué determina
el ingreso marginal de Lin?

Decisién de produccién de la empresa

Considere la siguiente tabla para resolver los problemas
2 a 4. Pat’s Pizza Kitchen es una seguidora de precios,
y la siguiente tabla muestra sus costos de produccion.

Costo total
(délares por hora)

Produccién
(pizzas por hora)

0 10
21
30
41
54
69

N~

2. Calcule la produccién que maximiza las utilidades
de Pat y el monto de éstas, si el precio de mercado
es: (i) $14 por pizza, (ii) $12 por pizza y (iii) $10
por pizza.

3. ;Cudl es el punto de cierre de Pat’s Pizza Kitchen,
y cudl serd el monto de sus utilidades econémicas,
si la empresa cierra temporalmente?

4. Calcule la curva de oferta de Pat.

5. El mercado del papel es perfectamente competi-
tivo y hay 1,000 empresas que producen papel.
La siguiente tabla presenta el plan de demanda
del mercado para el papel.

Precio Cantidad demandada
(délares por caja) (miles de cajas semanales)

3.65 500
5.20 450
6.80 400
8.40 350
10.00 300
11.60 250
13.20 200

La tabla que se presenta a continuacién indica los
costos de cada productor de papel.

Calcule el precio de mercado, la produccién del mer-
cado y la cantidad producida por cada empresa, asi
como la utilidad o pérdida econémica de cada una.

Costo variable Costo total
Produccién  Costo marginal promedio promedio
(cajas (délares por caja
semanales) adicional) (délares por caja)
200 6.40 7.80 12.80
250 7.00 7.00 11.00
300 7.65 7.10 10.43
350 8.40 7.20 10.06
400 10.00 7.50 10.00
450 12.40 8.00 10.22
500 20.70 9.00 11.00

Produccién, precio y utilidades en el corto plazo

6. En el problema 5, la demanda del mercado dismi-
nuye y el plan de demanda es el siguiente:

Precio Cantidad demandada
(délares (miles de cajas
por caja) semanales)
2.95 500
4.13 450
5.30 400
6.48 350
7.65 300
8.83 250
10.00 200
11.18 150

Si cada una de las empresas tiene el costo definido
en el problema 5, ;cudles son el precio de mercado
y la utilidad econémica o la pérdida en que cada
empresa incurre en el corto plazo?

Produccién, precio y utilidades en el largo plazo

7. En el problema 5, en el largo plazo, ;cudl es el pre-
cio de mercado y la cantidad de papel producido?
;Cuil es el nimero de empresas en el mercado?

Cambios en la demanda y la oferta ante los avances
tecnolégicos

8. Sila demanda del mercado de papel se conserva
como se describe en el problema 6, calcule el
precio y la produccion del mercado, asi como las
utilidades o pérdidas econémicas de cada empresa.

Competencia y eficiencia

9. En un mercado perfectamente competitivo
en equilibrio de largo plazo, ;es posible que se
incremente el excedente del consumidor?

;Y el del productor? Explique sus respuestas.
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E PROBLEMAS Y APLICACIONES ADICIONALES

{Qué es la competencia perfecta?

Considere la siguiente nota informativa para resolver
los problemas 10 a 12.

Dinero en el tanque

Dos estaciones de gasolina estdn establecidas a ambos
lados de la carretera: Rutter’s Farm Store en uno y
Sheetz en el otro. Rutter’s ni siquiera tiene que mirar
hacia el otro lado de la carretera para saber cuindo
Sheetz modifica el precio de un galén de gasolina.
Cuando Sheetz sube su precio, las bombas de Rutter’s
estan ocupadas. Cuando Sheetz baja sus precios, por
Rutter’s no se aparece ningtin automévil. Ambas esta-
ciones sobreviven, pero ninguna tiene control sobre el
precio.

Fuente: The Mining Journal, 24 de mayo de 2008

10. ;En qué tipo de mercado operan estas estaciones
de gasolina? ;Qué determina el precio de la gaso-
lina y el ingreso marginal de la gasolina?

11. Describa la elasticidad de la demanda que enfrenta
cada una de las gasolineras.

12. ;Por qué cada una de las gasolineras tiene tan

escaso control sobre el precio de la gasolina que
vende?

Decision de produccion de una empresa

13. La siguiente figura muestra los costos de Quick
Copy, una de las muchas empresas de fotocopiado
ubicadas cerca de una universidad.

12 b ™M CTP

Costo (centavos por copia)

I I I . I
0 20 40 60 80 100
Cantidad (copias por hora)

El precio de mercado de una copia en Quick
Copy es de $0.10. Calcule:

a. la produccién que maximiza sus utilidades.
b. su utilidad econémica.
- El mercado de los batidos de frutas es perfecta-

mente competitivo. La siguiente tabla establece el
plan de demanda del mercado.

Precio Cantidad demandada
(ddlares por batido de frutas) (batidos de frutas por hora)

1.90 1,000

2.00 950

2.20 800

2.91 700

4.25 550

5.25 400

5.50 300

Cada uno de los 100 productores de batidos de
frutas enfrenta los siguientes costos cuando em-
plea el tamano de planta de menor costo:

Produccion Costo variable Costo total

(batidos de ~ Costo murginal promedio promedio
frutas por (délares por batido
hora) de frutas adicional) (délares por batido de frutas)
3 2.50 4.00 733
4 2.20 3.53 6.03
5 1.90 3.24 5.24
6 2.00 3.00 4.67
7 2.91 291 4.34
8 4.25 3.00 4.25
9 8.00 3.33 4.44
a. ;Cudl es el precio de mercado de un batido de
frutas?

b. ;Cudl es la cantidad de batidos de frutas que
produce el mercado?

c. ;Cudntos batidos de frutas vende cada empresa?

d. ;Cudl es la utilidad econémica que obtiene
cada empresa o la pérdida econdémica en que
incurre?

15. Se suspende temporalmente la produccién de

Chevy Volt

GM despedira temporalmente a 1,300 empleados,
mientras la compania suspende la produccién del
automévil eléctrico, Chevy Volt, durante cinco
semanas. GM esperaba vender 10,000 Volts el ano
pasado, pero s6lo vendié 7,671. La automotriz
planea mantener los niveles de inventario, pero
modificando la produccién para ajustarse a la
demanda.

Fuente: Politico, 2 de marzo de 2012

a. Explique cdmo la decision de cierre afectard el

CFT, el CVTy el CT del Chevy Volt de GM.

b. ;En qué condiciones esta decisién de cierre
maximizaria las utilidades econdmicas del Chevy
Volt o minimizaria sus pérdidas? Explique su
respuesta.

c. ;En qué condiciones GM comenzard a producir
el Chevy Volt de nuevo? Explique su respuesta.
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Produccioén, precio y utilidades en el corto plazo

16. Grandes caidas en los precios de productos
agricolas dificultan la situacion para los
agricultores
Los precios de los granos han caido aproximada-
mente el 50 por ciento respecto de los que se re-
gistraban al inicio del ano. Con mejores cosechas
de las esperadas, la produccion mundial de granos
aumentard un 5 por ciento respecto de 2007 para
llegar a un maximo histérico.

Fuente: USA Today, 23 de octubre de 2008

;Por qué cay6 el precio de los granos en 20082
Trace una gréfica para mostrar ese efecto de corto
plazo en las utilidades econémicas de un agricul-
tor individual.

Produccién, precio y utilidades en el largo plazo

17. En el problema 14, ;las empresas entran o salen
del mercado de batidos de frutas en el largo plazo?
;Cudles son el precio de mercado y la cantidad de
equilibrio en el largo plazo?

18. En el problema 15, ;en qué condiciones GM
dejaria de producir el Chevy Volt y saldria del
mercado de los vehiculos eléctricos? Explique su
respuesta.

19. Exxon Mobil vende todas sus estaciones de gasolina
Exxon Mobil no es la tnica entre las grandes
petroleras que sale del negocio de las ventas de ga-
solina al menudeo, un mercado donde es cada vez
mds dificil obtener utilidades debido al alza de los
precios del petréleo. Los duefios de gasolineras di-
cen que se les dificulta generar utilidades porque a
pesar de que los precios al mayoreo de la gasolina
han aumentado notablemente, no han podido au-
mentar los precios en las gasolineras lo suficiente-
mente rapido para ir a la par con los incrementos.

Fuente: Houston Chronicle, 12 de junio de 2008

a. ;Exxon Mobil estd tomando la decisién de cerrar
o de salir del mercado minorista de gasolina?

b. ;En qué condiciones esta decisién maximizard
las utilidades econémicas de Exxon?

c. ;Cémo afectaria esta decisiéon de Exxon Mobil
las utilidades econémicas generadas por otras
empresas que venden gasolina al menudeo?

Cambios en la demanda y la oferta ante los avances
tecnolégicos

20. Otro formato DVD pero mds barato

New Medium Enterprises afirma que la calidad
de su nuevo sistema, el HD VMD, es igual a la de
Blu-ray pero que, con un precio de $199, es mds
barato que los reproductores Blu-ray de $300. La
Blu-ray Disc Association opina que la estrategia
de precios de New Medium fracasard porque se
basa en la creencia de que la tecnologia de Blu-
ray serd siempre mds costosa.

La produccién masiva reducird los costos de un
reproductor Blue-ray a $90.

Fuente: 7he New York Times, 10 de marzo de 2008

a. Explique cdmo el cambio tecnoldgico en la
produccion del Blu-ray apoyaria las prediccio-
nes acerca de la reduccion de precios en el largo
plazo. Ilustre su explicacion con una grifica.

b. Aunque los precios del reproductor Blu-ray dis-
minuyeran a $90 en el largo plazo, ;por qué el
HD VMD terminaria siendo menos costoso en
ese tiempo?

Competencia y eficiencia

21.

En un mercado perfectamente competitivo, cada
empresa maximiza su utilidad eligiendo sélo la
cantidad a producir. Independientemente de si la
empresa obtiene una utilidad econémica o incurre
en pérdidas, el equilibrio de corto plazo es eficiente.
;Es verdadera esta afirmacion? Explique por qué.

La economia en las noticias

22.

23.

Después de analizar la seccién La economia en las
noticias de las paginas 290-291, responda las si-
guientes preguntas.

a. ;Cuales caracteristicas del mercado de las apli-
caciones lo hacen competitivo?

b. ;La informacion de la nota periodistica sugiere
que el mercado de aplicaciones estd en equili-
brio de largo plazo? Explique por qué.

¢. ;Cémo un avance en el desarrollo tecnoldgico
que reduzca los costos del desarrollador cam-
biaria la oferta del mercado, y el ingreso margi-
nal, el costo marginal, el costo total promedio y
la utilidad econémica del desarrollador?

d. Ilustre su respuesta al inciso (c) con un andlisis
gréfico adecuado.

Las ventas de smartphones alcanzan los 2,600

millones y siguen aumentando

Las suscripciones a los smartphones aumentaron el

40 por ciento en 2013, hasta alcanzar los 2,600 mi-

llones. Se espera que esa cifra aumente a 5,600 millo-

nes en 2019. Los mercados emergentes, en especial

China e India, son responsables de la mayor parte

del crecimiento, ya que dentro de ellos muchas

personas compran su primer smartphone.

Fuente: CNET News, 11 de noviembre de 2013

a. Explique los efectos del aumento de la de-
manda global de smartphones, tanto en el
mercado de estos productos como para los fa-
bricantes individuales de dichos dispositivos en
el corto plazo.

b. Trace una gréfica para ilustrar su explicacién
del inciso (a).

c. Explique los efectos en el largo plazo del au-
mento en la demanda global de smartphones
en el mercado de estos dispositivos.
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