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INTREBUCCIEN

La solidaridad es una actitud moral y social, asi como una virtud. Es
preocuparse por el bienestar de los demas, participando eniniciativas
para mejorar las condiciones de vida de los mismos. Ser solidarios es
darse cuenta de que existen individuos o grupos a los que se les puede
ayudar, como gente en extrema pobreza, gente discriminada y mas.

En Guatemala se puede ver mucho la solidaridad, existen muchas
asociaciones que apoyan diferentes causas y asi como ellos, hay
ciudadanos que apoyan estas asociaciones. Una de estas es Anini, la
asociacion del nifio por los nifios.

Mauricio Gularte, miembro de la junta directiva de la Asociacion Anini,
habla de la solidaridad como la manera de proveer las condiciones
necesarias para una vida digna a personas que lo necesiten.

Anini, es una asociacion que se dedica a ayudar a nifios y nifas que
fueron abandonados o son huérfanos y padecen de discapacidades
mentales, fisicas y sensoriales. Esta asociacion hace lo imposible
por brindarle una vida digna a los nifios, y para lograr esto necesitan
recaudar fondos, ya que desean construir una ciudad donde no exista
la discriminacion y los nifios sean parte de una comunidad que los
valore y ansia por su superacion personal.

Por esto mismo, Anini necesita encontrar una forma de generar
ingresos de manera constante, creando un incentivo para que la
gente done a la organizacion y apoye la causa, pero la asociacion
no cuenta con un presupuesto para poder invertir en un producto

fisico, por lo que el cliente propone que se realice un producto digital,
aprovechando la nueva plataforma web de la asociacion, la cual es
un nuevo proyecto de Héroes Anini, para que se facilite la forma de
realizar donaciones y de dar a conocer la asociacion.

A pesar que la asociacion desea poder abarcar a toda la poblacion,
el grupo objetivo se reduce ya que deben tener acceso a internet,
tarjeta de crédito y mas para poder adquirir las tarjetas por medio
de la plataforma web, por lo que son hombres y mujeres, entre 20y
55 afnos de edad, de un NSE medio y alto, que les gusta colaborar y
ayudar a asociaciones, y tienen como mayor fuente de comunicacion
e informacion las redes sociales.

La intervencion del disefio grafico consiste en la elaboracion de una
serie de e-cards (tarjetas digitales), conocidas como “Ninicards”,
con diferentes tematicas para que puedan ser vendidas como los
nuevos productos de Anini y asi obtener ingresos a través de ellas,
sin generar gastos.

Araiz de esto, se define que es necesaria la realizacion de un logotipo
que identifique el producto, publicidad para las tarjetas de compra
y, la realizacion del mailing de retribucion para agradecer a los
diferentes tipos de donadores por su ayuda.

A lo largo del documento se trabajaron piezas establecidas en
la estrategia de implementacion, las cuales seran reconocidas
con este icono.
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FAMILIARIZACION CON EL CLIENTE Y PRAYECTS

“Anini” una asociacidn con personeria juridica no lucrativa, busca
ayudar a nifios que fueron abandonados o son huérfanos y padecen
de discapacidades mentales, fisicas y sensoriales, como lo son el
Sindrome de Down, el autismo, y la hidrocefalia. Su principal
objetivo es proveerles mejores condiciones para una vida digna;
desarrollando al maximo el potencial de los nifios, brindandoles un
ambiente familiar y fomentando su autoestima, incorporandolos a
la sociedad. (Asociacion de Nifios por el Nifio [Anini], 2014)

Esta organizacidon también intenta ampliar el campo de accion
para los nifios que viven en extrema pobreza a sus alrededores,
para poder proveerles educacion, salud, alimentacion, recreacion
y espiritualidad.

Llaguno (2014)* comenta que actualmente cuenta con 66 nifios y
adultos de los cuales cuentan con su custodia absoluta otorgada
por el estado guatemalteco. Les brindan alimentacién, ropa,
medicina, niferas y otros cuidados necesarios para su bienestar.
Invirtiendo mensualmente un aproximado de medio milléon de
quetzales para poder mantener a los nifios y brindarles la calidad
de vida que merecen.

Poco a poco se han introducido en la sociedad guatemalteca,
obteniendo la mayoria de sus recursos economicos y médicos por

1. Llaguno, B (2014). Directora de proyectos. Entrevista estructurada y brief, ver Anexo 1
para concer el proyecto.

medio de donaciones o adquiridos por medio de un presupuesto
establecido. Ademas, desde hace 30 afos se inicid apadrinando
a los nifos, la cual es actualmente su mayor fuente de ingresos.
También como parte de recaudacion de fondos realizan eventos
recreativos, deportivos y culturales. Clasificando asi la ayuda en
programas de donaciones, voluntariado y apadrinamiento.

Anini, como una asociacion privada no lucrativa, desea generar
conciencia y solidaridad en las personas sobre las personas
discapacitadas y sus necesidades, por lo que no cuenta con un
estudio socioecondmico, buscando dirigirse a la mayor cantidad
de personas posible, no teniendo interés en una edad sino
en quienes tengan el deseo de apoyar y brindar ayuda. Por lo
mismo, actualmente reciben apoyo de diferentes entidades como
hospitales, colegios, personas individuales, entidades y mas.

CIUDAD ANINI

Segun Llaguno? la meta mas ambiciosa y grande de la asociacion,
actualmente, es construir “Ciudad Anini”, donde se desea generar
un estilo de vida en el que no exista la indiferencia hacia los nifios
con discapacidades. Se busca que los nifios, jévenes y adultos
con discapacidad sientan que son parte de una comunidad que los
valora, respeta y desea su superacion personal y autosuficiencia.

2. ldem
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Por esto mismo, Anini necesita encontrar una fuente para generar
ingresos de manera constante, creando un incentivo para que
las personas donen y apoyen la causa de la organizacion. Se
busca aumentar el interés de las personas o grupos de personas
que deseen colaborar, como: iglesias, colegios, universidades,
grupos sociales, médicos, estudiantes, artistas, etc.

PLATAFORMA HEROES ANINI

Como parte del plan para generar mas ingresos se esta llevando a
caboelproyectode“HéroesAnini”, que constade unaplataforma
web, en donde se facilite la forma de realizar donaciones por
medio de perfiles, actividades, foros, ventas de productos, etc.
Esta contara con toda la informacion de la organizacion, asi
como la forma de hacer donaciones e informar a los interesados
sobre actividades que se llevaran a cabo para recaudar fondos.

PROYECTO FUNDANINICARDS

Se concluyd que existe la problematica que las personas no se
identifican con la organizacion, por lo que se desea desarrollar
un producto que genere una conexion con la causa de Anini, para
que donen, y asi crear una fuente constante de ingresos.

Anini no cuenta con presupuesto para hacer una inversion en
el producto, por lo que proponen aprovechar la inversion que
estan realizando en la plataforma web, implementando tarjetas
digitales (e-cards), conocidas como “Fundaninicards”. Estas
podran ser compradas a través de la plataforma o seran utilizadas
como forma de retribucidn.

ol

Para las tarjetas digitales se requiere tener 25 tematicas, con 20
opciones diferentes por tematica, entre ellas: Dia de la Madre,
Dia del Padre, Dia del Carifio, Navidad, Afho Nuevo, Dia de la

Independencia, Cumpleafios, etc.

Alargo plazo se tiene la idea de tener a la venta las tarjetas fisicas
para la recaudacion de fondos.

Eltiempo de publicacion de las tarjetas digitales se tienen prevista
cuando esté finalizada la plataforma web “Héroes Anini"”.

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 12
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IDENTIFICACIAN BE LA NECESIDAB

» La asociacion Anini no cuenta con una forma de identificar sus
productos disponibles para los donadores de la plataforma web
“Héroes Anini”, dificultando la conexidn entre la asociacion y el
producto.

» La asociacion Anini, dedicada a brindar ayuda a nifios, nifas y
adultos con discapacidades, busca generar una fuente de ingresos
constante a través de la plataforma web “Héroes Anini”.

» La asociacidon Anini también busca reconocer la ayuda de los
diferentes tipos de donadores.

» La asociacion Anini carece de formas de divulgacidon sobre
la recaudacion de fondos que se encuentra disponible en la
plataforma web “Héroes Anini” dirigida a actuales donadores y
potenciales donadores.

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 14



BEJETIVES

» Disefar un logotipo que identifique al producto y mantenga
una relacion con la asociacion Anini. @

» Disenar una serie de e-cards que estaran disponibles a la venta
en la plataforma web de “Héroes Anini”, que ayudaran a generar
una fuente de ingresos constantes para la asociacion.

» Proponer una variedad de e-cards para retribuir la ayuda de los
diferentes tipos de donadores de Anini.

» Desarrollar un material publicitario digital para dar a conocer
a los actuales y posibles donadores sobre la serie de e-cards
disponibles en la plataforma web de “Héroes Anini” para ayudar a
la recaudacion de fondos de Anini. ¢

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 15
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INFERMACI@N GENERAL BEL CLIENTE

NOMBRE COMPLETO:
Asociacion Anini — Asociacion del nifio
por el nifio

OFICINA CENTRAL:

4ta. Avenida 11-39 zona g

CASA HOGAR:

Km2g9.5 Carretera a El Salvador

CONTACTO DIRECTO:

Blanca Llaguno —Directora de Proyectos

Teléfono: (502)5871-9476
Correo Electronico:

blancallaguno@civdadanini.org

LOGOTIPO OFICIAL:
X
\UDA
c\UDAp

Fuente: Asociacion Anini

ACERCA DE ANINI

Asociacion Anini es una institucion privada no lucrativa que inicié el 17 de octubre de
1985, la cual busca impulsar nuevos valores y promover la integracion y participacion de
los jovenes. (Asociacion de Nifos por el Nifio [Anini], 2014)

Se dedica a ayudar a nifios y niflas huérfanos de o a 12 afios con discapacidades fisicas
y mentales, referidos la mayoria por la Procuraduria General de la Nacidn o Juzgado de
Nifiez y Adolescencia en Conflicto y Victimas de la Ley, brindandoles cuidados esenciales
para mejorar la calidad de vida (alimentacion, hospedaje, cuidados médicos y actividades
recreacionales). También busca fomentar la independencia en el desarrollo personal
fortaleciendo y mejorando los habitos de higiene, limpieza, valores y habitos de salud.

MISION

Proveer las condiciones de una vida digna a personas con capacidades diferentes, fisicas,
psiquicas y sensoriales sin distincion de credo, origen o edad. Con énfasis en los que estan
en situacion de abandono, orfandad, riesgo. Desarrollar su potencial en un ambiente
familiar, fomentando la autoestima y desarrollo integral como seres humanos.

(Anini, 2014)

Ampliar el campo de accidn a nifios que viven en extrema pobreza en los alrededores

de las instalaciones de ANINI, proveyéndoles educacion, salud, alimentacion nutritiva,
recreacion y espiritualidad.
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VISION

Crear un estilo de vida parecido al de una ciudad, en donde
los habitantes sean los nifios, jovenes, adultos o ancianos con
discapacidades fisicas, psiquicas y sensoriales que se sientan parte
de una comunidad que los valore, respete y promueve hacia su

superacion personal y autosuficiencia.

PRINCIPIOSY VALORES

» Gularte (2014), establece que Anini es una asociacion en donde
todos pueden formar parte de algo. Existe la igualdad, buscando
transmitir la trasparencia a quienes deseen formar parte de la

asociacion.

> Se desea que existan héroes (héroe para Anini es quien desea
incentivar, brindar un mensaje positivo y el que busca brindar de
una forma positiva un cambio en la asociacion.)

» Dios sera guia de todo lo que se haga en Aniniy para Anini.

» Siempre tener la incentivacidn de ser quien tome la iniciativa

teniendo fe.
» Siempre mantener lo legal, ético y moral en el mismo camino.

» No renunciar a los suefios o metas, mantenerse con

determinacion.

o
HABITANTES DE ANINI
Los nifos y nifas son sometidos a pruebas médicas en donde
se diagnostica la enfermedad y condicidn. Dividiéndolos entre
las seis casas disponibles en donde se distribuyen segun edad y
discapacidad, las cuales son:

o1 La casa de los suefios
Nifos, nifas y jovenes de un mes a 19 afios, que presentan paralisis
cerebral, hidrocefalia, microcefalia, retraso mental y ceguera parcial.

02 La casa de la felicidad
Jovenes adultos con retraso mental severo, con necesidad de
supervision diaria.

o3 La casa de las princesas
Nifias y jovenes mujeres con retraso mental severo, autismo y
sindrome de Down.

o4 La casa de los emprendedores
Jovenes y adultos con retraso mental moderado. Tienen la
capacidad de asistir al colegio Anini y velar por su cuidado personal.

o5 La casa de la esperanza
Jovenes con diagnostico de autismo y retraso severo sin
habilidades de habla.

06 La casa del nuevo amanecer
Nifios y niflas con retraso mental moderado, paralisis cerebral
parcial, sindrome de Down y espina bifida.
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PROGRAMAS DE RECAUDACION DE FONDOS
La principal fuente de ingresos para Anini proviene de los tres

diferentes programas con los que cuentan. Los cuales son:

o1 Padrino

Cualquierpersonasinimportaredad, nacionalidad, sexo o profesion
puede adquirir el titulo de una persona en donde apadrinaran a un
nifo o nifia de Anini. La donacidn se realiza mensualmente desde

Q5o en adelante.

Su principal responsabilidad es realizar el aporte econdmico, sin

embargo también puede visitar al nifio alrededor del afio.

02 Donacion
Se realizan diferentes métodos de donacidn, puede ser personal
o incluso a través de actividades como rifas, bingos, carreras

deportivas o actividades culturales.

03 Voluntario
Ademas de realizar aportes economicos, brindan apoyo en

actividades diarias o especiales, apoyo en la casa hogar.

o4 Paises Amigos
» HOLANDA
Apoyan a los nifos y ninas del Colegio Anini como a varias

comunidad en extrema pobreza teniendo como principal

ol

objetivo orientar a la poblacion sobre una mejor calidad de
vida, buena alimentacidn, control de peso, inmunizacién

control prenatal, educacion y control de enfermedades.

Realizan jornadas meédicas pediatricas, oftalmoldgicas,
odontoldgicas, programa materno infantil y charlas de

orientacidn para la mujer.

» ESTADOSUNIDOS

Han realizado diferentes tipos de recaudacion de fondos,
entre ellos la recaudacion en la radio emisora BORINQUEN
de US70, 340.00, bazares, cenas de recaudacion, subastas y

el programa “The Food for Poor”.

o5 Productos Anini
» E-CARDS
Con los programas de donacidon de Anini y el nuevo
proyecto de la plataforma web “Héroes Anini”, nace la idea
de realizar e-cards o tarjetas digitales como un producto
que permita generar ingresos constantes sin provocar una

inversion econdmica para la asociacion.

Las e-cards se dividen en diferentes tematicas como
cumpleanos, dia del carifio, dia de la amistad, dia de
la madre, felicitaciones, agradecimiento, navidad, etc.

enfocadas en brindar un mensaje positivo a través de
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una frase respaldada de una imagen que representa a
los nifos y nifias de la asociacion, con el fin que puedan
utilizarla como un regalo, mensaje personal, recordatorio

o simplemente motivar a ayudar a la asociacion.

Estan disponible en la plataforma web de “Héroes Anini”
con un valor de un quetzal y ademas cuentan con la opcién

de que personalmente puedan aumentar su donacidn.

Existen diferentes medios para poder enviarlas como via mail,

Facebook, Twitter, Instagram u otras aplicaciones moviles.

Con las e-cards también se desarrollo un producto que
reconozca a todos los donadores por su apoyo a la
asociacion, remarcando lo importante que es para los

ninos su ayuda.
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La entrega que das

SIEMpre regresa

-

Banner Web, Anini, Fuente: www.ciudadanini.org

BANNER WEB

Busca sensibilizar al visitante de la pagina web utilizando una
imagen de los miembros que asiste a la asociacion. Utilizan
una sintaxis reflexiva al lector, ya que desean que los lectores se
identifiquen con el problema de la asociacion, y asi despertarles el
deseo de realizar una donacion.

La paleta de colores de los elementos y fotografia en blanco y
negro buscan crear una conexion emocional de amor y pureza
respaldando la frase.

Los elementos de contacto para la asociacion no logran una unidad
con la composicion visual de la foto, ya que no existe un equilibrio
visual ni una diagramacion adecuada a los ejes principales que se
establecen a través de la fotografia y el elemento de apoyo, como

lo son las manos.

POST DE FACEBOOK
Aniniatravés de frases busca
que los visitantes de todas
sus redes sociales se sientan
! ! identificados de una forma
'|.|'|:';|_|_||'-]Tﬂﬂ|‘[] B emocional con la asociacidn.

- €3 t::r‘qm:“ le hﬂﬂﬂ Buscandodespertarelinterés
E de continuar apoyandolos o
G a conocerlos.

ey

Se apoyan de wun disefo

contemporaneo como el uso de
circulos para crearun fondo de la
tipografiay asi facilitar la lectura

del texto, ya que la imagen no
Post FB, Anini, fuente: FB Anini L,
permitia una lectura adecuada
por los colores de la fotografia. Ademas se trabajé con un juego
de diferentes tipografias, lo cual solo dificulta mas la composicidn

por la saturacion de los elementos de disefio.
Dejan en segundo plano la fotografia, la cual podria ser sélo un

elemento de apoyo para la frase demostrando el fin que desean
lograr con la frase.
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CANAL ANINI

8

Transmisidn en vivo

-

1 dia 27 de diciembre de 2014 en las instalaciones del Centro Comercial
a las 16:00 horas, en presencia de la Abogada y Notaria
‘Abularach Samayoa, nombrada por el Ministerio de Gobermacicn.

'NUMERO
GANADOR

I
ke

E= ENGLISH

29 ANOS DE DAR AMOR

anini

21,288 people fike anini

Sitio web Anini / Fuente: www.ciudadanini.org

PAGINA WEB CIUDAD ANINI

En el 2015, la asociacion Anini desea lanza una plataforma web
“Ciudad Anini” en donde los visitantes puedan conocer sobre que
es la asociacion, codmo funciona y hasta poder realizar donaciones
en linea.

Actualmente cuentan con una version de prueba de la plataforma
web en donde maneja la linea grafica de figuras geométricas y
colores connotando el sentimiento infantil de la fundacion.

Ademas de ese juego con los elementos como el navegador da la
sensacion de ser el hogar de un nifo.

El cddigo de color con el que trabajan el portal complementa
la linea grafica infantil en donde se basan principalemente en
colores primarios.

Las figuras geométricas siguen siendo la base principal de la linea

grafica en donde se evidencia la unidad entre todas las piezas que
manejan en diferentes medios.
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ANALISIS DE CASES ANALBGES

Qusanitc
a=Iusanito>

Estado Sentimental:

Pensanc[o [unlos

CAgusanits?

C.mlence
vLermins

£ quiso dECTR:

Tarjetas Gusanito.com / Fuente: www.gusanito.com

TARJETAS DIGITALES "GUSANITO"

La pagina web “gusanito.com” dedicada a producir tarjetas digitales para
diferentes eventos, ocasiones especiales o tematicas, busca poder brindar
la opcion a sus usuarios de poder adquirir un mensaje personalizado con
diferentes temas, ademas apoyan el mensaje con ilustraciones.

Manejan diferentes tipografias para apoyar el disefio, buscando que la
lectura sea un poco mas dinamica y algunas veces utilizan animaciones
en los textos para reproducir una historia en lugar de un mensaje.

Las ilustraciones que manejan son de estilo caricaturesco, en donde
personifican animales brinddndoles rasgos que los vuelvan tiernos y
amigables para que el usuario interactue con la tarjeta repercutiendo en
la marca como amigable.

Tanto los elementos de apoyo como la paleta de colores generan
un contraste en el mensaje, junto con la accion que esta realizando
el personaje para interpretar el mensaje, brindando la idea que son
personajes que podrian convivir con el usuario.

El servicio que prestan es un servicio en la mayoria gratuitito en las
diferentes categorias con la opcion de enviarlo por correo electrénico
con un mensaje personal, pero siempre apareciendo la identificacion que
pertenece a Gusanito.
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AREA BE ESTUDIS

SOLIDARIDAD

Villar y Garcia-Baro (2014) establecen que la solidaridad es una
actitud moraly social, asicomounavirtud. Denominanlasolidaridad
como la determinacion firme y perseverante de empenarse por el
bien comun, por el bien de todos y cada persona como individuo,
para que todos sean responsables de todos. El individuo es el que

sabe qué desea, qué quiere, qué hace y qué elige.

Hablando de la solidaridad con moral, esta se desarrolla como un
principio ético, basado en las relaciones personales de donacion o
en la disponibilidad de cada quien para compartir lo propio para los

que tienen alguna necesidad.

Villar y Garcia-Baro describen la solidaridad como “la fuerza social
que activa, produce y cultiva vinculos sociales y que, finalmente se
sustancia en un pacto social cuya Ultima expresion son los sistemas

de protecciones institucionalizados.”

La solidaridad, segun el articulo de autor anénimo (2013), titulado
“La Solidaridad. Educar en valores a los ninos”, es un valor que se
puede definir como la toma de conciencia de las necesidades de los
demas vy el deseo de contribuir y de colaborar para su satisfaccion.
Es decir, preocuparse por el bienestar de los demas, participando

en iniciativas para mejorar las condiciones de vida de los mismos.

En el sitio web de Ciudad Anini (2014), Mauricio Gularte aclara que
la solidaridad es la manera de proveer condiciones necesarias para
una vida digna a personas que lo necesiten.

DONACIONES POR SOLIDARIDAD

Donacion se considera a la accion de brindar fondos u
algun bien material de forma solidaria, gratuita y unilateral
(definicionabc.com [2014]), otorgando total dominio sobre el
bien donado.

De acuerdo al Ministerio de Finanzas Publicas (2011), las donaciones
son el financiamiento que tiene su origen en ayudas monetarias o
en especie de instituciones nacionales, personas individuales, o

bien, provenientes de paises u organismos internacionales.

El fin principal de las donaciones es la mayor fuente de
ingresos. También son utilizadas para financiarinvestigaciones
0 nuevos proyectos.

TIPOS DE DONACIONES

Segun Gomez (2013), las donaciones se pueden clasificar en:

» Donacion Pura - se entregan bienes de forma absoluta.
» Donacion condicional - la entrega de los bienes depende de

una regla o acontecimiento.
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» Donacionremuneratoria — los bienes que se otorgan debido
a los servicios recibidos gracias al donante.

» Donacion modal — son donaciones que también otorga
derechos a un tercer donante, favoreciendo la prestacion.

» Donacion mortis causa — las que hacen los donantes
considerando su propia muerte.

» Donacion entre conyugues — los bienes que se obtienen a
través de una union conyugal.

» Donacion prenupcial —son los derechos sobre bienes que se
establecen anterior a una union conyugal.

» Donaciondirecta —sebrindaunbien sinningUnintermediario
y abiertamente.

» Donacion indirecta — se otorga un bien a través de un
proceso juridico, interviene una tercera persona a la
adquisicion de la donacion.

APADRINAMIENTO COMO FORMA DE DONACION

Calle-Collado (2000) especifica como todo movimiento social se
esfuerza en el cambio de estructuras sociales, el apadrinamiento
permite un envio mayor de fondos a las comunidades
empobrecidas o a asociaciones, lo que es considerado como un
éxito. El apadrinamiento es una opcion positiva, ya que ayuda en
el incremento de las condiciones del desarrollo de la humanidad.

También explica que el apadrinamiento es una manera de reunir
fondos. Se dice que es un mecanismo eficaz de financiamiento,
pues es algo mas personal para el ciudadano. La persona que se
involucra en los apadrinamientos, permanece unido a la causa por
largo plazo.

o
ASOCIACIONES POR AYUDA
Segun Siglenza (2010), en el Decreto Ley No.106 del Cédigo Civil,
“son personas juridicas, las asociaciones sin finalidades lucrativas,
que se proponen promover, ejercer y proteger sus intereses
sindicales, politicos, econdmicos, religiosos, sociales, culturales,
profesionales o de cualquier otro orden, cuya constitucion
fuere debidamente aprobada por la autoridad respectiva. Los
patronatos y los comités para obras de recreo, utilidad o beneficio
social creados o autorizados por la autoridad correspondiente, se
consideran también como asociaciones”.

En el articulo 18 del Cddigo Civil (2014), se aclara sobre la
Personalidad de las Asociaciones Civiles, describiendo que las
instituciones, establecimientos de asistencia social y demas
entidades de interés publico, funcionan por las leyes que las
hayan creado.

El Cdédigo Civil establece que, quienes integren una asociacion
que tenga como proposito llevar a cabo obras benéficas u obras
publicas, cuando no tengan personalidad juridica, deberan ser
responsables de los fondos que recauden y de su inversion en
la finalidad que tengan. Cuando esto no se realice, los fondos
recaudados se destinaran a fines de asistencia social.

Segun la pagina de derecho.com (1997), en su definiciéon de
una Asociacidn, esta “es una persona juridica que se constituye
mediante acuerdo de tres o mas personas fisicas o juridicas
legalmente constituidas, que se comprometen a poner en comun
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conocimientos, medios y actividades para conseguir unas
finalidades licitas, comunes, de interés general o particular,
y se dotan de los Estatutos que rigen el funcionamiento de la
asociacion”. Es decir, para crear una asociacion se necesitan el
acuerdo de 3 personas o mas. Estas deben comprometerse a
hacer actividades y poner sus conocimientos para conseguir
finalidades justas.

TIPOS DE ASOCIACIONES
En un articulo de Guadalinfo (2010), establece que existen
diferentes tipos de asociaciones, como lo son:

» Asociaciones Juveniles
Formadasporsociosdeentre14y3oanos, conunafinalidadde
promocidn, formacidn, integracion social o entretenimiento
de la juventud sin intencion lucrativa alguna.

» Asociaciones de consumidores y usuarios
Creadas para la defensa de los derechos de los consumidores
y usuarios, de sus socios como de los ciudadanos en general.
Realizan labores de promocion, informacion y asistencia.

» Asociaciones de vecinos
Constituidas para larepresentaciony defensa de los intereses
de los vecinos de un barrio o zona geografica. Tienen
como fin la promocion de la participacion y el fomento del

asociacionismo.

ol

Constituidas para el desarrollo de programas de accion

» Asociaciones de accion voluntaria

voluntaria en dmbitos como servicios sociales, cooperacion,
educacion o solidaridad, entre otros.

» Asociaciones religiosas
Amparadas por la Constitucion y el derecho a la libertad
ideoldgica, religiosa y de culto. Sus fines son la practica de
una religidn o creencia.

» Asociaciones de utilidad publica
Tiene como fin considerar un interés general.

SERVICIOS QUE PRESTAN LAS ASOCIACIONES

Segun Ingram (2014), una organizacion sin fines de lucro se
funda para servir las necesidades humanitarias o ambientales,
obteniendo ingresos en los diferentes servicios o programas con
los que cuentan.

Los servicios que prestan se enfocan principalmente en:
» Alimentos

Medio ambiente

Vivienda

Salud y discapacidades

Educacion

Servicios y productos

vVVvVyVvyVvyYvyy

Actividades culturales y deportivas
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DISCAPACIDADES

El Ministerio de Salud y Proteccion Social (2014) de la RepuUblica
de Colombia, describe que es la discapacidad. Se dice que “la
discapacidad es un concepto que evoluciona y que resulta de
la interaccion entre las personas con deficiencias y las barreras
debidas a la actitud y al entorno que evitan su participacion plenay
efectiva en la sociedad, en igualdad de condiciones con las demas”

Segun la definicion del Gobierno del Estado de Nuevo Ledn
Unido de México en su articulo titulado “Qué es la discapacidad”,
la discapacidad es cualquier restriccion o impedimento de la
capacidad de realizar una actividad en la forma considerada normal
para el ser humano.

La discapacidad se caracteriza por excesos o insuficiencias en
el desempefio de una actividad rutinaria normal, los cuales
pueden ser temporales o permanentes, reversibles o surgir como
consecuencia directa de la deficiencia o como una respuesta del
propio individuo, sobre todo la psicoldgica, a deficiencias fisicas,
sensoriales o de otro tipo.

TIPOS DE DISCAPACIDADES

Discapacidad intelectual

De acuerdo a FEAPS [Confederacidn Espafiola de Organizaciones a
favor de las Personas con Discapacidad Intelectual o de Desarrollo
(S.F.)], se caracteriza por una disminucién de las funciones

mentales superiores (inteligencia, lenguaje, aprendizaje, entre

ol

otros), asi como de las funciones motoras. Esta discapacidad
abarca toda una serie de enfermedades y trastornos, dentro de
los cuales se encuentra el retraso mental, el sindrome Down y la

paralisis cerebral.

Es decir, implica limitaciones en las habilidades que la persona
aprende para convivir y funcionar en su vida diaria, y que le
permiten responder a diferentes situaciones y lugares diferentes.

Segun FEAPS, a las personas con discapacidad intelectual les
cuesta mas que a los demas aprender, comprender y comunicarse.
La discapacidad intelectual generalmente es permanente, para
toda lavida, y tiene un impacto importante en la vida de la persona

y de su familia.

Existen muchos tipos y causas diferentes de discapacidad
intelectual. Algunos se originan antes de que nazca un bebe, otros
durante el parto y otros a causa de una enfermedad grave en la

infancia. Pero siempre sucede antes de los 18 aios.

Discapacidades fisicas

SegunFlores(2010), unadiscapacidad fisicase puede comprender
como una desventaja en los brazos o piernas principalmente
causadas por una anormalidad atdmica o problema en el sistema
nervioso, obteniendo como resultado el impedimento del

desempeno motor de un ser humano.
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Las discapacidades fisicas se pueden clasificar en:
» Discapacidadesgenéticas: (PERMANENTE) son hereditarias

» Discapacidades congénitas: (PERMANENTE) rasgos de
nacimientoadquiridos normalmente en el periodo de gestacion.

» Discapacidades adquiridas: (TEMPORALES) no se nace con
una discapacidad sino es causa de un accidente o enfermedad
durante el periodo de vida.

Entre las discapacidades fisicas se pueden comprender Espina
Bifida, Hidrocefalia, Amputacién o pérdida de algun miembro
corporal, paralisis de la espina dorsal (cuadriplejia). Dafando
principalmente la motricidad, cognicidn sensorial y lacomunicacion
verbal, auditiva y gestual.

Discapacidades Sensoriales

Segun Marin (2000), las discapacidades sensoriales son las que
comprenden deficiencias visuales y auditivas, asi como los que
presentan problemas en la comunicacion y lenguaje. Comprende
a las personas con deficiencias visuales, a los sordos y a quienes
presentan problemas en la comunicacion y el lenguaje.

Estasdiscapacidadesconllevanagravesefectospsico-sociales, pues
producen problemas de comunicacion del paciente con su entorno
lo que lleva a una desconexion del medio y poca participacion en
eventos sociales. Pueden conllevar de igual manera a la depresion.

l*
DISCAPACIDADES EN GUATEMALA

En Guatemala el Consejo Nacional Para La Atencion de las Personas
Con Discapacidad [CONADI] (2011), cred “una entidad autonoma,
con personalidad juridica y patrimonio propio y con caracter
coordinador, asesor e impulsor de politicas generales en materia
de discapacidad.” Este, debe encargarse de disefiar las politicas
generales de atencion integral, que aseguren el cumplimiento de
los derechos y obligaciones de las personas con discapacidad.

El CONADI, cuenta con la Ley de Atencion a las Personas con
Discapacidad, un reglamento del Decreto 135-96. En este se explica
que en Guatemala se establece un fundamento legal para proteger
y lograr el desarrollo de cada habitante, logrando el bien comun.
Con esto, se crean instancias politicas que ayudan en el desarrollo
de las personas con discapacidades.

En esta Ley de Atencidon a las Personas con Discapacidad “se
declara de beneficio social el desarrollo integral de las personas
con discapacidad fisica, sensorial y/o psiquica (mental), en igualdad
de condiciones para su participacion en el desarrollo econémico,
social, cultural y politico del pais.” Con esto dando a entender que
las personas con discapacidades deben ser tratados por igual, y
deben ser tomados en cuenta para toda actividad de desarrollo y
cultura del pais.

La Constitucidon Politica de la Republica de Guatemala, en el
articulo 53, determina que el Estado garantiza la proteccion de
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las personas con discapacidad, ya sean minusvalidos o personas
con limitaciones fisicas, psiquicas o sensoriales y debe haber
un interés nacional, asi como se deben de promover politicas y
servicios que ayuden en la rehabilitacion de estas personas, y en
su reincorporacion en la sociedad.

En la Ley de Atencion a las Personas con Discapacidad del Consejo
Nacional Para La Atencion de las Personas Con Discapacidad
[CONADI, (2011)], también establece coémo se debe crear un
instrumento para que las personas con discapacidades, sus padres
y demas familia puedan ejercer sus derechos humanos y tener
las mejores condiciones para cumplir sus obligaciones como
ciudadanos sin recibir ninguna discriminacion.

La ley explica que en Guatemala se quiere garantizar la igualdad
de oportunidades para las personas con discapacidades y eliminar
todo tipo de discriminacion hacia estas personas. La sociedad
debe adoptar las medidas necesarias para que las personas
discapacitadas tengan mas oportunidades.

Segun la Ley, el Estado esta obligado a propiciar que el entorno,
los servicios y las instalaciones de atencion al publico de edificios
publicos, sean accesibles para las personas con discapacidad. Asi
como apoyar a las organizaciones de personas con discapacidad,
con el fin de alcanzar la igualdad de oportunidades. El estado debe
eliminar toda accién que promueva la discriminaciéon o impidan a
las personas con discapacidad tener acceso a programasy servicios
en general.

ol

En el articulo 20 de la Ley de Atencion a las Personas con
Discapacidad aclara que las personas con discapacidad tendran
derecho de vivir con su familia y podran contar con la proteccion
del Estado. Para las personas con discapacidad que no cuenten
con un hogar, el Estado debera fomentar la creacion de hogares
especiales para su cuidado y mantenimiento.

Guatemala no cuenta con programas que faciliten el acceso a
un trabajo digno, salud, educacion y capacitacion adecuada
para los discapacitados.

Segun Valdez (2013) en el articulo de Prensa Libre titulado “Solo el

|Il

2% de personas con discapacidad tienen un trabajo formal”, como el
titulo lo dice, en Guatemala Unicamente el 2% de los discapacitados
tiene un trabajo formal. El Consejo Nacional Para La Atencion de las
Personas Con Discapacidad (CONADI), estima que existen entre 20
mil y 30 mil personas con discapacidad limitadas que cuentan con
un trabajo y reciben un ingreso fijo y prestaciones. Por esto mismo
se firmd un acuerdo con el Ministerio de Trabajo, en el que CONADI
debe proveer listado de personas con discapacidades para que sean

ubicados en compaiiias que puedan aprovechar sus discapacidades.

En el articulo, Valdez habla que el representante de CONADI
afirmoé que ya existen empresas internacionales que contratan
a las personas discapacitadas como una responsabilidad civil,
por lo que las instituciones estatales ya debe comenzar a
contratar discapacitados.
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CANTENID® TE@RICE BE DISEN®

LOGOTIPO

El logotipo es considerado un elemento grafico clave para la
identidad visual y representacién de una marca, segun Aguillon
(2014). Debe dar una impresion, sugerencia o pista legible para

reconocer la marca.

Estrella (2005) establece que el logotipo representa una marca de
caracter fonético que permite leerla gracias a la unidad informativa

que posee.

Para Aguillén, existen varios tipos de logotipo que se puede

clasificar por:

Composicion

» Isotipo (simbolo o icono)

Isotipo LG
Fuente: http://www.fotosdigitalesgratis.com/noticias/fotos/LG-isotipo.jpg

» Imagotipo (tipografia + simbolo/icono = separacion)

Imagotipo LG
Fuente: http://www.fotosdigitalesgratis.com/noticias/fotos/LG.jpg

» Isologotipo (tipografia + simbolo/icono = integracidn)

Isologotipo Lays
Fuente: http://www.lays.es/stylesheets/images/logo-lays.png

Significado

» Asociativo a un nombre o producto

O

Logotipo asociado a la marca HP
Fuente: http://marketing-peru.beglobal.biz/wp-content/uploads/2013/03/logotipo-HP.jpg
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» Alusivo

PHILIPS

Logotipo que alude a la marca PHILIPS
Fuente: http://www.oss-in-atm.info/20051207/images/logos/Philips-logo. gif

» Abstracto (sin significado aparente)

TOYOTA

Logotipo abstracto de la marca TOYOTA
Fuente: https://elsitioderuife.files.wordpress.com/2013/04/toyota-logo.jpg

LOGOTIPO COMO MARCA
Rubio (2004) habla sobre como el logotipo es “la sustitucion de una

realidad por otra, siendo una nueva realidad independiente en si
misma”. Esto es importante porque una de las funciones basicas de
del logotipo, es formar la imagen del producto, es decir construir
su nueva realidad.

ol

Segun Marketing Directo (2011), el logotipo desempefia un papel
fundamental en el branding, es el rostro de las marcas. El logotipo
le da la bienvenida al consumidor de la marca, es el intermediario
gue pone en contacto a la empresa y el cliente. Es por esto que la
creacion de un logo es tan importante. Este debe ser Unico, reflejar
los valores de la marca y que el cliente los crea.

Belio y Sainz (2014) citan del Diccionario Ideoldgico de la Lengua
Espafola, que una marca es “El distintivo o sefial que el fabricante
pone alos productos de suindustria“. Asitambién cita al Diccionario
Profesional de Marketing, donde definen una marca como
“Nombres, dibujos, impresiones, estampas, figuras, letras, formas
de productos o envases y todos los otros signos que sirvan para
distinguir los productos (bienes y servicios) de una organizacion. *
Una marca es una forma de diferenciar y distinguir los productos
de una organizacion. Ellos citan a Landor, W., desde la perspectiva
de la industria publicitaria, donde dicen que una marca es una
promesa; pues al identificar y autentificar un producto, la marca
ofrece un compromiso de satisfaccion y calidad.

Belio y Sainz citan a David Aaker, quien brinda el concepto de marca
desde el punto de vista del marketing, donde se refiere a ésta como
“un conjunto de activos, cargas o deudas, ligados al nombre vy al
simbolo de la marca que se afiaden al valor proporcionado por el
producto o servicio. * Una marca es siempre una parte de la mente
del consumidor.

Los autores también citan a Building Brands desde el punto de vista
del marketing, quienes definen que: “la marca es el resultado de la
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experiencia total del consumidor, fruto de las interacciones creadas
debido al esfuerzo del fabricante a lo largo del tiempo en la mente
del consumidor. Una marca bien gestionada crea valor de forma
permanente para la empresa.” Con esto se puede comprender
que la marca es el conjunto de percepciones en la mente del
consumidor y que puede crear un valor de forma permanente si es
bien percibida.

Segun Belio y Sanz (2014), una marca es el resultado alcanzando
a través del tiempo, de cdmo ha sido percibida y recibida por
los consumidores. Una marca fuerte proporciona confianza en
el momento de compra, ahorra tiempo ya que el consumidor,
ya sabe qué es lo que quiere; asimismo enriquece la experiencia
del consumidor, refleja nuestro lugar en la sociedad y brinda
experiencias positivas.

Belioy Sanz, citanaAlloza, quien dice que: “lamarca esla propuesta
de valor central que se ofrece a los publicos objetivos internos y
externos, ... es una referencia para orientar el comportamiento de
la organizacion y proporciona el foco para desarrollar la cultura
corporativa de la empresa, para inspirar valores, presunciones
basicas y comportamiento de los empleados”. Por lo que se
entiende que es por medio de la marca que las personas se
comportaran alrededor de ella, lo que ésta de como referencia,
serd la consecuencia de los actos de los demas.

En conclusion, sabiendo las definiciones desde diferentes puntos
de vista, una marca crea valor alaempresa gracias a la influencia de

ol

los consumidores, como la de personas interesadas, y su capacidad
de conectarse a la empresa a largo plazo.

TIPOS DE MARCAS €

De acuerdo a la OMPI [Organizacion mundial de la propiedad
intelectual] (2006), existen diferentes tipos de marcas, como lo son:
marcas de fabrica o de comercio, marca de servicio, marcas colectivas,
marcas de certificacion y las marcas notoriamente conocidas.

» Marcas de fabrica

Este tipo de marca indica que un producto ha sido fabricado por
una marca determinada. Estas distinguen los productos de una
empresa de los de las demas.

» Marcas de servicio

Segun la OMPI, estas marcas indican que un servicio es
suministrado por una empresa determinada. Las marcas de
servicio cumplen la misma funcion que las marcas de fabrica,
pero en este caso con servicios; por lo que distinguen los servicios
de una empresa de las demas.

» Marcas colectivas

Las marcas colectivas son las que indican que el producto o
servicio ha sido fabricado o es suministrado por los miembros de
una asociacion.

Los titulares de las marcas colectivas generalmente son
asociaciones o cooperativas, cuyos miembros tienen derecho a

usar una marca colectiva para comercializar sus productos. Estas
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marcas pueden ser eficaces a la hora de comercializar en conjunto
los productos de un grupo de empresas que por separado
tendrian dificultades para que los consumidores reconocieran las
marcas y que los principales minoristas las distribuyan.

» Marcas de certificacion

Estas son las marcas que indican que los productos o servicio
cumplen un conjunto de normas y han sido certificados por
una autoridad de certificacion. Estas se conceden cuando un
producto o servicio satisface unas normas definidas, pero no
estan restringidas a un grupo particular.

» Marcas notoriamente conocidas
Estas son las que se consideran notoriamente conocidas en el
mercadeo y que por lo mismo tienen mayor proteccion.

TARJETAS DIGITALES

En diferentes fuentes (2014) se establece que las tarjetas digitales
o postales virtuales, son diferentes a las impresas. Para hacer
estas, asi como para mandarlas se utilizan los medios digitales. El
internet es la forma utilizada para su envio y recepcion. Las tarjetas
digitales tienen diferentes ventajas, asi como enviarlas a muchas
personas simultdaneamente, la disminucion de costos de envio a
otros paises y el tiempo de envio es casi instantaneo.

Usualmente, para enviar tarjetas virtuales se utiliza un ordenador. Se
entra en el sitio web y se elige la tarjeta que quiere, normalmente
hay varios grupos de tarjetas digitales con temas variados, como de
cumpleanos, amistad, amor, aniversarios. Al enviarlas se llenan los

ol

datos de envio, como lo son el nombre, correo electronico, correo de
la persona a la que se le envia y ahora se tiene la opcion de hacer las
tarjetas personalizadas, con esto refiriéndose a colocar los nombres
de las personas, o frases que uno desee. Dependiendo del sitio se
puede incluso cambiar el estilo y otras caracteristicas de las tarjetas.

Las tarjetas digitales, pueden ser tanto imagenes estaticas, como
animadas. Hoy en dia se utiliza la interactividad en las mismas.

Segun PC Mag (2015), las tarjetas digitales son tarjetas creadas en
la web y enviadas a alguien via mail. La mayoria de los sitios de
tarjetas digitales obtienen sus ingresos por medio de publicidad
en banners web de otras empresas, que aparecen en la pagina
mientras uno elige sus tarjetas.

Las tarjetas son enviadas a través de correo electronico, con un link
que dirige al sitio que incluye la tarjeta por un determinado tiempo.

TECNICAS DE ILUSTRACION

llustracion conceptual

Segun Sanmiguel (2000), la ilustracién conceptual no se apega a
datos proporcionados por un texto, argumento literario o algun
tipo de informacion. Se desarrolla a partir de una idea personal que

se relaciona al tema segun la percepcion del artista.

Se caracteriza por su estilo propio y la facilidad de reconocimiento

de las ideas generales que desea plasmar.
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llustracion decorativa

Para Sanmiguel, lailustracidon decorativa es toda aquellailustracion
que acompafe textos. Pueden ser desde formas abstractas,
manchas, objetos, detalles o cualquier representacion grafica que
busque ejemplificar algo mencionado en un texto.

llustracion infantil

Eslainterpretacion claray legible sobre un tema o argumento para
Sanmiguel. Es la consonancia de tipo narrativo, pedagdgico o de
actividades que buscan seramablesy atractivos para el observador.

TECNICAS DE ILUSTRACION DIGITAL

Segun Fernandez-Coca (2011), ilustrar es contar una historia a
través de un dibujo, respondiendo a una necesidad concreta por
medio de ésta. Con las ilustraciones se aporta un valor afiadido
a un concepto. En los medio digitales, las imagenes se pueden
trabajar en dos formatos: vectorial y bitmap. Las imagenes
digitales estan sujetas a parametros como lo es la resolucidn, el
sangrado y la gestion de color.

Formato vectorial
Fernandez-Coca (2011), comenta que las imagenes vectoriales
se componen de formas geométricas simples, como poligonos
y segmentos. Las curvas que se miran son el resultado de una
sucesion de segmentos Unicos por puntos. Estas curvas se pueden
controlar a voluntad.

Sus colores son planos y tienen contornos limpios. Los degradados
son conseguidos por una sucesion de colores planos.

ol

La ventaja del formato vectorial es que se pueden cambiar las
escalas de las imagenes sin perder detalles. Estas imagenes
vectoriales son ideales cuando se necesita reproducir en diferentes
soportes y diferentes tamanos.

Formato bitmap

Fernandez-Coca explica que el formato BITMAP es cuando las
imagenes estan formadas por pixeles, cada uno de ellos esta relleno
de un color uniforme. La sensacién de gama de color es el resultado
de la integracion visual de los mismos en la retina del ser humano.
La luminosidad y variaciones se consigue desde la combinacion de
color entre pixeles que se encuentran lado a lado.

Este formato es utilizado en fotografia y cine. En ilustracidn
se puede usar para realizar la obra directamente, usando
medios digitales o realizandola manualmente y posteriormente
escaneandola o fotografiandola.

Una opcion para generar una imagen bitmap, utilizando por
ejemplo la herramienta de Photoshop, se puede hacer unaimagen
originalmente vectorial, y ser entregada en formato bitmap. Se
aconseja que las imagenes siempre se entreguen en formato
bitmap acoplando todas las capas, para asegurar que no haya una
facil modificacion.

Segun Fernandez-Coca (2011) la desventaja de trabajar con una
imagen bitmap, es que si se desea tenerla de un mayor tamaiio

al que fue originalmente creada, se mostraran evidentemente
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los pixeles al hacerles un acercamiento. Asi mismo, viéndose la
imagen pixeleada.

La resolucion de la imagen digital es descrita por Fernandez-
Coca como la resolucidn afecta a las imagenes bitmap, a mayor
resolucion se tendra mayor calidad de imagen y mayor peso del
archivo grafico.

Lasimdagenes que seran utilizadas Unicamente en medios digitales,
como en laweb o aplicaciones interactivas de moviles, se realizan a
una resolucion de 72ppi. Con esta resolucidn se lograra tener nitidez
en los detalles y se tendra una correcta tonalidad en los colores.

Dentro de los colores para los artes digitales, se debe trabajar con el
modo de color RGB, conocidos como los colores primarios aditivos.
Este formato se debe utilizar para Web, television, grafismos para
videos y animaciones. Su calidad no siempre sera la misma, ya que
siempre dependera de la pantalla del monitor.

Imagenes digitales mixtas

Fernandez-Coca establece que en la imagen digital, se facilita lo
que se puede hacer manualmente, como la realizacion de imagenes
con técnicas mixtas. Por ejemplo, se pueden combinar imagenes
fotograficas con ilustraciones de una manera mas efectiva.

CONNOTACION DE LA ILUSTRACION

Para Cortese (2014), la connotacion en la ilustracion tiene como
fin expresar el sentido de la obra, la trascendencia y el mensaje
lingUistico que busca comunicar.

ol

Connotacion se establece como la interpretacion emocional que
el observador brinda a algun simbolo, signo o icono. Por lo que
una ilustracion llega a establecer una conexion entre la obra y los
movimientos literarios y pictoricos.

El observador comparara los temas y las técnicas a través del texto
que complementa la ilustracion, creando lineamientos generales
que se relacionan en una época, ambiente y estilo proponiendo un
significado sugerido.

DISENO PUBLICITARIO

De acuerdo a Fotonostra(S.F.), el fin principal de la publicidad
se centra en persuadir al grupo objetivo a adquirir un producto
o servicio. Ya que es cualquier forma pagada de presentacion
y promocion no personal de ideas, bienes o servicios por un
patrocinador identificado.

Se presenta de una forma publica, repitiéndose numerosas veces
sin obligar al observador a brindar una respuesta.

La publicidad se puede clasificar en siete tipos: publicidad de marca,
publicidad detallista, publicidad de respuesta directa, publicidad
de negocio o negocio, publicidad intitucional, publicidad sin fines
de lucro y publicidad de servicio publico.

Segun Bruguera (2013), el disefio del material publicitario
conlleva a un fin, posicionarse. El manejo de técnicas graficas es

fundamental para el desarrollo de piezas publicitarias, logrando
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que el consumidor considere los beneficios del producto y asi
desarrollar una necesidad.

Se recomienda que el disefio del material publicitario se base
en la sencillez y minimalismo, brindando la oportunidad que
la informacion sea clara y concisa. Ya que se propone que el
consumidor recuerda mejor la informacion simple, clara y concisa.

Debe crear estimulos, sobre todo si la propuesta es innovadora
ya que el producto se posicionara en la mente como algo nuevo y
Unico en el mercado.

ESTRATEGIA PUBLICITARIA

Sequn Grajeda (2014)’, la gestion de la comunicacion y la publicidad
consiste en el conocimiento técnico y académico que garantiza el
desarrollo sostenido de lademanday fidelidad del producto o servicio.
Se debe conocerladinamicay los cambios que se dan en el mercado,
asi como la competencia y los clientes, para identificar, planificar,
orientar y controlar los objetivos y resultados que se buscan en la
publicidad. Grajeda establece que se debe basar en la invencion y
originalidad del proceso, y la respuesta de los consumidores en la
etapa de planificacion; “como las personas utilizan los anuncios, no

como los anuncios le cuentan algo a las persona”.

3. Grajeda, J. (2014) Curso de Comunicacion Visual Estratégica de la Universidad
Rafael Landivar

ol

PLANEAMIENTO ESTRATEGICO PUBLICITARIO €
1. Se debe formular el modelo de planteamiento.

2. Desarrollo de campafas, promocionales, publicitarias y de
imagen.Definir el grupo objetivo meta.

3. lIdentificar los criterios competitivos durante la formulacion de
los objetivos.

4. Conocimiento y perfeccion de la elaboracion del
presupuesto publicitario.

5. Desarrollar la estrategia creativa para posicionar el producto.

6. Definir criterios de revision para la estrategia de medios a favor
de los productos y consumidores.

7. Verificar la eficiencia de la propuesta de publicidad en base a
los objetivos.

CICLO DE PLANEAMIENTO DE LA ESTRATEGIA
PUBLICITARIA (Grajeda, [2014])

1. ;Donde estamos?
Se basa en el contexto socioeconomico, la naturaleza del
mercado, productos en el mercado, motivaciones, necesidades,
la competenciay como actUan productos similares en el mercado.
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2. ¢Por qué estamos ahi?
Se define los factores de la situacion actual, la actividad en el
mercado y las tendencias que estan vigentes en el mercado.
Comunmente se comienzan a desarrollar hipotesis sobre como
funcionaria el producto en el mercado, el proceso de compray
como se relacionara con el consumidor.

3. ¢Ddnde podriamos estar?
Se enfoca en el objetivo del producto o servicio en base a la
personalidad de la marca.

4. ;Como podriamos llegar ahi?
Se define todos lo que se debe invertir en la publicidad o
comunicacion para obtener una respuesta segun la definicion
del grupo objetivo y donde se desea pautar.

5. ¢Estamos llegando ahi?
Investigando y verificando con los consumidores para conocer
la respuesta.

SEMIOTICA PUBLICITARIA (@

Aprile (2000) indica que lasemioticaenla publicidad basicamente
se justifica y condiciona con la retdrica del bien (producto,
servicio o entidad) que busca promocionar el mensaje de que sea
un objeto deseado. Proceso que inicia con el emisor y termina

con la accion del receptor o consumidor final.

ol

La semidtica en la publicidad busca construir un vinculo estable
de fidelidad entre el receptor de los signos o mensaje y el bien
que se estd promocionando. Brindando una significacion de
variables e invariables hacia una marca del producto.

CONNOTACION DE LA SEMIOTICA

Aprile (2000) en el libro “La publicidad Estratégica”, interpreta
la connotacion de la semiotica como el enriquecimiento de
la significacion del producto vinculado con las expectativas,
los deseos y suefos de los receptores de un mensaje.
“Transfiriendo al objeto publicitado el sentido que el receptor

almacena en su experiencia.”

Por lo que se puede definir a la semidtica como la comunicacion
de un mensaje mediante simbolos, codigos e imagenes que
generan un significado, el cual es otorgado por el ser humano a
través de la comunicacion. Se establece que lenguaje es el punto
de partida de la representacion de la semidtica, ya que a través
de la historia las culturas han establecidos sentidos, definiciones
o significados a un sistema de signos que representan un medio
de comunicacion de ideas respondiendo a las necesidades y

procesos socioculturales.
Asi que la significacidn de ese sistema de signos, iconos, codigos

o imagenes es el proceso de asociarlos con un objeto, ser, nocion

o acontecimiento que se comprenderan de forma inmediata.
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CONTENID® COMPLEMENTARIS

MARKETING SOCIAL

Segun Kotler y Armstrong (2003), el marketing social tiene como
enfoque principal, las necesidades, deseos e intereses que tiene
el grupo objetivo para mejorar el bienestar tanto del consumidor
como de la comunidad. Por ejemplo, el rapido crecimiento
de la poblacién, problemas ecoldgicos, escasez de recursos o

problemas econémicos.

Orienta a la venta de la causa social o un comportamiento que
acepte, modifiqueorechacevoluntariamenteuncomportamiento
de algun producto o servicio, segun de la Cuadra citado por Kotler
y Armstrong.

Toda organizacion que trabaje por el bien comun, como estados,
organizaciones, asociaciones, fundaciones o la misma sociedad,
desea eliminar un prejuicio sobre un producto para inducir la venta.
Por lo que el marketing social desea brindar nuevos enfoques y
técnicas al cambio de conducta del consumidor. Asi que desde la
terminologia, criterios estéticos, criterios de la comunidad hasta
la aplicacion de la publicidad influenciaran en la recepcion de un

producto o servicio.

INFLUENCIA EN EL CONSUMO

Segun Pierini (2013), el ser humano desde su nacimiento tiene
necesidades basicas que se resumen en la proteccion, cuidado y
alimentacion, por lo que, desde su concepcion, forma parte del
circulo de la oferta y demanda de manera directa y espontanea.

Desde su fase inicial en el crecimiento, el ser humano desarrolla
el condicionamiento sensorial, el cual desarrolla una variedad de
preferencias segun los estimulos sensoriales y emocionales que
van creando un mapa mental sobre su personalidad, desde el punto
de vista del consumo. Conforme a su crecimiento, la perspectiva
de consumo se vera influenciada por lo que debe tener y lo que
piensa que debe tener, ya que siempre estara en busqueda de la
satisfaccion de sus necesidades, ya sean basicas o secundarias.

Moliné (2003) apoya la teoria de Dionisio Pérez y Pérez, en la cual la
zona sur cortical del cerebro sera la correspondiente a los impulsos de
la sistematica freudiana que construyan las necesidades e impulsos.

Moliné cita a Joanis en su libro La Comunicacion Activa, “Como
la motivacion del consumo es una fuerza que posee el individuo
para activar en una direccion determinada y la publicidad no tiene
otro objeto que el de poner a la gente en movimiento en el sentido
deseo por el anunciante”.
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EMOCIONES DURANTE EL CONSUMO

El ser humano, como se establecio anteriormente, esta
constantemente buscando esa necesidad para satisfacerla segun
sus sentimientos o emociones. Pero realmente ese sentimiento
de necesidad se ha visto que ha sido influenciada desde slogans
de los productos hasta testimonios de otros consumidores. Pero
también, seqgun Flores (2012), la estrategia de un comerciante
al mejorar su sistema de distribucion, precios y comunicacion
ha creado una mayor demanda de los productos segun el
comportamiento del ser humano.

El posible consumidor siempre basara su decision de compra en las
experiencias vividas, por lo que la clave de un producto o servicio es
encontrarse en todo lugary a toda hora. Por lo que se debe enfocar
en como piensa, que piensay entender por qué piensa eso, y no en
como se comporto anteriormente asi influenciando en el futuro de
su comportamiento.

La percepcion y las emociones que se procesa a nivel del
inconsciente, segun Flores, tomaran la decision en el momento
del consumo ya que son las que realmente rigen su conducta. Por
ejemplo, el consumidor decidira realizar la compra si el servicio
o producto le brinda confianza ya que le brinda sequridad y sus
emociones son positivas hacia el resultado obtenido.

A manera que la conducta sea positiva en las emociones, se
debe influenciar en la decision de compra desde la igualdad entre
consumidor y producto comprendiendo los valores que rigen

ol

su vida. La cual ird evolucionando segun la etapa en la que se
encuentre el consumidor, ya que los nifos se veran influenciados
por los mensajes que todo lo pueden obtener rapidamente gracias
a que los productos y servicios venden la idea que todo lo pueden
obtener rapidamente en los lugares que frecuentan mas, los
adolescentes se influenciaran mas por los mensajes que entiendan
mejor sus gustos y aficiones, y por Ultimo los adultos llegan a
desarrollar un grado mayor de emotividad sin ser volatiles.

Desde otro punto de vista de las emociones durante el consumo, la
decision de compra también se vera influenciado por otro tipo de
emociones que se generan por problemas ordinarios, problemas
de urgencia, problemas de planeacion y de situacion.

Asi que la decision de compra estard basada en el simbolismo de las
emociones y percepciones, que llevaran a satisfacer necesidades
del consumo basicas, secundarias, de impulso, homogéneas,
heterogéneas y especializadas.

DISENO EMOCIONAL

Para Norman (2004), el disefio emocional es un modo de entender
el humor y conducta de la gente, como respuesta emocional de
algun producto o servicio. El disefio emocional se enfoca en la
relacion usuario-objeto, creando productos que aparte de cumplir
las funciones practicas, tiende a provocar una respuesta emotiva
en las personas, por medio de la interaccidn sensorial. Es asi que se
genera una experiencia mas placentera e intima entre la persona y el
producto, creando un vinculo mas alla de la simple utilidad del objeto.
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Segun Norman, “El disefio de un producto puede evocar emociones
de forma explicita, expresando afecto, o ;Cudl es mas facil de
utilizar? implicita, a través de su estética”. El explica el efecto de
“estética-usabilidad”, describiéndolo como un fendmeno en el que
las personas perciben los disefios mas atractivos como los mas
faciles de utilizar, en comparacion con los disefios menos atractivos.

Norman sefiala que el objetivo de este nuevo concepto de disefio,
consiste en reenfocar las cosas y pasar a disefar cosas practicas a
productos y servicios que se disfruten y reporten placer.

El disefio emocional redefine el concepto tradicional del uso de
los productos. Este analiza al usuario considerando los aspectos
cognitivos y emocionales. Para realizar los productos se debe
analizar la experiencia del uso, la conducta emocional del usuario,
la primera percepcidn que el usuario tendra del producto, luego de
utilizarlo, etc.

Las investigaciones han sefialado como los objetos que para cada
quien resultan atractivos, son los que mejor les funcionan. Las
personas no se limitan a usar un producto, sino que se establece
una relacion emocional con él.

Norman sefala que, el disefio emocional se demuestra siempre
que una persona se encuentra con un objeto, la reaccion se
determina no solo por la buena funcionalidad del producto, sino
por el aspecto que tiene, si les parece atractivo o la nostalgia que
surge en cada quien.

ol

Cafnada y Van Hout (2005) en su articulo “Donald Norman vy el
disefio emocional”, le preguntan a Donald Norman, autor del
libro Emotional Design, sobre el tema. Este explica que el disefio
se relaciona con las emociones de muchas maneras diferentes, a
veces las personas se divierten usando cierto objeto, otras veces
se enfadan cuando les cuesta usarlo. Se disfruta contemplando
cosas, asi como a todos les gusta lucir otras porque los hace sentir
distintos. Hay objetos que traen recuerdos, por su olor, tacto u
otro, y otros que no se quieren tirar pues a la persona le gusta
como envejece.

Canada y Van Hout, hablan como Norman (2004) complementa
un mensaje de su libro El Disefo de los Objetos Cotidianos, “ya no
basta con que los objetos sean funcionales para que funcionen,
porque las cosas atractivas funcionan mejor”.

Norman (2004) explica que las cosas atractivas hacen que las
personas se sientan mejor, por lo que se debe de hacer que las
personas puedan encontrar soluciones a sus problemas mas
facilmente. El apunta que hay tres funciones cognitivas: visceral,
conductiva y reflexiva. La cognitiva es la que se produce por efecto
del placer de usar un objeto de forma eficiente. Las reflexivas son
las que se producen a largo plazo, son las sensaciones que pueden
despertar el uso de algunos objetos, como los son el orgullo o la
nostalgia cuando un objeto los lleva al pasado.

Cuando un producto es estético y agradable, ayuda en las ideas
que se tienen de si mismos y la sociedad, por lo que es una
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experiencia positiva. Es por esto que hay personas dispuestas a
gastar grandes cantidades de diseno.

La emocion tiene un papel muy importante en el trabajo que realiza
el disefiador. Un estado de animo alegre realza la creatividad,
mientras que un estado de inquietud impide poner atencidon. Los
disefiadores se desarrollan entre sentimientos tanto negativos
como positivos, y sus obras muestran las huellas que dejan
grabadas estas emociones, de acuerdo a Norman (2004).

RETORICA

La retdrica es una estrategia social de multiple uso. Como dice
Lopez (2003), “es una modalidad especifica del arte o ciencia de la
accion o praxis social.” Lopez asegura que por medio de retdrica
se dan cuenta que lo que dice va mas alla de la frase, en el texto, y
de que un texto exige un contexto de union entre el hablante y los
receptores, ademas funciona para remover, cuestionar, afirmar o
modificar el orden social.

Con esto se puede comprender que detras de un texto hay un
receptor, y que entre el emisor y el receptor del mensaje hay un
contexto, el cual es el conjunto de experiencias comunes entre
ambos tanto individuales, como sociales.

l*
DISENO RETORICO

El disefio retdrico es la construccion de un mensaje de manera
artificiosa para cumplir su objetivo comunicacional de mercadeo.

Mazzeo (2014) en su documento sobre la Introduccion a la Retorica
Visual habla que la retdrica se puede entender como un modo de
ordenar el discurso, con el objetivo de convencer y persuadir a
quien escuché. En el campo del disefio grafico, la retdrica resurge
como modo de construir el discurso para favorecer su efectividad.

“La retorica de la comunicacion visual permite manejar las técnicas
de la persuasion en el campo grafico; desde la perspectiva
del disefo consiste una serie de herramientas que facilitan al
comunicador visual el encontrar aquel metalenguaje adecuado
para definir el mensaje.”
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CAMPRENSIEN BEL GRUPE BEJETIVE

Como parte del proyecto de la asociacion Anini a continuacion
se presentara la segmentacion que se realizé del grupo objetivo,
a pesar que Llaguno*“indicaba que se deseaban abarcar la mayor
cantidad posible de habitantes guatemaltecos dispuestos
a apoyar la causa. Se establece que segun las necesidades
planteadas del proyecto, el producto a desarrollar serd en su
totalidad en medios digital por lo que el grupo objetivo debe
cumplir con ciertos requisitos como el tener acceso a dispositivos
moviles, internet y tarjetas de crédito o débito.

La primera segmentacion del grupo objetivo se enfoca en los
habitantes de la ciudad de Guatemala que podrian ser posibles
donadores de la asociacion. Por medio de esta se desea conocer
mejor la respuesta que se tendra hacia un nuevo producto que
generara ingresos constantes para la asociacion Anini, a través
de una encuesta digital de preguntas cerradas por medio de
Google Drive (ver anexo 2). Se enfoca en conocer mas sobre la
interpretacion (ver anexo de tabulacion de resultados en anexo 3)
de qué significa ser solidarios para ellos y su respuesta hacia la
importancia de apoyar una causa social como Anini. Se crea un
perfil en donde se visualice también la influencia de las tendencias
tanto de comunicacion, de publicidad y disefio que influyen
actualmente en el entorno social de los encuestados.

En la segunda segmentacion del grupo objetivo, se define a
personas o empresarios que conocen sobre Anini y han participado

4. Llaguno, B (2014). Directora de proyectos. Entrevista estructurada y brief, ver anexo para
conocer el proyecto.

apoyando econdmicamente a la asociacion. Por lo que se realizé una
encuesta digital en Google Drive con preguntas cerradas (ver anexo
2) donde también se mantuvo como objetivo principal reconocer las
tendencias y preferencias de medios de comunicacion, su opinion y
definicion de solidaridad, pero ademas, cual es la disponibilidad de
ellos de continuar apoyando a Aniniy la conexién que han mantenido,
tantolaasociacion condonadores, como donadores conlaasociacion
después de haber sido realizada la ayuda (Disponible en anexo 4
tabulacion de resultados).

Las encuestas para ambas segmentaciones del grupo objetivo
se realizaron en un medio digital ya que como se menciono
anteriormente, se planea que el proyecto se realice puramente en
medios digitales debido al presupuesto limitado con el que cuenta
Anini, segun Llagunos; por lo que desde el principio se debe establecer
que los participantes tengan libre acceso a diferentes medios de
comunicacion como teléfonos, tablets o computadoras en donde
puedan ingresar a Google Drive y puedan navegar con facilidad en
este tipo de programas.

En total se realizaron 57 encuestas que se dividieron entre:

» Hombresy mujeres habitantes de la ciudad de Guatemala de un
rango de edad de 18 a 45 afios.

» Empresarios guatemaltecos que han apoyado a Anini.

» Voluntarios y donadores constantes de Anini

5. [dem
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PRIMER GRUPS® BBJETIVE: POSIELES BANABGRES

PERFIL GEOGRAFICO
Habitantes de la ciudad de Guatemala, Guatemala, Centro América.

PERFIL DEMOGRAFICO

Segun la encuesta realizada via Google Drive, se segmenta el
primer grupo objetivo en hombres (38%) y mujeres (62%) en un
rango de edad entre 20 a 45 afos de edad habitantes de la ciudad
de Guatemala.

Se determina que el grupo objetivo pertenecen a un nivel
socioeconomico medio alto segun los resultados obtenidos en la
encuestaylacomparacion conlosresultados que muestra Bollmann
(2014), en donde se determina que el 35.4% de los pobladores
guatemaltecos tienen ingresos mensuales que permiten cubrir sus
gastos basicos en el hogar llevando una calidad de vida estandar
con acceso a beneficios a acceder a productos de uso masivo
como selectivo, en donde ya evaltan la calidad, el servicio y la
oportunidad que significa contar con este tipo de productos y no
solo la funcion del producto.

El 98% de los encuestados tienen acceso a por lo menos un
automovil propio y solamente el 2% utilizan transporte publico.
Segun datos de Multivex (2014), personas pertenecientes a este
nivel socioeconomico si cuentan con la posibilidad de invertir
alrededor de Q2,000 — Q3,000 en gastos para la manutencion del
automovil como combustible.

Edad entre 20 y 45 aflos,
residentes principalmente de la
Ciudad de Guatemala y también
de Estados Unidos.

NIVEL SOCIOECONOMICO

- medio alto -

@ baio

4 medio

g alto

R Ay O

tienen facil acceso a
Diferentes tipos de servicios
y aparatos electrénicos
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Con respecto a los bienes personales, el 200% de los encuestados
cuentan con aparatos electronicos que cumplen no solo el fin de
tenerunaforma de comunicacion, sino de entretenimiento y apoyo
para poder cumplir sus obligaciones laborales. El 100% cuentan
con celulares Smartphone, los cuales 34% son de marca Iphone y
el 84% de otro sistema operativo como Android o Windows Phone.
Con estos resultados se indica que al menos 18% cuentan con mas
de un celular. El 99% cuentan ademas con laptops o computadoras,
el 68% con camaras digitales y el 42% tablets o ipads.

Estos resultados conllevan a que el 100% cuentan con el servicio de
Internet en el hogar y minimo en los mdviles como celulares pero
también el 50% en laptops, tablets o ipads.

Debido al constante acceso a la tecnologia y el segmento al que
pertenecen, se establece que al menos maneja con facilidad dos
diferentes idiomas, principalmente el inglés ademas del espafol.

PERFIL PSICOGRAFICO

Los resultados que se obtuvieron en este perfil a través de las
encuestas se basan en la interpretacion de la solidaridad, el
conocimiento sobre Anini, la usabilidad de las redes sociales e
internety la interpretacion de diferentes tematicas festivas del afio
para el grupo objetivo.

Iniciando con la tematica de solidaridad, el 57% de los encuestados
interpretan la solidaridad como la mano amiga que ayuda a los mas
necesitados buscando el desarrollo de la sociedad. Por medio de

ol

imagenes para conocer mejor como visualizan la solidaridad, se
evidencid que la imagen en donde aparece una mujer sirviendo a
nifos y ninas africanas es la mejor forma de apoyar una necesidad
humanitaria buscando la posibilidad de mejorar. Pero para apoyar las
necesidades ambientales consideran mejorlarecaudacion de fondos.

Evidenciando que a pesar de la problematica social, todavia se
mantiene una actitud positiva y solidaria hacia el mas necesitado
con esperanza que aumente el desarrollo en la sociedad. El 54%
considera que la forma de apoyar a este desarrollo es realizando
una donacion, el 41% donando tiempo o ayuda como voluntario
y el resto asistiendo a eventos o actividades de recaudacion de
fondos o adquirir productos de la asociacion.

Analizando que la respuesta a adquirir un producto sea tan baja
por parte de los encuestados, se identifica que si se motiva a
realizar un tipo de donacidn al adquirir un producto como tarjetas
impresas, tarjetas digitales o separadores de libros si estarian
dispuestos a apoyar trimestralmente de esta manera a alguna
recaudacion de fondos, donando o comprando a precios de Q1 a
Q100. Sin embargo, que el 48% de los encuestados contestaron
que preferirian realizar su donacion de forma personal con la
asociacion se puede interpretar que se requiere generar confianza
por parte de la asociacion con los donadores. Por ejemplo, el 63%
indicod que recibir una constancia via mail seria suficiente como
confirmacién que fue realizada su donacion.
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Apesarque el100% de losencuestados opinaron sobre como apoyar
a una recaudacion de fondos, el 82% considera una asociacion
como una entidad que sirve una necesidad humanitaria o ambiental
y el 18% consideran que son grupos de personas en busca del
bien comun a través de convivencia y actividades. Conllevando a
que el 68% identifican a Anini como una asociacion de nifos con
discapacidades fisicas, mentales y sensoriales. Sin embargo se
encuentra que todavia existe una brecha de informacién con el
grupo objetivo sobre quiénes son, como funcionan sus programas
de donaciones o simplemente no han encontrado facilmente

informacion disponible para conocerlos.

Por lo que el 98% han establecido que la mejor forma de conocer
sobre los servicios, programas, productos o ayuda que necesita
la asociacidn seria a través de redes sociales, ya que segun las
caracteristicas demograficas se establecio que el 100% de los
encuestados contaban con acceso al Internet y contaban con al
menos un celular, evidenciando que el 99% de los encuestados
ya mantienen como estilo de vida utilizar algun tipo de red social
como una forma de comunicacion o uso personal visitandolas entre
10-20 veces al dia por lo menos una red social, entre las que se

encuentran Facebook, Youtube, Instagram y Twitter.

Entre otros usos del Internet, 60% indican que han realizado al
menos una vez al afio una compra de internet con fin personal

siendoelprecioylacalidad del producto o serviciolas caracteristicas

ol

principales en los que se enfocan para adquirirlos. También indican
que si han utilizado el internet como intermediario para enviar
regalos, recordatorios y agradecimientos siendo ocasionalmente

de su interés enviar tarjetas digitales.

El 71% consideran las tarjetas digitales como una postal para
ocasiones especiales (como cumpleanos, felicitaciones, navidad o
amor) o detalle personal ya que pueden personalizarlas a través del
mensaje y nombre. Prefiriendo una imagen grafica tipografica de
frases motivadoras/reflexivas apoyadas de imagenes fotograficas
o abstractas pero que sean imagenes percibidas como amables,
tiernas, coloridas y amigables con el mensaje (como los personajes
de las tarjetas electrénicas de GUSANITO).

98%

Twitter

usuarios activos de
Redes Sociales

MAYORIA

se identifican
con la técnica de
imagen apoyada
con texto

realizan una

vez al ano

compras en
Internet
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Estableciendo ya que el grupo objetivo si apoyaria la recaudacion

de fondos a partir de adquirir un producto, se analiza cuales son las

—+

ematicas que mas les llama la atencidn para adquirir.

351
54] FELICITACI®NES

541 NAVIDAD

33/ AMER
347 DIk BE LA MADRE
32/ BiA BEL PADRE
32/ AGRABECIMIENTE
29/ ANm NUEVE
207 Bin BEL CARINE
167, AMISTAR
16/, MATIVARERAS
147 GRABUACIEN
13/ BODA
7] NACIMIENTE

57 BiA DEL NINm

CUMPLEAN®S

ok

Junto a eso, se analiza la paleta de colores con las que relacionan
cada tematica.

)

Relacionan los colores calidos con tematicas que se
relacionen con celebraciones como cumpleafios, dia
del carifio, motivadoras y felicitaciones.

Relacionan los colores frios para tematicas de
festividades como navidad, afio nuevo, prosperidad,
nuevos comienzos, inspiradoras, dia del padre
nacimiento de bebes hombres.

Relacionan la paleta de colores andlogos al rojo como
caracteristicos de celebraciones de amor, amistad o
nacimiento de bebes mujer.

Relacionan la paleta de colores analogos verde
como caracteristico de naturaleza, viajes o
crecimiento personal.
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SEGUNBE GRUPE BBJETIVE: BANABBRES

B

£ ‘

PERFIL GEOGRAFICO

Los encuestados via Google Drive (anexo 4), que se han clasificado
como donadores de ANINI, son ciudadanos guatemaltecos
principalmente residentes en la capital de Guatemala Segun el sitio
web de Ciudad Anini, la asociacion también cuenta con donadores
del extranjero, de Holanda y Estados Unidos principalmente.

PERFIL DEMOGRAFICO

Segun la encuesta realizada, se segmenta el segundo grupo
objetivo en hombres (33%) y mujeres (67%) en un rango de edad
entre 21 a 59 anos de edad habitantes de Guatemala.

Junto con los resultados establecidos en el primer grupo objetivo
de posibles donadores, se determina que el grupo objetivo de
donadores actuales de Anini pertenecen a un nivel socioecondmico
medio y alto, ya que cuentan con la posibilidad de cubrir sus gastos
basicosy obligacion. Pero también cuentan con la facilidad de apoyar

econdmicamente a una organizacion sin fines de lucro o caridad.

Entre sus bienes cuentan con aparatos electronicos buscando
proporcionarun mejor estilo de vida, el 100% cuentan conun celular
que son utilizados como medio de comunicacién tanto personal
como laboral. También cuentan con computadoras, laptops,
camaras digitales, tablets y reproductores de musica. Contando
con servicios secundarios como Internet fijo en diferentes aparatos,
facilitando la comunicacion.

Edad entre 21 y

59 afios,

residentes principalmente de la
Ciudad de Guatemala y también
de Estados Unido y Holanda.

NIVEL SOCIOECONOMICO

- medio alto -

medio

bajo @,
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PERFIL PSICOGRAFICO:

De los entrevistados, Unicamente un 25% aproximadamente ha
apoyado a ANINI de alguna manera, mayormente donando, pero
también asistiendo a eventos, visitando la fundacion, adquiriendo
productos y una Unicamente el 1% ha apadrinado. A pesar de ello,
son personas que no donan constantemente, pero si ayudan a otras
asociaciones. Se consideran personas solidarias por interesarse en
el bienestar de los demas.

El 100% de los encuestados utilizan las redes sociales, la cual es una
de sus mayores fuentes de comunicacion, pero también la utilizan
para investigar y fines comerciales.

Los donadores de Anini consideran que es mas uUtil, utilizar
plantillas para materiales escolares o separadores de libros,
que tarjetas electronicas pues es un producto que ya no es tan
utilizado en el mercado, debido al auge de las redes sociales. Sin
embargo, la asociacion de Anini no esta anuente a cambiar el tipo
de producto, ya que ellos consideran que los donadores siempre
buscan una forma para apoyarlos a recaudar fondos. Asi que con
estos resultados, se propone analizar una forma de conectar las
redes sociales al producto para poder generar una mayor conexion
con el producto.

Entre los donadores también se cuenta con empresas que ayudan
a Anini, de forma mensual o cuando se necesita. La mayoria de
esta apoya diferentes causas, y les gusta mantenerse en contacto
con las asociaciones que apoyan, por lo que les gusta enterarse lo

aé?

que sucede en la asociacion, sea positivo o negativo pero también
sea reconocida las donaciones que realizan para conocer en que
esta siendo utilizada su ayuda. Las personas del extranjero, buscan
instituciones con necesidad. Son solidarios con personas que no
son de su propio pais y quieren ayudar cdmo se pueda.

25 apoyan visitan adquieren

donando eventos . productos
apadrinando  fundacién tickets derifas

MAYOR

fuente de
comunicacion
(contacto/investigacion/comunicacion) }
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PIEZAS

Logotipo i

E-cards
de Compra

Publicidad en

Redes Sociales i

Banner Web i

Nombre de la marca “NINI CARDS”
Simbolo de la marca

Logotipo de “"NINI CARDS”
Frases de cada tematica
[lustraciones

Logotipo de “"NINI CARDS”

Frases "Ayudanos a sequir fortaleciendo una
chispa con los nuevos productos de Anini”
Pagina web: www.heroesanini.org
Fotografia del producto: "NINI CARDS”

Logotipo de "NINI CARDS”

Frase "Ayddanos a sequir fortaleciendo una
chispa con los nuevos productos de Anini”
Fotografia del producto: "NINI CARDS”

vvvvvvvvvvvvvvvv



PIEZAS

CONTENIDG A BESARROLLAR

Marco Viral i

E-cards
de Retribucion

vVVvYVvYyYyYy

v

Logotipo de "NINI CARDS”
Logotipo “Héroes Anini”

Frase #Yo si me apunto

Pagina web: www.heroesanini.org

Logotipo de "NINI CARDS”
Frases de cada tematica
[lustraciones

Logotipo de “"NINI CARDS”

Frase "Ayddanos a seguir fortaleciendo una
chispa con los nuevos productos de Anini”
Fotografia del producto: "NINI CARDS”
Link a el catalogo de "NINI CARDS”
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BISEN® BE CANCEPT®

P

Como parte del desarrollo del proyecto, se realizaron procesos de
conceptualizacion con el fin de generar un concepto basado en
tematicas relacionadas con nifos, discapacidades, solidaridad y

la asociacion Anini.

Al establecer las tematicas se desarrollaron las siguientes técnicas:
» Lluvia deideas de inversos
» Empatia, utilizando un brief sobre el proyecto de
e-cards y Anini para poder ponerse en el lugar del grupo

objetivo del proyecto.

» DaVinci

Se iniciando el proceso conceptual con un objetivo en comun,
comprender a los nifios y nifnas de Anini.Como piensan, qué quieren
comunicar, como se quieren dar a conocer, qué representan los
ninos, los sentimientos que producen los ninos, el estilo de vida

que llevan, entre otras.

Para luego generar diferentes frases que se obtendran a partir de los
diferentes procesos, ayudando a construir un concepto que apoyen
el mensaje positivo y motivador de los nifios para el grupo objetivo.

De cada proceso de conceptualizacion, se seleccionaron diferentes
conceptos que se consideren adaptables y accesibles a ser
graficados o representados de una manera positiva y al mismo
tiempo se pueda asociar tanto al proyecto como a Anini.
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PRACESE BE CANCEPTUALIZACION: LLUVIA BE IBERS BE INVERSES @lﬁ

PRIMER PASO DISCAPACIDAD | DISCAPACIDAD :) NINOS SOLIDARIDAD | SOLIDARIDAD :(
Se establecen cinco temas —
. , Dificultad Felicidad Emprendimiento Ayuda Miedo
que seran analizados en dos ) Jueqos .
) i ; Miedo Unidn Fel Qd | Apoyo Incierto
versiones, una positiva y otra elicida i -
S P. Y - Lucha Oportunidad Armonia Empatia Desconc?C|do
negativasegun lainterpretacion : . Unidad Imposible
Cansancio Belleza Compartir Causa Pobreza
que se le brinde entre la palabra Desigualdad Ensefianza Sonrisas Fe Decimtorte
y el signo que lo acompafian. Sentimental Inesperado Juguetones Compromiso Individuos
Atrevidos Donar
Dolor Esperanza Espontaneos Dinero Egoismo
La primera opcidon se tomard Apoyo Compromiso Unicos Amor Dolor
literalmente como sinénimo y Experimentar Vida Honestos Oportunidad Desconfianza
., . L L Vulnerables Destino Culpable
|a Segunda opc|on con icono Positivisimo Vitalidad Curiosos Movimiento Resentimiento
como antonimos a la palabra, Respeto Orgullo Dulces Emprendimiento Problemas
i ; i i Puros implici
generando un juego de ideas Sinceridad Interactoan Simplicidad Extremos
- . . Igualdad ity Comun Diferencias
positivas con signos negativos Sociales Semejante Humillacion
y viceversa. Evolucionan Metas Poder
Volatil Lazos
Imaginacion Caridad Espera
Cada tema se trabajo Creativo Sobrevivir SGra”_de_zad
) i A|egr|'a Abrazos uperioriaa
durante tiempos diferentes, Ruido Amigos Hambre
discapacidad durante 30 Dulzura Sonrisas Lagrimas
sequndos, discapacidad:) en Apr:”dizaje Compafifa Vacio
. .~ . mor Seguridad Calculador
1 minuto, ninos en 1 minuto, Incondicional Humildad
solidaridad en 1 minuto y medio Futuro
. . . Oportunidades
y solidaridad :( en 3 minutos. P
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SEGUNDO PASO

Se seleccionan 19 palabras que representen los objetivos y deseos
de comunicar de ANINI, y asi poder desarrollar duos y trios que
conlleven a un concepto.

» Lucha » Unidad
» Apoyo » Compromiso
» Felicidad » Oportunidad
» Oportunidad » Lazos
» Esperanza » Caridad
» Vitalidad » Amigos
> Compartir » Sonrisas
> Dulce-s y » Poder
» Imaginacion
, » Grandeza
> Alegria

TERCER PASO

Partiendo de la seleccion de las 19 palabras de la Iluvia de ideg,
se conjugaron entre ellas para generar duos o trios de palabras.
Teniendo como Unica condicionante no utilizar palabras
seleccionadas que pertenezcan a una misma columna.

Se seleccionan con morado los duos o trios que se acopla mejor a
la idea de cdmo interpreta el grupo objetivo solidaridad.

Dulce, vitalidad > Lazos, vitales

Lazos, amigos Esperanza, dulces, amigos
Esperanza, compartiendo Poder, compartir
Esperanza, sonriendo Amigos, sonrientes

Dulce, poder Oportunidad, lucha
Apoyo, vitable Grandeza, luchando

Compartir, amigos Abrazos, vitales
Compartir, sonrisas

VVVyVYVYYVYYVYY
VVVYyYVYYVYY

CUARTO PASO:

Con los duos o trios ya elegidos como punto de partida para generar
frases conceptuales se genera un juego de ideas que representen a
Anini de una forma amigable y positiva ante el grupo objetivo.

Se mezclan alternativamente las palabras claves que pertenecen
a los duos/trios con palabras que se encuentra en la lluvia de
ideas o sus sinonimos. En morado se selecciona la mejor opcion

de concepto de acuerdo al proyecto.

FRASES CONCEPTUALES
Esperanza luchando por un amigo
Compartiendo lazos de esperanza
Amigos imaginarios luchando por una oportunidad
Lazos amigos donando esperanza
Amigos donando un futuro
Dulces lazos de esperanza
Esperanza construyendo felicidad
Amigos de la lucha
Amigos unidos por la esperanza
. Apoyo que une la alegria
. Elcompromiso de la alegria
. Creando lazos de esperanza
. Construyendo lazos de esperanza
. Apoyo luchando por la esperanza
Uniendo sonrisas de esperanza
. Construyendo un futuro de esperanza
Imaginacion compartiendo oportunidad
. Lazos luchando por una oportunidad
. Amigos de una lucha
. Construyendo un camino de esperanza
. Ayuda luchando por la felicidad
. Dulce vitalidad
23. Lazos amigos de esperanza
24. Construyendo lazos de esperanza
25. Compromisos amigos de |a esperanza
26. Historias que ayudan
27. Luchajuguetona

L
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PROCESE BE CONCEPTUALIZACI@N: EMPATIA

alk

El proceso de conceptualizacion de “empatia” tiene como objetivo
colocar a diferentes personas en los zapatos de una persona
determinada en circunstancias planteadas a través de un pequefio

resumen o brief que se brinda como introduccion del proceso.

PRIMER PASO

Se convocardn 5 personas de diferentes edades y profesiones para
una pequena encuesta donde primero se les brindé un pequefio
brief sobre que era Aniniy especificamente el proyecto de E-cards
que se esta trabajando.

Cuando ya conocen sobre el proyecto, se comienzan a hacer
preguntas relacionadas al proyecto para poder conocer el punto
de vista como posible grupo objetivo de los encuestados.

A continuacién se presenta las preguntas con todos los
resultados obtenidos.

o1. Tu como grupo objetivo, ;como ayudarias a ANINI?, ;qué te

inspiraria a ayudar a Anini?

» Voluntariado

» Nada

» Donaria dinero de cara a cara (no depdsitos)

» Rifas, motivacional -- rifas no porque nunca ganan, pero mas
personas participan -- creen que se quedan el dinero -- uno

VY VYV YV VY VY VYV VY VY VY VY VvVVvYyVvVVvYYVvyYyYy

paga por ganar algo, y no por ayudar

Pasar tiempo con los nifios

No saben que es ANINI

Ver a un nifo, que le toque el corazoén y ayudaria
Primero ensenar que es ANINI

Dinero o fisica

No tienen tiempo, ni dinero para ayudar
Comprando boletos de rifas

No son del tipo que ayudan ese tipo de asociacion
No se enteran

Necesitan publicidad

Comprando e-cards

Aparecieron los nifios y nifias en los productos
Los dibujos que ellos hacen

Diseno

Aportar

Visitando

Entender el proyecto

Explicar el proyecto

No conocen que es ANINI

Incluir videos de como ayudan

Analizar los productos que tienen para tomar la decision si
donar en linea o en persona

Solo conocen que es de nifios pero no conocen que hacen o
como funciona ANINI
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» Solo conozco las alcancillas
Relacionar mas con la causa

v

» Ver como funcionan los aportes

02. ;Como se imaginan las tarjetas?
Con perritos

Nifos hechos de palitos

Con muchos colores

Nifios enfermos pero sonrientes
Nifos cantando

Nifios sonrientes porque estan contentos que los ayudan
Personalizadas

Paisajes

Inspiracionales

Motivacionales

De bromas

Alegres

Ninos en caricatura

Que haya interactividad
Animadas

Que tengan musica

Algo divertido

Que apachen cositas y salga algo
Que salgan las sonrisas de los nifios
Sino hacen nada, no les interesan
Nifios con cara de fe y esperanza
Todo ilustrado

VVYVYVYVY YV VY VYV VYV VY VY VYV VYV VYV VY VvVVvYyVvYVvVYyy

Frases motivacionales

VVVYV VY VY VYV VYV VvV VY VVYVYVYYVvYyyYy

Frases que reflejen que es ANINI
Coloridas

Fotografias

Reflexivas

Agradeciendo

Alegres

Representen la buena causa de Anini
Solidaridad con el proéjimo

Apoyo

Persuasivas

Simples

Directas

Detalles de nifios

Acabados visuales

Cosas hechas por los nifios
Expectativa

La simpleza

Demostrar la infancia que uno lleva adentro

03. ¢Por qué usarian las tarjetas?

vVvyVvYvyVvyy

v

Para felicitar

Para decir feliz cumpleafios

Para mandar cosas de amor

Porque es facil de enviar a larga distancia

Es mas especial enviar una tarjeta

No la usarian, Ahora usan otras redes sociales para enviar
estas cosas

Para mandarlas a las abuelitas
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SEGUNDO PASO

Con los resultados obtenidos en las encuestas, se fue generando

Para imprimirlas y enviarlas a los que quieren
Poder tener algo personalizado
Podria ayudar a tenerla como fondo de pantalla una lluvia de frases o ideas. Por lo que se eligen las palabras que se

Me estan agradeciendo por ayudar consideran que se adaptaron mejor a cada pregunta para generar

Ayudar para bien
Detalles personal

vVvVvyVvyVvyyy

Sentimental

04. Con una palabra, ;qué sentirias cuando tienes la tarjeta?
Pena porque me devuelven el dinero
Agradecimiento

Las usan para algo

Amor detalle

Colorido

Alegria

Arte

Emotivo

Solidario

Valor

Emocion

Analitico

Expresivo

Persuasivo

Interés

Inocentes

Felicidad

Crecimiento

VYV VYV VYV VY VYV VvV VYV VvV VvYYvYyyYy

un banco de ideas.

VVYVVY VYV VYV VY Y VY VY VYVYYVYVYYVYVYVYVYVYYVYYVYY

Ver a un nifo, que le toque el corazon y ayudaria.
Aportar

Con muchos colores

Nifios enfermos pero sonrientes
Nifios cantando

Inspiracionales

Motivacionales

Ninos en caricatura

Que apachen cositas y salga algo
Alegres

Persuasivas

Detalles de nifios

Demostrar las infancia que uno lleva adentro
Me estan agradeciendo por ayudar
Ayudar para bien

Detalles personales

Sentimental

Colorido

Alegria

Solidario

Valor

Emocion

Inocentes

Felicidad

Crecimiento
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TERCER PASO

En un cuadro, se ordenan en la columna izquierda se unen ideas generar diferentes ideas o frases conceptuales. Las mejores frases
seleccionadas que se obtuvieron del banco de ideas y en la conceptuales que se adecuen al proyecto se seleccionan con negro.
derecha el resultado de como interpretamos esas uniones para

1. Ninos cantando + inspiracionales

2. Ninos en caricatura + ninos cantando
3. Nifos enfermos pero sonrientes + Detalle personal

4. Colorido + alegria + aprezcan cosas 4. Chispas de vida
5. Persuasivas + detalles personales
6. Crecimiento + ayuda para bien

7. Solidaridad + felicidad + colorido + alegria

8. Solidaridad + ayudar para bien+ valor+felicidad

9. Alegria + felicidad + persuasiva+ motivacionales

10. Persuacion + inocentes + crecimiento+valor

11. Alegria + colorido + detalles de nifios

12. Crecimiento+ inocentes+ emocion

13. Nifio que les toque el corazén+ alegria + felicidad

14. Colorido + alegria + felicidad + detalles personales 14. Coloreando la alegria
15. Crecimiento + detalles personales+alegria+ infancia

que llevamos dentro + detalles
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PRACESE DE CANCEPTUALIZACIN: DA VINCI

P

La técnica de DaVinci como proceso de conceptualizacion busca
a través de tematicas especificas que se establecen como punto
de partida, realizar segun determinado tiempo lo que se imaginan.
Luego con las diferentes ilustraciones se realiza una lluvia de ideas
basada en las tematicas generando ideas conceptuales.

PRIMER PASO

Se convocaron g participantes a los cuales se les informa sobre
la dindmica. Se establecen seis temas principales basados en el
proyecto (ninos, discapacidad, donacién, dinamico, e-cards y
beneficio) brindandoles un lapso de tiempo de 1 minuto por tema
para dibujar una serie de ideas de lo que interpretan.

A continuacion se presentaran los dibujos de todos los participantes
como interpretaron cada tematica:

1ERA.TEMATICA: NINOS
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2DA. TEMATICA: DISCAPACIDAD 3ERA. TEMATICA: DONACION
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4TA. TEMATICA: DINAMICO 5TA. TEMATICA: E-CARDS
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6TA. TEMATICA: BENEFICIOS

9|

SEGUNDO PASO

Al finalizar la lluvia de dibujos de cada tema, se intercambiaron las
hojas de cada participante con la de otro para que cada uno los
interprete generando individualmente una lluvia de ideas.

PRIMER PARTICIPANTE

LLUVIA DE IDEAS
» Economia Ingresos
Anciano Donar

Brincar la cuerda

vV vyvyy

>
» Recapacitacion
>

Tecnologia Carro
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SEGUNDO PARTICIPANTE

L=
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TERCER PARTICIPANTE

f\d'

LLUVIA DE IDEAS

VVVYVYYVYVYVYVYVYYVYYVYY

Ninos

Pelotas

Futbol

Silla de Ruedas
No caminar
Discapacitados
Dinero

Dolares

Pan

Cuerdas
Piramide
Carro

LLUVIA DE IDEAS
Discapacidad
Necesidad
Felicidad

Regalo

Sonrisas

Silla de ruedas
Cantar

Barco

VVvyVYyVYyVYyVyYVYYVY Y

Signo
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CUARTO PARTICIPANTE

3/\\\ W2 3 <
9 »

QUINTO PARTICIPANTE

LLUVIA DE IDEAS
Calor
Serpentina
Pulga
Lagrima
Zoom Zoom
Ayuda
Felicidad
Solidaridad
Sonrisa
Ayuda
Tecnologia

VVVYVYVYVYVYyVYVYVYVYY

o= /v

LLUVIA DE IDEAS
Pequeno
Palitos

Caritas
Felicidad
Dinero

Alegria
Rompecabezas
Arbol

Asterisco
Bailando

VVYyVYYVYVVYVYVYYVYY

Cuadros

9|
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TERCER PASO

Se analizardn los resultados de las lluvias de ideas de cada
participante para realizar una general que contenga las ideas
mas relevantes y tengan unidad con el proyecto y tematicas.

Unavezterminadalalluvia deideas, se eligen1oideas principales
que representen mejor las tematicas con color morado.

© oY oy W N B
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Pelotas

Futbol

Silla de ruedas
Discapacitado
No camina
Dinero

Pan
Cuerdas

Piramide

. Calvo

. Alegria

. Juguetes

. Personas
. Sancudos
. Barco

. Signo

. Mendigo
. Zigzag

. Necesidad
. Felicidad al final
. Regalo

. Sonrisas
. Cantar

. Zoom zoom

25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33-
34.
35.
36.
37
38.
39.
40.
41.
42.
43.
bt
45.
46.
47.
48.

Ayuda
Felicidad
Tecnologia
Solidaridad
Calor
Serpentina
Pulga
Lagrima
Pequeiio
Palitos
Caritas
Rompecabezas
Arbol
Asterisco
Bailar
Cuadros
Economia
Anciano

Re captacion
Ingresos
Donar

Carro
Sentido
Sentimiento
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CUARTO PASO

Con las palabras claves definidas, por medio de la figura retérica de Comparacion

como base, se comienza a realizar una lluvia de ideas que incluya minimo una idea

para poder generar frases conceptuales.

Se elige con morado la frase conceptual que se adapte mejor al proyecto.

DEAS

ZigZag + felicidad
Rompecabezas + pequeiio
Cantar + felicidad

Cuerdas + cantar

Zoom Zoom + cantar
Rompecabezas + camina
Piramide + serpentina
Felicidad + cuerdas + caminan
Rompecabezas + cantar
Zigzag + serpentina
Pequeno + sentido + cantar
Zigzag + serpentina
Sentido + canto

Felicidad + sentido
Cuerdas + cantar

Piramide + felicidad
Caminar + cuerdas

Pequeio + cantar + felicidad
Piramide de + cuerdas

VVYVYVY VY VY VY VYV VYV VY VY VYVYVYVYVYVYYY

Pequeiio + serpentina + cuerdas

Pequeio + pirdmide + rompecabezas
Serpentina + pequeiio + rompecabezas

VVYyVYVYVYYVYYVYY

Rompecabezas + felicidad
Serpentinas + camina + felicidad
Pequefio + cantar + piramides
Pequefio+ cuerda + zigzag

Zigzag + sentido

Sentido + pirdmide

Piramide + cuerda

Cantar + piramide

Cuerdas + felicidad

FRASES CONCEPTUALES

©ON OV W N R

Un zigzag de felicidad

Pequeno rompecabezas sin sentido
Canto a la felicidad

Cuerdas de la felicidad

Cantando un signo de zoom zoom
Un rompecabezas que camina
Pirdmide de serpentinas

Felicidad de cuerdas que caminan
Rompecabezas que canta

. Un zigzag de serpentina

. Pequeno sentido de cantar

. Un zigzag de serpentina como regalo
. Sentido de canto

. Felicidad de un sentido

. Cuerdas que cantan alegria

. Pequeiia serpentina de cuerdas

. Pirdmide de felicidad

. Caminando por las cuerdas

. Pequeiio canto a la felicidad

. Piramide de cuerdas

. Pequeiia piramide de rompecabezas
. Cuerdas de la felicidad

. Rompecabezas de felicidad

. Serpentinas caminando en felicidad
. Pequeiio canto de piramides

. Pequena cuerda de zigzag

. Un zigzag de sentido

. En sentido piramidal

. Una pirdmide cuerda

. Canto de la piramide

. Serpentina de pequefio rompecabezas
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PASIBLES FRASES CANCEPTUALES

2

» Durante los procesos de conceptualizacidon se eligieron
un total de 5 posibles frases que permitiran representar el
proyecto desde las tematicas principales del proyecto (nifios,
discapacidades, solidaridad y la asociacion Anini).

» Se analizaran los aspectos positivos y negativos en la
representacion de cada idea para establecer ctal es la mejor
opcion para el proyecto.Y con amarillo se selecciona la mejor
frase final.

o1. Serpentina de pequeio rompecabezas

Serpentinas representa el movimiento, dinamismo, vuelo vy
espirales que inspiran la inocencia de un niflo. Rompecabezas las
partes que forman un todo, la combinacion, el resultado de las
piezas del esfuerzo que se logra armar para conseguir un fin. La

creacion de alegria.

02. Un zigzag de felicidad

Zigzag son todos esos caminos, patrones, segmentos, formas,
ondas irregulares que se unifican para formar un todo. Se busca
representar el camino que lleva a los ninos y ninas de ANINI a lo

largo de su vida, incentivando que siempre llega a un fin, la felicidad.

Sin embargo se puede interpretar como dificultad para llegar a la
felicidad, ya que son caminos que se entrecruzan. Dando lugar a
que se entienda que las discapacidades de los nifios pueden ser

una intercepcion de la felicidad.

03. Chispas de Vida

Se busca representar la luz, la fortaleza, la energia y la calidez de
una vida en armonia. Segun la definicion oficial de chispa, es una
descarga luminosa entre dos cuerpos, por lo que se desea unificar
con la vision de alegria de un nifo/nifia, el valor que ellos le otorgan

a algo tan simple como una sonrisa o algo tan complejo como una
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enfermedad. Ese sentimiento de salir adelante y de progreso que
inspiran a los demas a buscar su chispa interior (felicidad).

A pesar que se busca interpretar como un inicio o progreso, la
interpretacion de “vida” podria dificultarse, no permitiéndola

representar de una forma que se asocie a Anini.

04. Coloreando la alegria

Es un concepto que busca crear empatia con los nifios. Coloreando
representa la accion de crear. Es la construccion de un camino
hacia lo que nos hace plenos, la alegria. Es la abstraccidn del trazo

de un nifio como plasma su ideal, su felicidad o sus metas.

A través de este concepto se desea unificar la mentalidad de los
adultos que mantienen sobre los nifios, la inocencia con la que
venden sus ideas y el esfuerzo y dedicacion con la que trabajan

para conseguir su alegria.

Pero, la palabra “coloreando” podria generar también una
dificultad de no caer en un disefio muy infantil que no se conecte

al grupo objetivo adecuadamente.

o5. Lazos amigos de esperanza
Lazos representa la unidad, el movimiento y la continuidad. Los
amigos son la explosion de felicidad, apoyo, respeto, amor, el

complemento y dinamismo. Y la esperanza es el crecimiento de

')

vida, la serenidad, la vibracion de felicidad y positivismo. Por lo
que se desea representar la esperanza que se genera en los nifos y
nifnas en general al contar con alguien a su lado que los ayude y sea

un amigo. Se desea tener una perspectiva de positivismo.
Pero al mismo tiempo “lazos amigos” podrian connotarse como un

cierre, algo exclusivo y no amigable desde la visualizacion de los

lazos como tal.
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1ER. CONCEPT® CENTRAL

2

A través de los procesos de conceptualizacidon se obtuvo la frase
conceptual final "Serpentina de pequerios rompecabezas”.

Se busca representar las caracteristicas que hacen a un nifio Unico,
como lo son cada uno de los que pertenecen a la asociacion de
Anini. Su alegria, felicidad, chispa, sinceridad y honestidad; todas
las pequeiias piezas que forman parte de un todo.

La palabra serpentina corresponde a la vitalidad que connota.
El movimiento, la paleta de colores y figuras irreqgulares que
complementan eslo que desea representaratravés de esta palabra.

“"Serpentina de pequeiios rompecabezas” representa a los
donadores y posibles donadores la pureza y honestidad de las
pequefas piezas que conforman Aniniy su personalidad.

» Como parte de la prevalidacion del concepto, durante el
curso de Sintesis Il del Disefio se evalud el concepto, llegando a
la conclusion por medio de una puesta en comun que se podria
enfocar demasiado a ser una idea solo de nifios y costaria crear
una conexioén con el grupo objetivo.

Ademas la palabra “rompecabezas” se puede comprender como
unadificultad o una deficiencia que tienen los nifos o la asociacion,
aludiendo a algo incompleto.

Por lo que se continto desarrollando frases conceptuales
mezclando ideas de los distinto procesos conceptuales que se
trabajaron anteriormente para generar una union entre las ideas y
visualizacion del concepto. Se elige con morado la mejor opcion.

NUEVAS FRASES

Rompecabezas de esperanza

Zigzag de esperanza

Pirdmide de esperanza

Una sonrisa amiga

Un amigo de esperanza

Encendiendo una chispa de esperanza
Lazos solidarios de la alegria

Un lazo solidario

© XN v W

Serpentinas por el cambio
10. Rompecabezas de vida
11. Esperanza de pequefas serpentinas
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cB0. CONCEPT® CENTRAL

P

Luego de haber desarrollado la lluvia de ideas se selecciono el
concepto “Encendiendo una chispa de esperanza” el cual se
visualizé desde:

» La comprension, busca generar una lluvia de ideas de como
visualizamos cada palabradel conceptoenrelacional proyecto.

» La extension, como se relaciona la lluvia de ideas que se
genero en la comprension conforme al tema del proyecto,
el grupo objetivo del proyecto y el cliente, teniendo como
fin evidenciar su funcionalidad en el desarrollo del proyecto.
Este proceso se aplico en ambos tipos de producto, e-cards
de compra y de retribucion.

Durante el analisis, se presentan las ideas de la comprension
en la extension a través de un resaltado en bold e italica.

A continuacion se presenta el analisis:
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COMPRENSION

Energia
ENCENDIENDO erg
Original
Incentivar Diferentes
Donar Expresivos
Inicio Vibrantes
Avance Ingenuos
Ir mas alla Brillo
Primer paso Dinamismo
Conectar Particulas
Provocar Vida
Accion
Activar

Felicidad : -
Innocente llusion Positivismo
Incetivar Vida Querer algo
Encender Continuidad Cultivar
Invitar Seguir Avanzando Atesorar
Llama la atencién Querer mas Donadores
Fuerza Constante Dar esperanza
Explosion Logro Camino
Luminosa Futuro Confianza
Chispazo Crecimiento Sonrisas
Expectativas Suefios

. ENCENBIEND® UNA CHISPA
BE ESPERANZA

Tipo de producto

PRODUCTO DE RETRIBUCION

PRODUCTO DE COMPRA

TEMA: Al realizar la donacidén a través de la plataforma web de
Anini se desea comunicar la importancia que representa esa
ayuda econdmica para la fundacién, pero también lo agradecidos
que estan los niflos y ninas de la ayuda que reciben, permitiendo
que mantengan encendida esa chispa que los representa por ser
diferentes a la sociedad.

GRUPO OBJETIVO: Agradecer a los donadores como su ayuda ha
permitido mantener la calidad de vida de los nifios y nifias de la
fundacion. Ya que sin ellos no existira esa chispa de inocencia y
esperanza dque caracteriza a los nifos. Esa alegria que
representan a los nifios porque confian y mantienen la esperanza
que los que estan a su alrededor siempre estaran para ellos.

CLIENTE: Generar el sentimiento de satisfaccion, no por recibir
algo a cambio sino el sentimiento que provoca la ayuda que esta
brindando esta siendo tomada en cuenta para la fundacién. Al
retribuir esa ayuda con un mensaje positivo se desea encender
ese sentimiento de positivismo hacia la buena causa que realiza
la fundacion.

TEMA: Se desea generar mas ingresos para la asociacién, por lo
que se desea representar que al realizar la compra esta
encendiendo un mejor futuro y una esperanza que pueden llegar a
tener una mejor calidad de vida, cumplir metas y suvefos y
superarse como ser humano y discapacitados.

Y despertar esa chispa de inocencia y solidaridad tanto en los
nifios y niflas de Anini o los compradores.

GRUPO OBIJETIVO: Se desea representar lo que significa para
Anini la accion de compra del producto, el encender |la vida de un
mejor futuro de los nifios. Desarrollar un producto que genere
satisfaccion tanto de adquisicion al consumidor como de conocer
que estd apoyando a mantener esa chispa de esperanza en los
nifios y nifias de Anini.

CLIENTE: Generar un deseo de compra en los visitantes de la
plataforma web de Anini, fans de las redes sociales y posibles
donadores. Comunicar la importancia que tiene el contar con el
apoyo de los donadores para la fundacion ya que permite
mantener encendida la esperanza de los nifios y nifnas para de una

mejor calidad de vida.
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“"ENCENDIENDO UNA CHISPA DE ESPERANZA"

Se busca representar a través del concepto la accion tanto de
los donadores como posibles donadores, asi como la ayuda que
ellos brindardn a Anini a través de sus donaciones ayudaran a
encender esa chispa que caracteriza a los nifios y nifias ya que
estan llenos de esperanza.

Se evalUa el concepto mediante:

ASPECTOS POSITIVOS: Se unifica con un aspecto de Anini, la
esperanza. Busca generar una respuesta positiva desde el punto de
utilizar la palabra encender.

ASPECTOS NEGATIVOS: La palabra encender no permitia que se
pudiera manejar un solo concepto, ya que daba la idea que solo
si realizaba una de las dos acciones podria encender la chispa.
Dificultaba la unidad entre la estrategia de implementacidn.

» Cuando se realizo la validacion del concepto nuevamente
durante el curso de Sintesis Ill se evidencid que la palabra
“encendiendo” no representaba a su totalidad el proyecto. Ya que
se podria interpretar como que el grupo objetivo es el responsable
de una iniciativa y no que fuera parte del apoyo que se necesita
para salir adelante, no reforzar la esperanza sino crearla. Por lo
que se propone como nuevo concepto “Fortaleciendo una chispa
de esperanza”.

» Por lo que se realiza nuevamente el proceso de comprension

y extension para evaluar el funcionamiento del concepto en base
al proyecto, tema, grupo objetivo y cliente.
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COMPRENSION

Energia
FORTALECIENDO . .g
Original
Crecimiento Familia Diferentes
Arbol Movilizar Expresivos
Fuerza Potencia Vibrantes
Incentivando Aumentar Ingenuos
Transformacion Edificar Brillo
Intensidad Mantener
n_ens.l a Conectar Dinamismo
Vigorizar Activar Particulas
Proteger Compartir Vida
Motivando Grandeza
Construyendo Solidaridad

Felicidad > —
Innocente llusion Positivismo
Incetivar Vida Querer algo
Encender Continuidad Cultivar
Invitar Seguir Avanzando Atesorar
Llama la atencidn Querer mas Donadores
C Dar esperanza
Fuerza onstante il
Explosion Logro armmne
Lumi Futuro Confianza
uminosa L Sonrisas
Chispazo CreC|m|e.nto SueRos
Originalidad Expectativas Ayuda
Agradecimiento Apoyo

. FARTALECIEND® UNA CHISPA
BE ESPERANZA

Tipo de producto

PRODUCTO DE RETRIBUCION

PRODUCTO DE COMPRA

TEMA: Al realizar la donacidén a través de la plataforma web de
Anini se desea generar una actitud positiva sobre la importancia
que representa la ayuda econdmica para la fundacidon que estan
recibiendo gracias a los donadores, comunicando el
agradecimiento de los nifios y nifias por mantener encendida esa
chispa que los representa por ser Unicos en la sociedad.

GRUPO OBJETIVO: Agradecer a los donadores como su ayuda
permite una mejor la calidad de vida de los nifios y nifas de la
fundacién. Porque sin ellos no existirad esa chispa de inocencia y
esperanza que caracteriza a los nifios. Encendiendo |la alegria que
representan a los nifios porque confian y mantienen la esperanza
que los que estan a su alrededor continuaran apoydndolos.

CLIENTE: Generar el sentimiento de motivaciéon, no busquen
recibir algo a cambio sino que la ayuda que esta brindando
enserio estd siendo tomando en cuenta por la fundacion. Al
ser retribuidos con un mensaje se desea generar un
sentimiento de positivismo de los donadores hacia la buena
causa que realiza Anini.

TEMA: Se desea generar mas ingresos para la asociacién, por lo que
se desea motivar al comprador a encender un mejor futuro y
esperanza para los nifios y niflas de Anini de contar con una mejor
calidad de vida, cumplir sus metas y suefos, y la superacion como
seres humanos. Despertando la chispa de la inocencia y solidaridad.

GRUPO OBIJETIVO: Se desea generar un sentimiento de
incentivacion a los compradores sobre lo que significa para Anini la
accion de compra del producto, al edificar un vida para los nifios y
nifias de Anini que transformara su vida. Se desarrolla un producto
que produzca una satisfaccion tanto de adquisicion al consumidor
como el cultivar |la vida de quienes estan apoyando para mantener
una chispa de esperanza en los nifios y nifias de Anini.

CLIENTE: Motivar el deseo de compra en los visitantes de la
plataforma web de Anini, fans de las redes sociales y posibles
donadores conectando el deseo que tiene la fundacién de contar
con su ayuda para construir la esperanza de los nifios y nifias de una
mejor calidad de vida con las expectativas de construir un mejor
futuro para ellos.
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FUNBAMENTACIAN BEL CONCEPTE BE LA IDEA il

“Fortaleciendo una Chispa de Esperanza” se elige como concepto
final para desarrollar el proyecto de Nini Cards.

Elverbo fortalecer, sequn el Diccionario de la Real Academia Espafiola
(2015), se define como hacer algo mas fuerte o vigoroso.

La palabra chispa, la definen como la particula encendida que salta de
la lumbre, un diamante muy pequerio.

Y por Ultimo, esperanza es el estado de animo en el cual se presenta
como posible lo que se desea.

En el proyecto la palabra fortaleciendo se vincula con la conexion que
se genera por parte de la solidaridad de los donadores a la asociacion
Anini. Lo cUal se representara por medio de la fusion de la textura del
fondo, fortaleciendo una construccion y la base de una composicion.

La chispa es el sentimiento que comunican los nifios y nifias de la
asociacion de Anini a poder tener una mejor calidad de vida, la cual
se puede asegurar si se mantiene siempre una constante fuente de
ingresos. Se desea representar a partir de las formas, lineas y los
colores llamativos en la composicion.

Anini al ser una asociacion que apoya una causa para el bien comun
de lasociedad, siempre mantienen la esperanza que existan personas
con deseos de apoyarlos y ayudarlos a crecer para tener la disposicion
de apoyar a mas nifios y nifas discapacitados. Se desea resaltar en
la composicidn a través de las frases e ilustraciones que vendan un
mensaje positivo en diferentes tematicas.

El concepto desea generar un sentimiento de motivacion a actuales
donadores y posibles donadores de la plataforma “Ciudad Anini”,
generando un sentimiento de empatia y una aceptacion positiva
hacia la asociacion y el proyecto.

A través de una tendencia vectorial con apoyo de figuras retoricas
de alusidn, hipérbole y metafora se desea generar una imagen
en el disefio de figuras que se abstraen de una chispa de forma
triangulary planos basicos geométricos con un poco de organicos.
Ademas de crear un apoyo de cdmo se relacionaran con los nifos
y nifas de Anini, como por ejemplo, desde algunas ilustraciones,
colores o la ilustracion.

Transmitiendo como los donadores son esa base de la estructura
de Anini para tener la esperanza de un mejor futuro para los nifios
y nifas. Conllevando a posibles donadores a que confien en la
causa que se realiza.

Los donadores son quienes le brinda esperanza a esa chispa, los
ninos y nifas de continuar en la lucha de una mejor calidad de
vida, fortaleciendo su fe y esperanza.

Y esachispaesdondeinicia, desdeun pequeioespectroqueespotente
y deslumbrante, fortalece el inicio de algo que busca convertirse en
un gran incendio que sorprenda e influya a todos quienes estan al
rededor, para que sean grandes y positivos en la busqueda de algo
mejor. En Anini esa chispa son los nifios y nifas, y en el proyecto es el
enfoque principal del desarrollo en la linea de disefio que delimitara
una influencia.
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VISUALIZACIBN

E%“l

ELEMENT@S BE DISEND - E CARDS @

TIPOGRAFIA

» FUNCION

Movilizar la lectura,
espontanea y divertida
para el lector.

» TECNOLOGIA
Sans serif en molde y

cursiva con un estilo
bold

» EXPRESION
Sensacion de
Dinamismo

ILUSTRACION

» FUNCION

Generar ilustraciones que representen
tematicas a través de diferentes
elementos en la composicion y las frases
que apoyan el mensaje.

» TECNOLOGIA

Ilustracion vectorial, ilustracion con un
nivel de abstraccion media en los detalles
medio, textura triangular, patrones.

» EXPRESION
Sentimiento de solidaridad

RETICULA

» FUNCION

Generar un punto focal en
las frases para comunicar
mejor el mensaje. La
lecturaseafacily divertida.

» TECNOLOGIA
Ejes informales

» EXPRESION
Sensacion de movimiento

PALETA DE
COLORES

» FUNCION

Reforzar la tarjetas

asociandolos a las
diferentes tematicas.

» TECNOLOGIA
Colores calidos y frios

» EXPRESION
Sensacion de fuerza
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PALETA DE
COLORES

ILUSTRACION RETICULA

TIPOGRAFIA

. . RS AMLLON —
" L - X @ o L % %
' , inthe dea i mezcla de calidos

tipografia cursivas YUU \‘ A . | : it
legibilidad DONT ‘ | | CHRISTMAS M[RMA"]

I_ANYUNEIJULL'

arde.® B9 S y | L O rrwwar R SRR -
juegos tipograficos Lo < | : % 2 \ -

entre bold y cursiva i " 3

L8

R et - AL - pest of degradé de colores

tipografia con
rasgos informales

L UELVE ~

NARIBDAVID

FORTALECIENDA UNA
CHISPA BE ESPERANZA

(visualizacion e-cards)

tipografia bold

L FANEY

\35\« L'; mine?

CHRIST
ONE <

fusion de
] tonalidades
GOVERNORE!
e y Slab

~arboles a base L reticula rectas

defiguras reticula generada a

geométricas | partir de elementos
de apoyo

geomeétricas

llustraciones -
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SIMBOLO
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ol

SiIMBOLOS

GOVERNOR
Josefin Slab

TIPOGRAFIA

IDE=

BDESIGN

Wb
DUNAMIC et

RETAIL SEAFOQD

tipografia bold —

FORTALECIEND® UNA
CHISPA BE ESPERANZA

(visualizacion logotipo)
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formatos
cuadrados

1

fortaleciendo = crecimiento

N
Andrew Weaterall

FORMATO

Friday Harch
atn

segmentacion de
imagenes

RETICULA

union de
imagenes

reticula recta

GOVERNOR RELIBAN( Pacifico 12 e

]osefin Sl(].b cursiva

TIPOGRAFIA

colores célidos

mezcla de
colores
saturadosy
desaturados

1
ilustraciones planas

-
)
1)
<
[+ 4
o
%2}
2
—

FORTALECIENDD UNA CHISPA BE ESPERANZA @

ilustracion
basada

en figuras
geométricas
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BESCRIPCIEN BE CADA PIEZA

A partir que el cliente, Anini, establecio las e-cards como un Unico *La estrategia de implementacion que se presenta a continuacion

producto debido a los recursos econémicos limitados con los que fue modificada durante el proceso de validaciones en la defensa del
portafolio académico.

cuentay la disponibilidad de la nueva plataforma “Héroes Anini” se
desarrolla una planificacion de piezas que se consideran esenciales
para el desarrollo 6ptimo del producto.

1ERPASO. GENERAR UNA MARCA PARA
IDENTIFICAR EL PRODUCTO )

PIEZA CARACTER PROPESITE

Imagen Identificar al producto
Visual (tarjetas digitales de compra/
retribucion)

Logotipo

A TRAVES BE
LUGAR TIEMPS RUIEN B CiMS

Todo el material A partir del inicio de

_ promocional e publicidad, hasta que

informativo sobre se solicite redisefio.
las e-cards, las e-cards,

redes sociales, . :
plataforma web. Ademas de todo el material

relacionado con el producto.

Por medio del producto
de e-cards de compray
retribucion.
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Se divide el enfoque
del producto segun

E-CARDS CAMPRA E-CARDS RETRIBUCIEN

2DOPASO. GENERA?EPC'\LRPSS?)DUCTO PARA ANINI 2DOPASO. RETRIBUIR LAAYUDA ALOS DONADORES

PIEZA | CARACTER PREPASITE

Brindar una opcion de

Tarjetas de Producto compra para generar

compra una fuente de ingresos
constante a la asociacion.

PIEZA CARACTER PROPASITE

Tarjetas de Publicidad no

SEESE : Retribuir la ayuda de
retribucion comercial

los donadores.

A TRAVES BE
LUGAR TIEMPS WEK € Tiva

Se pueden adquirir por
medio de la plataforma
web “Héroes Anini”

LUGAR | TIEMP A TRAVES E
Vl;laGMa”R Indeﬁnidt,qo h!sta .UIEN . C'M'

que se solicite Se generara un base de datos

Plataforma web 2 afos a partir de
“Héroes Anini” su lanzamiento

redisefio o se dejen
de vender las
tarjetas de compra.

®
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para cada donador, donde
automaticamente se enviara
una tarjeta al donador haciendo
que no le lleguen repetidas.

Ademas se pueden
distribuir por correo
electronico, Facebook,
Twitter, Instagram,
Whatsapp, Mensajes
de texto




3ERPASO. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALESY 3ERPASO. PUBLICITAR LAS TARJETAS DE COMPRA
PLATAFORMA WEB “HEROES ANINI” @ POR MEDIO DE LAS TARJETAS DE RETRIBUCION @

PIEZA | CARACTER | PREPESITE

01 Posts Redes

- Promocionar el producto
Publicitario

: e invitar a conocerlo en

Sociales la plataforma de Héroes

02 Banners web Anini para que realice la
compra.

LUGAR TIEMPS A TRAVES BE
- Redes sociales S | t .UIEN ' E'M'
de la fundacién S

- Plataforma web h?SFa euRckReE
“Heroes Anini” existir el producto o
- Redes sociales/ se necesite redisefio.
Paginas web de
colaboradores

PIEZA | CARACTER PROPASITE

Ry Promocionar las
Mailing P tarjetas de compra,
indicar al donador
que se ha recibido su
donacion.

A TRAVES BE
LUGAR | TIEMPS QUIEN 8 CAMS

Asociacion Anini,
colaboradores de
Anini.

Vi madl Idefinide Se generara un base de
datos para cada donador,
donde automaticamente
se enviara una tarjeta al
donadory no le lleguen

repetidas
4TOPASO. MARCO VIRAL EN REDES SOCIALES

PIEZA | CARACTER | PREPESITE

Promocionar el producto
Marco de fotos Publicitario

y crear una estrategia
viral.

A TRAVES BE
LUGAR TIEMPO SUIEN & Eiten

Redes sociales:
Facebook, Twitter,

Donadores de Anini
Instagram, Whatsapp
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ESTRATEGIA BE IMPLEMENTACI@N

all

Luego de haber desarrollado una estrategia de fases donde se
establece laimportancia de nuevas piezas de disefio que facilitaran
la implementacidn del producto Nini Cards.

LOGOTIPO

Identifica una marca que se generd con el fin de identificar el
producto. Mantendra relacion con la asociacion para que pueda
acompanar el material en los diferentes medios o soportes como:
tarjetas de compra, tarjetas de retribucidn, publicidad en redes
sociales y pagina web, mailing y marco viral.

E-CARDS DE COMPRA

Es un producto para generar una fuente de ingresos constante
para la asociacion Anini, se establecid generar tarjetas digitales
por el bajo presupuesto con el que cuentan y para aprovechar la
plataforma web que se generara. Para estas tarjetas de compra
se propusieron diferentes categorias, como: cumpleafios, amor,
amistad, graduacion, felicitaciones, navidad, pésame, nacimiento,
dia del padre, dia de la madre, boda y dia de la mujer, que estaran
habilitadas en la plataforma web de Héroes Anini por un periodo
de tiempo de 2 afos o hasta que se soliciten cambios de redisefio.

PUBLICIDAD PARA REDES SOCIALESY WEB

Ya que las tarjetas digitales de compra son un nuevo producto, se
requiere crear una formas de divulgacion en diferentes medios.
Debido a los pocos recursos con los que cuenta la asociacion, y las
respuestas obtenidas durante la encuesta realizada para conocer al
grupo objetivo, se establecio que la publicidad invitara a conocer el
producto sera por medio de redessociales, tanto dentrode la pagina
oficial de ANINI, como en diferentes paginas de patrocinadores;
al igual que publicidad en banners web en la plataforma web de
“Héroes Anini".

Luego, ya que se dirige al donador a la plataforma web, donde
se encontrarad una seccion especial para las tarjetas en el area de
ventas. Al entrar en esta seccion, el donador debera comenzar por
elegir la tematica de la tarjeta, luego elegir la tarjeta que desea
enviar, y escribir el mensaje que desea enviar acompafando la
tarjeta. Las tarjetas tendran un precio establecido de Qz, pero al
momento de realizar el pago, el comprador encontrara un area
donde pueda elegir si quiere agregar una donacién adicional para
colaborar con la causa de la asociacion, y si es asi, el comprador
colocara el monto que desee brindar como donacion.

Al cancelar por medio de tarjeta de crédito o débito, la persona
podra optar por enviar la tarjeta por diferentes medios: via mail,
Facebook, Twitter, Instagram, Whatsapp o mensajes de celular.
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MARCO VIRAL PARA REDES SOCIALES

Como parte de la publicidad que se desea generar para dar a
conocer el producto, se brindara la opcion que el donador, al
realizar su compra, obtenga un marco de fotos en el cual por medio
de la plataforma se podra subir cualquier fotografia que desee, con
el fin de que puedan compartirloy publicarlo en sus redes sociales
acompanadas del hashtag, utilizado por Anini para dar a conocer
su plataforma web, #YoMeApunto y asi utilizar esa publicidad
indirecta y viral para el beneficio del producto.

E-CARDS DE RETRIBUCION

Son tarjetasdigitales queretribuiranlaayudade losdiferentestipos
de donadores, ya sean apadrinadores, voluntarios o donadores.
Para estas tarjetas se generara una base de datos de cada donador
para que siempre que done, obtenga una tarjeta diferente y no
repetidas.

MAILING

Ya que las tarjetas de retribucion seran enviadas via correo
electrénicoseutilizard unmarcocomomailingdonde se publicitaran
las tarjetas de compra para que lo donadores también estén al
tanto que existen y puedan comprarlas y realizar su donacion por
ese medio. De igual manera, se les enviard un link donde podran
subir su foto para continuar con la campafa viral de #YoMeApunto
y puedan compartirla en sus redes sociales.

Las tarjetas de retribucion comenzaran a enviarse cuando se inicie
la ventay la publicidad en redes sociales de las tarjetas de compra.
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SECUENCIALIDAD BE PIEZAS

P

A continuacion se presenta laimplementacion del logotipo paralelo
a las e-cards de compra y las e-cards de retribucion en un periodo
de tiempo de dos afios que es definido a partir de la disponibilidad
de las e-cards.

. Representa un mes de 30 dias

ANO 1

QadDDoooEOoon

ANO 2

LOGOTIPO

Ya que el logotipo es una pieza
que se genera a partir del
producto “NiniCards”, sutiempo
de implementacion sera durante
la existencia de las tarjetas.

ANO 1

qEaD0DoBDnDa0o0oon

ANO 2

COMPRA

E-CARDS DE

Las tarjetas de compra estaran
disponibles en la plataforma
web de “Héroes Anini” todos los
dias durante dos afios.

ANO 1

AEdDDoooEO0O00

ANO 2

QEaODDppoE0oon

E-CARDS DE
RETRIBUCION

Las tarjetas de retribucion
estaran disponibles en el banco
de datos de los donadores todos
los dias durante dos afios.

P Tantolastarjetas de compra
como de retribucion se propone
un tiempo de implementacion de
dos afios maximo, debido a que
es necesario una actualizacion
de imagen en el producto para
que ambos grupos objetivos
tengan nuevas opciones en los
productos.
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PUBLICIDAD

ANO 1

dddDoDoanoBaooo

ANO 2

PUBLICIDAD
REDES SOCIALES

V o

Con la publicidad de redes sociales se establece que
cada 2 dias durante un mes se publicara un post en
Facebook, Twitter e Instagram.

Se establece una version de cada arte por mes. En
la grafica se establece los siguientes colores que
corresponden a:

| [ |

Post 1 Post 2 Post 3

(azul) (rosado) (verde)

ANO 1

dddDDoBanDa0o0oo

ANO 2

BANNER

El banner web se implementard durante los
dos afios en la plataforma web “Héroes Anini”
rotativamente. Lo que significa, es que en la
seccion determinada por Anini para banners,
tendran varios banners rotando al dia.

ANO 1

MBI OoEEn Ak

ANO 2

e e (v N K0 ENENEN o] o]

A

Como el marco viral es publicidad de matenimiento, se aconseja
que solo aparezca el primer afio durante 6 meses ( abril a
septiembre) , una version cada mes. Y en el segundo afio solo 15
dias al mes durante 6 meses.

Se establecen nuevamente los artes de los marcos para cada mes,
los cuales se distribuyen:

| | |
Marco 1 Marco 2 Marco 3
(azul) (rosado) (verde)

ANO 1

AEadDDoonoE0O0no

ANO 2

QEAD0DDOBDE000

MAILING

El mailing web se establece la duracion de dos
anos debido a que siempre acompafara a las
tarjetas de retribucion.
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BOCETAJE Y

PROPUESTA PRELIMINAR




BOCETAJE PARA PRAPUESTA PRELIMINAR @

El area de bocetaje se trabajoé por pieza, primero el logo, segundo
las e-cards de compra, luego la publicidad en redes sociales y web,
mailing y marco viral y por Ultimo las e-cards de retribucion; donde la
propuesta de disefo basada en el concepto “fortaleciendo una chispa
de esperanza”. El bocetaje de cada pieza estd dividido por etapas

como se muestra a continuacion:

o1 LOGOTIPO
1. Referencias
2. Tipografia
3. lsotipo
4. Integracion isotipo y texto
5. Aplicacion de color

02 E-CARDS DE COMPRA
Frases
Tipografia y diagramacion
Fondos

Estilo ilustracion
Personajes

O N

Bocetaje por tematica

o3 PUBLICIDAD EN REDES SOCIALESY WEB
1. Referencias
2. Publicidad Redes Sociales

3. BannerWeb
4. Mailing
5. Marco Viral

o4 E-CARDS DE RETRIBUCION
1. Referencias

Frases

Propuesta preliminar

oW

Bocetaje

El siguiente apartado tiene como fin, demostrar el proceso de bocetaje
llevado a cabo para la realizacion de la propuesta grafica preliminar.

A lo largo del mismo se implementa la siguiente serie de iconos para
facilitar la comprension del proceso:

Referencias

Bocetaje Manual

Bocetaje Digital

Integracion de texto en ilustracion

Indicador de aprobacidn de propuesta

QDPEO®
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01 LAGATIPS

i

1.1 REFERENCIAS

Anini necesita crear un producto para poder obtener una fuente de
ingresos constante a través de la venta del mismo. Para poder realizar
esto, el producto debe tener un nombre y una marca que lo identifique.

Como dice Rubio (2004), el logotipo forma parte de la imagen visual,
la cual construye la nueva realidad de un producto. El logotipo
es importante porque es el rostro de una marca, es el que da la
bienvenida. Una marca, de acuerdo a Belio y Sainz (2014), es una
forma de diferenciar y distinguir unos productos de otros, por lo que
se decide crear un logotipo para identificar las Ninicards y que se
comience a crear una experiencia con el consumidor.

Para comenzar el proceso se tomaron referencias visuales que
mantuvieran relacion con el concepto y con la asociacion. A
través de éstas, se pensd en la forma de isotipo, la tipografia,
los ejes y jerarquia.

1. TIPOGRAFIA

Para la tipografia se toman referencias de tipografias anchas
y curvas. Se toma como principal referencia la tipografia
original de Anini, para poder mantener una unidad con la

asociacion.

CUBANO

RALEWAY

Fuente: http://ink361.com/app/users/ig-
1475151368/ingenia_diseno/photos

Fuente: https://www.facebook.com/ciudadanini
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2. ISOTIPO

En el isotipo se piensa en las tarjetas, y en las chispas. Se
tiene la idea de formas curvas, que se muestren regadas y
al unirlas formen un todo.

Ol

[ :
y Phototastic

Fuente: http://todonokialumia.net/
excelente-editor-de-fotos-para-no-
kia-lumia/

Fuente: https://www.pinterest.
com/pin/538883911634037441/

despady @ reepik.com

Fuente: http://it.freepik.com/vettori-gratuito/sfon-
do-con-quadrati-bianchi_y59510.htm

©)

a%l |
3. EJES

En el logotipo se quiere sequir con los ejes del logotipo
original de Anini, manteniendo unidad. Brindando
jerarquia al isotipo, luego al nombre y desplegando hacia
abajo la demas informacion que contendra.

a%

Rafal Skalski
SUSTAINABLE s e
AUSTRALIAN

SEAFOOD

Fuente: https://www.pinterest.com/
xouxere/logo-branding/

[

Fuente: https://www.pinterest.com/
byronpinn/logo/

°

DUNAMIC

Fuente: https://www.pinterest.com/
carliejoe/logo/
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@ 1.2 TIPOGRAFIA

Para el nombre en el logotipo se bocetaron tipografias que El nombre "Nini” es una de las partes esenciales del logotipo, ya que

es lo que mayormente comunicara que es un producto de Anini. Por
medio de ésta se quiere mantener la relacion con la asociacion y que
el grupo objetivo pueda identificar de quién es la marca.

mantuvieran una relacion con el logotipo original de Anini,
tipografias curvas y gruesas. Se deseaba una tipografia que
tuviera un sentido infantil, pero al mismo tiempo mantuviera la
formalidad de un producto.

NINICAKDS B
NG T W Cavrd
NS

Sp—
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Luego de bocetar manualmente, se procede al bocetaje Esta propuesta se elige por mantener mayor relacion con
digital, donde se digitaliza |la propuesta elegida manualmente Q la tipografia del logo original de Anini, ya que se desea
y se decide hacer cambios en la misma para probar variaciones mantener unidad con la asociacién para que el grupo

que se puedan adaptar al logotipo.

NINICQArds
NINICARDS

ninicards
ninicargs

ninicard

objetivo identifique de quién es el producto.

mRs A1l

tiarl cdarps

NNl nINI°

C ARD cards

NI\I

cdrps
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@ 1.3 ISOTIPO

Para el logotipo de Ninicards, se comenzé bajo un proceso

manual basandose en el concepto “Fortaleciendo una chispa
de esperanza”. Se piensa en formas que creen una union,
que se fortalezcan entre ellas. Se utilizan formas irregulares
por ser un tema infantil, asi como formas que representen la
chispay fuerza de los nifios.

g
OO0
AL

CowdS

CARDS

100
a et

17
M@@)ﬁ’é}@ QUL

Se eligen estas 4 propuestas por ser las mas
dinamicas y representar la chispa del concepto
a través de sus formas.
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Se eligen diferentes propuestas para digitalizar. Con las
opciones A se intenta reflejar la chispa y el juego de los nifios.
Con la opcion B se desea representar la chispa y fortaleza.
Con la opcion Cy D se desea representar la union.

Luego, se decide digitalizar las propuestas comenzando a
pensar en la posicion y legibilidad de la tipografia.

Se observo que la opcidn A era muy similar al logotipo de
la Fundacion Fundal, la opcién B parecia tratar un tema
cientifico y la opcion C tenia formas muy punteagudas que
rompian con la tematica de nifios por lo que las 3 opciones
fueron descartadas y se prosiguid con mas bocetaje.

9|

inicard
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@ Serealizaron nuevas propuestas conformas curvasy organicas De éstas se eligieron para digitalizar: la opcion "D” y la
que se relacionaran mas con el temay la asociacion. Q opcion “E” por mantener mayor relacion con el logotipo de
nini, pero se deseaba cambiar el isotipo en esta Ultima.
Anini, d b biar el isot ta ult

D)
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@ Antes de digitalizar, se propusieron diferentes opciones para el De estas se eligio la opcion “c¢” para digitalizar por
isotipo de la opcion “E”, para intentar reflejar mas el concepto, 0 representar de mejor manera una chispa desde su forma.

ya que es esta no se demostraba.

<)
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Luego, se paso a digitalizar estas dos opciones, haciendo De estas dos opciones se descarto la opcion “a” porque no representa
el producto y se mira muy femenino. Se elige la opcion “b”, pues se

cambios en las propuestas para que tuvieran mayor impacto
desea ensefiar que son tarjetas, lograndolo por medio de los cuadros.

visual y se reflejara mas lo que es el producto, Ninicards.

a)

b)

Esta propuesta se elige porque
Q mantiene una conexion con el producto

y es una propuesta dinamica.
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Al tener el isotipo se realizé una pre-validacion, donde se obtuvo
el comentario que la forma del centro asemejaba una cruz, por lo
que perdia el concepto que se queria comunicar. A raiz de esto,
se decide realizar otras propuestas para darle una variacién y que
pierda la forma de cruz y mantenga relacién con las asociacion.

7

| ] ) | [ S o, |
T B l= TS
ninicards ninicards ninicards ninicards
a ' n 8
us u @ f)
ninicargds ninicards ninicards ninicards
] (], | Ay
3 -t 5 K
ninicards ninicards ninicards ninicards
e 2 ¢
ninicards  ninicards NiNicaros (\\(\\°
o ot0®
[ JAid, |
o nini c”ﬂ noun ©

cards ninicards ninicards

Se elige porque por la estrella crea
una conexion con la asociacion, ya
que es la utilizada en el logotipo
original de Anini.

®

(i)
IR
Q)
KN
"
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Se probaron diferentes opciones de posicionar el isotipo
con el nombre. Se decidid utilizar la misma jerarquia que el
logo original de Anini, utilizando el isotipo arriba, una linea
de apoyo y el texto en la parte inferior. De éstas se eligio la

linea recta.

ninicargs

2 NINI

cardas

L3 ninicards

9|

La propuesta se elige por mantener la jerarquia de Aniniy
mantener una union con la asociacion.

NniNi

cargs
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1.4 APLICACION DE COLOR

Luego de tener el logotipo final a blanco y negro, se paso6 a hacer
propuestas a color. Al ser un producto que sélo aparecerd en
materiales digitales, puede utilizarse una aplia gama de colores. Por
lo que se probo utilizando dos o tres colores similares a la paleta que
utiliza el logo original de Anini, pero no se lograba tener una union

con la Fundacion.

F r r
e el 2

3
.

Por esto mismo, luego se decidié probar hacer un juego de colores
como lo hace ellogotipo original de Anini con su tipografia, definiendo
diferentes colores para que crearan un contraste.

Se elige porque mantiene la paleta de colores de Anini en su
isotipo y brinda armonia y contraste a la propuesta.

F F r
S W w3

nint alnl ANl ANt ANt Aol nini

cards cards cards

r fr r
e bl kB

cards

cards cards cards

Fr F 3
W

ANt AlNe ﬂlﬂl AINI QNI AN AN

cards

cards cards

r Fr
v s

ol

cards

(]
[ o [ o
- h=

cards cards cards

r '3
" w2

NN AINI ANl ANl A0l Nini

cards cards cards

cards

cards cards
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PROPUESTA PRELIMINAR - LacATIPE 9|,
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02 E-CARDS BE CAMPRA

La asociacidn Anini necesita crear una fuente de ingresos constante
que no represente inversion para ellos. Como parte del plan para
generar mas ingresos, Anini esta llevando a cabo el proyecto de
“Heroes Anini”, que consta de una plataforma web, en donde se
facilite la forma de realizar donaciones. Por lo que se piensa en un
producto digital que facilite la venta y no se necesite presupuesto
para produccion.

En diferentes fuentes (2014), mencionan que las tarjetas digitales
tienen diferentes ventajas, asi como enviarlas a muchas personas
simultdaneamente, la disminucion de costos de envio a otros paises
y el tiempo de envio es casi instantaneo, por lo que se decide realizar
tarjetas digitales para tener a la venta y generar mas ingresos.

Para la venta de tarjetas digitales, se cuenta con variados temas
para ocasiones especiales, por lo que se decide realizar 12 tematicas
elegidas por el grupo objetivo al ser las que mas adquiririan, las

cuales son:
1. Cumpleafos
2. Navidad
3. Amor - Amistad
4. Diadel Padre - Dia de la Madre
5. Exitos
6. Afno Nuevo

7. Graduacion

8. Boda

9. Graduacion
10. Aniversario
11. Dia de la Mujer
12. Animo

13. Nacimiento

Habiendo elegido las tematicas, se logrd seleccionar un estilo
determinado por medio del grupo objetivo, donde se determino
que se utilizaria la técnica de ilustracion para las tarjetas.

Como menciona Sanmiguel (2000), dentro de las técnicas de
ilustracion existe la ilustracion decorativa, la cual es toda la que
acompafie un texto. En esta se busca representar graficamente lo
mencionado en el texto.

Esta técnica es la que se decide utilizar, pues habran frases para
poder representar cada tarjeta y que el grupo objetivo se sienta
identificado con la misma para que quiera comprarla y enviarsela
a alguien.
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2.1 FRASES

Como parte de la propuesta del producto de tarjetas digitales se
considera importante que se comunique mejor la idea de cada
tarjeta segun su tematica por medio de un mensaje o frase que
apoye el mensaje visual.

Por lo que se realiza como primer paso una lluvia de ideas con
caracteristicas principales del enfoque de la tematica para luego,
segun diferentes figuras retoricas que se fueron asignando a cada
una generar mas ideas.

Conelbancodeideasquesegenera, buscarealizarunjuegode frases
que interprete sentimientos, sensaciones o emociones relacionadas
con el concepto “Fortaleciendo una Chispa de Esperanza” y Anini.
No se seleccionan palabras claves en la lluvia de ideas ya que se
desea generar una variedad de ideas que amplie las opciones para
las frases de cada tematica.
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FRASES CUMPLEANOS

Para las frases de la tematica de cumpleafos se
desarroll6 una lluvia de ideas donde se escribid toda
caracteristica, sentimiento o idea que representara
este tema.

Lluvia de ideas
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Celebracion
Nacimiento
Dia

Regalos
Fiesta
Amigos
Familia
Pastel
Candelas

. Sorpresas
. Visitas

. Invitacion
. Pinata

. Mananitas
. Mariachis
. Cantar

. Velas

. Candelitas
. Obsequios

20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34-
35.
36.
37
38.

Pitos
Dulces
Felicidad
Feliz
Deseos
Vida
Comienzo
Especial
Unico
Disfrutar
Prosperidad
Globos
Serpentinas
Sombreros
Musica
Comida
Bebida

Cup cake
Tarjetas

39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
5l
52,
53.

Payasos
Banderitas
Champagne
Confeti
Risas
Aplausos
Numeros
ARos
Paletas
Juegos
Monas
Empaques
Crecer
Disfrazarse
Cascanueces
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FRASES DEFINIDAS CUMPLEANOS

Basandose en la lluvia de ideas, se realizan frases con

la palabras para representar cada tematica.

VVYVY YV VYV VY VY VYYVYVVVYVYYVYY

vy

Felicidades por una nueva chispa hoy.

Felicidades por ese nifio que cada afio enciende una chispa en ti.

Porque nunca se te acaben los regalos, felicidades.
No te sigas endeudando con tu nino interior.

Que tu dia este lleno de chispas de alegria.

Que ya no crezca mas tu chispa.

Porque tu sonrisa crezca cada afio.

Chispin! Chispin! Felicidades a ti.

Que tu chispa siga brillando muchos afios mas.
Felicidades por tu centello de velitas hoy.

Chispas que explotan.

Lluvia de chispas.

Chispi cumpleanos para ti.

Felicidades por una chispa mas que te regala la vida.
Te deseo un chispazo de felicidades.

Que tu dia este mas radiante que nunca.

Que tus chispas resplandezcan tu dia.

Te deseo un dia lleno de pastel.

Feliz cumpleaios.

Un, dos, tres chiviri cuarta para ti. Feliz cumpleahos.
Enciende esa chispa de felicidad.

Descargando los mejores deseos de alegria por ti.

v

vvyyy

VVYVYVYVYVYVYVVYVYVyYVYYVYY

Ya queremos pastel, aunque sea un pedacito. Feliz cumpleafios.
No necesito de Facebook para recordarme de ti. Feliz
cumpleanos.

Un aplauso por tu nuevo afio.

El mariachiloco quiere bailar... por tu cumpleaios.

Estas son las mananitas en tu cumpleafios.

Ni los mariachis podrian desearte el mejor cumpleafios a ti,
felicidades.

Disfracemos a nuestro nifo cada afo mas, felicidades.

Una chispa para hoy en tu dia especial.

Si por cada afio aplaudieran, seria una orquesta. Felicidades.
Que exploten esa pifiata por ti, feliz cumpleafios.

Alerta! El monstruo de los afios te persigue. Feliz cumpleafios.
Si por cada afio aplaudieran, tendrias una orquesta. Felicidades.
Que llamen a los bomberos que tu pastel se esta quemando.
Estas son las mananitas, que te canto a ti.

Felicidades por tus nuevos 365 dias.

Una chispa en tu dia.

Pide un deseo, felicidades

Una chispa en tu honor

Apaga tus chispas.

La chispa del afio.
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FRASES AMOR - AMISTAD

Para las frases de la tematica del dia del Carifio y
la Amistad se desarrolld una lluvia de ideas que se
basa en las ideas que describen esta celebracion.
Con 3 figuras retdricas se buscé generar diferentes
perspectivas de la tematica.

- Figura retdrica de Alusion: busca relacionarse a
un hecho o realidad sobre el amor o la amistad.

- Figura retdrica de Antitesis: pone la idea de
amistad o amor con cualidades de significado
contrario ayudando a enfatizar mas el sentimiento o
sensacion de una amistad o amor.
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Abrazos
Sonrisas
Corazon
Cémodo
Confianza
Nutrir
Vida
Guerra
Ojos

. Paraiso

. Regalo

. Proteccion
. Recibir

. Infinito

. Compartir
. Honestidad

Naturaleza

. Promesas

. Tiempo

. Vida

. Sorpresa

. Futuro

. Deseos

. DUo

. Afectuoso

. Lealtad

. Incondicional

. Cultivo

Figura Retorica
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de Alusion

Empatica

Fiel

Sincera
Amable .
Compromiso :
Mundo :
Incondicional :
Grupal :
Diversa

. Extension
. Felicidad
. Grandeza
. Grandioso
. Afines

. Parecidos
. Polos

. Imanes

. Click

. Simpatia
. Alegrias

. Risas

. Fortaleza
. Union

. Afectuoso
. Tornillo

. Engranaje
. Sociedad
. Hierro

. Leal

Figura Retorica

de Antitesis
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Débil
Amarga
Roto
Simple
Interesado
Grupal

De tres
Celosa
Cinica

. Ciego

. Sordo

. Compuesto
. Critico

. Agrio

. Débil

. Impertinente

Prohibido

. Perturbante
. Egoista

. Duerme

. Desconsuelo
. Disgusto

. Deuda

. Abstracto

. Posesion

. Descortés

. Mata

. Molestan

29.

Enferma
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FRASES DEFINIDAS AMOR - AMISTAD

Basandose en la lluvia de ideas, se realizan frases con

las palabras para representar cada tematica.

VVYyVYVYyVYVYYVYY

vy

VVYyVvVYVYyVYYVYY

Tu chispa enciende mi dia.

Compartamos la chispa por siempre.

Soy sordo de amor y ciego de vida, te amo.

Tormentas de chispas es lo que tengo mi estdmago por ti.
Tormentas de chispas es lo que siento por ti.

Los amigos son esos imanes de vida.

Gracias por compartir tu paraiso incondicionalmente.

Te regalo mi amistad infinitamente.

No somos un duo, ni un trio, ni un grupo, somos amigos para
siempre.

Ya estoy en deuda de tanto amor por ti.

Ni las matematicas, fisica y quimica pueden explicar nuestra
chispa.

Porque sin ti la vida seria amarga.

Tu sonrisa ya la conoce hasta mi corazon.

iProhibido! Dejar de ser amigos.

Tu llama ya dejo su chispa en mi.

Por ti le sonrid hasta a la guerra.

Eres la chispa de mi centello.

Tu chispa derrite hasta un corazén de acero.

Contigo duerme mi futuro.

vVvyyvyy

Me tiene rebotando chispas por ti.
Porque tu chispa hace mejores mis dias.
TU me inspiras a ser mejor.

Tu chispa me contagia felicidad.
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FRASES NAVIDAD

Para las frases de la tematica de Navidad se
desarrollounalluviadeideasdondese escribid
todo objeto, caracteristica, sentimiento o
idea que representara ésta época.

Lluvia de ideas
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13,
; 14.
; 15.
; 16.
17
18.
; 19.
é 20.

Arbol
Estrella
Familia
Compartir
Luces
Regalos
Tamales
Pavo
Cena

. Candelas
. Velas
. Fuegos

artificiales
Noche
Renos
Santa
Duendes
Trineo
Vispera
Paz
Amor

21.
22.
23.
24.
25,
26.
27.
28.

29.

30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37
38.
39.
40.

Jojojo
Juegos
Armonia
Carifio
Sueho
Deseo
Barbas
Nieve
Copos de
nieve
Bombas
Rojo
Verde
Santa Claus
Jingelbells
Monas
Galletas
Coronas
Leche
Vino
Cuetes

41.
42.
43.
44.
45.
46.
47-
48.
49.
50.
5l

52.

53
54.
55.
56.
57
58.

59.

Tronadores
Champagne
Celebracion
Frio
Reunion
Amor
Abrazos
Besos
Nacimiento
Botas
Dulces de
bastdn
Chocolate
caliente
Ponche
Pino

Snow man
Bufandas
Alegria
Felicidad
Cascabe

60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.

70.

Chivo
Posadas
Pascuas
Jesusito
Convivios
Juguetes
Compartir
Villancicos
Realidad
Abajo del
arbol
Prospero
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FRASES DEFINIDAS NAVIDAD

Basandose en la lluvia de ideas, se realizan frases con
la palabras para representar cada tematica.

v

Hoy conviértete en el niflo que guardamos todo el afio, Feliz
navidad.

Jo Jo Jo! Feliz navidad.

Feliz navidad, que tu chispa de acomparne hoy.

Y si hacemos un muneco?

Let it snow, let it snow, Christmas is coming.

Feliz dulce navidad a ti.

Regale un pedazo de chispa.

Que tu chispa se multiplique.

No abandones a tu nifio hoy, feliz navidad.
Compartamos la chispa de felicidad.

Querido Santa, para esta navidad solo quiero muchos
regalos, dulces y a ti.

Santa, te prometo que este afio me porté bien.
Chispi, chispi, chispi! Feliz navidad.

Santa Claus is coming to town.

Te desea una prospera navidad.

Ya viene la chispa.

Felices chispas.

Los mejores deseos para ti, feliz navidad.

Te desea una feliz navidad.

Te deseo una feliz navidad llena de chispa y amor.
Sonrie con chispa, feliz navidad.

Comparte con chispa, feliz navidad

VVVYVVYVYVYVYVYYY

VVVYVVVYVVYYVYYVYY

VVVYVVVYVVVYVYVYVYVYYVYYY

v

Que la chispa te acompanie en esta navidad.

Feliz navidad, llena de alegria y chispa.

Te deseo la mejor de las navidades.

Sonrie con chispa porque ya es navidad.

Sonrie, feliz navidad.

Te deseo mucha alegria y regalos. Feliz Navidad.

Te deseo una brillante y feliz navidad.

Pide un deseo de felicidad para el mundo entero.

Este dia se pinta del color de tus emociones.

Navidad es una chispa de magia para recrear nuestro existir.

Un dulce espacio de recuerdos.

El coro de campanas nos dice que has llegado

Siempre brillante, nos regresa a nuestra época infantil.

Vive este dia en familia,

La navidad nos deja eternos instantes.

Que el amor ilumine tu vida y que la navidad te traiga recuerdos
hermosos de la vida.

Cumple tus deseos y mantén siempre viva esa chispaenti. Feliz
navidad.

Que la magia de la navidad te rodee a tiy tu familia en este dia.
La navidad no es solo un dia, es un momento de tu vida.
Disfrutalo!

Comparte con tu familia, e iluminate cada dia.

Donde estan los tamales
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FRASES DIiA DEL PADRE - DiA DE LA MADRE

Paradesarrollarlasfrases que pertenecen alatematica
del Dia de la Madre y el Dia del Padre, se desarrollo
una lluvia de ideas en donde se describe todo lo que
se pueda relacionar a la fecha. Luego, a través de la
figura retorica de Alusicion, se busca hacer referencia
a las acciones de una madre y un padre de familia.

© PN oYV pw NP

Ideas

Amor
Compromiso
Proteccion
Unidn
Reconocer
Relacion
Contacto
Complices
Lealtad

. Dinamismo
. Mutuo

. Valores

. Bienestar

. Ternura

. Calidez

. Escuchar

. Consistencia
. Expresivo

. Universal

. Risas

. Abrazos

. Carinos

. Apapachos
. Cuidados

. Fundacion

Figura Retorica
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de Alusion

Carinosos
Positivos
Compafieros
Complices
Unidos
Amigos
Vinculos
Amables
Parecidos

. Fortaleza

. Compuestos

. Progenitores

. Afinidad

. Nucleo

. Alianza
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FRASES DEFINIDAS DiA DEL PADRE
- DiA DE LA MADRE

Basandose en la lluvia de ideas, se realizan frases con
las palabras para representar cada tematica.

» Una chispa de vida para ti, quien me diste vida.

» Tu que disfrutaste de mi primera sonrisa, felicidades en tu dia.

» Me ayudaste a dar mis primeros pasos, orgullosa/o de haberlos
seguido hasta ahora... Feliz dia.

» Soy la persona con mas suerte del mundo, contigo como mi mama.

» Creo en el amor a primera vista, porque te amo desde que abri mis
0jos por primera vez.

» TUfuiste y seras siempre mi primer héroe...felicidades papa

» Cualquiera puede ser un padre, pero debes ser especial para ser papa.
Te quiero, felicidades.

» Tu compartiste conmigo tu chispa, hoy quiero compartir contigo tu
dia. Felicidades.

» Porque tus abrazos son la chispa de mi corazon.

» Soy la persona con mas suerte del mundo, contigo como mi mama.

» Soy la persona con mas suerte del mundo, contigo como mi papa.
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FRASES FELICITACIONES

Para desarrollar las frases de la tematica
de Felicitaciones, se llevo a cabo una lluvia
de ideas en donde se describe todo lo que
se pueda, relacionado al sentimiento,
accion y sensacion de ser felicitado.
Luego, a través de 3 figuras retdricas se
buscé generar diferentes perspectivas de
la tematica.

- Figura retdrica de Hipérbole: busca
exagerar el significado de Felicitaciones
enfatizandose en las ideas de celebracion
y las sensaciones.

-Figuraretdricade Metafora: relacionala
tematica de Felicitaciones con expresiones
que buscan enriquecer la idea.

- Figura retérica de Paradoja: busca
generar la unién de dos ideas contrarias
felicitaciones

sobre la tematica de

resaltando una verdad oculta.

L
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Reconocer
Orgullo
Aprecio
Felicidad
Emocion
Alegria
Conmocidn
Estremecer

Enhora buena

. Grandiozo

. Excelencia

. Deseos

. Sonreir

. Satisfaccion

. Esperanzador

. Extraordinario

Esfuerzo

. Grandeza

Figura Retorica

de Hipérbole

1.
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Monstruo
Infinito
Fiesta
Explosivas
Furor
Veloces
Lluvia
Rebotando

Reciclando

. Energia
. Estelas
. Particula

. Luminosa

Centello

. Chispazo
. Intenso
. Crecimiento

. Vigorizar

Consolidar

. Anima

Figura Retorica

de Metafora
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22.
23.
24.

Calidez
Haz

Rey
Ingrediente
Particula
Escencia
Alma
Nervios
Acero

. Derrite

. Brote

. Terciopelo
. Virtud

. Eternidad
. llusion

. Creer

. Termometro
. Confianza
. Ojos

. llumina

. Raices

Reldmpago
Prender
Universo

Figura Retorica

de Paradoja
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Cortas
Amargas
Similares
Sabios
Lentas

Sin corazon
Vanidoso
Aburridos
Cansados

. Grises

. Tristes

. Tormenta

. Fugaz

. Grave

. Centello

. Descarga

. Pedacitos

. Ingeniando
. Volando

. Guerra

. Hundimiento
. Petrificada
. Negatividad
. Encierro

. Frustrado
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FRASES DEFINIDAS FELICITACIONES

Basandose en la lluvia de ideas, se realizan frases con

las palabras para representar cada tematica.

ANO NUEVO

v

Salud por este afio que este lleno de
esperanza.

Salud por un nuevo comienzo.

Afuera lo viejo y bienvenido lo nuevo.
Reconstruyendo nuevos 365 suefios.
Salud por esa chispa en este afio nuevo.
PROXIMAMENTE nuevos 365 suenos
de esperanza. Feliz afo nuevo.

vyvyVvyyvyy

ANIVERSARIO

vvyyy v

v

Te prometi mi corazon para toda la
vida, feliz aniversario

A ti que me permites amarte cada dia,
feliz aniversario.

Te prometo amarte igual o mas que el
primer dia.

Porque contigo a mi lado la vida es
mejor, feliz aniversario.

Gracias por ser mi felices para siempre.
Tu siempre seras mi feliz final.

Tu enamoraste mi destino.

Para ti, que creaste mi felices para
siempre, feliz aniversario.

Porque fuiste el amor a primera vista de
mi para siempre.

Gracias por permitirme ser parte de tu
vida.

DiA DE LA MUJER

v

Tu eres escenecia y calidez .

A ti que tu corazdn es tan honesto y
sincero, feliz dia de la mujer.

Con tu sonrisa haz encedido corazones.
Tu chispa es la belleza del arlma

Tu belleza se refleja en la chispa de tu
alma, feliz dia de la mujer.

Tu sonrisa siempre serd tu mejor
vestido.

Caminando con la cabeza en alto.
Porque tu no necesitas un superheroe,
tu eres mujer.

Porque tu mujer, no necesitas de un
superheroe.

Como tu no hay nadie.

Tu eres amor, alegria, esperanza vy
ademas mujer.
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BODA

> Te prometo que tUy yo siempre seremos nosotros.

» Un camino que empieza hoy de la mano, felicidades.

» Con todos sus corazones se prometieron un para siempre,
felicidades.

» Porque este sea sdlo el inicio de una eternidad juntos.

» Que hoy sea el comienzo de un para siempre, felicidades.

» Hoy de la mano inician un para siempre, felicidades.

» Sillaun parasiempre lleno de amory felicidad incondicional.

» Hoy con tu felicidad, con tu esperanzay con tu para siempre,
felicidades.

» Juntoscrearunparasiempredeamoryesperanza, felicidades.

GRADUACION, EXITOS, ANIMO, NACIMIENTO,
ANIVERSARIO, DIA DE LA MUJER

VYV VY VY VYYVYYVY VYV VY VY YVYYVYVYYVYYVYY

Enciende esa fiesta de felicidad.

Por ese universo de vanidosas ilusiones.

Felicidades que rebotan con tu alegria.

Tu alegria que rebota.

Tu virtud es dar un centello de ilusion.

Porque eres un relampago de felicidad.

Gracias por relampaguearme tu esencia.

Monstruo de felicidad, se busca por hacer sonreir.
Descargando los mejores deseas de alegria por ti.

Tu alegria que recicla sonrisas.

Tu chispa vuela de ilusion.

Uno, dos, tres, felicidades a ti.

Tu chispa es un paraiso de suefios.

Porque tu futuro sea tan luminoso como tu presente.
Continua con esa chispa que nos ilumina.
Felicidades por tu universo de éxitos.

Que esa chispa siga creciendo.

Chispas que nos estremecen y tu universo que nos hace reir.
Volando con tu chispa de esperanza.

Las chispas rebotan de emocion por ti.
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Para definir las frases finales, se eligieron las que mejor
0 se conectaran con el concepto y las que se creyeron que

tendrian mayor impacto en el grupo objetivo y serian mas

apreciadas por el mismo. Para lograr esto, en algunos

casos se tomaron frases de canciones para Iograr una

conexion con el tema.

CUMPLEANOS

* El mariachi loco quiere bailar...por tu
cumpleanos.

e jAlerta! El monstruo de los afos te
persigue. Feliz cumpleafos

e Que llamen a los bomberos, que tu
pastel se esta quemando.

e Felicidades por sumarte otros 365 dias.

NAVIDAD

* Ho!Ho! Ho! Christmas is coming.

e Y si hacemos un muieco esta
navidad?

e Santa te prometo que éste afio me
porté bien.

e Te deseo una feliz navidad llena de
chispay amor.

DiA DEL PADRE /| MADRE

Tu compartiste conmigo tu chispa,
hoy quiero compartir contigo tu dia.
Felicidades.

Porque tus abrazos son la chispa de mi
corazon.

Soy la persona con mas suerte del
mundo, contigo como mi mama.

Soy la persona con mas suerte del
mundo, contigo como mi papa.

AMOR /| AMISTAD

Ni la matematica, fisica y quimica
pueden explicar nuestra chispa.
Tormentas de chispas es lo que siento
por ti.

iPROHIBIDO! Dejar de ser amigos.
Antes de conocerte no sabia que era
sonreir sin razon.

FELICITACIONES

Felicidades por tu universo de éxitos.
(Trabajo)

Felicidades por esa pequena chispita
que le entregaste al mundo hoy.
(Nacimiento)

Porque tu futuro sea tan luminoso
como tu presente. (Graduacion)

No importa lo lejos que esté tu chispa;
siempre vivira dentro de ti. (Animos)
Contigo a milado la vida es mejor, feliz
aniversario. (Aniversario)

TU eres amor, alegria, esperanza,
chispa y ademas mujer. (Dia de la
mujer)

Afuera lo viejo y bienvenido lo nuevo,
feliz afo nuevo. (Afio Nuevo)
Reconstruyendo 365 suefios nuevos,
feliz afo nuevo. (Afio Nuevo)
Felicidades, que éste sea solo el inicio
de una eternidad juntos. (Boda)
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2.2 TIPOGRAFIAY DIAGRAMACION

En la diagramacion, se quiso manejar un estilo tipografico jugando

con diferentes tipografias y elementos para hacerlo sobresalir del @ﬂ%
fondo e ilustracion.

Alegreya Sans
Se busca mezclar tipografias caligraficas con sans-serif gruesas
con mayusculas. Como se puede ver en las referenciar hacen

combinaciones de tipografias para destacar lo mas importante de
la frase.

GQVEHF’?H
losetin Slab

SRR RN 0020 a i

Fuente: Fuente: http://www.freepik.com/free-pho- Fuente: http://ink361.com/app/users/ig-
http://workoutacademy.pl/sniadanie-mistrzow/ tos-vectors/multicored 1475151368/ingenia_diseno/photos
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delgadas que contrasten con las otras para poder realizar un

2|/

tipografias anchas y altas, con una tipografia cursiva que

Se buscan tipografias gruesas y dinamicas, y tipografias . Se eligen estas tres tipografias porque se logra jugar con

juego tipografico dentro de las tarjetas.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp QQ Rr Ss
TtUu Vv Ww XX Yy Zz

AR BB CC DD EE FF GG HH I JJ KK LL
MM NN 8@ PP Q@ RR S5 TT UU VW WW
KX YY 22

AA BB CC DD EE FF GG HH I JJ KK LL mm
NN 00 PP OO RR 55 TT UU VV W KK
Yy 11

contrasta con las otras dos.

AA BB CC DD EE FF GG HH 11 JJ KK LL
MMNNOOPPQQRRSS TT UU VV WW
XXYY ZZ

a B Co DA FFGog Mkl Yy K U
/V\v\ Do ]P]a ch Rr %th\/v W Yx V% 1o

fAa Ob Cc Bd La Ff Cg Hh I Jj Bk L1
Mm Nn 0o Pp Oq Rr Cc Tt Uu Vv Ww
Xx Vy Zz

mwmmmmmwmummm
wamﬁwwwmmh

OaBb CoDL Ee T Gg Hh Ii P KhLL
MmN Oo Pp Qg R Sa TE Un U Wi
Xxyy,Zz

A 36 CC OB EE FF C6 HH
Il dJ KK LL (M NiU 80 PP
08 [R $5 TT UU WV W XX
Yyl Zz
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@ 2.3 FONDOS

Para los fondos se deseaba utilizar formas vectoriales, por
lo que se penso que se podrian trabajar diferentes figuras
por tematicas, tomando como ejemplo la primera imagen
del arbol navidefo, e implementandolo como se pueden
ver los fondos de referencia con degradés de colores y
mucha geometria. i
A
En las referencias se puede observar la aplicacion de fondos A
geométricos, con mucha combinacion y alteracion de colores. MERRY CHRISTMAS

Fuente: https://www.pinterest.com/oceanicsrn/hips-
ter-ish-christmas/

Fuente: https://www.pinterest.com/ Fuente: http://www.freepik.com/free-photos-vectors/ Fuente:
pin/57139488996514464/ multicored http://workoutacademy.pl/sniadanie-mistrzow/
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Basandose en las referencias, se
realizaron fondos propios de manera
vectorial, pero se decidié utilizar un
fondoigual para todas lasilustraciones
para mantener unidad. Los otros
fueron descartados de las opciones
porque crearia mucha confusion entre
los elementos y asi haciéndolo ver
saturado.

§:
=
.
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2.3 ESTILO ILUSTRACION

Se realizd un estudio de referencias analizando texturas, colores,
tendencias y estilos para definir el estilo de ilustracion para las tarjetas.
Como dice Fernandez-Coca (2011), las imagenes vectoriales se
componen de formas geométricas simples, como poligonos vy
segmentos. Sus colores son planos y tienen contornos limpios. Es por
esto, que se decide utilizar ilustracion vectorial con mucha textura,
tanto en las representaciones humanas dentro de la ilustracion, como
en los elementos de apoyo, para contrastar con el fondo con degradés
y que asi estos resalten y se cree una combinacion de estilos.

CLIMB EVERYMOUNTAIN

aner-Sparrow

Fuente: https://www.pinterest.com/

llustraciones de Alex Westgate, Fuente:

http://www.kireei.com/alex-westgate/

Ilustraciones de Jouy Chou, Fuente:
pin/433471532856874172/ https://www.facebook.com/pages/Joey-Chou/166298300122060?fref=pb&hc_location=profile_browser
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2.4 NINOS EN LA ILUSTRACION

Para larealizacion de las tarjetas se piensa en utilizar como elementos @ En las referencias se puede observar la utilizacion de
de apoyo un nifio y una nifa que representan los nifos de Anini. Se texturas en la ropa, en el cabello, expresiones con poco
buscan referencias que se adapten al estilo de ilustracion elegido, detalle, e imagenes completamente vectoriales.
ilustraciones vectoriales. Se buscan nifos y adultos, tanto hombresy

mujeres ya que se quiere representar a los nifios de Aniniy generaruna

familia para que haya una conexion entre el producto, la asociaciony

que el grupo objetivo se sienta identificado con las tarjetas.

LI |
Fuente: http://www.kireei.com/ Fuente: https://www.pinterest.com/jaesung/ Fuente: https://www.pinterest.com/ Fuente: http://yoevoluciono. Fuente: https://www.pin-
alex-westgate/ ux-illustration/ pin/508906826616980466/ com/2014/12/11/hello-[t3-1t3/ terest.com/teresabarrigaz/

ilustradores-rebecca-jones/
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Para las tarjetas se decidio utilizar nifios como elementos
de apoyo principales para crear una conexion con Anini. Se
comenzo bocetando manualmente opciones para un varon,
eligiendo la opcion que mantuviera las mejores proporciones

y se asemejara al estilo que se buscaba.
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Al digitalizar la propuesta, el nifio no mantiene las
proporciones correctas del boceto original y al realizar
una pre-validacion, no es del agrado del G.O.

Por esto se realiza otra propuesta agregando mas
texturas al cabello y camisa, pero los colores de piel no
son los adecuados. Se probd con un color de piel mas
calido, pues el anterior era muy grisaceo y se somete a
otra pre-validacion.

2|/

Al realizar una validacion del nino, los evaluados consideraron
que su cabeza era muy grande para su cuerpo y se preguntaron
si era por relacionarlo con las enfermedades de los nifios de
Anini, por lo que se decide realizar otra propuesta.
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Para esta propuesta, se decide cambiar de tamano la
cabeza para no dar el mensaje equivocado, y asi se
aprovechd para adaptar las proporciones de todo el
personaje, y que se adaptara a los nifios de hoy en dia

para que hubiera mayor conexidn con el grupo objetivo. De esta

manera se logro la propuesta preliminar en todas sus vistas.
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Al realizar ala nifia, se comenzo bocetando manualmente
similar al niflo con el que se hizo la segunda pre-validacion,
peroalcambiarel personajeytenerlapropuestapreliminar
del nifio, se debe adaptar la nifna al mismo estilo.

Es por esto que al digitalizarla se cambia, haciéndole su
cuerpo mas pequeno y haciéndola mas refinada. También
se probaron diferentes colores de pelo y ropa.

La ultima opcion, de pelo café, queda como propuesta
preliminar, ya que mantiene una relacion con el grupo
objetivo y con los nifios de la asociacion.
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0 Teniendo ya la propuesta preliminar se hacen las diferentes
vistas de la nifia para poder adaptarla a las tarjetas.
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PADRE

@ Para realizar al papa, se tomd como base el personaje del 0 Se elige la propuesta que mayor equilibrio genera como
nifo preliminar para mantener las mismas proporciones y ilustracion, y que se asemeja mas a los padres de ésta época.

facciones faciales logrando que realmente parecieran familia.

@ Luego, se le dio un aspecto de persona mayor probando
colocandole bigote, barba y corbata y haciéndolo mas alto.
Se hicieron pruebas de barbas para probar cual se veria mejor.

(-
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MADRE
@ Para realizar a la madre, al igual que con el padre, se toma @ Se le propuso una ropa mas formal por ser mayor, y un corte
de referencia al nifio, en este caso la nifia preliminar para que de pelo adaptandolo a la edad de la misma, asi como un leve

. . cambio de color de pelo.
mantengan las proporciones y facciones.

| v v v
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2.5 BOCETAJE PORTEMATICA

Para las tarjetas de compra se boceta en base a las frases elegidas.

Se quiere representar graficamente cada una y que tenga coherencia
texto-imagen. Cada tematica debe mantener la paleta de colores

acorde al tema para que no haya confusiones a la hora de la compra.

7

CUMPLEANOS 1: “EL MARIACHI LOCO QUIERE BAILAR..POR TU CUMPLEANOS”

Se realizan diferentes propuestas que puedan representar la
frase elegida. Se proponen ilustraciones con el nifio y sin el

nino, intentando resaltar la frase.

Se eligen dos opciones porque contienen los elementos
Q mas representativos de un mariachi y se ve mas reflejado el
mensaje de la frase.

O )
2 £
\'L v &
o v
& 2
» -~ \} N~ § ;p,pkj(ﬂl ‘};(,j@ Fol ;
> \ ) \ | B QUERE BAIR 1L MARIAC
i\ ﬂh\R A&,‘H U)(,\) Q ﬂ(e b!/\\ Qxl\“ i Wmm 0 CONTLE M _\;OCQ QUIES )f: %\ﬁ/ J
FDK T\J (UMP\'@NDS .‘ s o > e A ’:’?)L |,J‘\’1‘1)‘:’~\‘3f;’&"\:4 n
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Se realizan propuestas mezclando dos de las tarjetas
manuales y se tiene una opcidn preliminar de las tarjetas,
colocando 3 opciones a elegir en la pre-validacion.

»*yz e

1;,
<0
<P
1 N

AN

| §

Habiendo elegido el grupo objetivo la mejor opcion y
habiendo cambiado al nifio, se realiza la Ultima propuesta,
agregando a la nina en la propuesta y brindandoles disfraces

a los personajes para que la frase se represente de mejor manera. De
igual manera se agregan arboles para sostener los chinchines y se
demuestre la esperanza que brinda la naturaleza.
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Habiendo elegido la propuesta preliminar, se comienza a
diagramar la frase de manera vertical como se vio en las
referencias. Manteniendo un orden y resaltando palabras

importantes de la frase.
| (. EL MARIACHI
QUIERE BAILAR

N ' EL MARIACH
4" J|QUIERE BAILAR

2|/

La opcion se elige porque los colores dentro
de la frase resaltan sobre la ilustracion,
brindando armonia al disefio.
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CUMPLEANOS 2: “iALERTA! EL MONSTRUO DE LOS ANOS TE PERSIGUE”

que mas se adecue e identifique con el grupo objetivo. reflejar mejor el mensaje de la frase.

@ Se realizan diferentes opciones para representar la frase .I Se identificé que la composicion de la ilustracion ayudaba a
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Al digitalizar la mejor propuesta, se utiliza al nifio como
personaje principal y se agregan elementos que representen la
frase y refuercen la tematica, como lo son regalos y banderines.

“ iALERTA!

Luego, se cambiaron las dimensiones de la tarjeta por indicaciones
delaasociaciony se define otro estilo de arboles para unificar conla
linea grafica predeterminada en la primera tarjeta de cumpleaiios.
Se prueba con diferentes fondos intentando darle un ambiente
calido y que se vea un contraste y buena combinacion de colores
entre los diferentes elementos graficos. Se mantiene la paleta

2|/

Esta opcion también se muestra dentro de la primera pre-validacion,
donde seleccionan el estilo de ilustracion, pero se descarta la
diagramacion y uso de tipografias.

IALERTA!

EL MONSTRUO
— DELOS—

ANOS
TE PERSIGUE

TR,

FELIZ

CUMPLEANOS

de colores de la primera tarjeta para mantener la misma paleta de
colores por tematica.

Se eligen esta opcidn porque los colores de los elementos
de apoyo contrastan con el fondo y no se pierde ningun
detalle de lailustracion.
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Por Ultimo se diagrama la frase de manera vertical, siguiendo Para la propuesta preliminar se elige la opcion donde
la linea grafica determinada previamente y probando con las
diferentes tipografias seleccionadas.

mejor destaca la frase sobre el fondo y se tiene una lectura
mas legible.

[ALERTA! iALERTA! " [iALERTA!

EL_MONTRUD DE L0S EL MONTRUO DE LOS EL MONTRUO DE LOS
ANOS.TE PERSICUE ANOS TE PERSICUE ANOS TE PERSICUE
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CUMPLEANOS 3: “QUE LLAMEN A LOS BOMBEROS, QUE TU PASTEL SE ESTA QUEMANDO.”

Para la propuesta de esta frase, se desea resaltar la cantidad
de afos, por lo que se hacen propuestas con muchas velas y
elementos que se relacionen con el fuego.

~

1S pameess
§®0€ U PeeL |
S€ EQ;TA{ M.

7/

"0 it )

Al digitalizarlo se piensa en una manera de hacer mas
notoria la frase probando con elementos caracteristicos de
los bomberos. Siempre se intenta mantener la unidad de
los fondos de la tematica.

v ey
ey /‘/:/

MRV /1A

La propuesta se elige porque brinda mejor equilib
composicion y representa mejor el mensaje de la frase.

rio la
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Manteniendo los ejes de diagramacion establecidos, se Se elige porque es donde mejor juego tipografico se
realizan propuestas con las diferentes tipografias para .

probar la mejor combinacién que destaque dentro de la

ilustracion y favorezca a la frase.

utiliza para resaltar el mensaje.

QUE LLAMEN A
L0S BOMBERDS 9;’[ LAWEN A

QUE TU PASTEL SE

QUE LLAMEN A

QOUE TU PASTEL SE ESTA QUEMANDD L0S BOMBERDS
UU[ TU PASTEL SE
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CUMPLEANOS 4: “FELICIDADES POR SUMARTE OTROS 365 DiAS.”

Al igual que todas las tarjetas, se realizaron propuestas a
mano con elementos de cumpleafios como los banderines

y regalos y que representaran la frase.

Se elige la propuesta que mejor representa la frase a
través de sus elementos de apoyo.

%

frELCmoEs|

Nsumot _ovtos

S'H o
d\g\@
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Luego, se paso a digitalizar la propuesta mezclando dos Habiendo elegido el fondo, se propone agregarle

de las propuestas manuales. Esta se ve muy simple y no Q estrellas para que no se vea vacio y se una con el
acorde al estilo elegido. concepto, asi eligiendo la propuesta preliminar de
ilustracion.

Por lo que se le agregan texturas a todos los regalos para
unirlos con la linea grafica y se coloca el fondo que debe
unirse con las demas tarjetas del tema.

Como Ultimo paso, se realiza bocetaje de las frases probando con
diferentes tipografias, colores y diagramaciones.

v

» e »

FELICIDADES
POR SUMARTE 0TROS

[FELICIBADEé
365 DIAS:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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PROPUESTA PRELIMINAR - CUMPLEANES g%“

FELICIDADES]
PUR SUMARTE UTRUS

@ 365 BIAG|

AWAMAAM

JALERTA!

EL_MONTRUO DE L0S
ANOS TE P[RSIEU[

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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NAVIDAD 1: “SANTA TE PROMETO QUE ESTE ANO ME PORTE BIEN”

Para esta propuesta se queria dar un sentido mas R R S g
humoristico, graficando la frase de forma irdnica. Se
pone al nifilo como elemento principal para brindar una
conexion con los ninos de Anini.

Al digitalizar la propuesta se decide agregar una
chimenea para dar mas énfasis al dia navidefio. Se
decide utilizar color rojo y verde por ser los colores mas
representativos de esta época.

Como segunda propuesta se decide colocar un arbol
navidefio para acompaiar la ilustracion y crear un
mayor punto focal que destaque la época. Dentro
de esta propuesta se coloca al nifio elegido como
preliminar.

Los colores se miran muy empastados, por lo que se
decide realizar otras pruebas de color.
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@ Se prosigue bocetando con diferentes colores que de igual

manera denoten navidad.

Asiseeligelagamade coloresfrios porrepresentar
@ el frio.

e Al agregar la frase, se prueba a colocarse
elementos de apoyo, como el subrayado
y se prueban tamafos de tipografia para
probar mayor legibilidad y que no compita
con lailustracion.

Se elige esta propuesta porque
se resalta de quién se habla,
enfatizando la tematica.

-
e
(i
L
=
(E’ )
i
i
I

TE PROMETO QUE ESTE
ANO ME PORTE BIEN

2l

FATLVAANE

TE PROMETO QUE ESTE
ANO ME PORTE BIEN

1/ VINEN AN
PR AN ARAWANANAYNES
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NAVIDAD 2: “TE DESEQ UNA FELIZ NAVIDAD LLENA DE CHISPA Y AMOR™

Para la segunda tarjeta navidena se piensa en ideas
manteniendo los elementos de apoyo, queriendo brindar
un ambiente similar a los demas, con naturaleza, pero
muy acojedor.

Retomando los colores elegidos en la primera tarjeta
navidena, se digitaliza la propuesta para mantener unidad
en la temética. Se posicionaron los arboles de manera que
crearan armonia en la composicion.

Luego se cambiaron coloresy agregaron elementos,
como loson las estrellas para reflejar mejor lafrase a
representar, asi como el tema, eligiendo esta como
ilustracion de propuesta preliminar.
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Para la diagramacién de la frase se prueba con diferentes
tipografias, manteniendo la mezcla entre sans-serif y cursiva
y probando con elementos de apoyo que ayuden a resaltar la
frase y probando con diferentes colores para crear constraste

con el fondo.

(DESED ONG | *
[z nawi a,cf

) llENR OE CHI5PA

* [V FELICLAND

La frase elegida es la que mayor relacion
mantiene con los colores de la ilustracion y
brinda armonia en la composicion.
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NAVIDAD 3: “LET IT SNOW! LET IT SNOW! CHRISTMAS IS COMING! "

Se elige porque es la que mejor representa la frase e

involucra a los ninos.

Esta tarjeta, por su frase, debia incluir nieve, y se queria
demostrar que la navidad estaba cerca, por lo que se Q
bocetan elementos que representen la navidad, como los

regalos, trineos y nifos felices.

Seeligerealizarlaprimerapropuesta, haciendole modificaciones
para que se adapte al estilo de las demas tarjetas, utilizando la
naturaleza como base y ambiente de la ilustracion.

o LETIT SKOW
g LET IT SNOW
CHRISTMAS

A

Se identifica que los colores de los elementos de apoyo
Q crean mayor contraste con el fondo por lo que brindan vida

a la tarjeta.

e NI
LET 1T SHOW
GHRISTMAS
e 13 COMING
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realizan propuestas con las diferentes tipografias para probar

ol

representativa de la frase y combina con el color del fondo.

Manteniendo los ejes de diagramacion establecidos, se . La propuesta se elige porque se resalta la palabra mas

la mejor combinacidn que destaque dentro de lailustracidony

favorezca a la frase.

1T SNOW!
T 1T SNow!

LET IT SNOW!
LET IT SNOW!

LET IT SNOW!
LET IT aNOW!

. IS COMING! -

@

LET IT SNOW!
LET IT SNOW!

LET 1T SNOW!
LET IT SNOW!

IS COMINEI P
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NAVIDAD 4: “£Y SI HACEMOS UN MUNECO0?”

@ En el bocetaje de esta tarjeta se proponen elementos muy

caracteristicos de la navidad y la temporada fria. Se prueba
con mantener los elementos de apoyo con los que se decidio
realizar el estilo de ilustracion hasta llegar a definir dos
posibles propuestas.

Se eligen dos propuestas porque representan mejor
Q la tematica y mantienen la linea grafica.
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Al digitalizar se elige mezclar dos propuestas de los bocetos
manuales, manteniendo los colores frios utilizados y
definidos para la tematica.

Se mejoran contrastes para que sea mas llamativo,
asi como se agrega el muifieco de nieve para
resaltar lo que dice la frase.

Para la diagramacion del texto se prueba con diferentes
colores de tipografia para que resalte dentro del fondo y los
elementos. Asi también se prueba con diagramaciones que
no saturen la propuesta sino brinden armonia a la misma.

¢Y Sl
HACEMOS
UN MUNECO?

AR
HACEMOS
UN MUNECO?

La propuesta preliminar se elige ya que la frase le brinda
equilibrio a la tarjeta y los colores son contrastantes con el
fondo, brindando armonia a la composicion.

v
FYSIHABEMUﬂ

UN MUNECO ESTA NAVIDAD?
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PROPUESTA PRELIMINAR - NAVIDAD

@l

Santa:
TE PROMETO QUE ESTE
ANO ME PORTE BIEN

LET IT SNOW!
LET IT SNOW!

| | el navidnd

ards. * 3 *
" [6Y'SI HAGEMOS
2| UN MUNECD ESTA NAVIDAD?

*

*
] *

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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Para las propuestas de amor y amistad se piensa en utilizar
al nifio y a la nifia para demostrar la unidn de dos personas
que conforman una amistad o amor hacia el préjimo.

Se bocetan ideas que reflejen tormentas y chispas, ya que
es lo que dice la frase.

Se elige porque es la que mejor representa la frase.

AMOR / AMISTAD 1: “TORMENTOS DE CHISPAS ES LO QUE SIENTO POR Ti"

j}/ﬁii\}\, {‘\M 4‘ ?\\
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———— L 1Y W i(}./ E | ) /4 X , k
\ ’ i R e N7 AN
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Elegida porque es donde se puede ver una mayor conexion
entre los nifios, tanto por su posicién, como por su mirada.

Al digitalizar se eligen colores que representan amor y
carifio, y se prueba colocando la pareja en diferentes
posiciones, donde refleje mas la unidon que se tiene entre
ambos y sus sentimientos.

Se prosigue a bocetar las frases, brindandoles un color
que siguiera la paleta de color de la tematica y probando
con diferentes elementos que apoyaran el texto para darle
mayor dinamismo.

Se elige de propuesta preliminar porque la tipografia es
la mas legible y su color constrasta con los colores de la
ilustracion, sirviendo como punto focal.

‘Munmfﬁ? DE
~ . |CHISPAS

\\[ES L0 0UE SIENT

-|CHISPAS| / \

ESLOQUESIENTO} 7 N, |EF L0 DUE SIENTY ,

TORMENTAS DE | 'kA\r7wersm
&

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 156



AMOR / AMISTAD 2: “iPROHIBIDO! DEJAR DE SER AMIGOS”

Para la propuesta de amigos, se piensa en la bondad y
carifio. Se sigue la linea grafica bocetando manualmente
con muchos arboles al rededor y manteniendo a ambos
personajes para representar la amistad.

con el niflo en movimiento logrando mas conectividad con como de elementos de apoyo para unificarlo con la
la frase. paleta de colores de la tematica, ya que se desea colocar

colores calidos.
{ |
PREHIEINE
\ \

4 l 2

Al digitalizar la propuesta se colocan los personajes, pero Se prueba colocando mas arboles ya que la propuesta
hace falta dinamismo, por lo que se realiza otra propuesta Q se mira muy vacia y se define otro color tanto de fondo,
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Al llegar a la etapa de diagramacion, se intenta con
diferentes tipografias, colores y elementos de apoyo dentro
de la frase.

iPROHIBIDO! | iPROHIBIDO!
DEJAR DE SER DEJAR DE SER

ETTYYYYYYYYYTYYYRE

iPROHIBIDO! iPROHIBIDO!
DEJAR DE SER DEJAR DE SER

VYVTETYYYYYYYYYYYTYY

<

vvvvvvvvvvvvvvvv & TTTYYTYYYYYYYYYE

La propuesta se elige porque
destaca la importancia del tema a
través de la frase y el color utilizado
en la palabra “amigos”.
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AMOR / AMISTAD 3: “NI LA MATEMATICA, FIiSICA Y QUIMICA PUEDEN EXPLICAR NUESTRA CHISPA”

Manteniendo los elementos para la tematica, se quiere
representar los sentimientos de los personajes; se
desea representar el amor mutuo.

Se elige porque mantiene relacion con las
& propuestas de las otras tarjetas, utilizando
elementos de la naturaleza y a fos nifos.

Al digitalizar, no se ve una conexion con las demas
ilustraciones por la falta de texturas, por lo que se decide
agregar elementos y texturas. También se cambia de color
de ropa a los personajes para que contrastaran con el fondo.

Como Ultimo cambio se agregan arboles y globos para
crear unidad con las demas propuestas ya que todas
llevan varios elementos y asi reforzar la frase. Esta se
elige porque todos los elementos resaltan por los colores
alegres y contrastantes.
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Al agregar la frase, se prueba colocar elementos de apoyo,
como el subrayado y se prueba mezclar las diferentes
tipografias y verificar la legibilidad de la frase, tanto en la
diagramacién como con el fondo de la ilustracion y lograr
que no compita con la ilustracion.

NI LAS MATEMATICAS,
FISICA ¥ QUIMICA
PUEDEN EXPLICAR NUESTRA

> C u‘pa.«a

NI LAS MATEMATICAS
FISICA 0 ﬂUlMICI-\

PUEDE I;LLICAR

NI LAS MATEMATICAS
FISICA 0 QUIMICA

MAAAAAAAAAAAAAAAAAAALS

PUEDE EXI&LLIGAR

nwuedstira ¢ Ldﬁa«
)

NI LAS MATEMATICAS
FISICA 0 QUIMICA

PU[D[@ éJCAR

Se elige como propuesta preliminar porque los colores
combinan con los elementos de apoyo de la ilustracion y
resaltan con el fondo, llamando la atencidn del lector.
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AMOR / AMISTAD 4: “ANTES DE CONOCERTE NO SABIA QUE ERA SONREIR SIN RAZON”

@ En la cuarta propuesta de amor, se quiere |{y 5\ ‘v '-i D\/“L/\%V TIRE UNTY |
representar la union de la pareja y como estar 1IN

juntos los hace felices uno al otro.

-'7

Se eligen porque mantiene mayor
Q unidad con las demas tarjetas a
través de los elementos de apoyo.

¢

@ Aldigitalizarlo, debe haberunaunidn conlalineagrafica, por
lo que se hacen los personajes en un paisaje y se colocan en
un columpio, siendo rodeados por chispas para representar

Su conexion.

Esta propuesta se elige porque transmite mejor el concepto
de chispas.
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Para la diagramacion, se prueva con diferentes colores,
tipografias y opacidades queriendo dar legibilidad a la
tipografia y que resalte en el fondo.

*

ANTES DE CUNUCE;?
[NL SNEIA U EMA|.
SONREIR SIN RAZON}~ |

Se elige ya que los colores contrastan
con el fondo creando un punto focal en
la tarjeta.
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PREPUESTA PRELIMINAR - AMBR / AMISTAB ol

iPROHIBIDO!
DEJAR DE SER

"¢ W 44 <
assssnsassssassis @liiisniinn

)
NI LAS MATEMATICAS
FISICA 0 QUIMICA

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 163



DA DEL PADRE / MADRE 1: “SOY LA PERSONA CON MAS SUERTE DEL MUNDO, CONTIGO COMO MI MAMA”

@ Para las opciones del dia de la madre se piensa en familia Se selecciona esta propuesta porque integra a los nifios en
y compartir. Se comenzd bocetando manualmente la la ilustracidn, reflejando de mejor manera la frase.
propuesta representando elementos que le gustan a las
mujeres, asi como celebrando con sus hijos.

SO LA PEROONK]
‘[ UN MS )
| SUERTE DEL MUNDO
| CONTIGD  comD
MLMAMIA -

(R “\{‘ ‘}
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s Wiid |
v 1300 ¥ ’:V
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Por lo que se decide a intensificar los colores y se crean
mayores contrastes para resaltar los elementos de la
propuesta. Asi también se decide cambiar el fondo porque
los colores se ven muy empastados.

@ Al digitalizarla se agregan elementos para relacionarlo
mas con el concepto, pero no hay contraste entre los
colores, los elementos se pierden.

e Luego, se comienza el bocetado de frases junto a sus
elementos de apoyo como lo son las comillas y lineas,
dando jerarquia a la informacion.

Propuesta elegida ya que se destaca la palabra "mama”.
tanto por jerarquia en la diagramacion, como a través del
colory es ella a quién va dirigida la tarjeta.

SOY LA PERSONA CON
MAS SUERTE BEL
MUNDO 10
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DA DEL PADRE / MADRE 2: “SOY LA PERSONA CON MAS SUERTE DEL MUNDO, CONTIGO COMO MI PAPA”

Aligual que la tarjeta para madre, se quiere representar un
momento de compartir entre padre-hijo.

Al digitalizarse, se acoplan los elementos a los ya
establecidos en la linea grafica y se utilizan los colores
establecidos para la tematica.

Se cambianlos colores de la propuesta para generar mayor La propuesta se selecciona porque los colores de los
contraste y lograr que se definan mejor los elementos
entre ellos.

elementos de apoyo contrastan con el fondo, brindando
armonia y equilibrio a la ilustracion.
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Para la diagramacién del texto de esta tarjeta se decide
mantener la diagramacion de la version de mama para
mantener unidad entre ambas, Unicamente sustituyendo la
palabra mama por papa.

SOY LA-PERSONA CON

MAS SUERTEBEL
MUNDO CONTIGO COMO

YYVVVVVVVVVGVVYAYVVYVVVVVVVVVVVVVVY

mL

YVIVIVIVIIVIVY | VIVVV' | FVVVVIVVVVVVN
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DIA DEL PADRE / MADRE 3: “TU COMPARTISTE CONMIGO TU CHISPA, HOY QUIERO COMPARTIR CONTIGO TU DiA. FELICIDADES™

compartir con seres queridos y se piensa en una celebracion refleja una actividad que se puede realizar con la familia.
por ser un dia especial. Se hacen propuestas reflejando la
compaiiia, asi como alegria intentando mantener la linea
grafica ya establecida.

e
A1 K& \ ’
P2\

i

\

\\
@ Para esta propuesta a digitalizar se piensa en la familia
completa en el paisaje. Se prueba con diferentes colores de

@ Al bocetar se piensa en maneras con las que se puede .! La propuesta es seleccionada porque cuenta una historia y

/

Luego se decide agregar arboles para que no haya tanto
espacio vacio y se le brinda mayor contraste al fondo para
que destaquen los elementos, seleccionando ésta como
propuesta preliminar.

fondo que representen la naturaleza y atardeceres.
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Para la diagramacion se mantienen los ejes establecidos y
se prueba con la mezcla de tipografias, asi como mezcla de

colores para que resalte en el fondo.

TU COMPARTISTE
CONMIGD TU CHISPA

Colores de la frase combinan con
los elementos de la ilustracion y por
el juego tipografico, la frase tiene
mayor legibilidad.
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Para esta propuesta se piensa en representar el amor / \9

que hay en una familia. Se boceta una propuesta manual ,

para destacar el carifo que representa la frase, pero es WA 1
descartada a la hora de digitalizar. \ \

En esta propuesta también se piensa en una reunion de Para la propuesta preliminar se da mas volumen al fondo
por medio de los degrades para poder resaltar a la familia
y a la frase dentro del entorno. Se elige porque son colores

familia, reflejando una celebracion. Esto se intenta reflejar
por medio de los chinchines en los arboles y la combinacion

mas vivos que brindan dinamismo a la propuesta.

de colores frios y calidos.
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Parala propuesta preliminar se da mas volumen al fondo por Se elige esta propuesta porque los colores van acorde a los
medio de los degrades para poder resaltar la frase dentro Q elementos, la frase destaca y es legible sobre la ilustracion.

del entorno, manteniendo una diagramacion vertical y que
se encierre dentro de los elementos de la ilustracion.

POR QUE TUS

ABRAZES

SON LAS CHISPA
BE MI CORAZON

POR QUE TUS
ABRAZAS

SON LAS CHISPA
BE MI CORAZON
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PREPUESTA PRELIMINAR - BiR BEL PARRE/MADRE

TU COMPARTISTE
CONMIGO TU CHISPA
HOY QUIERD COMPARTIR
CONTIGO TU DIA

SOY LAPERSONA CON
MAS SUERTETBEL

POR QUE TUS
ABRAZAS
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EXITOS: “FELICIDADES POR TU UNIVERSO DE EXITOS”

g

Se boceta la idea pensando en un universo de éxitos
por el trabajo, queriendo representar que esta en la
cima del mundo.

Es elegida porque los elementos van

& acorde a la frase y se pueden ver los
nifios felices.

Al digitalizarlo se comienza con degrades lo cual no es Se define como propuesta preliminar porque al hablar de
la linea grafica. Por lo que se debe cambiar el estilo de Q

ilustracion de los planetas al establecido para todas las

propuestas de tarjetas.

un universo, los colores son los que mejor lo representan.
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Para la diagramacién del texto se juega con las Se elige porque brinda mayor legibilidad a la frase y
tipografias, los colores y la posicion de las palabras para logra resaltar cada elemento, brindando importancia a
crear mayor dinamismo en la propuesta y representar todos los elementos en conjunto.

mejor el concepto.

*

*

" |FELICIDADES >
POR TU UNIVERSO |
T | Y

V 4

* [FELICIDADES
POR TU UNIVERSO

VYVYVVVYVVYVVVVVY] MAAALL 1/)04A44

e extiod
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ANO NUEVO 2: “RECONSTRUYENDO 365 SUENOS NUEV0S”

@ Para la primera propuesta de afio nuevo se desea
representar un nuevo comienzo, un inicio de cero
para las personas por ser un nuevo afno.

Elegida porque se logra reflejar la frase
Q al verse que se esta reconstruyendo algo

en lailustracion y cuenta con los nifos.

Se elige esta propuesta por brindar mas vida a la tarjeta a

@ Al digitalizar la propuesta se prueba con varios fondos,
través del color del fondo.

diferentes colores de ropa en el personaje y posiciones,
para que no parezca que esta siendo ahorcado el personaje
que cuelga y se distinga que esta bajando.
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Para diagramar la frase, se quiere resaltar el nUmero ya
que es representativo de un nuevo afio.

. 3
RECANSTRUYENDE

* 353 -

<

En la Ultima propuesta se destaca el color en el fondo
y se cambia la posicion de la cafia del personaje para
que no interfiera con la tipografia, eligiendo esta como
propuesta preliminar.

*

7N,

RECANSTRUYENDE | *

* 136 Dsew:
FELIZ A
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ANO NUEVO 1: “AFUERA LO VIEJO Y BIENVENIDO LO NUEVO, FELIZ ANO NUEVO”

Se piensa en un afio nuevo como se celebra en muchas Elegida porque identifica mas la época a través de los
partes del mundo, confrioy luces, pero siempre celebrando. g mufiecos de nieve.

e . e se . o, N
/ i 'ﬂ,
@r77 | A A
) g 4 QFUT NrRDRDY 2
Se digitaliza la propuesta y se colocan fuegos artificiales, Se prueban diferentes tipos de fuegos artificiales y se
pero por su grosor se pierde la linea grafica y no maneja la colocan colores mas frios que mantengan la paleta de color

misma paleta de colores que las demas propuestas, pues de la tematica, eligiendo esta para propuesta preliminar.
los colores son opuestos. Asi mismo se agregan arboles

para unificar la linea grafica de las demas tarjetas.

e
N
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Se prosigue a bocetar las frases, brindandoles un color
que siguiera la paleta de color de la tematica y probando
con diferentes elementos que apoyaran el texto para darle
mayor dinamismo.

[+
n

AFUERA LO VIEJO \\ // AFUERA LO VIEJO
Y [1]1] Y

an

FELIZ ANE NUEV® N

AFUERA LO VIEJO ~\
Y BIENVENIDO Vs //

7w
FELIZ AN NUEVA | o
///u\\ \//

Se define como propuesta preliminar
porque destaca laimportancia del mensaje
delafraseatravésdel colorenlatipografia,
brindando armonia al disefio.
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BODA: “FELICIDADES, QUE ESTE SEA SOLO EL INICIO DE UNA ETERNIDAD JUNTOS”

Para la propuesta de boda se piensa en elementos
caracteristicos de una boda, como el ambiente en que se
celebra la misma, creando asi un boceto que de a entender
la frase.

Para la propuesta de boda se piensa en colores calidos
que reflejen amor como el rosado y morado. Por lo que
se combinan éstos junto con colores frios para dar un
constraste a la tematica.

Luego se decide disfrazar a los nifios para dar a entender
mejor el mensaje.

Y por lo mismo, se decide dar un ambiente completamente
de boda, cambiando los colores de los arboles.

Se persibe que no hay suficiente espacio para el texto, por
lo que se reduce la altura del techo para que la jerarquia de
elementos sea la adecuada.
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Propuesta elegida como preliminar por mantener colores
mas relaciones con la tematica y lograr que cada elemento
destaque sobre el fondo y mantenga armonia y orden.

Alrealizarladiagramacionseintentacondiferentestamarios

y colores, para que destaque dentro de la ilustracion y sea
legible entre los elementos.

Vi v S . i

(>

T

MM,
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GRADUACION: “PORQUE TU FUTURO SEA TAN LUMINOSO COMO TU PRESENTE”

En la propuesta de graduacion se quiere demostrar como " (fvaduooion)
pasan ser de nifios a adultos, elevandose en toga por medio ' ==
de aviones de papel.

Al digitalizarlo, para unificarlo a la linea grafica se realiza
un ashurado a las ventanas para unificar la linea grafica.
Luego, para seguir con el concepto, se colocan arboles en
la parte inferior para dar sentido de vida y un ambiente con
naturaleza como todas las demas tarjetas.

Seleccionada debido a que el fondo no se ve empastado y se
logra identificar cada elemento.
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En la diagramacion de la frase se prueba con las diferentes
tipografias y colores para crear un juego tipografico y
mantenerdinamismoen la propuesta, siempre manteniendo
la legibilidad.

POR QUE TU FUTURO

COMO TU PRESENTE

®
@

: |
:\
3
! |
b |
: |

POR QUE TU FUTURO POR QUE TU FUTURO

Y YYYYYYYYYYYVYYYY vvvvvvvy

40

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAL AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAL

COMO TU PRESENTE “ GOMO TU PRESENTE

Se elige porque los colores brindan
dinamismo y combinan con los elementos
de lailustracion; y porque la frase es la mas
legible y resalta entre todas las demas.

Limrnr
b Ly I Y 1t
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ANIVERSARIO: “CONTIGO A Mi LADO LA VIDA ES MEJOR, FELIZ ANIVERSARIQ”

@ Para la propuesta de aniversario se quiere demostrar una
pareja unida, manteniendo el estilo de ilustracion y linea
grafica de las demas tarjetas propuestas.

£ OE 7 A

@ Al digitalizar la propuesta, para que no parezca que estan Se selecciona porque se propusieron colores romanticos
volando, se agrega grama en la parte inferior demostrando Q para que haya mejor relacion con la tematica.

que hay un soporte.
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e Al diagramar se utilizan dos tipografias para dar énfasis a la Elegida como propuesta preliminar porque el texto resalta
importancia de la frase. Se coloca el texto en blanco ya que Q sobre la ilustracion.

en otro color no se distingue dentro de la ilustracion.

P

CONTIGO
[ A'MI LADO

“ |LA VIDA ES MEJO

VXYV AVVVYVYVYVVVYVVVYY YYYVYVYVYYVY
o ) .

g AAAMAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAALZ

TRATR "WRAT
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DA DE LA MUJER: “T0 ERES AMOR, ALEGRIA, ESPERANZA. CHISPA Y ADEMAS MUJER”

@ En esta propuesta se boceta la mujer como un superhéroe
por ser un héroe para la sociedad y celebrar su dia.

@ Al digitalizarlo, se prefiere mantener una nifia sin capa para
que mantenga relacion con la frase.

Para enfatizar mas el tema, se propone colocar el fondo
también de color morado, eligiendo ésta ilustracion para
propuesta preliminar.

El color para celebrar el dia de la mujer es morado por lo que
se prueba vistiéndola de ese color.
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Se prueban distintas diagramaciones, intentando darle Se elige por la manera de diagramaciéon del texto
relevancia a la palabra mujer por ser tarjeta del dia de Q enfatiza el mensaje y el color es adecuado por ser una
tarjeta para mujeres.

la mujer.

A 1A PERANZA
CHISPA'Y ADEMA
VYVYVVVVVVVVVVVIVVVVVVVVVVVY
(]
0
A
i) [ 4
b /Y %
o
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ANIMO: “NO IMPORTA L0 LEJOS QUE ESTE TU CHISPA, SIEMPRE VIVIRA DENTRO DE TI”

Enestatarjetase quieredarunsentido de dnimo por pésame
o por lejania de alguien querido. Se quiere representar que
siempre estaran a la vista aunque sea de lejos.

Al digitalizar se proponen diferentes colores de fondo y
de traje del niflo. También se agregan elementos en la
propuesta para que refleje mas fielmente la frase y se
unifique con las demas ilustraciones y no queden muchos
espacios vacios.

Propuesta seleccionada porque el fondo hace resaltar
los elementos de apoyo y se relacionan con el mensaje
de la frase.
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Como Ultima fase de la tarjeta, se coloca el texto, Seleccionada ya que hay dinamismo en la composicion
resaltando palabras importante a través del tipo de y se logra ver unidad en la propuesta por medio de la
tipografia y el color. Se da un orden en el texto por medio combinacion de colores de la frase.

de los elementos utilizados para apoyar la diagramacion

de la frase.

*

NO IMPORTA LO NO IMPORTA LO
LEJQE E ESTE LEJQE JE ESTE

\i
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NACIMIENTO: “FELICIDADES POR ESA PEQUENA CHISPITA QUE LE ENTREGASTE AL MUNDO HOY”

Para la propuesta de nacimiento de bebe, se boceta el
carruaje de bebe con elementos representativos de nifos
como pachas y patitos de bafio.

El color debe poder ser mixto, por lo que se prueba con un
color entre morado y azul. Se decide probar con la cigiena

y se colocan arboles para unirlo a la linea grafica.

Se prueban distintos colores que puedan representar Q Se elige esta propuesta porque se une a la linea grafica de
hombre y mujer. las demas tarjetas de compra por medio de los arboles.

IFELICIDADES!

POR 54 PEQUENA

QUE ENTREGASTE

AL MUNDO HOY
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Luego se decide mejor hacer dos tarjetas diferentes, una
para hombre y otra para mujer ya que no se mira union con
las demas propuestas y que asi fuera mas facil de reconocer
cada una colocando colores adecuados para cada uno.

A la hora de diagramar el texto, al igual que en las demas

tarjetas, se prueba combinar las diferentes tipografias y
darle un color que resalte dentro de la ilustracion.

T

POR ESA PEOUENA POR ESA PEOUENA
CHISPITA QUE CHISPITA [lUEJ

T

Se eligen ambas propuestas para tener

% o Q la opcion de elegir para mujer u hombre,
£ T R T T R T resaltando la frase y adecuando el color para
NI 1
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PROPUESTA PRELIMINAR - GRABUACIEN, BEBA, BiN BE LA MUJER, ANS NUEVE, EXITES - 2|

AFUERA LO VIEJO
AT Y BIENVENIDO //
DOR NIVERSD | & REEINSTRUYENII -
< T 3ESNUEVIS FELIZ ANN NUEV [ )
SUENBS X 28N 7\//\\
5 , pr FELIZ ANW NiEiia ////< ) >
N
@ G
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i licidad
¥ | QUEHOY SEA EL INICIC ‘,
{'DE UNA ETERNIDAD JUNTO
w CONTIGO
i ” . A'MI LADO
LA VIDI-\ ES MEJUR
£= i
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PREPUESTA PRELIMINAR - ANIVERSARI®, ANIME Y NACIMIENTS - z%l |

POR ESA PEOUENA
CHISPITA QUE

ENIREGASTE HOY AL MUNDD

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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03 PUBLICIDAD EN REDES SBCIALES Y WEB

Como mencionan en Fotonostra (S.F.), la publicidad se centra en
persuadir al grupo objetivo a adquirir un producto o servicio. Esta es
una manera publica de dar a conocer un producto al grupo objetivo.

Es por esto, que dentro de la estrategia de implementacidn se
decide realizar publicidad para las tarjetas de compra. Por falta de
presupuesto por parte de la asociacion y por el tipo de producto, que
es digital, se define que se realizara publicidad en redes sociales, a
través de la pagina de Anini, asi como de patrocinadores.

Asitambién se necesita publicidad que indique que las tarjetas estanen
el sitio web, por lo que se requiere de banners web para publicitarlas.

Bruguera (2013), recomienda que el disefio del material publicitario
se base en la sencillez y minimalismo, brindando la oportunidad
que la informacion sea clara y concisa. Ya que se propone que el
consumidor recuerda mejor la informacion simple, clara y concisa.
Debido a esto, se piensa en una propuesta que Unicamente muestre
fragmentos de las tarjetas para ensefarel producto, y lainformacion
mas importante, como lo es sunombre y el sitio web de Anini donde

las podran encontrar.

Para la publicidad en redes sociales se piensa en tomar
fracciones de las tarjetas para llamar la atencion del posible
compradory que se pregunte qué son'y como serian completas.
Por esto mismo se toman éstas referencias, que mantienen
relacion con el concepto, utilizando figuras geométricas.

PROGRAMM[ 1
OUTLINE PROPOSAL
4 NOVEMBER 2012

4»?

Fuente: https://warehamoihbrmaz. Fuente: https://www.pinterest.com/
wordpress.com/author/warehamo/ elinateboeva/design-inspiration/

X /s

SUMMER HAZE

CONCERT IN THE SUN

—

Fuente: https://www.pinterest.com/ Fuente: https://www.pinterest.com/
pin/378513543657837720/ pin/378513543657837711/
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PUBLICIDAD REDES SOCIALES

@ Como propuestas se trabajaron ideas con fracciones de las muchas en la misma composicion o el logotipo tapaba todo y no se
tarjetas, intentando ensefar el producto y trabajando sobre mantenia la linea grafica, por lo que se descartaron las opciones que
figuras geométricas. En muchas de estas opciones, se notd cumplian con el concepto y funcion.

que no se podian apreciar bien las tarjetas, ya que habia

WISITANES EN
B N o

=IO
ERE N L O

HENICAMES

VISITANDS EN
' EOMWIERTETE E IR HEROIE
AT D0 LG DS
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@ En la propuesta elegida se trabajo ideas con close ups Como otra opcion se prueba manejar la propuesta por paleta de

de las tarjetas, dando una idea de lo que es el producto. color, colocando tarjetas de colores rosados y morados juntas, los

Se colocaron fragmentos que ensefiaran la variedad de azules juntos y verdes juntos. Asi se crearian diferentes propuestasy
elementos con las que cuentan, pero por tener mucho color, se mantendria un equilibrio de color en cada pieza.

se noto que la vista no se dirigia a ningun lugar, por lo que no

se comprendia realmente qué era.

WEEITRHE Mﬁ ¥ COHVENTETE EH IR
HEROE ADOU FEHDD L A5 HH A

ﬁ VT EN *m;mmu
fT!“ uﬁmﬂm ‘ '%

%]
VISITANOS EN mesese ¥ GINVIERTETE EN UN
'WEROE ADOUIRIENDO LOS NUEVES NINEARDS

VISTANOS EN mmm:mmman
HEROE ADOUIRIENDO LS NUEVES NINICARDS
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Habiendo seleccionado el arte para la publicidad, se procede
a colocar la informacion. Se prueba colocar la informacion
en la parte superior e inferior, asi como crear un marco para
la tarjeta, pero se decide a dejar la informacion en la parte
inferior sin marco porque tiene mayor atractivo visual y asi
el observador se pregunta primero qué seran las imagenes
que ve, antes de leer el texto. Conlleva a que el observador
tenga curiosidad sobre la imagen.

u VESITAHIE EN ¥ COHVERTETEEN LN
“.,!,* 1 mﬁmﬁm-m

WERHEEH Y CARAERTETE EHLM mummrluxmuu
HERCE ALY FEHE) LK MEVCE L1 HEFE O BN N LS ROV HHICHFIE:
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Para colocar el texto de la publicidad de redes sociales,
al igual que en las tarjetas se prueba en diagramar con
diferentes tipografias que hagan resaltar la informacion y

haya dinamismo en la propuesta.

- A

nini AYUDANOS A SEGUIR FORTALECIENDO UNA CHISPA =‘
CON LOS NUEVOS PRODUCTOS DE ANINI J

Mnmﬂummm&wewwwmgf nc! '

AYUDANOS A SEGUIR FORTALECIENDO UNA CHISPA [V AYUDAN®S A SEGUIR FORTALECIENDE UNA CHISPA
CON LOS NUEVOS PRODUCTOS DE ANINI CON L@S NUEVES PREBUCTAS BE ANINI
n l n' &Afomﬂ]ummmw, feroesanini.com. gﬁ

Wwﬂ&&wwmw%ﬂ Cards
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PROPUESTA PRELIMINAR — PUBLICIDAR REBES SBCIALES

_d

o

AYUBANBS A SEGUIR FERTALECIENDE UNA CHISPA AYUBANBS A SEGUIR FERTALECIENDE UNA CHISPA AYUBANBS A SEGUIR FERTALECIENDE UNA CHISPA ‘ ==

CAN LOS NUEVES PREBUCTAES BE ANINI CON LBS NUEVES PREBUCTAS BE ANINI CON LBS NUEVES PREBUCTES BE ANINI

dicoonibl [ ini. com disoonibl [/ - dieponibl [ e
i e W gt P e W gt i en wa. gt

DIMENSIONES: goo px por goopx
SOPORTE: medio digital, redes sociales
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BANNER WEB

Para el Banner web se tomo la misma linea grafica que la
publicidad de redes sociales, Unicamente que adaptandolo
a las dimensiones necesarias. Se probd de forma vertical y
horizontal, metiendo fracciones de las tarjetas en cada area.

Por ser Unicamente un banner, se unieron las diferentes paletas de

colores de la publicidad para redes sociales.

La opcion vertical es descartada debido a que la asociacion ya tiene el

espacio determinado en su plataforma por lo que debe ser horizontal

y respetar sus dimensiones.

¥
nini

cards

NUEVOS PRODUCTOS DE ANINI

ADQUIERE LBS
VRS PRODUCTES

BE ANINI

cards

ADRUIERE LAS
NUEVES PRONUCTES

BE ANINI

La propuesta se elige porque es donde mejor se
lee la informacidn y puede se comprendida por
el grupo objetivo.

NUEVOSPRODUCTOS DE ANINI n ' n l
cards

DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINL COM.GT

(& ]

LY
NUEVOSPRODUCTOS DE ANINI ‘ f!!r‘d!'

DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINLCOM.GT
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PROPUESTA PRELIMINAR - BANNER WEB

ABRQUIERE LAS
NUEVES PRABUCTES

pes, g 3 ‘.—"’ i ' L] X Di:@ X
3 =3 b R i e X ¢ g i : 3 =
Ciudad Anini x \t | . : " . . S o ;1 4 ) y
&« C' | [1 httpsy//www.heroesanini.org B =

HH Aplicaciones  Para acceder rapido a una pagina, arrdstrala a esta barra de marcadores, [mportar marcadores ahora..,

ADQUIERE LAS
NUEVAS TARJETAS

DIMENSIONES: 720 px por 100px
SOPORTE: medio digital, paginas web
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MARCO VIRAL

@ Para la realizacion del marco viral, se desea mantener una colocar lainformacidny poder colocar el logo encima, asi la fotografia
linea grafica relacionada con las tarjetas digitales para que tiene mas espacio y el marco no le roba importancia.
al grupo objetivo le llame la atencién y haya una conexion
con el producto. Para mantener la linea grafica de las tarjetas se prueba tanto con los
rombos de fondo, asi como los arboles y los elementos de apoyo de
Se prueba haciendo marcos que rodeen la foto, asi como las diagramaciones para tener unidad con las mismas.
espacios que ocupen unicamente la parte inferior para

G P
XL

YOS Mehpihie ’L @ﬁgﬁ%s @%@%QL
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Al digitalizar se decide tomar dimensiones cuadradas para
el marco, debido a que todas las redes sociales utilizan
vistas cuadradas, como lo son las fotos de Instagram, la
foto de perfil de Facebook, la foto de perfil de Whatsapp
y mas. Asi que para que el usuario pueda compartirlas con
mayor facilidad y sean visibles desde todas las redes, se
toma esta decision.

Basandose enlosbocetos manuales, se digitalizan diferentes
propuestas y se hacen mezclas de los bocetos para obtener
una propuesta con mayor impacto y que refleje el concepto.

Se comienza realizando propuestas semejantes a la
publicidad, en cuanto a diagramacion y espacio de texto,
pero no mantienen relacion con el producto por la falta
de color y texturas, por lo que se decide probar con los
elementos de apoyo de las ilustraciones y con el fondo de
las mismas para mantener unidad. La tarjeta con arboles
se descarta por quitar espacio a la foto y crear mucha
saturacion en el marco.

Eligiendo Unicamente propuesta con el color de fondo, se
decide realizar propuestas a 3 colores, como se hizo con
la publicidad de redes sociales para que la persona pueda
elegir su marco favorito y que de igual manera mantenga
unidad con las demas piezas.

#YBSIMEAPUNTE

#YISIMEHPUNTI, Y Tll?

WWW_HERBESANINI.ORG

. e FYBSIMEAPUNTA, Y-TU?
ww.ugymmm.ns L - k | WWW_HERBESANINLERG
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Habiéndo elegido el fondo, se realizan propuestas que Asi mismo, se prueba con los diferentes colores para darle al usuario

tengan un marco para que los logotipos no invadan tanto la opcion de elegir el que le guste mas.
fotografia y para resaltar la foto entre el marco.

anini  #YBSIMEAPUNTS -

WWW_HERBESANINI.ORG

o HYBSIMEAPUNTE sco FYBSIMEAPUNTA

anini WWW_HERBESANINL ARG nlnl WWW_HERBESANINLORG
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PROPUESTA PRELIMINAR - MARCAE VIRAL

F#YQSIMEAPUNTA

WWW_HERBESANINILBRG

F#YRSIMEAPUNTA

WWW_.HERBESANINLBRG

#YBSIMEAPUNTE

WWW_HERBESANINLORG

- / :':‘ g 25 = - /EV - <2 SN
#YBSIMEAPUNTE #YBSIMEAPUNTE 3
WWW.HERBESANINLERG WWW_HERBESANINLORG

nini

cal

#YASIMEAPUNT

WWW.HERRESANINLERG

DIMENSIONES: goo px por goopx
SOPORTE: medio digital
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04 E-CARDS DE RETRIBUCIBN

Como se planted en la estrategia de implementacion, las tarjetas
de compra tienen un plus por lo que tuvieron tematica y personajes,
pero en las tarjetas de retribucion, solo se basé en los elementos de
apoyo de las tarjetas de compra para seguir la misma linea grafica. Al
igual que en las tarjetas de compra, se generaron frases para tener
variedad y que a la persona que le llegue la tarjeta reciba un mensaje
positivo diferente cada vez que done.

@ Se toman referencias donde Unicamente se coloca el texto

brindando jerarquia en la tarjeta y elementos de apoyo que

lo acompanan a seqguir la linea grafica. Como se ve en las S

. L Fuente: http://abrideinboots.blogspot. Fuente: https://plus.google.com/communi-
referenCIas, el texto es lo prlnCIpal y punto focal, por lo que com/2011_03_o1_archive.html ties/111002229685321917105/photos/all
en las tarjetas de retribucion se quiere destacar el texto,

para enfatizar el agradecimiento.

Fuente: https://www.pinterest.com/
pin/229331805996594152/

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 205



FRASES DE AGRADECIMIENTO

Para las frases de la tematica de
Agradecimiento se desarrolléd una lluvia
de ideas que se basa en la sensacion y
sentimientos del grupo objetivo al recibir
un agradecimiento. Luego con 3 figuras
retéricas se buscd generar diferentes
perspectivas de la tematica.

- Figura retdrica de Metafora: relaciona
la tematica de Agradecimiento con

expresiones que busca enriquecer la ideas.

- Figura retodrica de Antifrasis: pone la
idea de agradecimiento con cualidades
contrarias, siendo negativas en referencia
a la asociacion Anini.

- Figura retdrica de Hipérbole: busca
exagerar el significado de Agradecimiento
enfatizandose en las ideas del sentimiento
de ser agradecidos.

© ©ON o H W N B

Conforme
Feliz
Regalo
Agradecido
Valioso
Emocidn
Ayuda
Simpatia
Vida

. Oportunidad
. Sentimental
. Construye

. Incentiva

. Solidario

. Recordatorio
. Empatia

. Igualdad

. Sorpresa

. Aliados

. Encender

. Relacion

. Corazonada
. Ayuda

. Esperanza

. Manifestar

. Detalle

. Accion

. Constancia

Figura Retorica

de Métafora

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
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Sonrisas
Chispa
Mano

Oro
Lucero
Alma
Bienvenida
Destello
Cancion

. Sonido

. Contacto

. Secuencia

. Voz

. Sentimiento
. Furor

Maravilla
Recopilando

. Calidez

. Conexion

. Amigo

. Pasajeros
. Viaje

. Raices

. Fuerza

. Resistencia
. Sanidad

. Reflejando

Figura Retorica

de Antifrasis
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Lugrube
Cansado
Vacio
Egoista
Cinismo
Peligroso
Miedoso
Escape
Extinsion

. Tension

. Terror

. Pequefiez

. Ficcion

. Obsesion

. Destruccion
. Precaucion
. Atar

. Explosion

. Serenidad

. Puros

. Imaginacion
. Inesperado
. Compromiso
. Condicional
. Pesar

. Indiferencia

Figura Retorica

de Hipérbole
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Experiencia
Eternidad
Ruta
Estrecho
Lluvia
Corazon
Sueno
Sencillo
Pequefio

. Ensenanza
. Dirigir

. Temblando
. Volando

. Sonar

. Martillando
. Tornado

. Aire

. Existencia
. Seguridad
. Creciendo
. Brillo

. Energia

. Vitalidad

. Premio
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FRASES DEFINIDAS AGRADECIMIENTO

Basandose en la lluvia de ideas, se realizan frases con
las palabras para representar la tematica.

Gracias por donar tu chispa.

Gracias por apoyarnos con tu chispa.

Porque tu chispa viajara por siempre con nosotros.
jAlerta! Chispas construyendo esperanza, gracias.
Podemos ser amigos de chispas.

Esa corazonada que destella esperanza.

Gracias por premiarme con tu amistad.

Amigos como tU que construyen esperanza, gracias.
Gracias por tu chispa.

Sin ti, no hubiera conocido la chispa de la esperanza.
Por ti puedo sofar, gracias.

Porque tu chispa vale oro, gracias amigos.

Gracias por regalarme un amigo de esperanza.

Tu chispa es un lucero de esperanza, gracias.

Gracias por tu sorpresa.

Por ti, mi chispa esta llena de esperanza, gracias.

Tu chispa es la voz de esperanza para mi alma, gracias.
Gracias por viajar junto a mi en esto que llamamos esperanza.
Una pequeiia chispa desencadena un incendio.

Esa chispa que te da esperanza.

La juventud es chispuda.

Encerrando la chispa que se lleva en el corazén
Prendiendo una chispa llena de amor...

VVYVVY VY VYV VY VYV VY YVYVY VY VYVYVYVYVYYVYYVYYVYYVYY

Porque tu chispa viajara por todos nuestros corazones, gracias.
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FRASES MOTIVACIONALES

Para las frases de la teméatica de Motivacion
se desarroll6 una lluvia de ideas que se basa
en los sentimientos, sensaciones y emociones
que Anini debe motivar a sus constantes
donadores a seguir apoyando a la causa.
Junto con 3 figuras retoricas se busco generar
diferentes perspectivas de la tematica.

- Figura retorica de Metéfora: crear una
relacion de ideas entre las ideas centrales de
motivacion, completando una mejor idea.

- Figura retérica de Metonimia: busca
designar una idea al enfoque central de las
tarjetas digitales, Motivacion.
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Cautivar
Ensenar
Aprendizaje
Incentivo
Cultivar
Sensibilizar
Evolucionar
Fomentar
Solucion

. Ayuda

. Sentimiento
. Prediccion

. Realidad

. Edificacion
. Construye

. Camino

Figura Retorica

de Metafora
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Pasion
Interés
Deseo
Compromiso
Construir
Aliviar

Sana
Alineacion
Combinacion

. llusion
. Intermitente
. Prevencion

Futuro

. Esperanza
. Corazonada
. Inspiracion

Anhelo

. Ensordecedor
. lluminaciéon
. Corazon

. Mano

. Rostro

Figura Retorica

de Metonimia
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22.

Mejorar
Cooperacion
Emprender
Amable
Amoroso
Circunstancial
Pureza
Alegria
Sensibiliza

. Combinacion
. Presencia
. Notar

Amabilidad

. Amistad

. Aprension '
. Comunicacion :
. Legitimo '
18.
. Posibilidad
20.
21.

Resplandecer

Crecimiento
Presencia

Ayuda

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 208



FRASES DEFINIDAS MOTIVACIONALES

Basandose en la lluvia de ideas, se realizan frases con

las palabras para representar la tematica.

vVvvyyvyy

VVYVYVYVYVYVYVYVYVVYVYVYYVYYVYVYYVYY

Espero que tu chispa siempre viaje conmigo.
Te invito a siempre viajemos de la mano.
Porque amigos como tU, solo uno.

No dejes que esa chispa escape de ti.

TU me ensefaste a cultivar la esperanza, ahora cosechamos
la chispa.

Construyamos un mejor futuro para todos.
Porque sin ti mi chispa no seria igual.
Escapemos juntos con una chispa llena de esperanza.
Conectemos juntos las chispas de esperanza.
Tu chispa fortalece mi seguridad.

Viajemos juntos con esperanza.

Tu chispa edifica esperanza.

Fortalece tu chispa intermitente.

Enciende tu chispa

Una pequena chispa desencadena un incendio
Que nunca te falte la chispa

Deja de echar chispas y sonrie

A una chispa la sigue una gran llama

Reparte una chispa de amor...

Una chispa la crea... el aire la desinfla

Mantén viva esa chispa en ti

Apaga esa chispa de ilusion

Sin chispa la vida es nada...

En las frases de tarjetas de retribucion se eligen frases
Q motivadoras, que no solo agradezcan sino brinden un
mensaje positivo y emotivo al donador.

AGRADECIMIENTO

» jAlerta! Chispas construyendo esperanza. GRACIAS.
» Gracias por tu chispa.

» Porti, michispa se llena de esperanza, gracias.

» Tu chispa fortalece mi esperanza, gracias.

» Gracias por relampaguearnos tu esencia.

MOTIVACIONALES

La légica te lleva de A aZ, laimaginacion te lleva a todos lados.
No te digo que sera facil, pero valdra la pena.

Suena en grande, suefa constante y suena con chispa.

La felicidad es la llave de la vida.

No dejes que esa chispa escape de ti.

vVvyyvyvyy
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PROPUESTA o1

@ Como bocetaje de las tarjetas de retribucion se comenzd
tomando fondos como muestra y diagramando el texto con
diferentes tipografias. Se realizaron pruebas Unicamente

_ - ' ) G -
, S‘Iﬂﬂ\w ]’lﬁ" A 100D it

FORTALECE

DEJES QUE ESA

CHISPA

ESCAPE DE Ti

QUE SERA [« g i

PERO VALDRA LA
v penad-

@l

usando la frasey el logo y pruebas utilizando diferentes elementos de
apoyo como los son los bastoncitos y avioncitos, pero no habia union
con la linea grafica de las tarjetas de compra.

RELAMPAGUARNOS
TU ESCENCIA

mi chispa se
LLENA DE

ed[wranga,
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Habiendo definido el estilo de los fondos en las tarjetas
de compra, se utilizan los mismos para las tarjetas de
retribucion. Para la propuesta preliminar se tomaron los

Q@

elementos de apoyo de las tarjetas de compra, como lo
son los arboles, barcos, globos, avioncitos, etc. para crear

2l

una union con la linea grafica. Luego se diagramaron las frases de la
misma manera que las tarjetas de compra, utilizando ejes verticales
y utilizando las 3 mismas tipografias para mantener el dinamismo y
armonia en la propuesta.

PROPUESTA PRELIMINAR - AGRABECIMIENTS %

- TILERTAI]. -me{'m“s

GRACIAS A TU DONACION

TU EHISFA 4 LowTUamcin P A

RTINS PORTI -

ESTAMOS CONTRUYENDO X PUR DUNARNUS / P.R "_UMINHR 5 & : T LLENAJE‘E
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*

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PROPUESTA PRELIMINAR - MATIVACIONALES @l

*

TLA LaGICA] LS
& ) TE LLEVA DE LA S

v,

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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MAILING

®

de retribucion y asi

Para el Mailing se quiso crear un marco para las tarjetas

utilizar en contorno para colocar

publicidad de las Ninicards. Se probd colocando el banner

web en la parte inferior, pero se miraba muy saturado por

lo que se eligio Unicamente colocar la informacion textual

para que el donador supiera de la existencia de las tarjetas

y donde encontrarlas.

* [IALERTA! .
GRACIAS A TU DONACION
ESTAMOS CONTRUYENDO

DE LA ESPERANZA

.2

AYUBANBS A SEGUIR FORTALECIENDE UNA CHISPA ‘;
CON LS NUEVAS PREBUCTAS BE ANINI
disponiles n o Resoesanind.com. g ninl
ccccc

9|

* [IALERTA!}.
GRACIAS A TU DONACION

ESTAMOS CONTRUYENDO
*

DE LA ESPERANZA

.2

AYUBAN®S A SEGUIR FORTALECIENDE UNA CHISPA "I
CON L@S NUEVES PREBUCTAS BE ANINI o
disponiblios en wnm. inicom.gf ‘\c!’gl

« [iRLERTA!].

GRACIAS A TU DONACION
ESTAMOS CONTRUYENDO

*
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PROPUESTA PRELIMINAR - MAILING 9|,

* [IALERTA!
GRACIAS A TU DONACION
ESTAMOS CONTRUYENDO

AYUBAN®S A SEGUIR FORTALECIEND® UNA CHISPA "I
CON L0S NUEVES PREBUCTES BE ANINI =
zfiadwuiﬂ&a.mw.ﬁuoemiﬂ.wm.gﬁ nc!rgl

DIMENSIONES: 860 px por 1095px
SOPORTE: medio digital
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VALIDACION TECNICA

BEL BISEN® PRELIMINAR




UALIBACIN TECNICA BE DISEN PRELIMINAR gl

Al concluir la propuesta preliminar de disefio e implementacion del
proyecto E-Cards Anini, se valido el proyecto con el cliente Anini,
expertos del tema, expertos de disefno y el grupo objetivo.

A través de 14 hombres y mujeres de 20 a 45 anos de edad con
diferentes profesiones, habitantes de la ciudad de Guatemala.
Preferiblemente si pertenecen o han apoyado un grupo, asociacion
o agrupacion con fines solidarios.

Tres expertos especializados en el tema de uso de la semidtica en
el lenguaje, la conexion emocional entre consumidory producto, la
comunicacion entre la marca y el producto para el grupo objetivo.

» Victor Salguero / Comunicador

» Regina Grajeda [ Comunicadoray Publicista

» Tania Guillioli / Psicdloga y Mercadéloga

Cuatro expertos en diferentes areas de disefio en especial con
la ilustracidon, animacion o disefio de personajes. Ya que se
buscaba analizar la tendencia de disefio que se propone para el
proyecto, la funcionalidad y construccion de las ilustraciones, y la
implementacion del proyecto en los diferentes medios y soportes.
» Ericka Herrera / Disefiadora Grafica especialista en
multimedia e ilustracion
» Jessica Pérez [ Disefiadora Grafica e llustradora

v

RodrigoTejada/Disefiador Grafico, Animadore llustrador
» David Alfaro / Disefiador Grafico

Y por ultimo con Blanca Llaguno encargada de proyectos de la
asociacion Anini.

Todos los procesos de validacion se realizaron a través de la
herramienta Google Drive, ya que el soporte y medio de las piezas
es digital, considerandose apropiado presentar el producto real en
donde se pudiera evidenciar las dimensiones, paleta de colores y
calidad del producto. Asi que primero se presento el proyecto a
través de un slide-show que incluia el logotipo, las 36 tarjetas tanto
de retribucion como de compra, la publicidad para redes sociales,
banner web, mailing y el marco de fotos para redes sociales. Luego
se utilizo una encuesta especializada para validar por cada grupo
diferente, se clasifican en:

» Encuesta para encargada de Proyectos Anini [ Anexo 5

» Encuesta para Grupo Objetivo / Anexo 7

» Encuesta para Expertos en Disefio [ Anexo 9

» Encuesta para Expertos en el Tema / Anexo 11

Por Ultimo, ya con los resultados obtenidos de cada grupo se
comparan a través de graficas y tabulaciones.
» Tabulacion de Resultados de encargada de Proyectos
Anini [ Anexo 6
» Tabulacion de Resultados de Grupo Objetivo / Anexo 8

v

Tabulacion de Resultados de Disefio / Anexo 10
» Tabulacion de Resultados del Tema [ Anexo 12
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CANFRANTACI®N BE RESULTARES

P

ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

Los disenadores graficos durante el proceso de defensa de
portafolio, comentaron que la estrategia de implementacion del
proyecto se considera adecuada como se clasifico en e-cards de
compra para generar ingresos constantes y publicidad para redes
sociales y web que invite a los usuarios a conocer mas sobres las
nuevas formas de apoyar a la asociacion. Pero se recomienda
que se deberia analizar y considerar una forma de generar trafico
de usuarios tanto en la pagina web de “Héroes Anini” como las
fan page de las redes sociales en donde se tome como principal
consideracion la interaccion del usuario desde el inicio de su
navegacion en la pagina web, durante el proceso de compra o
de como se dan a conocer para invitar al usuario a que llegue a la
plataforma hasta que el usuario termine su navegacion. Ademas
analizar la pieza de marco viral si se conecta con el proyecto actual.

Luego, en la clasificacion de las e-cards de retribucion recomiendan
que es importante no utilizar el mismo nombre de “e-cards” ya que
no tienen la misma funcion que las de compra, por lo que se deberia
de proponer una formar de poder utilizar las e-cards de retribucion
junto con el mailing como una misma pieza, ya que de igual forma
siempre se distribuiran unidas permitiendo ademas darle un nuevo
enfoque a las tarjetas.

LOGOTIPO

La encargada de proyectos de Anini, considera que el naiming
“Nini Cards” para el producto se relaciona con tarjetas, siendo facil

de identificarlo y reconocerlo. El logotipo brinda armonia en las
piezas del proyecto ademas para ella si se logra una asociacién con
Anini a través de la tipografia, la paleta de colores e icono.

Un 67% de los expertos en el tema relaciona el naiming “Nini
Cards” con tarjetas. A pesar que no todos concuerdan con la
representacion del naiming, si llegan a la conclusion que se
identifica facilmente en diferentes medios y soportes donde se
implementa. Ya que consideran que brinda personalidad a la marca
y armonia a las piezas.

Los expertos en disefio con un 67%, concluyen que el naiming de
la marca "Nini Cards se relaciona con ninos. Sin embargo, todos
consideran que existe una conexion del naiming y el logotipo con Anini
a través de elementos graficos como la tipografia y paleta de colores.

El grado de iconicidad que maneja la propuesta complementa el
nombre del producto, generando una integracion con la tipografia
mejorando su lectura y el facil reconocimiento.

A pesar de ellos, el 33% de los expertos en disefio cree que se
podria evaluar mejor el icono del logotipo ya que se podria asociar
con el logotipo de empresas nacionales como el canal televisivo
Guatevision o empresas internacionales como el canal televisivo

Univision o Microsoft por la forma y la paleta de colores que se maneja.
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El 38% de los encuestados del grupo objetivo reconocio el naiming
“Nini Cards” como una representacion de tarjetas pero otro 38%
también como un juego de mesa. Y consideran que el manejo del
logotipo segun el 54%, se identifica mejor en la parte superior
izquierda del formato en relacion al producto de E-cards.

E-CARDS

Segun Blanca Llaguno (anexo 8), encargada de proyectos de
Anini opina que las tarjetas utilicen diferentes frases basadas en
el concepto del proyecto “fortaleciendo una chispa de esperanza”
ayuda a comunicar un mensaje positivo fortaleciendo el mensaje
que se quiere brindar en cada tematica.

Al analizar la linea de disefo, ella comenta que las relaciona con
tarjetas creativas que transmiten diversion. Junto con las frases,
la ilustracion le transmiten la alegria de los nifios, considera que si
genera una conexion con Anini. Ademas el trabajar con diferentes
tipografias considera que brinda mas personalidad a las tarjetas y
la paleta de colores demuestra que se planificéd generar una unidad
entre la composicidn de las tarjetas pero también entre las tematicas.

Considera que el haber generado una clasificacion de producto
entre retribucién y compra brinda un plus al adquirir el producto
comprado, ademas se evidencia que existe una mejor planificacion
de cdmo manejar el producto.

Como observacion comenta que a pesar que se encuentre la
mayoria de las frases en mayuscula, se deben tildar y se deben

')

utilizar ambos signos tanto de exclamacién como de interrogacion
segun las reglas ortograficas.

Los expertos en disefo consideran que la composicion entre
ilustracion, diferentes paletas de colores y textos como propuesta
de la linea grafica para las tarjetas genera una armonia positiva
ademas genera unidad entre tematicas. Un 33% también menciona
que es una propuesta innovadora.

El 100% de los disefiadores opinan que las texturas de patrones en
todas las tarjetas es la principal caracteristica que permite generar
la unidn entre tematicas y linea de disefio. El manejo de diferentes
tipografias permite generar una jerarquia visual y mantener el
ritmo de lectura, sin embargo se da la observacion de reducir a dos
tipografias diferentes maximo en la composicion.

67% de los disefiadores consideran que las ilustraciones permite
clasificar las tarjetas en diferentes tematicas, pero el 33% considera
que representa un mundo imaginario de un nifio o nifia. A pesar de
esto, difieren en suopinion sobre lautilidad de lasilustraciones de los
nifnos/ninasen lastarjetasyaque considera que fortalece el concepto
de ser un producto sobre nifos con esperanza, complementa el
mensaje de cada tarjeta y personalizan las tarjetas. Considerandose
opiniones positivas ya que se identifica que si se logra manejar una
propuesta de disefo constante en todo el producto.

Para el 100% de los expertos del tema consideran la técnica que

se utilizd para la linea de disefio es un estilo de disefio innovador,
en donde las ilustraciones (100%) y la paleta de colores (67%)
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permiten personalizar las tarjetas. El uso de diferentes tipografias
en las frases a 67% les llama la atencion y al 33% lo consideran que
saturan el disefo.

El 67% de los expertos en el tema considera que las frases en
las tarjetas comunican un mensaje positivo ademas de generar
una unidad en las tematicas y considera que la lectura es rapida
y facil de comprender el mensaje. Ademas hacen la observacion,
apoyando a la encargada de proyectos de Anini, Blanca Llaguno,
de loimportante es que se respeten las reglas ortograficas de tildar
las palabras ya que no permite la comprension adecuada de las
frases y entorpece la lectura.

Conforme a la distribucion de las tarjetas, el 67% considera que
la disponibilidad a través de diferentes dispositivos facilitara
la adquisicion del producto. Generando en el 67% el deseo de
compartirlas con su familia o amigos en donde estarian dispuestos
a pagar entre Q10 a Q5o por cada tarjeta y el 33% de poder recibirlas
como regalos.

E-CARDS DE COMPRA

Comosemenciondanteriormente, se buscagenerarunaclasificacion
de tarjetas por tematica a través de la composicion de elementos
como lailustracion, la paleta de colores, la tipografia y las frases.

En base a estas caracteristicas se busca conocer las opiniones
acerca de la interpretacion de cada tarjeta segun el contexto social
y cultural del grupo objetivo.

Conforme a las tematicas establecidas, se interpretaron como:
» Temadtica de navidad el 54% lo relaciond con navidad y el 23%
con invierno.

» Temadtica de cumplearios el 46% lorelacionaron con cumpleafios
y el 54% las clasifico como denotacion de alegria o de fiesta.

» Temadtica de amor y amistad para el 36% representa amory un
29% noviazgo.

» Temadtica para el dia de la madre y dia de padre consideran
que representa un ambiente familiar pero también de nifios,
amor o dia de la madre o el padre. Se hace la observacidn que al
representar dos fechas en una sola tematica se deberia generar una
diferenciacion entre dia de la madre y dia del padre mas notable en
las ilustraciones.

» Temadtica de felicitaciones:
1. Exito: el 33% lo interpretan como una tematica dedicada a
reconocer el éxito en el dmbito laboral, pero también un 17%
consideraque setrata sobre el universo, éxitos en general, metas
y futuro. Hacen la observacion que los nifios en la ilustracion no
deben visualizarse tan estaticos.

2. Nacimiento nifia y nifo: 40% del grupo objetivo lo asocia con
bebés y el 20% con nacimiento o maternidad. Consideran que se
debe analizar si la posicion de la cigiena con el bebé es la mejor,
ya que da a entender que se esta dejando al bebé en un precipicio.
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3. Aiio Nuevo: representa segun el 34% de los encuestados afio
nuevoy para el 33% un fin de afio. Se hace la observacidn que en
la primera opcidn solo se comprender que es de afio nuevo por
la frase y no por la ilustracion. En la sequnda opcidn existe un
rompimiento con la linea de disefio que se maneja durante las
tarjetas ya que no utiliza nifos ni nifas.

4. Graduacion: el 67% lo interpretan como una tarjeta dedicada
para graduacion.

5. Pésame: el 19% lo representan como un viaje, pero en general
lo interpretan también como motivacion, felicidad, pésame,
mudanza o amistad. Por lo que se realiza una sugerencia en
general, que se deberia evaluar la cantidad de personajes que
viajan en los globos para que se denote mas el sentimiento que
se esta alejando alguien querido para el nifo.

6. Aniversario: el 59% consideran que es una representacion
de amor y el 25% de aniversario. A pesar que la mayoria lo
interpretan como amor, indican que se podria generar un poco
mas de “chispa” apoyando el concepto.

7. Boda: el 50% si lo interpreta como una tematica dedicada a la
union a través de bodas. Sin embargo se hace la observacion que
podria mejorarse la idea de la unidn en los personas y analizar
mejor los elementos en la ilustracion para que no saturen la
propuesta y brinden una mejor idea de que es una boda.

')

8. Dia de la mujer: el 25% lo interpreta como una tarjeta
dedicada a las mujeres, sin embargo consideran que es
importante mencionar a que dia se esta haciendo énfasis ya
que podria interpretarse como una felicitacion a quinceafieras o
cumpleaieras en general.

Los expertos en disefno consideran que en general las tarjetas de
compra mantienen las mismas proporciones segun la construccion
de las ilustraciones en las composiciones. La paleta de colores
genera una armonia gracias al contraste de colores que maneja,
ademas ayuda a generar una identidad por tematicas.

Sin embargo hacen los comentarios en las siguientes tematicas de:

» Tematica de navidad: Se debe definir si se desea que el texto
sea complemento de las ilustraciones o viceversa ya que se dan
diferentes jerarquias visuales. Ademas se debe evaluar lailustracion
conforme alas frases ya que la posicion y expresiones de los nifios y
ninas se puede interpretar de forma negativa.

» Tematica de cumpleafios: Debido a las expresiones en las
frases, se debe generar interpretaciones mas exageradas en las
ilustraciones. Se evidencie el sentimiento de las frases, “el mariachi
sea mas loco”, “el pastel se esta quemando, por algo se llaman a
los bomberos” y “el monstruo de cumpleafios deberia de ser mas
grande celebrando el cumpleafios”.

» Temadtica de amor y amistad: Se debe analizar la funcionalidad
de la paleta de colores en clasificarlas por tematica segun el fondo,
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ya que algunas tonalidades rompen la dindmica. Ademas se hace
énfasis en analizar las denotaciones que se generan a través de
palabras como “prohibido” y “alto”, generando una interpretacion
negativa por el tamafio de tipografia e importancia que tiene en
la jerarquia visual. Y consideran que en esta tematica es donde se
debe mostrar especialmente “la chispa” del concepto ya que son
productos para parejas o amigos que comparten un sentimiento
como el amor o carino.

» Tematica del dia de la madre y dia del padre: Se propone
evaluar si las ilustraciones pueden ser un poco mas literales para
ejemplificar mejor las frases.

» Temadtica de felicitaciones:
1. Nacimiento nifla y niflo: Evaluar segun los planos de la jerarquia
visual quien tiene mas importancia, la cigiefia o él bebe.
2. Pésame: Es importante generar orden en los planos de la
ilustracion, para generar una profundidad en la composicion.

Respecto a la distribucion y adquisicion de las tarjetas a través de
diferentes dispositivos, el 67% de los disefiadores opinan que si
facilitaria la adquisicion pero el 33% considera que comprension
adecuada del material.

E-CARDS DE RETRIBUCION

Segun el 100% de los expertos del tema, las frases que se utilizan en
las tarjetas de retribucion incentivan a continuar el apoyo a Anini.

')

Ademas crean una conexion entre el grupo objetivo y la fundacion.
Los expertos del tema y de disefio consideran que es importante
que no solamente las frases busquen incentivar al grupo objetivo,
si no también apoyar las tarjetas con algun elemento en las
ilustraciones que las unifique entre tematicas pero también a las
tarjetas de compra.

El 50% del grupo objetivo considera, que palabras como alerta, alto
o prohibido puede denotar un significado negativo a las frases, en
lugar de manejar un mensaje que incentive un continuo apoyo para
Anini. Ademas hacen la observacion que se podria manejar una
paleta de colores y elementos de apoyo similares en cada tematica
para seguir trabajando la misma dinamica de clasificacion de
tematicas. Y considerar si el que se incorporen los nifios y nifas de
las tarjetas de compra en la composicion para que den la idea que
los nifios de Anini son los que envian el mensaje.

PUBLICIDAD

Para Blanca Llaguno, encargada de proyectos en Anini, la
publicidad para redes sociales, banner web y mailing considera
que son piezas que ayudan a publicitar las tarjetas de compra,
utilizando informacion que invita a los observadores a conocerlas.
Se conectan con Anini a través de la frase de apoyo “Ayudanos a
fortalecer una chispa”.

La legibilidad de la tipografia en las piezas facilita la lectura y el
apoyodelasimagenesenlaspiezasapoyalaaccionde promocionar
las tarjetas de compra.
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Y considera que la implementacion de las piezas en los diferentes
medios si cumpliran la necesidad, dara conocer un nuevo producto.

Los expertos en disefio (67%) consideran que la linea de grafica de
disefio en las piezas de publicidad maneja unidad entre ellas y el
33% piensan que se conecta con las tarjetas digitales y el concepto.

Los elementos de apoyo en las piezas como las imagenes segun
el 67% ayudan a transmitir el mensaje pero hacen el comentario
que se podria mejorar si las imagenes contaran una historia.
La tipografia apoya el disefio y los ejes generan un punto focal,
refuerza el material y unifica la linea grafica de las tarjetas digitales.
Sin embargo, se comenta que la tipografia cursiva en la direccion
de la pagina web no es conveniente para la lectura del observador.

La estrategia de implementacion de las piezas segun 67% de
los disefiadores considera que si cumple la funcion de apoyar
a la asociacion Anini a comunicar su mensaje a los donadores y
posibles donadores.

Los expertos del tema consideran que las piezas de publicidad
promocionan las tarjetas, ayudaran a desarrollar confianza hacia
las tarjetas por parte del grupo objetivo y haran referencia a la
necesidad que tiene Anini.

Conforme al significado de la frase “Ayudanos a fortalecer una
chispa con los nuevos productos de Anini”, el 67% concluyen que
anuncia una nueva forma de apoyar a ANINI. Sin embargo se hace

')

la observacion que se debe de analizar el uso de la palabra “chispa”
ya que no brinda un mensaje positivo.

Visualmente consideran que la disposicion de imagenes en
las piezas segun el 67% maneja una misma linea de disefio
ademas complementan el mensaje. La tipografia para el 67%
es complementaria del disefio pero para el 33% no es fluida, en
especial la que se utiliza para colocar la pagina web.

El grupo objetivo considera las piezas publicitarias como publicidad
para un nuevo producto para ayudar a Anini (36%) y a conocer una
pagina web (27%).

La frase de apoyo para el grupo objetivo motiva a ayudar a la
fundacion Anini y genera el deseo de conocer mejor lo que se
ofrece.Y conforme a las imagenes, se relacionan segun el 82% con
el nuevo producto de tarjetas digitales.

En cuanto a la implementacion de las piezas, el grupo objetivo
establece que al observar la publicidad en redes sociales ellos
visitarian la pagina web de Anini, buscarian las tarjetas digitales
para ayudar e investigarian mas sobre que son las tarjetas digitales
de Anini. Y el mailing, segun el 73% les causaria curiosidad de
conocer como se puede apoyar a Aniniy el 27% visitarian la pagina
web de Anini para adquirir las tarjetas digitales.
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CAMEIAS REALIZADBS

P

A partir de los resultados obtenidos por el proceso de validacién

con expertos del disefio, expertos en el tema, la encargada de

proyectos de ANINI y representantes del grupo objetivo, se realiza

las modificaciones de:

vVvVvyvVvyyvyy

Estrategia de Implementacion
Logotipo

E-cards de Compra

Publicidad para Redes Sociales
Publicidad Banner web
Mailing de Agradecimiento

Para llegar a las nuevas propuestas finales de las piezas

anteriormente mencionadas, se puede evidenciar el proceso vy

toma de decisiones en el proceso de bocetaje (anexo 13) que se

encuentra en:

vVvyVvyyvVyy

Anexo 13.1 - Logotipo

Anexo 13.2 - E-cards de Compra

Anexo 13.3 - Publicidad para Redes Sociales
Anexo 13.4 - Banner web

Anexo 13.5 - Mailing de Agradecimiento
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ESTRATEGIA BE IMPLEMENTACI@N - BESCRIPCI@N BE CABA PIEZA

A partir que el cliente, Anini, establecio las e-cards como un Unico
producto debido a los recursos econdmicos limitados con los que
cuentay la disponibilidad de la nueva plataforma “Héroes Anini” se
desarrolla una planificacion de piezas que se consideran esenciales
para el desarrollo dptimo del producto.

1ERPASO. GENERAR UNA MARCA PARA
IDENTIFICAR EL PRODUCTO )

PIEZA CARACTER PREPRSITE

Imagen Identificar al
Visual producto (e-cards
de compra)

Logotipo

A TRAVES BE
LUGAR TIEMPS QUIEN § CiMS

Todo el material A partir del inicio

Por medio del producto

promocional e o
informativo sobre e EUSIEREE), de e-cards de compray

las e-cards, las e-cards, hasta que se retribucion.
redes sociales, solicite redisefo.
plataforma web. Ademas de todo el material
relacionado con el producto.
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Se divide el enfoque
del producto segun

E-CARRS COMPRA

2DOPASO. GENERAR UN PRODUCTO PARA ANINI
(E-CARDS)

PIEZA | CARACTER | PREPESITE

Brindar una opcion de

Producto compra para generar

compra una fuente de ingresos
constante a la asociacion.

Tarjetas de

A TRAVES BE
LUGAR TIEMPE QUIEN 8 CiMe

Se pueden adquirir por
medio de la plataforma
web “Héroes Anini”

Plataforma web 2 afos a partir de
“Héroes Anini” su lanzamiento

Ademas se pueden
distribuir por correo
electrdnico, Facebook,
Twitter, Instagram,
Whatsapp, Mensajes
de texto

MAILING BE RETRIBUCIBN

2DOPASO. RETRIBUIR LAAYUDA A LOS DONADORES
Y AL MISMO TIEMPO PUBLICITAR LAS E-CARDS DE

COMPRA

PIEZA | CARACTER PROPESITE

Mailing Publicidad no Rdetnbzw la ayulda de los
comercial donadores y al mismo
tiempo promocionar las
tarjetas de compra.

LUGAR | TIEMPS A TRAVES BE
Via Mail Indefinido, o hasta 'UIEN ' E'M'

que se solicite
redisefio o se dejen

de vender las
tarjetas de compra.

Se generara un base de datos
para cada donador, donde
automaticamente se enviara
una tarjeta al donador haciendo
que no le lleguen repetidas.

®
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3ERPASO. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALESY
PLATAFORMA WEB “"HEROES ANINI"

PIEZA | CARACTER | PROPASITE

Promocionar el producto
01 Posts Redes Publicitario e invitar a conocerloen la
Sociales plataforma de Héroes Anini

02 Banners web para que realice la compra.

A TRAVES DE
LUGAR TIEMPS AUIEK 1 Zila

- Redes sociales Semanalmente hasta
de la fundacién que deje de existir el
- Plataforma web producto o se necesite
“Heroes Anini” redisefio.

- Redes sociales/
Paginas web de
colaboradores

Asociacion Anini,
colaboradores de Anini.

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 226




ESTRATEGIA BE IMPLEMENTACI@N - ESTRATEGIA BE IMPLEMENTACI@N

sl

Luego de haber desarrollado una estrategia de fases donde se
establece la importancia de nuevas piezas de disefio que facilitaran
la implementacion del producto Nini Cards, se explica como
intervendran en el proyecto de Anini sobre las e-cards.

LOGOTIPO

Identifica la marca “Nini Cards” que se generd con el fin de identificar
el producto. Mantendra relacion con la asociacion para que pueda
acompanar el material en los diferentes medios o soportes como:
tarjetas de compra, tarjetas de retribucion, publicidad en redes
sociales y pagina web, mailing y marco viral.

E-CARDS DE COMPRA

Es un producto para generar una fuente de ingresos constante para
la asociacion Anini, estableciendo generar tarjetas digitales por
el bajo presupuesto con el que cuentan y al mismo tiempo poder
aprovechar la plataforma web que se generara.

Se trabajan diferentes categorias para las tarjetas, las cuales son:
cumpleafios, amor, amistad, graduacion, felicitaciones, navidad,
pésame, nacimiento, dia del padre, dia de la madre, boday diadela
mujer, que estaran habilitadas en la plataforma web de Héroes Anini
por un periodo de tiempo de 2 afos o hasta que se soliciten cambios
de redisefio con un valor obligatorio de 1 quetzal pero con la opcion
de poder cambiar la cantidad si el posible donador lo desea.

Porlo que se toma en cuenta que la venta de e-cards como productos
para generar ingresos es un nuevo método tanto para la asociacion
de Anini como para los posibles donadores, asi que se considera
importante el generar una experiencia de compra que desde el inicio
facilite la adquisicion de las tarjetas pero al mismo tiempo genere
mayor trafico de usuarios en la plataforma web de Héroes Anini
gracias al proceso de e-commerce.

El proceso de e-commerce a partir de la plataforma web Héroes
Anini se determino en:

1er. paso.
Se genera una navegabilidad desde el inicio de la plataforma ya que
puedeningresar desde el menu directamente al drea de “productos”.

Botén para entrar
al area de productos
a itio.

través del sit
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2do. Paso.
Ya en el drea de producto, se presentan las opciones de las e-cards
por tematica. Las cuales puede visualizar de forma rapida o de

CANL AN
)

8

Transmisidn en viva

A

Videoteca

-

O también visualizar individualmente cada una de forma completa
para conocer mejor los detalles como la ilustracion o las frases.

8] lsl@ls ]
w =

M s - il % €

x|

€ € @ hips//wnvciud:

| [ooww] (o] | D]

o
d

)

CONMIGH TU CHISPA. | .

HAY NUIERN CAMPARTIR

£ \TU COMPARTISTE

3er. Paso.

Una vez seleccionada una tarjeta, se despliega la opcion de un
formulario en donde como primera etapa deben elegir la opcion
a través de que medio desean enviar la tarjeta. En el caso que el
usuario se encuentre desde una computadora se tiene disponible
las opciones de conectarse a una cuenta de Facebook o Twitter y
seleccionar a su amigo/contacto al que enviaran la tarjeta, a través
de un correo electrénico o mensaje de texto colocando el numero
de teléfono. Si es a partir de un celular que se encuentra el usuario
en la plataforma, puede utilizar las opciones anteriores ademas de
la opcion via Whatsapp.

Luego se solicitan los datos de cobro el cual se realizara solamente
a través de tarjetas de crédito, ademas si desean aumentar su
donacion y los datos de contacto el cual le permitira al usuario
generar un perfil en la plataformay al mismo tiempo Anini generara
un banco de datos de los nuevos donadores.

Y por Ultimo, se brinda la opcidn de ingresar un mensaje el cual

aparecerda de forma adicional a la imagen de la tarjeta una vez el
usuario ingrese a visualizarla.
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/ENVIO VIA FACEBOOK/
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Ingresa por Facebook
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/ENVIO VIA TWITTER/
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Transmisidn en vivo
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Como parte de generar esa confidencialidad con el usuario al

/ENVIO VIA CORREO ELECTRONICO/

=~ silelale ) 4to. Paso.
« C & httpsy//www.ciudadanini.org &=

‘ =] momento de compra, se generan notificaciones en las cuales le
permitird al donador conocersise envid su tarjeta exitosamente

CANAL, wl

e invitandolo a continuar enviando mas tarjetas a su familia

( CUMPLEAOS |  AMOR/AMISTAD :\A:[me:vrw\cﬂ[ NAVIDAD | ARO NUEVO NACIMENTO )
ey \ y amigos presenténdole otras opciones que se encuentran
FISICA 0 QUIMICA, | S e

iEstan Cuise

D

disponibles de tarjetas.

3 [m LAS MATEMATICAS,
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Informacién de pago
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/ENVIO VIA MENSAJE DE TEXTO O WHATSAPP/ wow
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Transmisign en vivo

/TEMATICA DE AMISTAD/

Videoteca

Informacién de pago
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/TEMATICA DE AMOR/ /TEMATICA CUMPLEANOS/ /TEMATICA DIA DE LA MADRE/

/TEMATICA DIA DEL PADRE/ /TEMATICA FELICIDADES/ /TEMATICA NAVIDAD/
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O un mensaje que indique que hubo un problema y no se pudo
realizar al donacion/compra de la tarjeta.

ijLO SENTIMOS!

Al parecer tuvimos un pequefio problema durante tu compra, pero no te
vayas, te ayudaremos a completaria para que puedas alegrar el dia de esa
persona especial con tu Nini Card

5to paso.

Asegurar al donador que su tarjeta fue enviada a través de una
confirmacion al correo de donador, indicando que la persona ya
recibio su tarjeta exitosamente. Ademas se le brinda la posibilidad
de poder visualizar nuevamente la tarjeta silo desea a través de un
link que se pone a su disposicion.

6to. Paso.

Ya una vez se termina la interaccion del donador con el producto,
se considero que es importante también como el nuevo usuario
recibe su tarjeta segun el medio que eligié la persona que la
envio, ya que por consiguiente él se convierte en un nuevo posible
donador y Anini requiere de generar ese trafico constante de

nuevos donadores en su plataforma. Por lo que a partir del medio
que se eligié anteriormente para compartir la e-card, se publicara
unvinculo que dirigiran al usuario a la plataforma para que puedan
visualizarlas la e-card que recibieron acompanada de copies que
buscan incentivar tanto a quien lo recibe como a los que visualizan
la publicacion en medios publicos a visitar los productos de Nini
Cards en la plataforma web de Héroes Anini.

Ademas esto permitira a Anini, resguardar sus derechos sobres las
tarjetas y evitar el plagio o la distribucidn de las mismas sin haber
recibido antes una donacidn.
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Google =]
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VISUALIZACION DE E-CARD EN LA PLATAFORMA WEB
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PUBLICIDAD PARA REDES SOCIALESY WEB

Ya que las tarjetas digitales de compra son un nuevo producto,
se requiere crear una forma de divulgacion en diferentes medios.
Debido a los pocos recursos con los que cuenta la asociacion, y las
respuestas obtenidas durante la encuesta realizada para conocer al
grupo objetivo, se establecio que la publicidad invitara a conocer el
producto sera por medio de redessociales, tanto dentrode la pagina
oficial de ANINI, como en diferentes paginas de patrocinadores;
al igual que publicidad en banners web en la plataforma web de
“Héroes Anini".

Asi que se considera importante que a partir de que se genere esta
interaccion de los usuarios de las redes sociales con la publicidad,
se manejara un vinculo que redirigira al usuario directamente a la
seccion de productos en la plataforma web continuando con esa
facilidad que quiere brindar Anini para generarla accién de compra.

El proceso de e-commerce a partir de la publicidad de redes
sociales, se maneja igual al que se menciona anteriormente desde
la plataforma web de Héroes Anini.

Con la diferencia que a partir de las redes sociales, se ingresa
a través del vinculo que aparece como campo obligatorio en
las publicaciones.
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PUBLICIDAD PARA REDES SOCIALESY WEB

Si es a partir del banner web, se genera un vinculo directo al hacer
click alaimagen a la seccion de productos en la plataforma.

Banner web que
dirigira a la seccion
de productos (Ninicards)

A ADOUIERE LAS
WS TS
DE ANINI

MARCO VIRAL PARA REDES SOCIALES

El marco viral se considera que no aplica de forma congruente con
la campafia de recaudacion de fondos a partir de las Nini Cards,
sino a partir del otro proyecto llamando #YoMeApunto. Por lo que
se considera que se debe eliminar esta pieza de la estrategia de
implementacion para no generar una confusion con los donadores
y posibles donadores sobres las diferentes campanas o formas para
generar ingresos.

Ademas como parte de generar un proceso de compra intuitivo
y viable para el donador al momento de compra de las e-cards, se

considera que el marco viral generaria un problema de credibilidad y
provocaria la falta de interés al a largar el proceso de compra

del donador.

MAILING DE RETRIBUCION

Con el fin de retribuir la ayuda de los diferentes tipos de donadores,
yaseanapadrinadores, voluntarios o donadores se genera un mailing
con diferentes imagenesy mensajes que haga creer que los nifios de
Anini estan agradeciendo el apoyo y la donacion que han recibido.
Y al mismo tiempo, ya que se esta generando una comunicacion
directa con el donador a través del correo electronico, se busca
publicitar las e-cards de compra dandolas a conocer a través de un
vinculo directo con la plataforma web de “Heroes Anini”.

Los mailings de retribucidn se distribuiran a partir de un banco de
datos con el que cuenta la asociacion para que los donadores puedan

recibir diferentes mensajes con cada donacion que realizan.

x \ [ Facebook x| “ B][= [T ]

mail.google.com/mail/u/0/# dabos v =
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DESPUES

OBSERVACIONES

> Se concluye durante el proceso de validaciones que el logotipo
no mantiene unidad con los elementos de apoyo de las tarjetas
digitales, especialmente los fondos.

» El isotipo genera desorden por la distribucidn de los elementos
en el isotipo.

» La paleta de colores no muestra “la chispa” de ANINI.

OBSERVACIONES

» Se toma la decision de experimentar con diferentes formas para
el isotipo (ver anexo 13.1) que se unifique a el concepto “chispa”,
tomando como punto de referencia los rombos que conforman el
fondo de las tarjetas digitales.

»La paleta de colores se unifica con las tonalidades de los
elementos de apoyo en las ilustraciones de las tarjetas, buscando
generar unidad y dinamismo en el isotipo.
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E-CARDS BE CAMPRA: NAVIDAD

*

LET IT SNOW! W B
LET [T SNOW! f [(’,YSIHACEMUS] y

UN MUNEGO"ESTA NAVIDAD?

Santa:
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b ANO ME PORTE BIEN

/ALY

ats HACEM

UN MURECH ESTA NAVIRAR?

OBSERVACIONES

> A través de los comentarios de los expertos del tema, se hace la observacion
que todas frases deben trabajarse en espafiol.

P> Los expertos en disefio comentan que se debe reducir al uso de tres tipografias
en toda las propuestas y a dos en las tarjetas. Ademas se hacen la observacion
de analizar las posiciones de los nifios/nifias conforme a las frases para generar
presencia.

OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

1. Seunificalafrase al idioma espafiol y se genera una posicion mas dinamica en
los nifios, que representen mas el sentimiento de fiesta navidefia y celebracion.

2. Seincluye al nifio en la ilustracion para no romper con la dindmica de la linea
de disefio en general, ademas se busca generar un contraste con la presencia
por medio del color rojo que denota navidad. Ademas se modifica la altura de la
frase ya que estaba muy cerca a la frase.

3. Lailustracion busca representar una mayor ironia con la frase, exagerando mas
la accion de picardia en el nifio de la ilustracion. Se unificaron las tonalidades de
los colores del fondo con el resto de las tarjetas de esta tematica

4. Se modificala posicion del nifio para generar una mayor conexion entre la frase

e ilustracion, al igual que los elementos que acompafan al nifio para aludir la
“chispa” tanto de la frase como del concepto.
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DESPUES

OBSERVACIONES

>

Los expertos en disefio comentan la importancia de las ilustraciones sean mas
exageradas. “El mariachi mas loco, el monstruo exagere su tamafio, el pastel se
este quemando por algo hay que llamar a los bomberos”.

Ademas se hace la observacién de unificar los fondos, para mantener la
clasificacion por tematicas.

OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

1.

Se genera mas movimiento en el mariachi, haciendo énfasis en *mariachi loco”,
ademas la nifia se vuelve solo una acompafiante celebrando y no mariachi, ya
que la frase se maneja en singular.

El fondo se unifica con la paleta de colores rosada, morada y anaranjada.

El monstruo se modifica de tamafio y de color para generar mas presencia,
ademas se busca que sea mas amigable a través de expresiones en el rostroy un
pastel que aluda a la celebracion de cumpleafios.

Se aumenta la cantidad de candelas en la composicion demostrando unas
apagadas y otras encendidas ya que la manguera encendida esta presente.
Los elementos de apoyo como la manguera se modifican la posicion para que
concuerden con la direccion del splash de agua y los banderines se reubican
para que no saturen el area del pastel.
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OBSERVACIONES
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Los expertos en disefio hacen la observacion del impacto visual que le brinda
el tamafo de la tipografia a la frase, generando un mensaje negativo al
observador. Ademas hacen énfasis en laimportancia de la ilustracion conforme
al sentimiento que se desea generar a partir de la frase, ya que los elementos de
apoyo y la posicion de los nifios y nifias no generan esa conexion.

OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

1. Se busca dar una sensacion que vuelen por la “chispa”, asi que se hace un
reenfoque en las profundidades ademas de aumentar la cantidad de globos
que si den la sensacion de que vuelan.

2. Se modifica la frase, volviéndola mas amigable sin la palabra “prohibido
y la expresion del nifio se hace mas evidente demostrando que estan
“jugando”.

3. Yy 4. Seintercambian las ilustraciones ya que los elementos de apoyo de

las ilustraciones representan mejor el significado de las frases.
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OBSERVACIONES OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

Se toma la decision de generar un cambio de la paleta de colores en ambas
> Segun el grupo objetivo, se considera que las tarjetas para el dia de la madre | tarjetas, representando mas a la mama por medio de la denotacién que se le da

se deberia de diferenciar de las del dia del padre. Se comprende que se utilice al color rosado, un color mas femenino.
la misma paleta de colores para la ambientacion de las tarjetas para unificarlas
por teméticas. 1. Tarjeta 1: Se desea resaltar mejor la accion de compartir entre madre e hija

y la frase. Ademas no se consideraba apropiado que apareciera el papa en

P> Ademas segun los expertos del disefio se podria generar ilustraciones un poco la tarjeta dedicada a la madre.

mas literales a las frases. . . .
2. Se modifica la paleta de colores, denotando una festividad femenina.
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OBSERVACIONES

» Losexpertosendisefio hacen referencia a generar una mayor diferenciacion
de planos a través de la profundidad manejada en la ilustracion.

OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

1.

El grupo objetivo hizo la observacion de lo importante que era generar
una diferencia entre la tarjeta del dia de la madre y padre ademas
que no aparecieran ambos, ya que quitaba protagonismo al padre
en su dia. Ademas se genera un mayor contraste entre el fondo y los
elementos en la ilustracion.

Se busca unificar las tonalidades del fondo con la primera tarjeta del
dia del padre.
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OBSERVACIONES OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)
1. Segeneraunaescena masfamiliar pararepresentarlaconvivencia
» Elgrupo objetivo considera que el manejo de un ambiente mas familiar a través de la familia reunida comiendo, ademas de hacer énfasis
para una opcion de la tarjeta del dia del padre o madre esta bien, sin si es para dia de la madre o dia del padre a través de la leyenda en

embargo consideran importante generar una mayor representacion de . , . . .
9 P 9 y P la frase. Ademas se reforzo la presencia de la “chispa” a partir de los

la conexion familiar y el generar una mencion hacia quien va dirigida

: elementos de estrellas en el fondo.
la tarjeta.
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OBSERVACIONES

>

El grupo objetivo considera que lailustracion no termina de representar
el significado de las frases. Y la ambientacion, en especial la primera
tarjeta no representa la noche de afio nuevo por la paleta de colores
que se maneja.

Ademas consideran que por la tematica es importante hacer mas
evidente el sentimiento de “chispa” segun el concepto.

OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

1.

Se modifica la ilustracion para generar la sensacion que se
estd “construyendo” la frase para hacerla mas evidente con
el significado de la frase, ademas el grupo objetivo hizo la
observacion que la posicion de un nifio colgando generaba un
mensaje negativo ante la interpretacidon visual de la tarjeta.
Ademas se modifica la paleta de colores, aludiendo mas a una

noche de invierno.

Se hizo la observacion por parte del grupo objetivo, que esta
era la Unica tarjeta que no manejaba un nifio o nifla rompiendo
con la dinamica de la linea de disefio. Por lo que se genera una
ilustracion en donde los nifios realicen una actividad de invierno
que unifique la accidn con el significado de la frase “afuera lo
viejo” con los nifios corriendo por una montafa de nieve.
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OBSERVACIONES OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)
» Ya que se desea dar animo a través de la tarjeta, se toma
> Durante el proceso de interpretacion de las tarjetas, el grupo la decision de continuar utilizando la paleta de colores sin
objetivo concluyd que podria representar una fiesta nocturna. embargo se modifica la cantidad de personas que estan
adentro de cada globo, denotando que estd viendo ir a un ser
» Ademas los expertos de disefio hacen la observacion que se querido y no varios al mismo tiempo.
debe generar un manejo mayor de profundidad en los planos de
la tarjeta, para brindar la idea que el nifio es el protagonista de » Se modifica la redaccion de la frase ya que se interpreta como
la ilustracion. primera persona y no como si una persona le esté deseando

animos al lector.
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OBSERVAC'ONES OBSERVAC'ONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)
» Elgrupo objetivo hace la observacion que la redaccion de | » Se modifica la paleta de colores, para generar un mayor
la frase complica la comprensién rapida del mensaje. contraste entre los planos de la ilustracion. Ademas se
incorpora mas estrellas en el fondo dando la idea de un
» Ademas considera que el contraste que maneja no genera escenario mas apropiado para la pareja con “chispa”.

una denotacidn de esa “chispa” entre la parejay el mensaje.
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OBSERVACIONES OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)
o _ > Se genera una composicion mas equilibrada entre los
> Los expertos de disefio consideran que se debe generar elementos de la ilustracion, ademas segun el grupo
una mayor diferenciacion entre planos en la ilustracion, ngEt'VO se modifica la cigiefia, ya que daba la sensacion
ademas por jerarquia visual generar la importancia de los € sermasun cisne.
elementos en la composicion. » Ademas a través de una paleta de colores diferente y
el uso de elementos se genera la diferenciacion entre
la tarjeta para nifla y nifo. Se utilizan las estrellas en la
composicion para reflejar mejor “la chispa” que connota
la frase.
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OBSERVACIONES OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)
» Los expertos del tema hacen la observacion del uso de la » Se intercambia la palabra Por que, por la palabra Que
palabra POR QUE no es correcta en la redaccion de la frase. indicando un mensaje mas directo para el lector.

» Ademds se considera el uso de diferentes tonalidades en
la frase no genera un contraste adecuado con el fondo, lo
cual dificulta su comprension.
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OBSERVACIONES

» Seconcluye atravésdel grupo objetivo y expertos de disefio,
que lailustracién no maneja en su totalidad dinamismo.

OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

» Se brinda mas movimiento al nifio para aludir el mensaje
de felicitaciones. Ademas se observa que es importante
hacer la presencia de mas estrellas en el fondo ya que se
encuentran en el “universo”.
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OBSERVACIONES OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

L, .. » Se genera una mejor distribucion de los elementos de la ilustracion con
» Se llega a una conclusion que por ser una técnica de la frase, permitiendo asi una mejor lectura. Eliminando detalles que no

ilustracién con muchos elementos, se debe de generar una intervienen de ninguna forma para la representacion del mensaje como el
jerarquia visual mas ordenada que respete los espacios de detalle del techo de la iglesia, solamente sobrecargaba la propuesta.

los elementos de la composicion. o B , , ~
»  Paraaludir mejor la unidny el acto de boda se intercambian los nifios por los

, , . papas y se les unen las manos. Se intercambian las estrellas por campanas
> Ademas segun el grupo objetivo, algunos elementos de la que son elementos mas representativos de una boda. Ademas se considera

ilustracion no se relacionan con una boda. que la palabra eternidad en la frase no es tan amigable segin el grupo
objetivo, siendo de su preferencia las palabras vida o futuro.
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OBSERVACIONES OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.2)

> Segun las interpretaciones del grupo objetivo, indican que | > Por lo que se genera en la frase una aclaracion para la
si alude a una mujer pero también a una quinceafiera o una tarjeta, indicando que es para el dia de la mujer.

cumpleafera. ) )
» Ademds a través de estrellas en el fondo, se busca

connotar la palabra “chispa”. Se retiran detalles como las
perlas en el espejo ya que se considera que no influye la
propuestay solo la satura.
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OBSERVACIONES

» Se sugiere analizar el manejo de la frase ya que segun los
expertos del tema, no se relaciona totalmente el producto
con “chispa” y “fortalecer” de una forma positiva.

» Igualmente el utilizar diferentes tipografias para la
informacion genera confusiéon para comprender el
contenido.

OBSERVAC'ON ES proceso de bocetaje anexo 13.3)

Se modifica la frase por “ayUdanos a fortalecer la esperanza con las
nuevas tarjetas de Anini” para reforzar el hecho que las tarjetas ayudaran
a fortalecer la esperanza de los nifios en Anini. Ademas se decide generar
una variedad mayor de artes evitando asi que sean muy repetitivos en las
publicaciones de las redes sociales y se puedan asociar un poco mejor con
mensajes segun diferentes tématicas.

Enelusodelasimagenes se busca que por medio de diferentes posiciones
de imagenes de las tarjetas de una misma tematica se cuente una historia.

Se decide quitar el link de la plataforma web ya que no les facilita a los
usuarios a ingresar a la pagina.
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» Ya que en la publicidad

para redes sociales,
ADRUIERE LBS se limita el uso de una
NUEVES PROBUCTES tipografia para generar
una facil comprension
de la informacion, en el
banner web se toma la
decision de unificar la
tipografia con el resto
de la publicidad.

DESPUES

OBSERVACIONES
(proceso de bocetaje anexo 13.4)
» En el manejo de las
imagenes se continla
utilizando la dinamica
AE%}E%&% de contar una historia a
DE ANINI través de los diferentes
enfoques de las tarjetas,
con la diferencia que
se decide utilizar de
diferentes tematicas
ya que es solamente un
disefio para banner web.
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OBSERVACIONES

» Debido a que se maneja dos tipos diferentes de tarjetas,
se busca de una forma diferenciar entre las tarjetas de
compra y de retribucién. Se hace énfasis en las tarjetas de
retribucion que solo manejen mensajes de agradecimiento

o motivacionales por parte de ANINI para los donadores
pero se unifique al mismo tiempo con las ilustraciones que
se utilizan en las de compra a través de algunos elementos
como arboles, aviones, globos y las chispas.
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OBSERVACIONES (proceso de bocetaje anexo 13.5)

Luego de la defensa del proyecto, se llega a la conclusidon de generar >
una misma pieza uniendo las tarjetas de retribucion con el mailing

ya que igual siempre se presentaria de forma conjunta. Ademas se
modifica el nombre de las piezas a "Mailing de retribucion” para evitar

que se confunda con las e-cards de compra. >

En el aspecto visual, por consenso entre todos los resultados de los
participantes del proceso de validaciones, se concluyo:

Es importante que se maneje un mismo enfoque de los paisajes
en la composiciones, lo que ayudara a generar una separacion
entre la tematica de agradecimiento y motivacionales.

Ya que también se maneja tematicas en esta opcion de tarjetas, se
decide que es importante clasificar las tematicas por el manejo de
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FUNBAMENTACION

La asociacion ANINI se dedica a proveer mejores condiciones
para una vida digna a nifios, niflas y adultos que padecen de
discapacidades mentales, fisicas y sensoriales; y son huérfanos
o fueron abandonados. Su principal objetivo es brindarles un
ambiente familiar e incorporarlos a la sociedad, de acuerdo a la
Asociacion de ninos por el Nifio [ANINI] (2014).

Es por esto que, de acuerdo a LIaguno6 (2014), la meta mas
ambiciosa actualmente de la asociacion es construir “Ciudad
Anini”, donde se busca generar un estilo de vida donde no exista
la indiferencia hacia los nifios con discapacidades. Debido a esto,
ANINI necesita generar una fuente de ingresos constante y como
parte del plan para generar mas ingresos, se esta llevando a cabo
una plataforma web llamada “Héroes Anini”, por medio de la cual se

facilitara la forma de realizar donaciones.

Se evidencio que las personas no se identifican con la organizacion,
asegura Llaguno, por lo que se desea desarrollar un producto que
genere conexidon con la causa y ayude a generar mas ingresos.
Debido a que la organizacion no cuenta con presupuesto para hacer
una inversion en el producto, se propone aprovechar la inversion de
la plataforma web, implementando asi tarjetas digitales, llamadas
Ninicards, que estaran a la venta dentro de esta plataforma.

6. Llaguno, B (2014). Directora de proyectos. Entrevista estructurada y brief, ver anexo para conocer

el proyecto.

Debido a que las tarjetas estaran disponibles en un medio digital,
se pudo confirmar a través de encuestas, que las personas que
comprarian estar tarjetas tienen un nivel socioecondmico medio y

alto, y varian entre 20y 45 afnos de edad.

Habiendo definido el producto, se notd que no se contaba con una
forma de identificar los productos disponibles, por lo que, a través
de la estrategia de implementacion, se define generar una marca
para las tarjetas, ya que una marca es una forma de diferenciar y
distinguir los productos de una organizacion segun Belio y Sainz
(2014), asi como da la bienvenida al consumidor de la marca de
acuerdo a Marketing Directo (2011).

Dentro de la estrategia de implementacion también se definid
realizar publicidad para redes sociales, ya que la asociacion carecia de
formas de divulgacion sobre la recaudacion de fondos a través de las
tarjetas y se evidencid que el grupo objetivo ya mantiene como estilo
de vida utilizar algun tipo de red social como forma de comunicacion.

La propuesta se basa en el concepto “Fortaleciendo una chispa de

esperanza”, la cual se fundamenta a continuacion.
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NEMERE

El nombre Ninicards se eligié debido a que se queria proponer un
nombre que hablara de los nifios de la Asociacidon, que mantuviera
relacion con nifios pequefios e inocentes. Anteriormente las tarjetas
tenian como nombre “Fundanini Cards”, pero se decidio acortar el
nombre, eliminando “Funda”, y Unicamente dejando como nombre
“Ninicards”, para crear una conexion mas amigable y alejarse de
cualquier semejanza con Fundal.

Tras realizar encuestas sobre la preferencia del nombre al grupo
objetivo, se evidencio la preferencia hacia el nombre utilizado, ya que
representaba a la asociacion al relacionarse con algo pequefio, como lo
son los nifios, y por relacionarse con el producto a través del “Cards”.

LAGETIPE

Como dice Rubio (2004), la imagen visual es formar la imagen de
un producto, es decir, construir su nueva realidad. En este caso se
construyeronlasNinicards, brindandolesunnombre eidentificandolas
por medio de un logotipo para diferenciarlas de la competencia.

El logotipo de las Ninicards representa las tarjetas digitales, asi
como los juegos de nifios y en si, la asociacion Anini, quién vendera
las tarjetas para recaudar fondos de manera constante a través de la
plataforma web de “Héroes Anini".

ik

ISOTIPO

Para la realizacion del isotipo se utiliza una abstraccion de una
chispa, ya que el logotipo es la chispa y el centro del producto.
Se quiso mantener elementos que representaran a Anini para
no perder conexidn con la asociacion y que fuera mas facil de
identificar de quién es el producto; por lo que se definid utilizar
la estrella dellogo original de Aninial centro por serla asociacion

la razon de su realizacion.

La chispa se dividid en secciones para representar que hay
diferentes tematicas en las tarjetas, y asi se combina con la
estrella de Anini para demostrar coémo las tarjetas forman parte
de la asociacion.
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EJES

Los ejes del logotipo mantienen la verticalidad del logo de
Anini para no romper la conexion con la asociacion. A través
de estos ejes se quiso generar un movimiento que facilitara la
compresion de lectura para el lector.

TIPOGRAFIA

La tipografia utilizada para el logotipo, al igual que con el
isotipo, es muy similar a la del logotipo original de Anini ya
que se desea mantener la conexion con la asociacion y que los
usuarios la asocien rapidamente con la misma.

Es una tipografia curva, que refleja la inocencia de los nifios,
pero que mantiene seriedad para demostrar que es un
producto confiable.

El concepto “Fortaleciendo una chispa de esperanza” se ve
reflejado en los trazos curvos que demuestran la esperanza que
tienen los nifos de Anini, asi como su inocencia. La union de
cada elemento en la tipografia fortalece la propuesta, creando
unidad con la asociacion.

NniNi

cards

-

PALETA DE COLOR

La paleta de colores para el logotipo se eligido por ser una
propuesta dindmica, con muchos colores llamativos. Se quiso
crear una conexion con las tarjetas, representando la viveza y
vitalidad de la chispa a través de colores. Se eligieron colores
frios para identificar que es un producto que brindara esperanza
a los nifios para lograr superarse dia a dia.

La paleta consiste de 5 colores que en conjunto transmiten
positivismo en la propuesta grafica, sin perder la formalidad,
lograr identificar a los niflos de Anini y mantener relacion con la

paleta de colores de las tarjetas.

R=48 R =133 R=196 R=13
G =189 G =209 G=o0 G =204
B=212 B=20 B =186 B =140

R=o0

G=33

B=54
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FRASES

Para la realizacion de las tarjetas, tanto como requisito de Anini,
como por las encuestas realizadas al grupo objetivo, se eligieron 13
tematicas que representan fechas importantes en el afo, dentro de
estas: cumpleanos, navidad, dia del padre, dia de la madre, amory
amistad, afio nuevo, nacimiento de bebé, graduacion, aniversario,
boda, éxitos, animo y dia de la mujer. Conforme a estas tematicas se
generaron frases para apoyar el mensaje que se deseaba transmitir y
asi lograr tener un producto personalizado.

Las frases de las tarjetas se generaron para apoyar el mensaje de
las tematicas. A través de figuras retoricas se buscé tanto unificar el
concepto, como lograr crear una conexion con el grupo objetivo. Para
esto, se utilizan palabras y frases ya reconocidas por el grupo objetivo
para que se sientan identificados y deseen comprarlas.

Estas son la base de todas las tarjetas, son las que permiten clasificar
el producto por teméticas al mantener una leyenda diferente en
cada una que identifica la tematica. Para su realizacion se enfoco
en la chispa, queriendo dar positivismo en cada tarjeta, siempre

manteniendo un sentimiento de alegria e inocencia.

De acuerdo a Sanmiguel (2000), lailustracion decorativa es toda aquella
que acompaiia textos, por lo que se utilizan las frases como punto de
partida de cada tarjeta y en base a éstas se crean ilustraciones para
brindar una variedad de productos personalizados para cada tematica,
crear una representacion grafica del texto y respaldar el mensaje.

De acuerdo a expertos en el tema, las frases si logran identificar cada
tematica y se crea una conexion con el grupo objetivo. A continuacion
se presentan las frases de acuerdo a cada tematica.

E-CARDS DE COMPRA
1. Cumpleafios

» El mariachiloco quiere bailar...por tu cumpleanos.

> jAlerta! El monstruo de los afios te persigue. FELIZ
CUMPLEANOS

» Quellamen alos bomberos, que tu pastel se estd quemando.

»> Felicidades por sumarte otros 365 dias.

2. Navidad

» Ho! Ho! Ho! Ya es navidad, una fecha para celebrar

> ;Y sihacemos un muneco esta navidad?

» Querido Santa: te prometo que este aifio me porte bien.
» Te deseo un feliz navidad llena de chispa y felicidad

3.Dia del Padre / Madre

» Tu compartiste conmigo tu chispa, hoy quiero compartir contigo
tu dia. Feliz dia de la madre.
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Tu compartiste conmigo tu chispa, hoy quiero compartir contigo
tu dia. Feliz dia del padre

Porque tu compaiiia es la chispa de mi corazon. Feliz dia del padre.
Porque tu compaiia es la chispa de mi corazon. Feliz dia de
la madre.

Soy la persona con mas suerte del mundo, contigo como mi
mama. jFeliz dia de la madre!

Soy la persona con mas suerte del mundo, contigo como mi
papa. iFeliz dia del padre!

. Amor - amistad

Ni las matematicas, fisica y quimica pueden explicar nuestra
chispa.

Tormentas de chispas es lo que siento por ti.

Juguemos a ser amigos por siempre.

Antes de conocerte no sabia que era sonreir sin razon.

5. Felicitaciones

vy

vVvyyvyy

Felicidades por tu universo de éxitos.

Felicidades por esa pequena chispita que le entregaste al mundo
hoy. (Nacimiento)

Porque tu futuro sea tan luminoso como tu presente.

No importa lo lejos que este tu chispa, siempre vivira dentro de ti.
Contigo a mi lado la vida es mejor, feliz aniversario.

TU eres amor, alegria, esperanza, chispa y mujer. Feliz dia de
la mujer.

>
>
>

Afuera lo viejo y bienvenido lo nuevo, feliz afio nuevo.
Reconstruyendo 365 sueiios nuevos, feliz afio nuevo.
Felicidades, que este sea solo el inicio de una vida juntos.

MAILING DE RETRIBUCION

vVvVvyyvyy v

v

Gracias a tu donacion estamos construyendo la chispa de la
esperanza

Gracias por donarnos tu chispa.

Por ti, mi chispa se llena de esperanza, gracias.

Tu chispa fortalece mi esperanza, gracias por tu donacion.
Gracias por iluminarnos con tu donacion.

La ldgica te lleva de A a Z, laimaginacidn te lleva a todos lados,
gracias por tu donacion.

No te digo que sera facil, pero valdra la pena, gracias por tu
donacion.

Suefa en grande, suefa constante y suefa con chispa, gracias
por tu donacion.

La felicidad es la llave de la vida, gracias por tu donacion.

No dejes que la chispa escape de ti, gracias por tu donacion.
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TENBENCIA

Para apoyar el mensaje de las frases, se decidié realizar ilustraciones
de acuerdo al gusto indicado en las encuestas de grupo objetivo y
por medio de ésta brindar un valor agregado a las tarjetas.

Se utilizé una tendencia vectorial para las ilustraciones, con apoyo
de figuras retoricas de alusion, hipérboles y metafora. Se realizo
un estilo de disefio, donde las figuras se abstraen de una chispa de
forma triangulary planos basicos geométricos, siendo esta una de las
caracteristicas del formato vectorial, de acuerdo a Fernandez-Coca
(2011); asi mismo se utilizaron figuras organicas para brindar mayor
dinamismo a la propuesta y rompen con tanta figura geométrica.

Para crear un contraste entre estilos, se decide utilizar fondos con
figuras geométricas y degradés, logrando asi mezclar dos técnicas en
cada tarjeta para lograr llamar mas la atencién del grupo objetivo.

ILUSTRACION

Lasilustracionesserealizaronenbase alatematicayse personalizaron
de acuerdo a la frase, pero previamente se definid utilizar ciertos
elementos para mantener una unidad en la propuesta, asi como

mantener una conexion con el grupo objetivo y con la asociacion.

La paletade colores enlasilustraciones es muy variada, cada tematica
tiene una paleta de colores distinta, pero siempre se mantienen

i

colores fuertes, creando muchos contrastes para demostrar la alegria
y positivismo de los nifios de Anini.

» Elementos de apoyo en la ilustracion:

Dentro de los elementos para mantener unidad en la propuesta, se
definid tener elementos que personifican las tarjetas para identificar
a los nifios de la asociacion y lograr que el grupo objetivo relacione las
tarjetas con la asociacion Anini. Dentro de éstos se desarrollé un nifio y
una nifia. Asi mismo, para poder representar mejor algunas tematicas,
se realizaron a los padres de los nifios, formando una familia que vive en
armoniay les gusta compartir, para que el grupo objetivo se identifique
y tenga un mayor incentivo al donar, ya que éste es uno de los mayores
sueios de los nifos, tener una familia con quien compartir.
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Con los elementos de apoyo se quiere transmitir la esperanza
representada del concepto, se quiere demostrar el crecimiento, el
camino y confianza de los nifios; se desea demostrar un entorno sano
y positivo que emerge de la esperanza y el deseo de vivir mejor por
parte de todos los beneficiados por la asociacion. Es por esto que se
propuso trabajar con elementos de la naturaleza en todas las piezas,
asi como lo son los arboles, montafas, lagos, flores, y jardines.

También se quiere representar la chispa de los nifios de Anini, su
incentivo por mejorar y tener una vida digna, reforzando el concepto
de “transmitir una chispa de esperanza”. Para representarlo se penso
en los suenos, transmitiendo la idea por medio de elementos de
iluminacion del cielo, como lo son las estrellas, particulas encendidas
y rayos. Estos elementos resaltan dentro de la ilustracion, ya que se
representa siempre la vida de los nifos de Anini, su entusiasmo y vida
a pesar de sus discapacidades. Una estrella es un objeto que brilla
con luz propia, asi como lo son los nifios de Anini, que a pesar de sus
discapacidades, siempre estan felices e incentivados a hacer lo que
puedan. Son nifios que destacan en la sociedad, ya que sélo miran lo
bueno de la vida.

Con el fondo en cada tarjeta se quiere representar la fortaleza del
concepto, ya que son formas geométricas que demuestran fuerza y
union entre ellas, por lo que se representa la fortaleza en todas las
tarjetas, creandoilustracionesacojedoras. Launiéndeloselementos
de apoyo junto a los fondos crean ilustraciones amoniosas, que
logran representar el concepto a través de sus formas geométricas,
las chispas y naturaleza utilizadas a lo largo de todo el proyecto.

A
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TIPBGRAFIA

Para las tipografias de las tarjetas, se quiso crear un juego tipografico
que brindara dinamismo a la propuesta. Debido a que el grupo
objetivo son mayormente jovenes, se buscaron tipografiasinformales
que mantuvieran desproporciones y que al mezclarlas se creara un
contraste, aportaran fluidez a la lectura y fueran legibles entre ellas.

Se eligio utilizar Unicamente 3 tipografias a lo largo del proyecto
para no crear confusion y que no se viera desorden o saturacion
en las tarjetas. Dos de estas tipografias son libres de derechos de
autor, las cuales son: Bebas Neue y Pacifico. Mientras que para la
tercera tipografia, Peach Milk, se solicitd una autorizacion del autor,
Frederick, para poder utilizarla. (Ver anexo # 15)

Las tres tipografias son sans-serif, ya que no se querian sobrecargar
las piezas y se queria brindar un espacio limpio en el area de texto.

i

PEACH MILK

AR B8 CC BB EE FF GG HH I JJ KK LL MM
NN 80 PP QR RRSSTT UU VW WW XX YY ZZ

PACIFICO

BEBAS NEUE

AA BB CC DD EE FF GG HH Il JJ KK LL MM NN
00PPQQRR SSTT UU VV WW XX YY ZZ
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ELEMENTAES BE APRYS

Para apoyar las frases e informacidn textual a lo largo de las piezas,
se colocaron diferentes elementos que complementaran los juegos
tipograficos. Dentro de las piezas se encuentran corchetes, para
fortalecer el mensaje de las frases, y también se utilizan triangulos
que representan los trazos de un nifo, representando a los nifios
de la asociacion. Se usan figuras geométricas que apoyan en la
diagramacion de los textos de las tarjetas para ayudar a resaltar la
importancia de cada frase.

VYVYYYYYVVVYVVVVVVVVVVVYVVVVYVVVVIVVVVVVVVVVVVVVY

9900000000 9000000000090 000000000000 90009
AAAAAAAAAAAAAAAAALAALAAALALAALAAALAALAAAAALAAALAAALALAA

900 909000 909 990 00090900 9999009 0090909909 009 00

EJES

A lo largo de las piezas se mantienen ejes verticales, intentando
mantener el texto al centro y asi llamar la atencion del lector. Los ejes
verticales se definen tanto por las dimensiones de las piezas, como
para mantener los ejes del logotipo y crear equilibrio en la propuesta.

i

GEPORTE Y FERMATE

TARJETAS DE COMPRA

El soporte a utilizar en las tarjetas es digital. Las tarjetas de compra
seran vendidas por medio de la tienda virtual de la plataforma web
de Héroes Anini, con la opcion de poder enviarlas a través de las
diferentes redes sociales. Se tienen las dimensiones otorgadas por el
cliente, de 792px 900 pixeles y utilizadas en JPG.

Faus bonsupi entillare, pere estrendic forunim oludestiam dicia Sp.
Si pritanum det; nicaet? At viverem mantemquam ares Catimilii in
ditiemu ntissimis rei pubit? Ebeme estam desimunte, nes halint.

TARIJETAS
DIGITALES

792PX X 9O0PX
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PUBLICIDAD REDES SOCIALES

Para la publicidad de redes sociales se definio utilizar un formato
cuadrado, por ser el que mayor visibilidad tiene en la mayor cantidad
de redes. El soporte es un medio digital y cuenta con las dimensiones
de 900 x 900 pixeles otorgadas por el cliente, utilizando un formato
en JPG por ser lo solicitado por el cliente de igual manera.

PUBLICIDAD
REDES
SOCIALES

900pPX X GOOPX

BANNER WEB

Dentro de la publicidad también se cuenta con un banner a utilizar
con soporte digital dentro de la plataforma web de “Héroes Anini”.
Las dimensiones establecidas para esta publicidad en el sitio son de
720 X 100 pixeles, guardado en un formato JPG.

BANNER WEB
720PX X 100PX

MAILING DE RETRIBUCION

El Mailing de retribucidn utiliza un soporte digital, ya que sera enviado
a través de correo electronico. Este cuenta con las dimensiones de
1095px X 860px. Su formato sera JPG por ser utilizado como imagen.

MAILING

1095pX X 860px
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E-CARDS BE CEMPRA

La principal necesidad de Anini es generar una fuente de ingresos
constante a través de la plataforma Héroes Anini, para ayudar a
respaldar el proyecto de “Ciudad Anini”; es por esto que se propuso
disefar una serie de e-cards que estaran disponibles a la venta en la
plataforma web de Héroes Anini para poder tener un producto que
les genere ingresos de manera constante sin necesidad de invertir.

Para las tarjetas de compra se cred6 un valor agregado, ya que se
dividen en 13 tematicas, como se menciond anteriormente, que
representan fechas importantes o tienen un tema motivacional
o de felicitacion, los cuales fueron elegidas por el grupo objetivo,
como las épocas en las que mas enviarian tarjetas. Las personas que
deseen comprarlas pueden elegir el tema que quieren y enviarlas a
quién deseen a través de las redes sociales, como lo son Facebook,
Twitter, Whatsapp o mensaje de texto. Se realizaron frases que
identificaran cada época, para que las personas se sintieran
identificadas y se tuviera una conexion con los nifos de Anini a
través de la personalizacidn de nifios ilustrados, utilizando de esta
manera ilustacion decorativa, ya que debido a Sanmiguel (2000),
esta es toda ilustracion que acompaiie textos para representarlos
graficamente o ejemplificar lo mencionado en el texto.

Cadatematica contiene elementos de apoyo que identifican la época
de la que se estd tratando para mantener unidad; como por ejemplo
en las tarjetas de cumpleafios, se utilizan banderines, sombreritos,
pasteles, y mas para resaltar la tematica. Cada tematica cuenta con

i

una paleta de colores especifica y elementos similares para generar
una conexion entre las tarjetas y poder diferenciar cada tematica.

Las tarjetas de cumpleafios mantienen colores calidos, como lo son
anaranjados, rosados y morados, dando la sensacion de celebracion
y fiesta. Las tarjetas de navidad cuentan con colores frios: azules,
celestes, verdesy blancos, reflejando el frio que se vive en esa época
por lo que esta tan caracterizada y debido a que el grupo objetivo
identifico que relacionaban la navidad con el color azul y estrellas,
por lo que todas las tarjetas navidenas contienen estrellas. Las
tarjetas de amor y amistad utilizan tonos morados y rosados para
hacer presencia del amor y carifo; las del dia de padre mantienen
tonalidades verdes parahacerreferenciaaactividades que serealizan
entre hombres, mientras que las del dia de la madre contienen
colores calidos, por ser colores representativos de toda mujer; y en
las diferentes de felicitaciones se eligen colores que representen el
tema, como lo es el rosado y morado para el dia de la mujer o azules
y rosados para el nacimiento de ninos, etc.

Como afirma PC Mag (2015), la forma de envio y recepcion de una
tarjeta digital es el internet, por lo que tienen muchas ventajas,
como lo es la disminucidn de costos, lo cual ayuda a Anini, ya que es
una manera facil de crear fondos sin tener gastos, debido a que no
deben gastar en impresion, papel o cualquier material pues todo es
realizado digitalmente.
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Las tarjetas de compra son muy accesibles ya que sélo se debe entrar
al sitio web de Héroes Anini e invertir _nicamente Qz, o si se desea se
encuentra la opcion para donarla cantidad que deseen. Esuna manera
facil paralaasociacion de crear fondos sin necesidad de gastos, ya que
no deben gastar enimpresion, papel o cualquier material, ya que todo
es realizado por la web. Son piezas que le traerdn mucho beneficio a
la asociacion por su bajo costo y por su distribucion y manejo a través
de las redes sociales, que son esenciales en esta era, ya que todos las

utilizan como medio de comunicacion y de recibir informacion.
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PUBLICIDAD REBES SBCIALES

La asociacion Anini también tenia como objetivo desarrollar material
publicitario para dar a conocer la serie de e-cards que estaran
disponibles en la plataforma web de Héroes Anini.

Se identificd que el grupo objetivo utiliza las redes sociales como
mayor fuente de comunicacion, por lo que se decidid realizar
publicidad para redes sociales, la cual estara disponible tanto
en las redes sociales de Anini, como en las paginas de diferentes
colaboradores, para que semanalmente se publiquen y el grupo
objetivo vaya conociendo del producto poco a poco.

Para la publicidad de las redes sociales se trabajé una propuesta
con mucha geometria, enseiiando el producto utilizando un de
close up, para que el grupo objetivo pueda ver parte del producto
y se pregunte qué es y como son las e-cards completas y quieran
buscarlas y comprarlas.

Los acercamientos de las imagenes que aparecen en la publicidad
son una muestra de la linea grafica para que las personas tengan
una idea de qué encontraran en las Ninicards. Cada arte forma una
historia para que la gente tenga una idea de como pueden variar las
tarjetas. Se muestran tanto los ninos, como los elementos de apoyo
para demostrar la variedad que existe entre las tarjetas y mantener
la relacion de la esperanza de los nifios a través de la naturaleza.

i

Para las propuestas finales se trabajaron 10 artes. Bruguera (2013)
recomienda que el trabajo de un material publicitario se base en la
sencillez y el minimalismo, ya que se propone que el consumidor
recuerda mejor la informacion simple, clara y conciza, por lo que
en la publicidad de redes sociales, se trabaja el texto de manera
muy limpia, claray directa; se intenta dar un respiro a los elementos
de las tarjetas, colocando un fondo liso blanco, aplicando el
minimalismo para crear un contraste entre tarjeta y publicidad y
que asi las imagenes funcionen como punto focal de la pieza para
llamar la atencion.

Lo que se desea con estas piezas es dar a conocer las tarjetas en las
redes sociales y que la gente se entere de su existencia. Para lograr
esto se coloca la frase para invitar a conocer la tarjetas dentro del
arte, asi como el logo para que sea facil identificar el producto. En
el copy de la red social se coloca el link de la pagina web de Héroes
Anini para que el usuario llegue directamente a la pagina y se cree
trafico en la misma.
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BANNER WEB

El banner web también cumple con el objetivo de desarrollar un
material paradaraconocerlaserie de e-cards que estaran disponibles
alaventa en la plataforma web de Héroes Anini. Tiene como funcidén
invitaraconocerlastarjetasy demostrardonde las pueden encontrar,
pero a diferencia de la publicidad de redes sociales, éste se colocara
dentro de la plataforma web de Héroes Anini para que los donadores
al darle click, los dirija automaticamente a la seccidon de Productos,
donde se encuentran las Ninicards. Para lograrlo, se siguié la misma
linea grafica de la publicidad para redes sociales, colocando close
ups de las tarjetas para ensefar la esencia del producto y se coloco

la informacion esencial para invitar a conocerlas.

MAILING BE RETRIBUCIBN

La asociacion Aninitambién busca retribuir la ayuda de los diferentes
tipos de donadores, por lo que se propone disefar una variedad de
mailings de retribucion para reconocer la ayuda, los cuales seran
enviados a través de correo electronico a los donadores de Anini.
Es una forma tanto de agradecer, notificar que su donacion ha sido
recibida en la asociacion, como de publicitar las nuevas Ninicards.

Con el mailing de retribucidn se quiere hacer sentir a los donadores
como parte de la asociacion y que sientan que su donacion ha valido
la pena. Cada vez que una persona dona, se guarda en la base de

i

datos y se envia una tarjeta de retribucion. Para que las personas
que donan mas de una vez no reciban lo mismo todas las veces se
proponen 10 artes diferentes para que los donadores encuentren
mensajes diferentes cada vez. Se quiere incentivar a las personas a
seguir donando.

Con las frases del mailing se quiere transmitir que se esta brindando
esperanza a los nifios y se incentiva a los donadores a nunca darse
por vencidos.

Como elemento principal, se utilizan como apoyo los nifios para
demostrar que son los nifios de Anini los que realmente estan
agradeciendo su ayuda y los que obtendran beneficios a través de
la misma. Asi como en las Ninicards de compra, se utiliza el mismo
estilo de fondo y elementos de apoyo para respaldar las frases,
utilizando ilustracion decorativa, que de acuerdo a Sanmiguel (2000)
es aquella que representa graficamente la informacion del texto al
que acompana.

Alrededor del arte con la frase, se coloca un marco minimalista que
publicita las tarjetas de compra para que los donadores también
estén al tanto que existen y puedan adquirirlas y realizar su
donacion por ese medio, por lo que en este mailing se coloca el link
para que los donadores puedan entrar directamente a conocer las
Ninicards de compra. El mailing de retribucién mantiene el estilo
de la publicidad en redes sociales, para que destaque la ilustracion y
sea facil de comprender la informacion que se esta brindando y que
asi el usuario recuerde facilmente la informacion.
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PRAPUESTA FINAL LOGATIPE

ccccc
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FELICIDADES]"
POR SUMI-\RTE UTRUS

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PROPUESTA FINAL - CUMPLEAN®S @“

JALERTA! RNt

| EL MONSTRUO DE LOS | | ﬂU TU PASTEL SE
' ANOS TE PERSIG_UE | @%Mm&i D

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - NAVIRAD ki

HO! HO! HO! 1 W
YAESNAVIDAD Y A

PARA CELEBRAR | || LLENA DE CHISPA

Y FELICIDAD

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - NAVIRAR ki

TE PROMETO QUE ESTE
ANO'ME PORTEBIEN | .

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - AMBR / AMISTAD @“

NI I.I-\S/MI-\TEMI:\TICAS
FISICA 0 QUIMICA,

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - AMBR / AMISTAD

»

\MIG( - I [awes e conocente] 7
por slempre \ Nl SABIA ly‘E “EMRA -
" SONREIR SIN RAZUN

e\

i I 11T

| 1|

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - BiR BEL PADRE

[ TU COMPARTISTE SOY LA PERSONA CON

| 15" 37
" | HBY QUIERS CEMPARTIR

CONTIGU TU DIA

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - BiA BE LA MADRE @‘A

SOY LA PERSONA CON | Y
MAS SUERTE BEL TU COMPARTISTE

*

MUNDO, CONTIGO COMO CANMIGE TU CHISPA,

VVVVVVVVVV : VVVVVVVVVVVVY ’ YVVVYVVYY H'Y 'UIER' E'MPARTIR

CONTIGO TU DIA
A,

*

J

[HHTHIIT

i

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - Bk BEL PABRE / MABRE ahi

PUR[]UEUC MPANIA ‘ ‘ Punuu&ru COMPANIA
13 MIG RAZO DE MI CURA ON |*

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - A® NUEVE <k

*

AFUERA LO VIEJO |
Y BIENVENIDO

RECINST’/ ivend
36 NUEV®S

JSUENES
FELIZ m NUEVS

oy

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - NACIMIENTE ah

FELICIDADES FELICIDADES

POR ESA'PERUENA PBR EGA PERUENA
CHISPITAQUE | -, 3 | CHISPITA QUE

WEVIVIVVIIIIIe

ENTREGASTE HaY-AL MUNDS

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PRAPUESTA FINAL - BEBA Y ANIVERSARIS aly

QUE HOY SEA EL INICIO
E UNA VIDA JUNTOS

A MI LADG,

LA VII]A ES MEJUR

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PRAPUESTA FINAL - ANIMB Y EXITAS Al

[FELICIDADES] -~
PURTU UNIVERSO @

mm£0 ex:ﬁo& ¥

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PROPUESTA FINAL - GRABUACIEN Y BiR BE LA MUJER

by Y I

TU ERES AMOR,
ALEGRIA, ESPERANZA,

GHISPA'Y MUJER

VVVVVVVVYVVVVVVVVYVVVVVVVVY,

* *

N
“
%, 4 %

A\
AN
N

N\

) \\\\\
A\

DIMENSIONES: 792 px por goopx
SOPORTE: medio digital
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PROPUESTA FINAL PUBLICIDAD - reaes saciaLes

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA w ;ffr’ AYGDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA wof AYODANOS A FORTALEGER LA ESPERANZA AL 4
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’( CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’( CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’(
DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG ni DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG nini DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG nini
cards cards cards

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA ;‘ AYODANOS A FORTALECER LA ESPERANZA ;‘ DIMENSIONES: goo px por goopx
CON LA NUEVAS TARJETAS DE ANINI CON LA NUEVAS TARJETAS DE ANINI SOPORTE: medio digital, redes sociales

cards cards
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PRAPUESTA FINAL - BANNER WEE aly

ADQUIERE LAS

w NUEVAS TARJETAS
pd , DE ANINI
nim

Banner web que
dirigira a la seccién
de productos (Ninicards)

A ADQUIERE LAS
NUEVAS TARJETAS

= DE ANINI

DIMENSIONES: 720 px por 100px
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL MAILING BE RETRIBUCIEN

GRACIAS A TU DONACION
ESTAMOS CONSTRUYENDO |,

. %
* VVVVVWWVVVVV“ WWWWWW
L Kk )

PEIE VALDRA

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA W AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA '
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’( CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI -\
DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG nini DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG nini

DIMENSIONES:1095 px por 860px
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - MAILING RETRIBUCIBN @“

* . ¥

NI/ [GRACIAS

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAMAAAAAAAAAA/ .

... | PORDONARNOS « | MIESPERANZA /ﬂ

sl

7. & | GRACIAS

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA w AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA W
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’( CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’(
DISPONIBLES EN WWW_HEROESANINI.ORG nini DISPONIBLES EN WWW_HEROESANINI.ORG nini

DIMENSIONES:1095 px por 860px
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - MAILING RETRIBUCIBN

FORTALECE | »
MI CHISPA

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI

DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG

wo AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA
pd CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI
‘!!r‘o!l DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG

DIMENSIONES:1095 px por 860px
SOPORTE: medio digital

ccccc
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PRAPUESTA FINAL - MAILING RETRIBUCIEN o

dn“?ii- .3 N *
*r s,

LA LAGICA

. | TELLEVA DE LA

*

YV YYYYY YV YV YYYYY VY Y VYV YYYYYYYTYYVYYYYYYYYYTYYY
7

A TODOS LADOS

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA Wy AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA Wy
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’( CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’(
DISPONIBLES EN WWW_HEROESANINI.ORG nini DISPONIBLES EN WWW_HEROESANINI.ORG nini

DIMENSIONES:1095 px por 860px
SOPORTE: medio digital
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PREPUESTA FINAL - MAILING RETRIBUCIBN @“

*

LA FELICIDAD | ’
ESLALLAVEDE g Revill LJCEé IUE .

LA VIDA< " .| SE ESCAPE

GRAGIAS P[lR ‘TU DONACIGN
*

b

S2) 2 S2
AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA wof AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA ‘' 4
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’( CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI ’(
DISPONIBLES EN WWW.HEROESANINI.ORG nini DISPONIBLES EN WWW_HEROESANINI.ORG nini

DIMENSIONES:1095 px por 860px
SOPORTE: medio digital
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ESPECIFICACIENES TECNICAS

Para facilitar la reproduccion de las piezas se enlistan
indivdualmente para describir sus aspectos técnicos.

LOGOTIPO

Nombre del archivo: LOGOTIPO NINICARDS_EDITABLE.ai

Color: Se presenta la opcion a color que se puede utilizar en fondos
planosy las opciones blanco y negro cuando se desee implementar
en un fondo con texturas.

E-CARDS DE COMPRA

Se divide por carpetas segun cada tematica.

o1. CUMPLEANOS
Nombre de archivos:
» Cumpleafos1.jpg
» Cumpleafios2.jpg
» Cumpleafos3.jpg
» Cumpleafioss.jpg

Descripcion: Tarjetas digitales desarrolladas en Adobe Illustrator
CS6 con dimensiones de 792 pixeles x goo pixeles, orietacion
vertical, con un modo de color RGB.

o02. NAVIDAD
Nombre de archivos:
» Navidadi.jpg
» Navidad2.jpg
» Navidads.jpg
» Navidads.jpg

Descripcion: Tarjetas digitales desarrolladas en Adobe lIllustrator
CS6 con dimensiones de 792 pixeles x goo pixeles, orietacion
vertical, con un modo de color RGB.

03. DiIA DEL PADRE - MADRE
Nombre de archivos:

» Dia del Padre1.jpg

» Dia del Padre2.jpg

» Dia de la Madrez.jpg

» Dia de la Madre2.jpg

» Dia del PadreMadre.jpg

Descripcion: Tarjetas digitales desarrolladas en Adobe lIllustrator
CS6 con dimensiones de 792 pixeles x 9oo, orietacion vertical, con
un modo de color RGB.
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04. AMOR-AMISTAD
Nombre de archivos:

» Amori.jpg

> Amor2.jpg

> Amor3.jpg

» Amors.jpg

Descripcion: Tarjetas digitales desarrolladas en Adobe Illustrator
CS6 con dimensiones de 792 pixeles x goo pixeles, orietacion
vertical, con un modo de color RGB.

o5. FELICIDADES:
Nombre de archivos:
Graduacion.jpg
Boda.jpg

Afo Nuevo1.jpg
Afo Nuevo2.jpg
Aniversario.jpg
Exitos.jpg

Dia de la mujer.jpg
Animo.jpg
Nacimiento Mujer.jpg

VVYyVVVVVYyVYVYY

Nacimiento Hombre.jpg

Descripcion: Tarjetas digitales desarrolladas en Adobe lIllustrator
CS6 con dimensiones de 792 pixeles x goo pixeles, orietacion
vertical, con un modo de color RGB.

i

PUBLICIDAD PARA REDES SOCIALES

Nombre de archivos:
Facebooki.jpg
Facebook2.jpg
Facebook3.jpg
Facebooks.jpg
Facebooks.jpg
Facebook6.jpg
Facebook7.jpg
Facebook8.jpg
Facebookg.jpg

VYV VvV VY VVVyVYVYY

Facebook1o.jpg

Descripcidon: Fotografias digitales desarrolladas en Adobe
[llustrator CS6 con dimensiones de goo pixeles x 9oo pixeles con un
modo de color RGB.

PUBLICIDAD PARA BANNER WEB

Nombre de archivos: Banner.jpg

Descripcidon: Fotografias digitales desarrolladas en Adobe
[llustrator CS6 con dimensiones de 720 pixeles x 100 pixeles con un
modo de color RGB.
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MAILING DE RETRIBUCION

Nombre de archivos:
Mailing 1.jpg
Mailing 2.jpg
Mailing 3.jpg
Mailing 4.jpg
Mailing 5.jpg
Mailing 6.jpg
Mailing 7.jpg
Mailing 8.jpg
Mailing 9.jpg
Mailing 10.jpg

VV VvV VY VVVvyVYY

Descripcion: Tarjetas digitales desarrolladas en Adobe Illustrator
CS6 con dimensiones de 792 pixeles x goo pixeles, orietacion
vertical, con un modo de color RGB.
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INFERME TECNICE QUE ACEMPANA L85 ARCHIVAS BIGITALES

A continuacidn se presenta el informe dirigido a la encarga de
proyectos de Anini, Blanca Llaguno, con el fin que comprendan
la distribucion de los archivos y aspectos técnicos que deben
conocer, en el CD (disponible en anexo 14) que se les otorga, para
su reproduccion.

Guatemala 8 de mayo del zoag

Sra. Blanca Liaguno
Directora de Proyectos
Asociackon Anini

Estimada Sra. Llaguno:

El mative de Iz presente es para explicarles sobre las especificaciones téonicas de
las piezas que pertenecen al proyecto “Mini Cards® gue se encuentran en el CO gque
se entrega adjunto.

En al CO ancontraran 7 carpetas que se clasifican sequn cada pieza del proyecto.

La carpeta de LOGOTIPO incluye una versidn editable de &i versidn CS6, jpg, pdfy
png de las opciones del logotipo tanto a colar, blancoy negro.

Las TARJETAS DE COMPRA se deben reproducir a traveés de la plataforma web de
*Héroes Anini* en el drea establecida de "Productos”. Al implemeantara en la
plataforma, se debe procurar manejar las tarjetas con una orentacidn vertical,

La carpeta en el CD inchuye las § temdticas;
- Amor-Amistad con cuatro opciones de tarjetas diferentes de tarjetas con
dimensionas de 752 pixeles de ancho por goo pixelas da alto en jpg de alta
resolucion en moda de color RGE.

Cumpleanos con cuwatre opciongs de tarjetas diferentes de tarjetas con
dimensiones de 7oz pixeles de ancho por goo pixeles de alto en jpg de alta
resolucion en mode de color RGE.
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- Dia del padre-madre con dos opciones de tarjetas para el dia del padre, dos
opciones de tarjetas para el dia de la madre y una opcion que puede utihzarse
en ambas fechas con dimensiones de 7oz pikeles de ancho por goo pizelas de
alto en jpg de alta resolucidn en modo de color RGE.

- Mavidad con cuatro opciones de tarjetas diferentes de tajetas con
dimensiones de 7oz piveles de ancho por goo pixeles de alte en jpg de alta
resolucion en modo de color RGE,

- Felicidades con las opciones de tarjetas para Animo, Anivarsaro, Afio Mueva,
Bada, vz de la Mujer, Exite, Graduacidn, Macimiento Hombre y Macimiento
Mujer con dimensiones de 7oz pixeles de ancho por goo pizeles de alto en jpg
i alta resolucion en maodo de calar RGE,

La PUBLICIDAD DE REDES SOCIALES se debe implementar en los sitios oficialas
de Anini en las redes sociales como Facebook, Twitter e Instagram.

Se recornienda respetar las dimensiones y resolucidn establecida en las imagenes
para no tener problemas de conexidn en las redes o de carga de la publicidad.

En la carpeta del CD s2 incluye lasasdiferentes fotografias de la publicidad en jpg
para que puedan rotar las publicaciones segin el cronograma establecido. Las
dimensiones son de goo pixebes por goo pixeles con modo de color RGE.

El BANNER WEB se debe reproducir en la seccidn establecida por la plataforma web
“Heéroes Anini™ para banners. Se recomianda respetar las proporciones del banner
ya que esta establecido onicamente para vso en onentacion horizontal.

En la carpeta del CD se incluye el arte para ¢l banner rotativo de la plataforma
“Héroes Anini”, &n formata jpg con una dimensidn de 2o piseles de anche por 100
pixales da alto en mode de color RGE.

El MAILING DE RETRIBUCION se debe programar con el banco de datos, para
cuando el donador finalice su aporte reciba instantaneamente vna e-card de
retribucion.

Se recomienda que los mailings se detribuyan en un dclo que no sea repetitivo para
cada denador.

En la carpeta de C0 se encuentra:
Mailing con diez opciones diferentes en un formato jpg con una dimensicn
de Boo pixeles de ancho por 1095 pixeles de alto en modo de color RGE en
donde se debe considerar el mantaje de cada tagjeta de retribucin antes de
anviaros por via mail.

Sin otro particular, estamos 8 sus drdenes con cualquier duda o comentario reciba
un cordial sakudo.

Atertarmentes,

Daniella Chaver Guilliali Michelle Masie Malina Espania
Telefana: 3o18-g185 Telefana: ga1g-971s
Pelail: darsguillioli@ gmal_com Pail: michelle malesp@ymail.com
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PRESUPUEST® BE DISEN®

Ya que el proyecto se desarrollara en base a los recursos con los que
cuenta la asociacion Anini, la plataforma web “Héroes Anini” y las
redes sociales”, no es necesario un presupuesto de reproduccion
solamente el presupuesto para del disefio de las piezas.

Como parte del presupuesto se debe tomar en cuenta como piezas
de diseno el desarrollo del naiming y logotipo de la marca “Nini
Cards”, las ilustraciones para las e-cards de compra y retribucion,
y el material publicitario.

A continuacion se presenta el presupuesto para el desarrollo del
proyecto Nini Cards.
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CANTIDAD

DESCRIPCION

PRECIO

1 Logotipo con version color,blanco y negro Q2000.00
27 llustraciones para e-card de compra full color Q5670.00
» Tematicas: Navidad, Cumpleafos, Amor/Amistad, Dia de la
Madre, Dia del Padre y Felicitaciones (Afho Nuevo, Graduacion,

Exitos, Animos, Dia de la Mujer, Nacimiento Mujer/Hombre,

Boda y Aniversario)
» Dimensiones de 792 pixeles por goo pixeles.

10 Posts publicitarios para Redes Sociales Q700.00
» Dimensiones de goo pixeles por goo pixeles.

1 Banner Web publicitario Q8s5.00
» Dimensiones de 720 pixeles por 100 pixeles.

10 Mailing de Retribucién Q1050.00
Dimensiones de 860 pixeles por 1095 pixeles.

1 Propuesta de e-commerce Q1250.00
Variado
TOTAL Q1o0, 755.00



CINCLUYSIINES

RECOMENBACIONES




CONCLUSIONES

1.

Se disefo un logotipo que identifique el producto y mantenga
relacion con Anini para que los donadores y posibles donadores
lo relacionen con la asociacidn. Este se logrd a través de la
utilizacion de formas reconocidas con la asociacion, como lo
son la estrellay la tipografia del logo original de Anini, asi como
por medio de la utilizacion de colores similares a los que son
utilizados en el producto y por medio de formas que mantienen
relacion con el producto y el concepto “Fortaleciendo una
chispa de esperanza”. A través del concepto se decide utilizar
una chispa como elemento para el isotipo, dividiéndolo en
secciones para representar la variedad de productos con los

que se cuenta.

Se disefid una serie de e-cards para ayudar a generar una
fuente de ingresos constantes para la asociacion Anini, que
seran distribuidas por medio de la plataforma web de “Héroes
Anini” y enviadas a través de las diferentes redes sociales que
los donadores o posibles donadores elijan, por ser la mayor

fuente de comunicacion e informacion del grupo objetivo.

Para esto se crean 28 e-cards diferentes, respondiendo a
las tematicas elegidas por el grupo objetivo, las cuales son:
cumpleafos, navidad, amor/amistad, dia de la madre y el

padre, afio nuevo, nacimiento, aniversario, dia de la mujer,

boda, graduacion, animo vy éxitos. Estas e-cards seran vendidas
en la plataforma web con unvalorde Q1.00y la opcion de donar

extra la cantidad que deseen para ayudar a la asociacion.

Queriendo representar el concepto “Fortaleciendo una chispa
de esperanza”, se utilizailustraciones que hacen representacion
de un ambiente sano para los nifos, usando asi elementos
de la naturaleza para formar unidad en las todas las e-cards.
También se utilizan elementos que personifican a los nifios de
la asociacion, creando un nifo y una nifia y sus padres para
lograr crear mayor identificacion con el grupo objetivo para

ciertas tematicas, como lo son el dia del padre y la madre.

Se propuso una variedad de mailings para retribuir la ayuda
de los donadores, las cuales seran enviadas a sus correos
electronicos, como forma de agradecimiento y para notificar

que su donacidn ha sido recibida.

Los mailing de retribucidn se enfocaron en el agradecimiento
y la motivacidn, creando asi 10 mailings diferentes para que si
una persona llega a donar mas de una vez, cada vez le llegue
una tarjeta diferente y obtenga un mensaje distinta, pero
siempre agradeciéndole por su donacion y de igual manera los

motive a sequir donando.
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Para los mailings de retribucion se mantiene la linea grafica
utilizada en las e-cards de compra, y se utilizan los ninos para
demostrar que son ellos los que les estan agradeciendo, ya que
ellos seran los beneficiados.

Se desarrollé un material publicitario digital para dar a conocer
alos actualesy posibles donadores sobre la variedad de e-cards
disponibles en la plataforma web de “Héroes Anini” para ayudar
a la recaudacion de fondos de Anini.

Se realizaron 2 materiales diferentes, publicidad para redes

sociales y banner web.

En la publicidad de redes sociales y banner web, se genera una
historia a través de close ups de las e-cards, para que el grupo
objetivo tenga una idea del producto.

Ademas los mailing de retribucion se consideran como un
fuente secundaria para anunciar a los donadores que pueden
realizar su donacion a través de las e-cards de compra también

debido a la frase que se utiliza como conexion a las Nini Cards.
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RECOMENBACIENES

1. Al desarrollar el logotipo de un producto perteneciente a una

asociacion, se recomienda mantener unidad con la propuesta
grafica del producto para la cual se esta generando y con la de
la asociacidn, para facilitar al grupo objetivo la memorizaciény

el reconocimiento del proyecto con la asociacion.

2. Serecomienda que al realizar e-cards, se propongan diferentes
tematicas y que siempre el mensaje vaya respaldado de una
ilustracion o alguna imagen, para que sea comprendido de
mejor maneray con mayor facilidad, y que el grupo objetivo se

sienta identificado con ambos elementos.

3. Al realizar un material de retribucion, se recomienda
siempre mantener una conexion con la causa por la cual esta
agradeciendo, e incentivar a las personas a seguir donando
a través de frases amigables con las que el grupo objetivo se

sienta identificado.

4. Para la realizacion de materiales publicitarios acerca de un
producto, es recomendable colocar en grande el lugar donde se
vende el producto para que el grupo objetivo tenga claro donde
puede adquirirlo y siempre colocar el logotipo para que las
personas encuentren la union entre el producto y la publicidad,

y se sepa que es lo mismo.

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 304



_:_____:: |
_:_::7ttit

" (W
\

wN
| -
U
p—
Ll
=
Ll
| -
Ll
=




A

Aguillon, D (2014) El Logotipo. Escuela de Artes Plasticas.
Consultado en Abril del 2015 en: http://es.slideshare.net/
Legendarius/el-logotipo-31416015?related=1

Anonimo. (2013) La Solidaridad. Educar en valores a los nifos.
Consultado en: http://www.guiainfantil.com/articulos/educacion/

valores/la-solidaridad-educar-en-valores-a-los-ninos/

Aprile, O. (2000). La Publicidad Estratégica. México. Editorial
Paidos SAIC.

Asociacion de Nifios por el Nifio [ANINI] (2014) Nosotros. Extraido

el 19 de agosto del 2014 de https://www.ciudadanini.org/nosotros.

html

B

Belio, J.Y Sainz, A. (2014) Claves para gestionar precio, producto,
marca. Special Editors. Espana.

Bollmann, C. (2013). “"Guatemala: presenta estudios sobre niveles
socioeconomicos”.Consultado en septiembre del 2014 en: http://
www.estrategiaynegocios.net/blog/2013/11/29/guatemala-
presentan-estudio-sobre-niveles-socioeconomicos/

i

Bruguera, H. (2013) Publicidad: del concepto a lo psicologia.
Consultado en septiembre del 2014 en http://foroalfa.org/
articulos/publicidad-del-concepto-a-lo-psicologico

C

Calle-Collado, A. (2000) Ciudadania y Solidaridad: las ONG de
solidaridad internacional como movimiento social. Madrid:
I[EPALA Editorial.

Cafada, J. y Van Hout, M. (2005) Donald Norman y el disefio
emocional. Asociacion de Revistas de Espaiia, ARCE. (Disponible
en web): http://www.revistasculturales.com/articulos/65/
visual/317/1/donald-norman-y-el-dise-o-emocional.html

Ciudad Anini (2014) www.ciudadanini.org

Codigo Civil de Guatemala. Art. 1866 — Art. 1876

Confederacion Espafiola de Organizaciones a favor de las
Personas con Discapacidad Intelectual o de Desarrollo( FEAPS).
(S.F.) ¢;Qué es discapacidad intelectual?. Espafa. Consultado en

septiembre del 2014 en: http://www.feaps.org/conocenos/sobre-
discapacidad-intelectual-o-del-desarrollo.html

INFERME AREA BE ESTRATEGIA - 306



Consejo Nacional Para La Atencion de las Personas Con
Discapacidad (CONADI). 2011. Ley de Atencion a las Personas con
Discapacidad. Guatemala.

Consultado en septiembre del 2014 en: http://www.unicef.org.
gt/3_te_toca/documentos/discapacidad/Ley_de_atencion_de_
las_personas_con_Discapacidad_Decreto_135-96.pdf

Constitucion Politica de la Republica de Guatemala. (2009)
Articulo 53. Corte de Constitucionalidad. Guatemala

Cortese, A. (2014) “Denotacion y Connotacion”.
Consultado en Septiembre del 2014 en: http://www.tecnicas-de
estudio.org/comprension/comprensioni1.htm

Creados. (2014) Identidad corporativa. Espana. Consultado en
septiembre 2014 en:
http://www.creados.com/es/servicios/identidad_corporativa/

D

Definicionabc.com (2014) Donacion. (Disponible en www.,
consultado en Septiembre del 2014) http://www.definicionabc.
com/general/donacion.php

Derecho.com (1997) Asociacion. Consultado en septiembre del
2014 en: http://www.derecho.com/c/Asociacion

Estrella, F. (2005) ¢Marca, logotipo, imagotipo...? El problema de
la terminologia en la definicién de concepto en el disefio grafico.
Disponible en web: http://www.uvmnet.edu/investigacion/
episteme/numero4-os/enfoque/a_marca.asp

F

FEAPS (Confederacion Espanola de Organizaciones a favor de las
Personas con Discapacidad Intelectual o de Desarrollo). (2010).
¢Qué es discapacidad intelectual?. 2014, de FEAPS (Confederacion
Espafiola de Organizaciones a favor de las Personas con
Discapacidad Intelectual o de Desarrollo) Sitio web: http://www.
feaps.org/conocenos/sobre-discapacidad-intelectual-o-del-
desarrollo.html

Fernandez-Coca, A. (2012) El Arte de la llustracion, Del concepto
al éxito. Espacio de Disefo.

Flores, M. (2010) Discapacidad Fisica. Consultado en septiembre
del 2014 en: http://es.scribd.com/doc/38199011/DISCAPACIDAD-
FISICA

Flores, M. (2012) Cémo influir en las decisiones de compra.

Consultado Septiembre 2012 en: http://foroalfa.org/articulos/
como-influir-en-las-decisiones-de-compra

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 307



Fotonostra (S.F). Publicidad. Consultado Septiembre de 2014 en
http://[www.fotonostra.com/grafico/publicitario.htm

G

Gobierno del Estado de Nuevo Ledn Unido. México. Consultado
en septiembre del 2014 en: http://www.nl.gob.mx/?P=info_
discapacidad.

Gomez, F. (2013) Tema 6: La Donacion. Universitat Pompeu Fabra.
Barcelona. www.upf.edu/dretcivil/_pdf/mat_fernando/civildosy.
pdf

Grajeda, J. (2014) Curso “Comunicacion Visual Estratégica” en la
Universidad Rafael Landivar. Primer Ciclo del afio 2014.

Guadalinfo (20120) Como crear una asociacion.
http://www.edukanda.es/mediatecaweb/data/zip/1105/page_o3.
htm

Ingram, D. (2014) Organizacion sin fines de lucro versus
organizacion con lucro . Demand Media. Houston. http://pyme.
lavoztx.com/organizacin-sin-fines-de-lucro-versus-organizacin-
con-lucro-4568.html

K

Kotler, P. y Armstrong, G. (2003) Fundamentos de Marketing (6ta
Edicion). México. Prentice Hall.

L

Lopez, A. (2003) La retdrica en la publicidad. (2da Edicion) Espaiia.
Arco Libros, S.L.

M

Marin, P. (2000) Discapacidad sensorial, vision y oido. Chile.
Escuela Médica, Pontificia Universidad Catdlica de Chile.

Marketing Directo (2011) 10 Consejos para disefiar con éxito
logotipos de marcas. Consultado en 2014. http://www.
marketingdirecto.com/actualidad/checklists/10-consejos-para-
disenar-con-exito-logotipos-para-marcas/

Mazzeo, C. (2014). Introduccion a la retorica visual. Consultado
en septiembre del 2014 en: http://www.cmazzeo.com.ar/dg/
downloads/d1/retorica.pdf

Ministerio de Finanzas Publicas (2011) Presupuesto Ciudadano.
Guatemala. Consultado en 2014 en: http://www.minfin.gob.gt/
downloads/presupuesto_presupuesto_ciudadano/presupuesto_
ciudadano2o11/transparencia.pdf

INFERME AREA BE ESTRATEGIA - 308



Ministerio de Salud y Proteccion Social. (2014) ;Qué es la
discapacidad? Colombia. Consultado en septiembte del 2014
en: http://www.minsalud.gov.co/proteccionsocial/Paginas/
DisCAPACIDAD.aspx

Moliné, M. (2003) La Comunicacidn Activa, publicidad solida (3ra.
ed.) Editorial DEUSTO S.A. EDICIONES.

Multivex (2014) Definicion de Niveles Socio Econdmicos.

N

Norman, D. (2004). Emotional Design. Why we love (or hate)
everyday things.

(0

OMPI, Organizacion mundial de la propiedad intelectual (2006) El
secreto estd en la marca.Sviza.

Orso, V. (2014) ;Como pensar en disefio adaptable? Disponible
en: http://foroalfa.org/articulos/como-no-pensar-en-diseno-
adaptable

PC Mag (2015) E-Card. Consultado en marzo del 2015
http://www.pcmag.com/encyclopedia/term/42217/e-card

Pierini, A. (2013) Esbozo de la Sociedad de Consumo. Consultado
en septiembre del 2014 de http://foroalfa.org/articulos/esbozo-
de-la-sociedad-de-consumo

R

Rios, J. (2014) “Lealtad de los clientes a través de la experiencias
personalizadas".PuroMarketing. Consultado en septiembre

del 2014 en: http://www.puromarketing.com/44/22750/lealtad-
clientes-traves-experiencias-personalizadas.html

Rodas, C. (2014) Programas de Ayuda Social. Disponible en: http://
www.elperiodico.com.gt/es/20140809/opinion/121/Programas-de-
ayuda-social%E2%80%A6.htm

Rubio, C. (2004) “Lineamientos para el montaje y Ambientacion
de exhibiciones comerciales ambientacion de exhibiciones
comerciales Temporales e itinerantes”. (El Salvador)

Consultado septiembre 2014 en http://www.uae.edu.sv/DOC%20
BIBLIOTECA/Documentos/T-34DRE.pdf

S

Sanchez, D. (2009) Derecho Civil de Guatemala. Consultado en
septiembre del 2014 en:
http://www.mailxmail.com/curso-derecho-civil-guatemala-3/
donacion

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 309



Sanmiguel, D. (2000). Todo Sobre la Técnica de la llustracion.
Barcelona, Parramon.

Siglenza, G. (2010) Cddigo Civil, Decreto Ley No. 106. Guatemala.

Consultado en septiembre del 2014 http://biblio3.url.edu.gt/
Libros/2011/codigo.pdf

\'

Valdez, S. (2013). Solo el 2% de personas con discapacidad tienen
un trabajo formal. Prensa Libre. Guatemala. (Disponible en web):
http://[www.prensalibre.com/noticias/justicia/Solo-personas-
discapacidad-trabajo-formal_o_877712682.html

Villar, A. y Garcia-Baro, M. (2014). Pensar La Solidaridad. Madrid:
Universidad Pontificia.

INFERME AREA BE ESTRATEGIA - 310






INDICE BE ANEXAS

ANEXO 1: Briefy entrevista Blanca LIGQUNO .......cc.oiiiiiiie ettt ettt ettt e et e e e e et e e e ne e et e e neeeneeeeneeenneeens 307
ANEXO 2:  INStrUMENTO GrUPO ODJETIVO .. .iiuiiiiiiitie ettt ettt e e et e ekt e et et e st e s e e R e ekt ekt e e e st e me e e neenteeeneeeeeneeanee e 310
ANEXO 3: Tabulacion de resultados GrUPO ODJETIVO T ....iuiiiiiii ittt ettt ettt ettt et e st e et e eteesaeete st e aneeaneenteenneeeeanneas 318
ANEXO 4: Tabulacion de resultados GrUPO ODJETIVO 2 ...o..iiiuiiiiiieiie ettt ettt ettt e e et et e et e et e e s e e eseeeteeeneeeeneeenneas 331
ANEXO 5: Instrumento ValidaCiOn ANIND .......ocueiiieieieeeie ettt e et e et e e et e e et e e teeesseeeseeesseeeseeanseeasseeesseeeseeenteeanseesneeesseeaneens 343
ANEXO 6: Tabulacion de resultados ValidaCion ANINi ..........cocueeeiiiie oot e e e e e e e e e et e e e eaae e e enaeeseneeeeenaes 348
ANEXO 7: Instrumento Validacion GrUPO ODJETIVO ......eiiiiiiiieitii ettt ettt et e et e et e e te e et e e ene e e eseeeneeanaeeeneeenneeanns 356
ANEXO 8: Tabulacion de resultados GrUPO ODJETIVO .......iuuiiiiiiieiiieit ettt ettt te et e et e e ereeeseeete e teeeeeneeeneeaneeaneenneas 365
ANEXO 9: Instrumento Validacion EXPErtos de DISEMO .......cc.ueiiueiiuieiuieeitieeeteeeieeetieeetee et este e et e e eateeseeesseeesaeeeseeesaeebeessseesaseeesee e 376
ANEXO 10: Tabulacion de resultados EXPertos de DISEMO ......cuuviiiuueieiiiie it e ettt e ettt e et e et e et e e et e e e e e et e e et e e enaeeeaaaee e 389
ANEXO 11: Instrumento Validacion EXPertos d@I TEME ....cuuiiuiiiieeiiie ettt ettt ettt et e et e et e et e et e esb e e esteesseeenseeanteesseeenns 405

ANEXO 12: Tabulacion de resultados EXPertos eI TEIMA .....c..uicuiiiuiiiii ettt ettt ettt ettt e et e et e st e et e e e e snteeesae e 409



ANEXO 2132 BOCELAJE VAlIAACIONES ...ttt ettt ettt ekttt et e st e st e et ekt ekt e et e a et em e em e e h e e e b e e et et eneeene e e st e ereenneeteenneas 417

ANEXO 23.2: BOCELAJE A8 LOGOTIPO .ttt itiiiti e st ettt ettt e et e e et e et et e s e e s e e s e e et e e ete e bt e meeem e e ese e ese e eseeese e seeseeneeeneeeneeeneenneenneennas 418
ANEXO 13.2: B0CEtaje E-CArds A8 COMPIA ..ueiieiieiiieeit ettt ettt ettt ettt bttt e bt e et e s et e st ekt h e e bt e bt e bt en e e st e eee et e e be e e et enee e 422
ANEXO 13.3: Bocetaje PUblicidad REAES SOCIAIES .......oiuiiiiiiiieiei ettt ettt ettt et e et et e et ettt e e e e es 447
ANEXO 23.4: BOCEAJE BANNEI WED ..ottt et e et e et et e st e e st e eh e e e te e te e et et e et n et e re e te e e e 448
ANEXO 13.5: Bocetaje E-Cards de REIHDUCION .......i.uiiiiiiiiiiie ettt ettt ettt ettt 449
ANEXO 14: Archivos Digitales para INfOrME TECMICO ...ouieuiiiiiii ettt e et et e et ettt s e e et et e e ate et et e e aneeeneenneeneens 459

ANEXO 15: Permiso de uso de tipografia PEACH MilK ........cciiiiiiiiii ittt ettt 460



ANEX® 01 - BRIEF Y ENTREVISTA BLANCA LLAGUN® (ANINI)

NOMBRE:
BLANCA LLAGUNO

CARGO:
DIRECTORA DE PROYECTOS EN ANINI

INFORMACION GENERAL
¢NOMBRE COMPLETO DE LA

FUNDACION O ASOCIACION?
Fundanini = Ciudad Anini. Se implementara este nuevo cambio a

ORGANIZACION,

partir de un nuevo proyecto.

¢EN QUE TEMATICA SE ENFOCA LA ORGNIZACION,
FUNDACION O ASOCIACION?
Solidaridad

¢A QUE SE DEDICA LA ORGANIZACION?

Brinda ayuda a ninos, ninas y adultos con discapacidades como
Hidrocefalia, Sindrome de Down, Autismo y discapacitados
fisicamente. Son niflos y nifas sobretodo, abandonado. Por
lo que se les brinda alimentacion, ropa, medicinas, cuidados
integrados y nifieras.

¢CUALESELGRUPOOBIJETIVOALQUE SE DIRIGE ANINI?
éCOMO SE HAN INTRODUCIDO EN LA SOCIEDAD
GUATEMALTECA?

A todos, desde personas de 14 afos en adelante. Que estén
interesados en ayudar. Pueden ser también iglesias, artistas,
colegios o universidades. No importa el grado socioeconémico.

OBJETIVOS PRINCIPALES DE ANINI:
Construir Ciudad Anini donde no exista la indiferencia hacia los
ninos discapacitados.

¢CUALES CONSIDERA QUE SON LOS MAYORES RETOS
DE ANINI?

Convencer a la gente que apoye por medio digital, realizando sus
donaciones por un portal web.

éQUE OTRAS FUNDACIONES U ORGANIZACIONES SE
DEDICAN A ESTO EN GUATEMALA?¢ TIENEN ALGUNA
RELACION CON USTEDES?

No tenemos ninguna relacion con ninguna, pero existe alrededor
de dos fundaciones en Guatemala que se dedican a brindar apoyo
a ninos y ninas con discapacidades similares a las que nosotros
atendemos. Son las obras sociales de la esposa del Presidente y las
obras sociales del Hermano Pedro.
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¢QUE DISPONIBILIDAD DE TIEMPO TIENE?¢DURANTE
SU HORARIO DE TRABAJO TIENE POSIBILIDADES DE
TENER REUNIONES CON RESPECTO AL PROYECTO?

Mi horario es flexible, es adaptable a cualquier horario que requiera
una reunion.

INFORMACION SOBRE EL PROYECTO

¢QUE ES LO QUE DESEAN TRABAJAR EN EL PROYECTO?
Un producto que se llama Fundaninicards, son unas tarjetas
digitales que se implementaran en la nueva plataforma que
estamos trabajando. Se quiere tener la opcidn de tener tarjetas
para vender y tarjetas para agradecer a los donadores.

¢QUEPIEZASSETIENENPLANEADASHACER(CUANTAS)?
Principalmente las tarjetas digitales, alrededor de 25 opciones de
cada tema.

¢éQUE LINEA GRAFICA SE DEBE SEGUIR O SE PUEDE/
DEBE PROPONER UNA NUEVA?
Se puede proponer cualquier linea grafica.

¢QUETIPO DE PRODUCTOS SE VAN A TRABAJAR?
E-cards

¢éPOR QUE DESEAN REALIZAR ESTE PROYECTO?

Tener productos que las personas busquen en el portal que les
guste y quieran donar. Ademas tener algo que dar a cambio por la
donacion.
¢QUESEQUIERELOGRARATRAVESDEESTEPROYECTO?
- Interesar a los posibles donadores a obtener el producto.

i

- Que los donadores puedan recibir algo a cambio de su donacion.

¢CUAL ES EL GRUPO OBJETIVO A QUIENES VA DIRIGIDO
EL PROYECTO?

Es general, quienes estén dispuestos a ayudar. Pero también en
especial a quienes sean parte de nuestra plataforma web.

¢CUENTAN CON ALGUN ESTUDIO O INFORMACION
SOBREELGRUPOOBJETIVOOAQUIENESVANDIRIGIDO?
No.

¢CUENTANCONUNPRESUPUESTO PARAEL PROYECTO?
No, la asociacion no tiene un presupuesto enfocado a este proyecto
ya que se generaria a partir de los recursos disponibles, como la
plataforma web.

éCUANDO SE PIENSA IMPLEMENTAR LAS PIEZAS Y EN
DONDE?:DE QUE FORMA SE VAN A DISTRIBUIR?
En la plataforma web a partir que este habilitada.

DISENO DE LAS CAMPANAS ANTERIORES

CON LA IMAGEN VISUAL QUE MANEJARON EN SUS
CAMPANAS ANTERIORES, ¢{DESEAN CONTINUAR CON
ALGUN ELEMENTO O DISENO? ¢éESTAN ABIERTOS AUNA
NUEVA PROPUESTA DE DISENO PARA EL PRODUCTO?
Estamos abiertos a cualquier propuesta del producto, talvez seria
interesante que fuera armonioso con la plataforma.
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EN LOS PRODUCTOS, ¢QUE SE DESEA DESTACAR
JERARQUICAMENTE?

Primero el producto visualmente, luego la causa y tercero el
simbolo (donacion).

¢QUE ELEMENTOS SE DEBEN UTILIZAR
OBLIGATORIAMENTE EN LAS PROPUESTAS DE DISENO?
Logotipos y colores que sean armoniosos a la plataforma.

¢QUE SE DESEA REFLEJAR CON LA IMAGEN A UTILIZAR
EN EL PRODUCTO?

La unidad con la asociacion para generar interés en las personas de
adquirirlos.

¢QUE FORMATOS DESEAN TRABAJAR?
En las tarjetas, se establecen de 790 x 920 pixeles, ya que es el
tamano que se tiene establecido en la plataforma.

i

DURANTE LA ENTREVISTA, COMENTA QUE SE VAN A
IMPLEMENTAR EN UNA PLATAFORMA WEB, ¢{QUE ES
ESTA PLATAFORMA WEB O DE QUE TRATA?

La plataforma web es un nuevo proyecto que se estd manejando,
no te puedo dar mucho detalle ya que todavia no es publico. Pero
basicamente es una red social de Anini, permitira generar una red
de donadores en donde todos tengan un mayor acceso a qué es
Anini y que hacemos. Se Ilama “Héroes Anini”, ya que cada uno
de los usuarios seran héroes, todos tendran la opcidn de donar,
desarrollar actividades, planes para recaudar fondos, basicamente
es tener una conexidn con todos los integrantes de Anini puedan
ayudarnos a recaudar mas fondos en el nuevo proyecto que se
llama Ciudad Anini.

Ciudad Aniniesun complejo que se desarrollaraalolargo de 25 afos
en las afueras de Antigua Guatemala, permitira crear una ciudad
para todos nuestros nifios y nifias donde no se vean excluidos o
juzgados. Todo sera enfocados en su bienestar y salud. Pero por lo
mismo de ser un proyecto tan grande, debemos sequir recaudando
fondos aparte de los que ya se recaudan para el mantenimiento
actual de los ninos y la sede de Carretera a El Salvador.
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ANEX® 02 - INSTRUMENT® GRUPE BBJETIVE

A continuacion le presentaremos una serie de preguntas
que serviran para llevar a cabo un proyecto de solidaridad.
De antemano agradecemos su tiempo y sinceridad. El
propodsito es ayudarnos a evaluar los conocimientos del tema
y las preferencias sobre éste. Favor responder con la mayor
sinceridad posible.

Muchas gracias por su ayuda.

EDAD:

SEXO:

¢éQUE MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZA?

0 Carro propio

0 Transporte publico
0  Moto

¢ Otro

éCON QUE APARATOS ELECTRICOS CUENTA PARA SU
USO PERSONAL?

(el v IR R IR R IR e

Celular

MP3

I-pad

I-phone
Desktop
Laptop
Tablets
Camara digital

¢UTILIZA ALGUNA DE ESTAS REDES SOCIALES?

(el v IR AR IR R IR e

Facebook
Twitter
Instagram
Google+
Pinterest
Youtube
Otros
Ninguna
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éCADA CUANTO LAS VISITA AL DIA EN PROMEDIO?

< OO

0 - 10 veces al dia

11 - 20 veces al dia

21 - 30 veces al dia
Mas de 30 veces al dia

¢CON QUE FIN UTILIZA LAS REDES SOCIALES?

O

Uso personal
Comercial
Investigacion
Comunicacion
Otro:

SISURESPUESTAFUEPOSITIVA, éQUETIPO DECOMPRA
HA REALIZADO EN INTERNET?

0 Personal
¢ Comercial
¢ Caritativa / benéfica

S| SU RESPUESTA FUE NUNCA, ¢éPORQUE NUNCA LO HA
HECHO?

¢éHA REALIZADO COMPRAS VIA INTERNET?

OO

Diariamente
Semanalmente
Mensualmente
Anualmente
Nunca

éCUAL SERIA LA CARACTERISTICA PRINCIPAL A
CONSIDERAR PARA ADQUIRIR UN PRODUCTO POR
INTERNET?

Precio

Calidad
Accesibilidad
Fin del producto
Caracteristicas
Otro:

(e R R >R RS R e
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¢ALGUNA VEZ HA ENVIADO REGALOS,
AGRADECIMIENTOS O RECORDATORIOS A ALGUNA
PERSONA A TRAVES DE INTERNET?

¢ALGUNAVEZ HAENVIADO UNA TARJETA DIGITAL?

Para todas las ocasiones
De vez en cuando

No sabia que existian

OO

No me gusta

¢éCON QUE ASOCIA USTED UNA TARJETA DIGITAL?
(E-CARD)?

Postales para ocasiones especiales
Recordatorio de una fecha importante
Un detalles personal

Un regalo accesible

O

No se que es una tarjeta digital

S3
S=3

A

éQUE CARACTERISTICAS SERIAN IMPORTANTES PARA
USTED EN UNA TARJETA DIGITAL?

£3

Precio
Mensaje

Personalizacion de la tarjeta
Interactividad

(ol G IR e IR e

SIPUDIERA ELEGIRUNA DE ESTASTARJETAS DIGITALES,
¢CUAL SERIiA??

Opcidn o1
Opcion o2
Opcidn 03
Opcidn o4

O

Opciodn osg

{Feliz Dia
de fes

=200/

W7

OWCo y amig;qf |

A4
MERRY CHRISTMAS

- |
— ‘mS
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¢éDE QUE FORMA DESEARIA PODER PERSONALIZAR UNA éCON QUE OCASIONES RELACIONA LAS SIGUIENTES
TARJETA DIGITAL? PALETAS DE COLORES?

Nombre
Mensaje
Fotografia
Audio
Todos

O

éPARA QUE OCASIONES ADQUIRIRIA UNA TARJETA
DIGITAL?

Cumpleafios

Agradecimientos
Felicitaciones
Amistad

Amor

Motivacion
Navidad
ANno nuevo

Graduaciones
Dia de la Madre
Dia del Padre
Dia del Nifio
Dia del Carino
Boda
Nacimientos

S T T T T T T T T T
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¢ESTARIA DISPUESTO A PAGAR POR LAS TARJETAS
DIGITALES?

Si

Depende del disefio y calidad
Depende de la causa

No

< OO

¢éCOMO REPRESENTARIA LA SOLIDARIDAD?

Opcion o1
Opcion o2
Opciodn o3

(el e AR o

Opcion o4

s half
: 1 the SKy

PARA USTED, ¢QUE SIGNIFICA SER SOLIDARIO?

¢ Ayudar a los mas necesitados

0 Apoyar al desarrollo de la sociedad

¢ Poder interactuar con personas de diferentes rangos
sociales, necesidades, visiones de vida.

Donar dinero
Ser voluntario

< <

éHAAPOYADOAALGUNAASOCIACION UORGANIZACION
ANTERIORMENTE? éCOMO?

(>R R SR RS R el

Donando dinero

Donando ayuda o tiempo

Realizando actividades

Asistiendo a eventos de recaudacion de fondos
Comprando productos

Nunca he apoyado a ninguna

éCON CUAL DE ESTAS FRASES SE IDENTIFICA MEJOR?

OO

Opcion o1
Opcion o2
Opciodn o3
Opcion o4

Opcidn og

Qnly in the
darkness can
LDU see
Fhe shars

-Martin Luther
King Jr-
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éCONOCE QUE ES UNA ASOCIACION U ORGANIZACION
SIN FINES DE LUCRO?

¢ Servir a alguna necesidad humanitaria o ambiental, por
medio de fondos recaudados a través de servicios o
programas

¢ Una agrupacion que se reune para convivir

0 Grupo de personas buscando el bien comun

¢ Un grupo de personas que hace actividades

S| REALIZARA UNA DONACION, ¢A TRAVES DE QUE
MEDIO PREFERIRIA HACERLO?

0 Viainternet
0 Depdsito en centros bancarios
0 Personalmente en la asociacién u organizacion

éLE GUSTARIA APOYAR UNA RECAUDACION DE FONDOS
ADQUIRIENDO UN PRODUCTO COMO TARIJETAS
DIGITALES?

i

éCUANTO ESTARIA DISPUESTO A INVERTIR EN UNA
TARJETA DIGITAL, SABIENDO QUE LO RECAUDADO SERA
DONADO A UNA ORGANIZACION O ASOCIACIONES?

Q5 - Q5o
Q5o - Q100
Q101 - Qaso0
Q151 - Q200
Mas de Q200

O

S| PUDIERA ADQUIRIR OTRO PRODUCTO PARA AYUDAR
A RECAUDAR FONDOS, ¢éCUAL LE INTERESARIA?

Tarjetas impresas
Fondos de pantalla
Separadores de libro

< OO

Plantillas para materiales escolares

¢éPORQUE LEINTERESARIA ADQUIRIR ESTE PRODUCTO?
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¢ATRAVES DE QUE MEDIO SE ENTERARIA MEJOR SOBRE
UNA RECAUDACION DE FONDOS?

(>R R AR RS RS R e

Redes sociales

Pagina web de la asociacion u organizacion
Familiares o amigos

Lugar de estudio

Iglesia

Correo electronico

Llamadas telefdnicas

¢HA APOYADO ALGUNA ASOCIACION U ORGANIZACION
SIN FINES DE LUCRO?

SISURESPUESTAFUE POSITIVA, iCON QUE FRECUENCIA
LA HA APOYADO?

(e R IR AR R el

Semanalmente
Mensualmente
Trimestralmente
Anualmente

No es constante

¢CON QUE ASOCIA ANINI?

LR >R R e

Nifnos y nifias con discapacidades

Nifios y nifias huérfanas

Centro de adopciones de animales
Fundacion protectora del medio ambiente
Centro de salud

éSABE QUE ES ANINI?

<

Una fundacién de nifios con discapacidades fisicas,
mentales y sensoriales.

Asociacion que apoya a nifios, nifas y adultos con
discapacidades.

Un centro de rehabilitacion para nifios, nifias y adultos.
Un centro de adopcion para nifos, ninas y adultos
Centro de salud para nifios, nifias y adultos

¢HA APOYADO ALGUNA ASOCIACION U ORGANIZACION
SIN FINES DE LUCRO?
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i

SI SU RESPUESTA FUE POSITIVA, ¢(DE QUE MANERA LO éCOMO SE INFORMARIA MEJOR SOBRE UNA NUEVA
HA HECHO? RECAUDACION DE FONDOS QUE REALICE ANINI?

0 Donacion 0 Redes Sociales

0 Apadrinamiento 0 Pagina web

¢ Visitando la fundacion 0 Sede de ANINI

¢ Asistiendo a eventos ¢ Promocion en lugares publicos

¢ Adquiriendo productos

éLE INTERESARIA REALIZAR UNA DONACION ViA
INTERNET?

SIOBTUVIERAUNA CONSTANCIAPORSUDONACIONVIA
INTERNET, iCUAL SERIA MAS CONFIABLE PARA USTED?

Una constancia via mail
Una confirmacion al ser enviada
Una llamada telefonica

< OO

No es necesario
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ANEX® 03 - TABULACIEN BE RESULTARES GRUPE BBJETIVE |

Edad
20 45
Sexo

Femenino 35 625%

remenino [ Mascuino 21 37 5%

Masculino

0 7 14 21 28 35

¢ Qué medio de transporte utiliza?

Carro propio 55 0982%
Eaio) prepio Transporte publico 2 3.6%
Transporte publico Moto 1 1.8%
) o/
sdciin Otro 1 1.8%
Otro .
0 11 22 33 44 55
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.Con qué aparatos eléctricos cuenta para su uso personal?

Celular
MP3
Ipad

Iphone

Desktop

Laptop

Tablets

Camara digital

(=]

10 20 30 40 50 60

¢Utiliza alguna de estas redes sociales?

Facebook
Twitter
Instagram
Google+
Pinterest
Youltube
Otros

Ninguna

¢ Cada cuanto las visita al dia en promedio?

0-10 veces i |

11-20 veces al dia
21-30 veces al dia

Mas de 30 veces a... l
0

Celular
MP3
Ipad
Iphone
Desktop
Laptop
Tablets

Camara digital

Facebook 54
Twitter 20
Instagram 31
Google+ 14
Pinterest 26
Youtube 50
Otros 1
Ninguna 1

0-10 veces al dia

11-20 veces al dia
21-30 veces al dia

47
13
15
21
17
52

38

96.4%
35.7%
55.4%
25%
46.4%
89.3%
19.6%
1.8%

Mas de 30 veces al dia

83.9%
23.2%
26.8%
37.5%
30.4%
92.9%
16.1%
67.9%

30 536%
17 30.4%
7 125%
2 3.6%

(q
-,
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¢ Con qué fin utiliza las redes sociales?
Uso personal 49  87.5%
Usa paraonel _ Comercial 7 125%
comercial [} Investigacion 15 26.8%
Investigacién - Comunicacion 31 55.4%
Otro 6 107%

Comunicacién _
QOtro -

0 10 20 30 40 50

i Ha realizado alguna compra via internet?

Diariamente 0 0%

Diariamente Semanalmente 3 5.4%

Semanalmente . Mensualmente 11 196%

Anualmente 35 625%
Mensualmente -
Nunca 7 125%
wores [
0 7

14 21 28 35

Si su respuesta fue positiva, ;qué tipo de compra ha realizado en internet?

Personal 52 929%
Personal Comercial 7 125%
Comercial Caritativa/Benefica L 8.9%

Caritativa/Benefica

0 10 20 30 40 50 60
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¢ Cudl seria la caracteristica principal a considerar para adquirir un producto por internet?

Precio
Calidad
Accesibilidad

Fin del producto

Caracleristicas
ovo
0 8

16 24 32 40 48

Precio 41 T732%
Calidad 27 482%
Accesibilidad 22 393%

Fin del producto 2 3.6%
12.5%
10.7%

Caracteristicas 7
Otro 6

¢Alguna vez ha enviado regalos, agradecimientos o recordatorios a alguna persona por medio de internet?

0 7 14 21 28 35 42
¢JAlguna vez ha enviado una tarjeta digital?

Para todas las oc... I

No sabia que exis...

No me gusta

0 6 12 18 24 30 36

Si 36
No 20

64.3%
35.7%

Para todas las ocasiones
De vez en cuando
No sabia que existian

No me gusta

2 3.6%
31 55.4%
2 3.6%
22 393%
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¢ Con qué asocia usted una tarjeta digital? (e-card)

Postales para ocasiones especiales

Postales para oca... _ Recordatorio de una fecha importante

Recordatorio de u... - Un detalles personal

Un regalo accesible
Un detalles personal _

No se que es una tarjeta digital
Un regalo accesible -

No se que es una ... I

0 7 14 21 28 35 42
¢WUE Caracieristicas serian importanies para ustea €n una tarjeia aigitai «

Precio

Precio Mensaje
Mensaje Personalizacion de la tarjeta

Interactividad
Personalizacion d...

Interactividad

0 7 14 21 28 35

Si pudiera elegir una de estas tarjetas digitales, ; Cual seria?
Opcion 01 9 16.1%

R Opcion 02 9 16.1%
Opcién 02 Opcién D3 18  32.1%
. Eo
Opcién 03 Opcion 04 14 25%
Opcion D5 12 21.4%
Opcién 04
Opcidn 05
0 4 8 12 16 20

18
25
34
16

37 661
6 107
17 304
7 125
1 1.8

32.1%
44 6%
60.7%
28.6%

iy
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¢De qué forma desearia poder personalizar una tarjeta digital?

Nombre
Mensaje
Fotografia
Audio
Todos

Otro
0

¢Para qué ocasiones adquiriria una tarjeta digital?

Cumpleanos
Agradecimientos
Felicitaciones
Amistad

Amor
Motivadoras
Navidad

Ano nuevo
Graduaciones
Dia de la Madre
Dia del Padre
Dia del Nifio
Dia del Carifio
Boda

Nacimientos

0

Nombre 20 357%
Mensaje 23 411%
Fotografia 10 17.9%

Audio 9 161%

Todos 20 357%

Otro 1 1.8%
Cumpleafios 53
Agradecimientos 18
Felicitaciones 30
Amistad 9
Amor 22
Motivadoras 9
Navidad 30
Afio nuevo 16
Graduaciones 8
Dia de la Madre 19
Dia del Padre 18
Dia del Nifio 3
Dia del Carifio 11
Boda
Nacimientos 4

94 6%
32.1%
53.6%
16.1%
39.3%
16.1%
53.6%
26.6%
14.3%
33.9%
32.1%

5.4%
19.6%
12.5%

71%

A
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¢Con qué ocasiones relaciona las siguientes
paletas de colores?

0

Relacionan los colores célidos con tematicas que se
relacionen con celebraciones como cumpleafios, dia
del carifio, motivadoras y felicitaciones.

Relacionan los colores frios para tematicas de
festividades como navidad, afio nuevo, prosperidad,
nuevos comienzos, inspiradoras, dia del padre
nacimiento de bebes hombres.

Relacionan la paleta de colores analogos al rojo como
caracteristicos de celebraciones de amor, amistad o
nacimiento de bebes mujer.

Relacionan la paleta de colores analogos verde
como caracteristico de naturaleza, viajes o
crecimiento personal.

INFERME AREA BE ESTRATEGIA - 324



Sl
¢ Estaria dispuesto a pagar por las tarjetas digitales?
Si 3 5.4%
S . Depende del disefio y calidad 21 37.5%
Depende del disen... Depende de la causa 10 17.9%
oy
Depende de la causa No 25 440%
No
0 5 10 15 20 25
¢ Como representaria la solidaridad?
Opcion 01 32 57 1%
opcon o1 || Opeion 02 10 17.69%
opcion o2 || Opcion 03 2 3.6%
Opcion 04 16 28.6%
opcion 03 [ P °
0 6 12 18 24 30 36
Para usted, ;que significa ser solidario?
Ayudar a los mas necesitados 28
Ayudar a los mas ... Apoyar al desarrollo de la sociedad 20
Apoyar al desarro... Poder interactuar con personas de diferentes rangos sociales, necesidades, visiones de vida. 0
Donar dinero
Poder interactuar... )
Ser voluntario 10
Donar dinero Otro 19

Ser voluntario

Otro

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 325



&Con cual de estas frases se identifica mejor?

Opcién 01
Opcién 02
Opcion 03
Opcion 04

Opcidén 05

sConoce qué es una asociacion u organizacion sin fines de lucro?

Servir a alguna n...
Una agrupacién qu...
Grupo de personas...

Un grupo de perso...
0 2 4 6

Servir a alguna necesidad humanitaria o ambiental, por medio de fondos recaudados a través de servicios o programas

Una agrupacion que se redne para convivir
Grupo de personas buscando el bien comun
Un grupo de personas que hace actividades

Opcion 01
Opcion 02
Opcion 03
Opcion 04
Opcion 05

15
11

14
16

- PJ
oy ™
o o =

o

]
[us]

=]

)

.o o

]

A

0 0%
1 1.68%
B 143%
1 1.8%
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A

Si realizara una donacién, ;a través de qué medio preferiria hacerlo?

Via internet 18 32.1%
Via intemet _ Deposito en centros bancarios 11 196%
Deposito en centr.. - Personalmente en la asociacion u organizacion 27 48.2%

0 5 10 15 20 25

30

&Le gustaria apoyar una recaudacién de fondos adquiriendo un producto como tarjetas digitales?

Si 40 T1.4%
No 16 286%

Si
I
0

g 16 24 32 40

jcuanto estaria dispuesto a invertir en una tarjeta digital, sabiendo que lo recaudado sera donado a una organizacién o asociaciones?

Q5 - Q50 38 679%

os-oso [ os0-q100 18 25

Qs0 - Q100 Q101 - Q150 2 3.6%
Q151 - Q200 0 0%
Q101 - Q150 l .
IMas de Q200 2 3.6%
Q151 - Q200

Mas de Q200 l
0 8 16 24 32 40
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Si pudiera adquirir otro producto para ayudar a recaudar fondos, ;cual le interesaria?

Tarjetas impresas
Tarjetas impresas Fondos de pantalla
Fondos de pantalla Separadores de libro

Plantillas para materiales escolares

Otro

Separadores de libro
Plantillas para m...

Otro

0 6 12 18 24 30
LA través de qué medio se enteraria mejor sobre una recaudacion de fondos?

Redes sociales

Redes sociales Pagina web de la asociacion u organizacidn

Paginawebdela ... Familiares o amigos

Lugar de estudio
Familiares ¢ amigos

Iglesia
Lugar de estudio Correo electronico
Llamadas telefonicas

Otro

Iglesia

Correo electronico -

Llamadas telefonicas I

Otro I

0 9 18 27 36 45 54

¢Ha apoyado a alguna asociacion u organizacion sin fines de lucro?
| I 7%
No I 6%

0 9 18 27 3 45 54

22

28

47
12
19
13

13

39.3%
14.3%

50%

14.3%
71%

83.9%
21.4%
33.9%
23.2%

8.9%
23.2%

1

1.

8%

ay
10
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Si su respuesta fue positiva, ;icon qué frecuencia la ha apoyado?

Semanalmente
Mensualmente
Trimestralmente
Anualmente
No es conslante
o 6 12 18 24 30
&Con qué asocia ANINI?

Nifios y nifias con...

Nifios y nifias hué...

Cenlro de adopcio...
Fundacién protect...

Centro de salud |

Ctro .
0

i Sabe qué es ANINI?

0

Asociacion que ap..
Un centro de reha..
Un centro de adop..

Centro de salud p..

8 16 24 32 40

36

Semanalmente 4 7.1%
fensualmente 6 10.7%
Trimestralmente 7T 12.5%
Anualmente 7T 12.5%

Mo es constante 32 37.1%

Nifios y nifias con discapacidades 43 T76.8%
Nifios vy nifias huérfanas 16 286%
Centro de adopciones de animales 1 1.8%
Fundacion protectora del medio ambiente 0 0%
Centro de salud 0 0%
Otro 3 5.4%

Una fundacion de nifios con discapacidades fisicas, mentales y sensoriales
Asociacion que apoya a nifios, nifas y adultos con discapacidades

Un centro de rehabilitacion para nifios, nifas y adultos.
Un centro de adopcion para nifios, nifias y adultos
Centro de salud para nifios, nifias y adultos

38 67.9%
12 21.4%
0%

4 T1%

2 3.6%
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&Le INnteresaria reallzar una donacion via internet?

Si 25 446%

Si No 31 554%

No

0 <] 12 18 24 30 36

Si obtuviera una constancia por su donacién via internet, ; Cual seria mas confiable para usted?

Una constancia via mail 35 625%
Una constancia vi... _ Una confirmacién al ser enviada 23 41.1%
Una confirmacion ... _ Una llamada tElEffJnICa 4 T.1%

Mo es necesario 3 5.4%
Una llamada telef...

Mo es necesario

0 7 14 21 28 35

s Como se informaria mejor sobre una nueva recaudacion de fondos que realice ANINI?

Redes Sociales 47 87%
Redes Sociales Pagina web 13 24.1%

Promocion en lugares plblicos 23 42.6%
Sede de ANINI

Promocidn en luga...

0 9 18 27 36 45 54
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ANEX® 04 - TABULACI@N BE RESULTABES GRUPE BBJETIVE I

Edad

21

Sexo

59
Femenino B 6B6.7%
remenino || Masculno 3 33.3%
0 1 2 3 ) 5 6

Masculino

¢ Qué medio de transporte utiliza?

! Carro propio 8 100%
Carro propla Transporte publico 1 11.1%
Transporte publico Moto ] 0%
Otro 0 0%
Moto
Otro
1] 2 4 6 8 10
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iCon qué aparatos eléctricos cuenta para su uso personal?

Celular
MP3
lpad

Iphone

Deskiop

Laplop

Tablets

Camara digital

(=
[+
I
=2
co

¢Utiliza alguna de estas redes sociales?

Facebook
Twitter
Instagram
Google+
Pinterest
Youlube
Otros

Ninguna

0 2 4 ] 8 10

Celular
MP3
Ipad
Iphone
Deskiop
Laptop
Tablets

Camara digital

Facebook
Twitter
Instagram
Google+
Pinterest
Youtube
Otros
Ninguna

A
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iCada cuanto las visita al dia en promedio?

0-10 veces al dia 3 33.3%
0-10 veces al dia _ 11-20 veces al dia 5 556%
Mas de 30 veces aldia 0 0%
21-30 veces al dia -
Mas de 30 veces a...
0 1 2 3 4 5
&Con que fin utiliza las redes sociales?
Uso personal 8 889%
uso persona! || R Comercal 3 333%
Comercial _ Investigacion 3 333%
Comunicacion 2 222%
Investigacién _ )
Otro 0 0%
Comunicacién -
Otro
0 2 -+ 6 8
¢éHa realizado alguna compra via internet?
Diariamente 0 0%
Diariamente Semanalmente 1 11.1%
SBmana[mente - l'-.'lensualmente 2 22200
Anualmente 5§ 556%
Mensualmente _
Nunca 1 11.1%

0 i

[3¥]
(]
-9
(4]
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Si su respuesta fue positiva, ;qué tipo de compra ha realizado en internet?
8
2
1

Personal
Personal | Comercial
Comercial Caritativa/Benefica

Carilaliva/Benelica

0 2 4 & 8

88.9%
22.2%
11.1%

¢ Cual seria la caracteristica principal a considerar para adquirir un producto por internet?

Precio 5 556%

Eees Calidad 3 33.3%

Calidad Accesibilidad 5 556%

. Fin del producto 0 0%
Accesibilidad i

Caracteristicas 3 333%

Fin del producto Otro 0 0%

Caracteristicas

Otro
4 5

o
-
[+
L7+

iAlguna vez ha enviado regalos, agradecimientos o recordatorios a alguna persona por medio de internet?

Si 6 667%
Si No 3 33.3%
Mo
0 1 2 3 4 5 6

iAlguna vez ha enviado una tarjeta digital?

Para todas las ocasiones
Para todas las oc...

Mo sabia que exis...

0 1 2 3 4 5 -] 7

De vez en cuando
Mo sabia que existian
No me gusta

0%
77.8%
0%
22.2%
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ik

sCon qué asocia usted una tarjeta digital? (e-card)

Postales para ocasiones especiales 66.7%
Postales para oca... _ Recordatorio de una fecha importante 0%

8
0
Recordatorio de u... IUn detalles personal 2 222%
1
0

Un regalo accesible 11.1%
Un detalles personal -

MNo se que es una tarjeta digital 0%
Un regalo accesible -

No se que es una ...

0 1 2 3

=
(5]
(=]

¢ Qué caracteristicas serian importantes para usted en una tarjeta digital?

Precio 4 44.4%

Precio Mensaje 5 556%
Mensaje Personalizacion de latarjeta 6 66.7%
Interactividad 1 11.1%

Personalizacion d...

Interactividad -
0 1

Si pudiera elegir una de estas tarjetas digitales, ;Cual seria?

Opcion 01 1 11.1%
Opeidn 01 Opcion 02 1 11.1%
Opcién 02 Opcion 03 1 11.1%
. Opcidn 04 3 333%
Opcién 03 L
Opcion 05 3 33.5%
Opcién 04
Opcién 05
0 1 2 3
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iDe qué forma desearia poder personalizar una tarjeta digital?

Nombre 1
Nombre - Mensaje 3
— - Audio 1
a raiia
o Todos -]
Audio - Otro 0
Otro
0 1 2 ] 4 5 6
iPara qué ocasiones adquiriria una tarjeta digital?
Cumpleafios
Cumplearios Agradecimientos
Agradecimientos Felicitaciones
Amistad
Felicitaciones
Amar
Amistad Motivadoras
Amer MNavidad
Afio nuevo
Motivadoras )
Graduaciones
Navidad Dia de la Madre
e Dia del Padre
Dia del Nifio
Graduaciones Dia del Carifio
Dia de la Madre Boda
Macimientos
Dia del Padre
Dia del Nifio

Dia del Carifio

Boda

MNacimienlos

11.1%
33.3%
11.1%
11.1%
66.7%

= =S A DO MW =S R RO W =S BB WO

0%

100%
44 4%
44 4%
11.1%
33.3%

0%
44 4%
22.2%
11.1%
33.3%
22.2%

0%
11.1%
11.1%
11.1%

A
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i Estaria dispuesto a pagar por las tarjetas digitales?

Si
Depende del disefi...

Depende de la causa

Mo

o
-
L]
w

;iComo representaria la solidaridad?

Opcién 01
Opcién 02
Opcién 03

Opcidn 04

(=1
-
n
w
F-Y

Para usted, ¢ qué significa ser solidario?

Ayudar a los mds ...
Apoyar al desarro...
Poder interactuar...
Donar dinero

Ser voluntario

Otro

(=]
-
L]
%
o
L5,]
(=]
~

Si 2
Depende del disefio y calidad 3
Depende de la causa 1
No 3
Opcion 01 4 44.4%
Opcion02 1 11.1%
Opcion 03 0 0%
Opcion 04 4 44.4%

Ayudar a los mas necesitados
Apoyar al desarrollo de la sociedad

Poder interactuar con personas de diferentes rangos sociales, necesidades, visiones de vida.

Donar dinero
Ser voluntario
Otro

22.2%
33.3%
11.1%
33.3%

o MR W o~

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 337



& Con cual de estas frases se identifica mejor?

Opcion 01
Opcion 02
Opcién 03

Opcion 04

Opcion 05

o
—_
[\
L8]

iConoce qué es una asociacidén u organizacidn sin fines de lucro?

Servir a alguna n...
Una agrupacién qu...
Grupo de personas...

Un grupo de perso...

Servir a alguna necesidad humanitaria o ambiental, por medio de fondos recaudados a través de servicios o programas

Una agrupacion gue se relne para convivir
Grupo de personas buscando el bien comun
Un grupo de personas que hace actividades

Opcion 01
Opcion 02
Opcion 03
Opcidn 04
Opcidn 05

W W = =

o
o
wa

o

11.1%
11.1%
33.3%

o
o
o

=]

A

77.8%
0%
22.2%
0%

L= T - I = I
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A

Si realizara una donacion, ;a través de qué medio preferiria hacerlo?

o
o3
w

1

Via internet 3
Via internet

'y
-
'y

o

Deposito en centros bancarios 1

&n
o
-0

Deposito en centr... Personalmente en la asociacion u organizacion 5 55

Personalmente en ...

0 1 2 3 4 5

iLe gustaria apoyar una recaudacion de fondos adquiriendo un producto como tarjetas digitales?
Si 8 B889%
Si No 1 11.1%

No

(=]

0 2 4 B

Jcuanto estaria dispuesto a invertir en una tarjeta digital, sabiendo que lo recaudado sera donado a una organizacion o asociaciones?

Q5 - Q50 5 556%
osn-omu_ Q101-Q150 0 0%
Q151-0Q200 0 0%
Q101 - Q150 ,
Masde Q200 1 11.1%
Q151 - Q200
Masdeazm-
0 1 2 3 4 5
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A través de qué medio se enteraria mejor sobre una recaudacion de fondos?

Redes sociales 6 667%

Redes saciales _ Pagina web de la asociacion u organizacion 3 33.3%
Pagina web de la ... _ Familiares o amigos 3 33.3%
Lugar de estudio 2 222%

Familiares o amigos _ . _
Iglesia 0 0%

Lugar de estudio - Correo electrénico 1 111%
Iglesia Llamadas telefonicas ] 0%

Otro 1 1M1%

Correo electrénico -

Llamadas telefonicas

ove I

0 1 2

W
+
(5}
[=1}

¢Ha apoyado a alguna asociacion u organizacion sin fines de lucro?

si I oo%
No | 0%

0 9 18 27 36 45 54

Si su respuesta fue positiva, ;con qué frecuencia la ha apoyado?

Semanalmente 0 0%

Semanaknents Mensualmente 3  33.3%
Mensualmente Trimestralmente 2 222%

i Anualmente 0 0%
Trimestralmente ]
No es constante 4 44.4%

Anualmente

No es conslante
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i Sabe qué es ANINI?

Una fundacion de nifios con discapacidades fisicas, mentales y sensoriales

Una fundacién de ... _ Asociacidn que apoya a nifios, nifias v adultos con discapacidades

Asociacion que ap... . Un centro de rehabilitacion para nifios, nifias y adultos.
Un centro de adopcidn para nifios, nifias y adultos

Un centro de reha...

Centro de salud para nifios, nifias y adultos

Un centro de adop...

Centro de salud p...

Si su respuesta fue positiva, ;de qué manera lo ha hecho?

Donacion

Donacion Apadrinamiento

Yisitando 1a fundacion

Apadrinamiento
Visitando la fund...
Asistiendo a evenlos Otro
Adgquiriendo produ...

_ Asistiendo a eventos
Adquiriendo productos

Otro

[=]
na
[#4]
=
on

iLe interesaria realizar una donacidn via internet?

-
Si No 3 33.3%
Mo

0 1 2 3 4 5 6

o M KR L =

ik

8 88.9%
1 111%
0 0%
0 0%
0 0%
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Si obtuviera una constancia por su donacién via internet, ; Cual seria mas confiable para usted?

Una constancia via mail BE. 7%

8

Una constancia vi... _ Una confirmacion al serenviada 2 22.2%

Una confirmacion ... - Una llamada telefdnica 1 111%
1

Mo es necesario 11.1%
Una llamada telef... -

Mo es necesario -

0 1 2 3 4 5 &

i Coémo se informaria mejor sobre una nueva recaudacion de fondos que realice ANINI?

Redes Sociales 7 T7.8%

Redes Sociales Pagina web 1 111%
Pagina web Sede de ANINI 1 111%
Promocién en lugares publicos 2 22.2%

Sede de ANINI

Promocion en luga...

A

INFERME AREA BE ESTRATEGIA - 342



ANEX® 05 - INSTRUMENT® VALIBACIEN ANINI

Como estudiantes de disefio grafico en la Universidad Rafael
Landivar estamos realizando un proyecto social para la
fundacion ANINI, la cual se enfocada en brindar ayuda a nifios
y nifas con discapacidades fisicas, mentales y sensoriales, que
se basa en disefiar un producto que ayude a recaudar fondos.

Por lo que se estan realizando tarjetas digitales de diferentes
tematicas con diferentes frases que estaran disponibles en su
pagina web en donde pueden comprarlas y las adquiriran via
correo electrdnico.

Se proponen tarjetas de compra, posts para redes sociales y
banners web que promocionaran el nuevo producto disponible
ademas de darlo a conocer.

Pero también se desea reconocer su donacion o ayuda a través
de tarjetas digitales que seran enviadas por correo electrénico
cada vez que realicen una donacion. Unificando tipos de
tarjetas digitales, se propone un mailing que promocione la
opcion de continuar ayudando a ANINI realizando la compra de
las tarjetas.

Las propuestas se trabajaron bajo el concepto “Fortaleciendo
una chispa de esperanza”, en donde se busca representar
la esperanza que se estd generando en los nifios y nifias al

ayudar a la asociacion, la alegria, la generacion de una actitud
positiva y de solidaridad, incentivar a las personas a convertirse
en donadores y sequir siendo donadores, ademas de generar
empatia hacia la causa.

Solo puede seleccionar una respuesta por pregunta.

iMuchas gracias por su ayuda!

NOMBRE COMPLETO:

01 LOGOTIPO

¢CON QUE RELACIONA EL NOMBRE NINI CARDS?

Ninos

Tarjetas

Juegos de mesa
Libros

S OO
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EL LOGOTIPO ES:

< OO

Facil de identificar

Dificil de identificar

Facil de adaptar en cualquier soporte, medio o fondo
Complicado de adaptar

EL LOGOTIPOTIENE COMO FIN:

< OO

Brindar reconocimiento a un producto

Brindar personalidad a la marca

Crear una relacion entre la asociacion y el producto
Posicionar el producto en el grupo objetivo

EL LOGOTIPO EN LAS PIEZAS:

S OO

Respeta los espacios

Brinda armonia a las piezas

Dificulta la composicion de las piezas

No maneja espacios adecuados por lo que dificulta la lectura

EL LOGOTIPO SE ASOCIA CON ANINI POR:

O

La letra

La paleta de colores
Elicono

Todas las anteriores
No se unifica con ANINI

02 TARJETAS (E-CARDS)

ELTIPO DE LENGUAJE QUE SE UTILIZO EN LAS FRASES:

S O O O

Es facil para la comprension del grupo objetivo

Comunica un mensaje positivo

No manejan una coherencia funcional para el mensaje

La conjugacion de las palabras dificultan la comprension del
mensaje (en “otros” indicar cuales)

Otros:

LAS FRASES:

< OO

Fortalecen los mensajes de cada temética

Crean una unidad con las tematicas y la ilustracidn
Causan confusion con la tematica

Dan un mensaje positivo

LA LECTURA DE LAS FRASES:

S O OO

Es facil y rapida

Es rapida y se comprende el mensaje

Es complicada, entre el mensaje y la letra
No tiene coherencia
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UTILIZAR DIFERENTES FRASES EN CADA TARIJETA
BASADAS EN EL CONCEPTO:

Genero una propuesta positiva para cada frase

Se proponen frases funcionales y positivas para brindar
el mensaje

Ayudan a representar cada tematica

No genera un mensaje positivo

UTILIZARDIFERENTESTIPOSDELETRAEN LAS FRASES:

O

Crean una jerarquia visual

Apoya el disefo de las tarjetas

Llaman la atencién

Satura el disefio

No funciona para la continuidad de la lectura

LAS FRASES PARA LAS TARJETAS DE RETRIBUCION:

OO O

Permitira que el donador se sienta reconocido por su ayuda
Crearan confusion con los donadores

Brindan un mensaje positivo al donador

Ayudaran a crear una familiaridad con los donadores

LA

i

DIFERENCIACION ENTRE LAS TARJETAS DE

RETRIBUCIONY COMPRA:

< OO

Brindan un plus adquirido por la compra

Ayudan a enfocarse en las frases para las de retribucion
Se podria unificar las tarjetas

No se considera justo

EL LENGUAJE EN LAS TARJETAS ES:

< OO

Amigable
Serio
Alegre
Aburrido

éCOMO RELACIONA LAS ILUSTRACIONES?

< OO

Infantiles
Informales
Creatividad

Imaginacion

¢QUESENTIMIENTOTRANSMITEN LASILUSTRACIONES?

< OO

Diversion
Amigables
Seriedad
Espontaneidad

INFORME AREA BE ESTRATEGIA - 345



LAS ILUSTRACIONES EN LAS TARJETAS:

< OO

Apoyan el mensaje de las frases

Se unifican a la asociacion

Personalizan cada tarjeta segun su tematica
Todas las anteriores

UTILIZAR A LOS NINOS PARA LAS TARJETAS:

< OO

Crea una conexidn con ANINI

Fortalecen la propuesta de cada tarjeta
Personalizan las tarjetas

No se consideran esenciales

LA TECNICA DE DISENO QUE SE UTILIZO EN LAS

TARJETAS:
¢ Esuna propuesta innovadora
0 Fortalece la conexion con ANINI
0 Hace referencia al mundo imaginario de los nifios y nifas
0 No se transmite nada con la técnica

LOS COLORES EN LAS TARJETAS:

< O

Personalizan cada tematica
Crean unidad entre las tarjetas
Crean una tendencia

Se asocian con cada tematica

i

LA CONEXION DE LAS TARJETAS CON ANINI:

O

Se da a través de las ilustraciones

Se da con los mensajes que utiliza cada tarjeta
Se da con los nifos utilizados en cada tarjeta
Todas las anteriores

No existe ninguna conexién con ANINI

03 POST DE REDES SOCIALESY WEB

LA INFORMACION QUE APARECE EN LAS PIEZAS:

S OO O

Permitirad dar a conocer sobre el nuevo producto de ANINI
Invitara a los observadores a visitar los nuevos productos
No comunica nada

Brinda un mensaje confuso

LA FRASE "AYUDANOS A FORTALECER UNA CHISPA”

PARA USTED:
¢ Invita al observador a ayudar a ANINI
0 Invita al observador a visitar la nueva pagina web
¢ Anuncia una nueva forma de apoyar a ANINI
0 No se comprende que se desea comunicar
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ELTIPO DE LETRA EN LAS PIEZAS:

O

Facilita la lectura

Complementa el disefio

La lectura no es fluida

No funciona en las piezas (en “otros” especificar)
Otros:

LAS IMAGENES EN LAS PIEZAS:

< OO

Ayudan a promocionar las tarjetas digitales
Complementan el mensaje

Ayuda a que conozcan las tarjetas digitales
No se comprende el fin de las imagenes

LA DISPOSICION DE LAS IMAGENES EN LAS PIEZAS:

S OO

Maneja una misma linea de disefio

No permite una comunicacidon adecuada del mensaje
Complementa el disefio de las tarjetas

Incentiva al grupo objetivo a conocer mas sobre las tarjetas

LAS PIEZAS:

¢ Promocionaran las tarjetas

¢ Ayudaran a desarrollar confianza hacia las tarjetas por parte
del Grupo Objetivo

¢ Haran referencia a la necesidad que tiene ANINI

¢ No ayudaran a dar a conocer las tarjetas

LA IMPLEMENTACION DE LAS PIEZAS EN LAS REDES
SOCIALESY WEB:

¢  Sipermitira dar a conocer el nuevo producto

¢ No se considera esencial para la promocidn de las tarjetas

0 Ayudard a incentivar a los sequidores de redes sociales y
visitantes de la pagina web a adquirir las tarjetas

0 Se podria mejorar

COMENTARIOS:
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ANEX® 06 - TABULACI@N BE RESULTAB®S VALIDACIEN ANINI

1. Con qué relaciona el nombre NINI CARDS:

Mifios ] 0%
B Tarjetas 1 100%
Libros 0 0%
0 1
2. El logotipo es:
. Facil de identificar 1 100%
Dificil de identificar ] 0%
Facil de adaptar en cualquier soporte, medio o fondo 0 0%
Complicade de adaptar 0 0%
0 1
3. Ellogotipo tiene como fin:
B Erindar reconccimiento a un producto 1 100%
_ Brindar perscnalidad a la marca ] 0%
Crear una relacién entre la fundacion y el producte 0 0%
Posicionar el producto en el grupo objetivo 0 0%
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4. Ellogotipo en las piezas:

Hespeta los espacios
Brinda armonia a las piezas

Dificulta la composicicn de las piezas

Mo maneja espacios adecuados por lo que dificulta la lectura

=
L

5. Ellogotipo se asocia con ANINI por:
La letra

La paleta de colores
El icono
Todas las anteriores
. Mo se unifica con ANINI

6. El tipo de lenguaje que se utilizo en las frases:

Es facil para la comprensicn del grupe cbjetivo

M Comunica un mensaje positive

Otro

0 1

o = o o O

0%
0%
0%
100%
0%

Mo manejan una coherencia funcional para el mensaje

o o = 0

La conjugacion de las palabras dificultan la comprension del mensaje (en "otros” indicar cuales)

0%
100%
0%
0%

2 2 O -0

0%
100%
0%
0%
0%
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7. Las frases:

B Fortalecen los mensajes de cada tematica 1 100%

_ Crean una unidad con las tematicas y la ilustracion @ 0%
Causan confusion con la tematica 0 0%

Dan un mensaje positive 0 0%

0 1

8. La lectura de las frases:

Es rapida v facil 0 0%
Es= rapida v se comprende el mensaje 1 100%
Es complicada, entre el mensaje y laletra 0 0%
Mo tiene coherencia 0 0%

0 1

9. Utilizar diferentes frases en cada tarjeta basadas en el concepto:

Generd una propuesta positiva para cada frase 0 0%

M Se propenen frases funcionales y positivas para brindar el mensaje 1 100%

_ Ayudan a representar cada tematica 0 0%
Mo genera un mensaje positivo 0 0%

0 1

10.Utilizar diferentes tipo de letra en las frases:

Crean una jerarquia visual 0 0%
Apoya el disefio de las tarjetas 1 100%
Llaman la atencién ] 0%
Satura el disefio ] 0%
N Mo funcicna para la continuidad de la lectura 0 0%
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11. Las frases para las tarjetas de retribucion:

Crearan confusion con los donadores

Brindan un mensaje positive al denader

Ayudaran a crear una familiaridad con los denadores

1

12. La diferenciacion entre las tarjetas de retribucion y compra:

M BErindan un plus adquirido por la compra

Ayudan a enfocarse en las frases para las de retribucicn
Se podria unificar las tarjetas
Mo se considera justo

0 1
13. El lenguaje en las tarjetas son:
Amigables 0 0%
Serias 0 0%
W Alegres 1 100%
] e 80
0 1
14. Como relaciona las ilustraciones:
Informales 0 0%
W Creatividad 1 100%
Imaginacion 0 0%

o
e

M Permitira que el donador se sienta reconocido por su ayuda

0

1 100%
0 0%
] 0%
0 0%

100%
0%
0%
0%
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15. Qué sentimiento transmiten las ilustraciones:

16. Lasilustraciones en las tarjetas:

17. Utilizar personajes para las tarjetas:

B Diversion 1 100%
Amigables 0 0%
Seriedad ] 0%
Espontaneidad 0 0%

Apoyan el mensaje de las frases

Se unifican a la fundacicn

Personalizan cada tarjeta segun su tematica

Todas |as anteriores

B Crean una conexion con ANINI
Fortalecen la propuesta de cada taneta
Perscnalizan las tarjetas

Mo se consideran esenciales

100%
0%
0%

0%

100%
0%
0%

0%
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18. La técnica de disefio que se utilizo en las tarjetas:

M Es una propuesta innovadora 1 100%

i _ Fortalece la conexion con ANINI 0 0%
Hace referencia al munde imaginaric de los nifics y nifias 0 0%

Mo se transmite nada con la técnica 0 0%

0 1

19. Los colores en las tarjetas:

0%
B Crean unidad entre las tarjetas 100%

0
[ 1

Se asocian con cada tematica

Personalizan cada tematica

=
o
&

0 1
20. La conexion de las tarjetas con ANINI:

Se da a través de las ilustraciones 0 0%
Se da con los mensajes que utiliza cada tareta 0 0%
Se da con los personajes de cada tarjeta 0 0%
Todas las anteriores 1 100%
Mo existe ninguna conexicn con ANINI 0 0%

0 1
21. La informacion que aparece en las piezas:
Permitira dar a conocer sobre el nuevo producto de ANINI

M [nvitara a los cbservadores a visitar los nuevos productos

0
[ 1
0

Brinda un mensaje confuso
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22. La frase “Ayudanos a fortalecer una chispa” para usted:
Invita al ochservador a ayudar a ANINI

Invita al observador a visitar la nueva pagina web
Anuncia una nueva forma de apoyar a ANINI

Mo se comprende gue se desea comunicar

0 1
23. El tipo de letra en las piezas o
3 P P W Facilita la lectura

I i Complementa el disefo
0 1

La lectura no es fluida

Mo funciona en las piezas (en "otros” especificar)
Otro

24. Lasimagenes en las piezas:

B Ayudan a promecicnar las tarjetas digitales 1 100%

‘ _ Complementan el mensaje 0 0%
Ayuda a que conczcan las tarjetas digitales 0 0%

Mo se comprende el fin de las imagenes 0 0%

o 1
25. La disposicion de las imagenes en las piezas:

B Ivaneja una misma linea de disefio
_ Mo permite una comunicacion adecuada del mensaje
{ Complementa el disefic de |as tarjetas

Incentiva al grupo ohjetive a conocer mas sobre |as tarjetas

o

20 o 9=

o O o =

100%
0%
0%

0%

100%

100%
0%
0%
0%

A
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26. Las piezas:

M Promocionaran las tarjetas 1 100%
E _ Ayudaran a desarrcllar confianza hacia las tarjetas por parte del Grupe Objetive 0 0%
1 Haran referencia a |a necesidad que tiene ANINI 0 0%
Mo ayudaran a dar a conccer las tarjetas 0 D%
0 1
27. Laimplementacion de las piezas en las redes sociales web:
; B Si permitira dar a conocer el nuevo producto 1 100%
— Mo se considera esencial para la premocién de |as tarjetas 0 0%
Ayudara a incentivar a los seguidores de redes sociales y visitantes de la pagina web a adquirir las tarjetas 0 0%
Se podria mejorar 0 0%

COMENTARIOS
Les falta tilde a todas las palabras que la llevan. Por favor tildarlas,

aun las que estén en mayusculas.

Ademas de las tildes, colocar signo de coma (,) en las siguientes
frases:

> Ni las matematicas, fisica o quimica, pueden explicar
nuestra chispa.

> Soy la persona con mas suerte en el mundo, contigo como
mi mama.

> Soy la persona con mas suerte en el mundo, contigo como
mi papa.

> TU eres amor, alegria, esperanza, chispa y ademas mujer

En la primera de las motivacionales, quitarle la “I” que estd demas
en la frase: ATODOS LADOS

En los Posts de FB, corregir la pagina, lo correcto es: www.
heroesanini.org y preferiria que en lugar de productos diga Ecards

en todos los banners.
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ANEX® 07 - INSTRUMENT® VALIDACISN GRUPE BBJETIVS

Te agradeceriamos si a continuacidén podrias completar la 01 LOGOTIPO
siguiente encuesta.Como estudiantesdedisefio graficoestamos
realizando un proyecto social para la fundacién ANINI, la cual ¢CON QUE RELACIONA EL NOMBRE NINI CARDS?

se enfoca en brindar ayuda a nifios y nifas con discapacidades
fisicas, mentales y sensoriales. Nifios

Tarjetas
El proyecto tiene como fin el ayudar a la asociacion a recaudar Juegos de mesa

Libros

OO

fondos, por lo que se estan realizando tarjetas digitales de
diferentes tematicas, (las cuales estaran disponibles en su

pagina web), post para redes sociales y banners web para ¢EN DONDE ENCUENTRAS MEJOR EL LOGOTIPO?
promocionar el nuevo producto. Ademas se desea que como

posibles donadores o donadores siempre sean reconocidos por 0 Opciéna
su ayuda brindada a ANINI, por lo que se realizaran también 0 Opciodn 2
tarjetas de retribucidn. ¢ Opcions

0 Opcidn 4

Solo puedes seleccionar una respuesta por pregunta.

iMuchas gracias por su ayuda!

EL MONTRUO DE L0

IALERTA! NLERTAI - [IALERTA! iALERTA!

NOMBRE COMPLETO:
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A

AL VER LAS SIGUIENTES TARJETAS, {CON QUE LAS
ASOCIAS?

6Y S| HAGEMOS Sanfa: !
" W IONGETIA Wgho2 . [TEPROMETO QUE ESTE LETTE EHIEPR
ANO ME PORTE BIEN y. - LVEELICIBAD

® -

AL VER LAS SIGUIENTES TARJETAS, éCON QUE LAS
ASOCIAS?

rEuicinanes] IALE!TAI' 'umum-mn

POR SUMARTE OTROS [L NONTRUD ,,m w PASILL §
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AL VER LAS SIGUIENTES TARJETAS, ¢CON QUE LAS
ASOCIAS?

(q
-
-,

J_:'-TUHF.‘IE'HH'[SﬂEl.:----? — 8 [IPROHIBIDO
CHISPAS| | / (| |DE/AR DE SER

ESL[II]UESIEHTﬂ AP

Sl NI LAS MATEMATICAS
FISICA 0 QUIMICA

L PUEI]EH EXBLICAR

niLestra chi: {.F.ﬂ.

AL VER LAS SIGUIENTES TARJETAS, ¢CON QUE LAS

*__

ASOCIAS?

E - o

S0Y LA PERSONA GON ' TU COMPARTISTE ; | sov La.PERSONA CON

MAS SUERTE BEL CONHICD TU CHISPA : MAS SUERTECBEL

MUNDO CONTIGO COMD Wi DUTERD. COMPALTIO MUNDO CONTIGO COMO
T | CONTIGO Tu DIA ol < ;

Y i ﬁ&uiﬁah!."

POR QUE TUS

AERAZES

SONLAS CHISPA
BE M1 CORAZAN
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ALVER LAS SIGUIENTE TARJETA, éCON QUE LA ASOCIAS?

»

,' FELICIDADES

AL VER LAS SIGUIENTES TARIJETAS,

ASOCIAS?

éCON QUE LAS

iy

AL VER LAS SIGUIENTES TARJETAS, ¢éCON QUE LAS
ASOCIAS?

FELICIDADES
POR ESA PEQUENA
CHISPITA QUE

 NTREGATTL BV AL B0l

FELICIDADES

POP [SA PEOVENA
CHISPITA QUE

| ENTPECATTE BTV AL HUNDD

AFUERA LD VIEID |
Y BIENVENIDO %

LO NUEVD

3 FFLI7 i MUFI.nl

ALVER LAS SIGUIENTE TARJETA, éCON QUE LA ASOCIAS?

POR QUE TU FUTURD
Ton
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iy

ALVER LAS SIGUIENTE TARJETA, é¢CON QUE LA ASOCIAS? ALVER LAS SIGUIENTE TARJETA, é¢CON QUE LA ASOCIAS?

NO IMPORTA LD
LEIDS q,L!E ESTE

ALVER LAS SIGUIENTE TARJETA, éCON QUE LA ASOCIAS?

TU ERES AMOR,
ALEGRIA, ESPERANZA

CHISPA Y ADEMAS

{CONTIGO
AMILADO

(®|La vioa S wesoR

\ fellz aniverdanio 7

INFERME AREA BE ESTRATEGIA - 360



éCON QUE ASOCIAS LAS SIGUIENTES TARJETAS?

Agradecimiento
Motivacion
Solidaridad
Fortaleza

< OO

-]

e [ e

ESTAMOS CONTRUYENDO | P

LA CHISPA| * e &

A LDELA ESPEHAM&!EE | % GRACIAS

éCON QUE ASOCIAS LAS SIGUIENTES TARJETAS?

Agradecimiento
Motivacion
Solidaridad
Fortaleza

OO

*

RIT AT e (e T 1. K. [suedn -
> | TE LLEVA DE LA 4 - .

A7 | =(h L [suem

" LA IMAGINACION . | R SUENA
LA TODOS LADOS . : s Val

GRACIAC PRR TU IENACIM

ERACIAS PR TU DINACIEN |

TU CHISPA
FORTALECE

\ LM CHISPA

“GRACIAS -

POR TU DONACION

A
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éQUE TE TRANSMITEN LAS FRASES AL LEERLAS?

Me estan agradeciendo
Satisfaccidn que estan reconociendo mi ayuda
Incentivan a continuar ayudando

< O

Me motivan a ser una mejor persona al ser solidario

EL LENGUAJE PARATI EN LAS TARJETAS ES:

Amigable
Serio
Alegre
Aburrido

< O

CUANDO LEES ELTEXTO EN LAS TARJETAS

Es facil y rdpido de leer
Mantiene un orden
Es dificil de comprender

S OO

Se confunde con el fondo

éCOMO RELACIONAS LAS ILUSTRACIONES?

Infantiles
Informales
Creatividad

Imaginacion

< O

i

LOS COLORES EN LAS TARJETAS:

< OO

Crean una tendencia de unidad en las tarjetas
Unifica las tematicas

Personaliza las tematicas

No apoyan en nada a las tarjetas

¢QUESENTIMIENTOTRANSMITEN LASILUSTRACIONES?

< O

Diversidn
Amigables
Seriedad
Espontaneidad

LOS COLORES EN LAS TARJETAS:

S OO

Crean una tendencia de unidad en las tarjetas
Unifica las tematicas

Personalizan las tematicas

No apoyan en nada a las tarjetas

S| PUDIERAS COMPRAR ALGUNA DE ESTAS TARIJETAS,
éCUANTO ESTARIAS DISPUESTO A PAGAR:

< O

Q10 - Q50

Q5o - Q100

Q101 - Qaso
Q150 en adelante
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éCOMO CREES QUE SE RELACIONAN LAS TARJETAS CON
LA FUNDACION ANINI?:

(e R R S AR RS R el

Por los nifios y ninas en las tarjetas

La variedad de colores y figuras

El mensaje que comunica las frases

Todas las anteriores

No se relaciona con ANINI, porque... (contestar en otros)
Otros:

03 POST DE REDES SOCIALESY WEB

éCON QUE RELACIONAS LAS IMAGENES?:

0
0
0

El nuevo producto de tarjetas digitales de Anini
Una exposicion de ilustracion
Un material de nifios y nifias

EL MATERIAL PUBLICITARIO:

< OO

Promociona un nuevo producto para ayudar a ANINI
Promociona como ser un héroe para ANINI

Te invita a que visites una pagina web

Promociona las nuevas tarjetas digitales de ANINI

CON LA FRASE "AYUDANOS A SEGUIR FORTALECIENDO

UNA CHISPA CON LOS NUEVOS PRODUCTOS DE ANINI”

Te motiva a ayudar a la fundacion ANINI
Te motiva a adquirir las tarjetas digitales
Quisieras conocer mejor que es lo que se esta ofreciendo

< OO

No me comunica nada
ALVER ESTE MATERIAL EN LAS REDES SOCIALES, TU:

Visitarias la pagina web de ANINI
Buscaria las tarjetas digitales para ayudar

< OO

sociales conozcan sobre el proyecto
LA LECTURA EN EL MATERIAL ES:
Facil y rapido de leer

Ordenada
Dificil de llevar un ritmo de lectura

< OO

No se entiende
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SITU RECIBIERAS ESTA PUBLICIDAD EN TU CORREO:

¢ Visitarias la pagina web de ANINI para adquirir las tarjetas
digitales

0 Ignorarias la invitacion a conocer sobre las tarjetas digitales

¢ Causaria curiosidad de conocer cémo apoyar de formas
diferentes a ANINI

0 No visitarias la pagina web de ANINI

LAS TARJETAS DIGITALES TU QUISIERAS:
Comprarlas

Regalarlas
Recibirlas como regalo

< OO

Compartirlas con mi familia y amigos

COMENTARIOS:
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ANEX® 08 - TABULACION BE RESULTABSS VALIBACIEN GRUPE BBJETIVE

Para ti que representa NINI CARDS:

Minos

Tarjetas

Juegos de mesa

Libros -

[#]
I
w

0 1 2

éEn dénde encuentras mejor el logotipo?

Opeién 1
Opcién 2

Opcién 3

Opcion 4

0 1 2 3 4 5

Mifios 3
Tarjetas 3
Juegos demesa 5
Libros 0
Opcion1 5 45%
Opcion2 2 18%
Opcion3 2 18%
Opciond 2 18%

27%
27%
45%

0%
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TEMATICA NAVIDENA TEMATICA AMOR/AMISTAD
3. Al ver las siguientes tarjetas écon qué 5- Al ver las siguientes tarjetas écon qué
las asocias? las asocias?

B MNinvierno ™ Navidad ®Fric ™ Felicidad EAmor B Amistad ™ Moviszgo B Aniversaric B Paseo

T

TEMATICA CUMPLEAROS TEMATICA DiA DEL PADRE/MADRE
4- Al ver las siguientes tarjetas écon qué 6. A ver las siguientes tarjetas écon qué
las asocias? las asocias?

B ®Cumpleafios ® Fiesta MAlegria ® EFamilia M Nifios ® Dia Padre/ DiaMadre M Naturaleza ®Amc
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TEMATICA EXITO TEMATICA ANO NUEVO
6. Al ver las siguientes tarjetas écon qué 8. Al ver las siguientes tarjetas écon qué

las asocias? las asocias?

M Trabajo M Ciencia ™ Exito/Metas B Futuro 8 Universo M Afo Nuevoe BFinde afic MWEmocion ENavidad 8 Viaje

TEMATICA NACIMIENTO TEMATICA GRADUACION
7- Al ver las siguientes tarjetas écon qué 9. Al ver las siguientes tarjetas écon qué
las asocias? las asocias?

M Behes M BabyShower B Nacimiento ®Maternidad ™ Embarazo B Graduacion ®Mmetas S Futuro @ =
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TEMATICA ANIMO TEMATICABODA
9. Al ver las siguientes tarjetas écon qué  11. Al ver las siguientes tarjetas écon qué

las asocias? las asocias?
B Motivacion B Vizje M Suefios B Mudanza B Amor ®Boda ®Futurc ®Matrimonico @ B 5 = =
M Fiesta nocturna ™ Naturaleza W Pezame o Amistad

| Felicidad B Mada

TEMATICA ANIVERSARIO 12. Al ver las siguientes tarjetas écon qué
10. Alver las siguientes tarjetas écon qué las asocias?
las asocias?
H Mot ivacian B Nifia B Dia de la mujer M Belleza
B Amor BAniversaric BApoyo BEMoviozgo @ H ® B B H Esperanza ® Mujer B Felicidad -




TEMATICA AGRADECIMIENTO
12. ;iCon qué asocias las siguientes tarjetas? 1

Agradecimiento 11  100%

aaracesimient | Motvacien 1 9%

Motivacian . Solidaridad 1 9%
Fortaleza 0 0%
Snlidaridad.
Fortaleza |
0 2 4 6 8 10 12

TEMATICA MOTIVACIONAL
13. ¢Con qué asocias las siguientes tarjetas?

Agradecimiento 1 9%
Agradecimiento{

Motivacion 10 91%

Motivacion ; Selidaridad 0 0%

Sokdardad Fotaleza oo

Fortaleza
0 2 4 6 5 10
Que te transmiten las frases al leerlas:

e estan agradeciendo 2 18%
Mg aatan aprated. . - Satisfaccion que estan reconociendo mi ayuda 2 18%
Satisfaccion que .. Incentivan a continuar ayudando 3 %
IMe motivan a ser una mejor persona al ser sclidarioc 6 55%

Incentivan a cont..

o 1 2 3 4 5 8§
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El lenguaje para ti en las tarjetas es:

Serio
Alegre -
Aburrido
0 2 4 6 8 10

Cuando lees el texto en las tarjetas:

Es facil y rapid...
Mantiens un orden
Es dificil de com...

Se confunde con e...

;i Como relacionas las ilustraciones?

Infantiles-
Infarmales-
Creatividad

Imaginacian

0 1 2 3 4 5 6 7

Amigable
Serio
Alegre
Aburrido

91%
0%

oy
9%

0%

Es facil y rapido de leer

Mantiene un crden

Es dificil de comprender

Se confunde con el fondo

Infantiles
Informales
Creatividad

Imaginacion

=

== M LR

JCoy

F2/D

RO

]

18%

gy

Py ]

%lA
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¢ Qué sentimiento te transmiten las ilustraciones?

Seriedad-
Espontaneidad _
0 1 2 3 4 5

Los colores en las tarjetas:

Crean una tendenc...
Unifica las temat...-
Personaliza las t._.-

Mo apoyan en nada...

o 1 2z 3 4 5 &

Diversion 5 45%
Amigables 4 36%
Seriedad 0 0%
Espontaneidad 3 27%

Crean una tendencia de unidad en las tarjetas 4 36%

Unifica las tematicas
Personaliza las tematicas

Mo apoyan en nada a las tarjetas

Si pudieras comprar alguna de estas tarjetas, ; cuanto estarias dispuesto a pagar:

os1-aroo [

a101 - G150

2150 en adelante{

0 2 4 6 8 10

Q10 - Q50 9 82%
Q51 - Q100 2 18%
Q101 - Q150 0 0%
(1150 en adelante 0 0%

2 18%
6 55%
0 0%
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ik

;i Como crees que se relacionan las tarjetas con la fundacién ANINI?:

Por los nifios y nifias en las tarjetas
Porlos:nifios y-n. La variedad de colores y figuras

La variedad de co... El mensaje que comunica las frases

) Todas las anteriores
El mensaje que co...

Mo se relaciona con ANINI, porque. .. (contestar en of)
COtro

Todas las anteriores

Mo se relaciona ...

Otro

o
—
e
L
i

:Con que relacionas las imagenes?:

El nuevo producto de tanetas digitales de Anini 9 82%

El nuevo producto... Una exposicion de ilustracion 1 9%

Una exposicion de... Un material de nifios v nifias 1 9%

Un material de ni...

a 2 4 6 8 10

El material publicitario:

Promociona un nuevo producto para ayudar a AMINI 4 36%
Promociona un nue... Promociona como ser un héroe para ANINI 2 18%
Promociona como s... Te invita a que visites una pagina web 3 2%
Promocicna las nuevas tarjetas digitales de ANINI 2 18%

Te invita a que v...

Promociona las nu...
0 1 2 3 4
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<Pl
Con la frase "Ayudanos a seguir fortaleciendo una chispa con los nuevos productos de ANINI®
Te motiva a ayudar a la fundacion AMINI 4 36%
Te motiva a ayuda... _ Te motiva a adquirir las tarjetas digitales 3 2T%
Te motiva a adqui... _ Cluisieras conocer mejor que es lo que se esta ofreciendo 4 36%
- Mo me comunica nada 0 0%
Mo me comunica nada
0 1 2 3 4
Al ver este material en las redes sociales, tu:
Visitarias la pagina web de ANINI 4 36%
Vigltarias la pag...| Buscaria las tarjetas digitales para ayudar 4 6%
Buscaria las tarj... | Investigaria mas scbre que son las tarjetas digitales de ANINI 4 3IB%
Compartiria el material para que mis amigos en las redes sociales conozcan sobre el proyecto 2 18%

Investigaria mas ...+

Compartiria el ma...

(=
i
na
[*5.3
e

La lectura en el material es:

Facil y rapido de leer 6 55%

Facily répido de... Ordenada 3 2%
Ordenada Dificil de llevar un ritmo de lectura 2 18%

Mo se entiende 1] 0%

Dificil de llevar...

No se entiende |

o 1 2 3 4 5 &
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Si tu recibieras esta publicidad en tu correo:

Visitarias la pag... _
lgnararias la inv... -

Mo visitarias la .|
0 2 4 6 8

Las tarjetas digitales tu quisieras:

Comprarlas -
Recibirlas como .. -
Compartias con ... _

o 1 2 2 4 5 6 7

COMENTARIOS

Yisitarias la pagina web de ANINI para adquirir las tarjetas digitales 3 2T%
Igneorarias la invitacién a conocer sobre |as tarjetas digitales 1 9%
Causaria cunosidad de conocer como apoyar de formas diferentes a ANINI 8 73%
Mo visitarias |a pagina web de ANMINI 0 0%

Comprarlas 1 9%
Regalarlas T 64%
Recibirlas como regalo 1 9%
Compartiflas con mi familia y amiges 3 27%

> Revisar la ortografia de varias palabras como razén, mas, tu,
ademas, donacion, légica. La palabra “mounstro” esta mal escrita.

» Ademas de cuidar la ortografia, la redaccion de las frases si
necesitan utilizar comas o signos de exclamacion.

» En la tarjeta del dia de la madre y el padre, se deberia de

generar mas relevancia a cada uno porque es su dia. Parecen
un poco familiares.

Unificar las tonalidades de los fondos, hay algunos que estan
muy llamativos y otros “muy tristes.”

Si se maneja un contraste entre arboles y fondos, se deberia de
evidenciar como una constante en todas las tarjetas y no solo
en algunas. Recomiendo que se unifiquen las tonalidades tanto
de compra como de retribucion.
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En las tarjetas de retribucion deberia de aparecer también
algun nifo o ambos, porque asi se asocia que son de las mismas
tarjetas.

En las tarjetas de afio nuevo, se deberia de evidenciar un
ambiente mas de invierno y no verdosos. La primera tarjeta
donde estan los nifios colgando, se podria malinterpretar con
la posicion. En la segunda tarjeta no aparecen nifios.

En la tarjeta del dia de padre o madre que estan juntos todos
en un picnic, se deberia de ver que estan haciendo uno porque
parece que estan esperando algo.

En la tarjeta de boda, las estrellas no comunican nada del acto
y tampoco se ve esa “chispa” porque los novios estan muy
separados.

En la tarjeta el dia de la mujer, no dice feliz dia de la mujer
entonces podria parecer que es de quinceafiera o solo un
cumpleafios de mujer.

En las tarjetas de nacimiento, el ave que aparece es un
cisne no un ciguenfa.

Ver si se usan las palabras como “alerta” o “prohibido” porque
parece muy final, negativo.
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ANEX® 09 - INSTRUMENT® VALIDACIEN EXPERTES EN BISENS

Te agradeceriamos si a continuacion podrias completar la
siguiente encuesta. Como estudiantes de disefio grafico en la
Universidad Rafael Landivar estamos realizando un proyecto
social para la asociacion ANINI, la cual se enfocada en brindar
ayuda a nifos y nifnas con discapacidades fisicas, mentales y
sensorialesEl proyecto se basa en disefar un producto que
ayude a recaudar fondos.

Por lo que se estan realizando tarjetas digitales de diferentes
temdticas con diferentes frases que estaran disponibles en su
pagina web en donde pueden comprarlas y las adquiriran via

correo electronico o redes sociales.

Elproductovadirigidoahombresy mujerestantoguatemaltecos
como de otros paises de clase socio econdmica AB, que deseen
realizar un apoyo solidario a la asociacion. Por lo que se propone
existiran tarjetas de compra, post pararedes socialesy banners
web que promocionaran el nuevo producto disponible ademas
de darlo a conocer.

Pero ANINI también como parte de su conexidn con los donares
actuales, desea reconocer su donacion o ayuda a través de
tarjetas digitales que seran enviadas por correo electrdnico
cada vez que realicen una donaciéon. Unificando tipos de
tarjetas digitales, se propone un mailing que promocione la

opcion de continuar ayudando a ANINI realizando la compra de
las tarjetas.

Las propuestas se trabajaron bajo el concepto “Fortaleciendo
una chispa de esperanza”, en donde se busca representar
la esperanza que se esta generando en los nifos y ninas al
ayudar a la fundacion, la alegria, la generacion de una actitud
positivay de solidaridad, incentivar a las personas a convertirse
en donadores y sequir siendo donadores, ademas de generar
empatia hacia la causa.

Solo puedes seleccionar una respuesta por pregunta.

iMuchas gracias por su ayuda!

NOMBRE COMPLETO:

PROFESION:
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éQUE COMPRENDES DEL CONCEPTO “FORTALECIENDO EL GRADO DE ICONICIDAD EN EL LOGOTIPO:
UNA CHISPA DE ESPERANZA"?

¢ Facilita el reconocimiento de la marca
¢ Vida ¢ Complementa el nombre del producto
¢ Crecimiento 0 No permite un reconocimiento de la marca
¢ Solidaridad ¢ Creauna conexidén con el producto
0 Esperanza
EL LOGOTIPO SE ASOCIA CON ANINI POR:
0 Latipografia
01 LOGOTIPO 0 Losiconos
0 La paleta de colores
éCON QUE RELACIONA EL NOMBRE NINI CARDS? ¢ Ladisposicion visual del logotipo
0 Todas las anteriores
0 Nifios 0 No se asocia
0 Tarjetas
0 Juegos de mesa LATIPOGRAFIA EN EL LOGOTIPO:
0 Libros
¢ Permite una lectura clara y rapida
EL LOGOTIPO ES: 0 Creaunaintegracion con el icono
0 Lalecturanoesclara
Reconocible en diferentes piezas 0 No existe una integracion

Memorable al visualizarlo
Adaptable en diferentes medios y soportes EL MANEJO DE INTERLINEADO ENTRE EL LOGOTIPO:
Facil de asociar con el producto

S OO

0 Permite un reconocimiento rapidamente del naming
0 Permite un orden visual de jerarquia
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02 TARJETAS (E-CARDS) LAS ILUSTRACIONES SE ADAPTAN:
LA ILUSTRACION EN LAS TARJETAS: 0 Al concepto
¢ Al mundo imaginario de un nifio o nifia
¢ Esuna propuesta innovadora 0 Alas teméticas de cada tarjeta
¢ Creaarmonia 0 Nose adapta
0 Generaun contraste
¢ Esun punto focal en las tarjetas
0 No complementa el mensaje adecuadamente
ira TEMATICA LA PALETA DE COLORES:
LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS 0 Genera unaarmonia con el contraste de colores
TARJETAS: ¢ Unifica las tematicas
0 Ayuda a crear una identidad por tematicas
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta 0  Genera una saturacion visual
0 No se manejan proporciones iguales ¢ No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
¢ Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria colores
mejorar) 0 Comentarios:

¢ Otros:

LET IT SNOW! s B N [
LTI Swow ARy HAG_EMI]_S} { 5 ot ]

TE PROMETO QUE ESTE
ANO ME PORTE BIEN

4| UN MUREGO STA NAVIDAD? bld]
[

»
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2da TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS LA PALETA DE COLORES:
TARJETAS:
0 Genera unaarmonia con el contraste de colores
0 Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta ¢ Unifica las tematicas
0 No se manejan proporciones iguales 0 Ayuda a crear una identidad por tematicas
0 Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria 0 Genera una saturacion visual
mejorar) 0 No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
0 Otros: colores

¢ Comentarios:

reucionnes] |- [IALERTA!

POR SUMARTE OTROS EL_MONTRUD DE LOS

EJLAMEN A

loc Bombensa

OUE TUPASTEL SE

edla quu
4

AlDS
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3ra TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS LA PALETA DE COLORES:
TARJETAS:
0 Genera una armonia con el contraste de colores
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta 0 Unifica las tematicas
¢ No se manejan proporciones iguales 0 Ayuda a crear una identidad por tematicas
0 Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria 0 Genera una saturacion visual
mejorar) 0 No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
¢ Otros: colores

¢ Comentarios:

x

DEJAR DE SER

i NI LAS MATEMATIGAS TTORMENTAS DE {iPRUHlBIDUl'E

ﬁuznfripé'[nli%!wﬁ N\ CHISPAS

ESLOQUESIENTO| 777~

nitestra cl
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4ta TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS LA PALETA DE COLORES:
TARJETAS:
0 Genera una armonia con el contraste de colores
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta 0 Unifica las tematicas
¢ No se manejan proporciones iguales 0 Ayuda a crear una identidad por tematicas
0 Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria 0 Genera una saturacion visual
mejorar) ¢ No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
¢ Otros: colores

¢ Comentarios:

POR QUE TUS | £
ABRAZES

SOY LAPERSONA CON A I SOY LAPERSONA CON
MAS SUERTE BEL b, Y o " ”.’.5 CUERTEBEL
0 1] LS h

oM

SON LAS CHISPA
NE MI CARAZEN
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sta TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
¢ No se manejan proporciones iguales
¢ Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
0  Otros:

LA PALETA DE COLORES:

O

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:

[FELICIDADES

»

6ta TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
¢ No se manejan proporciones iguales
¢ Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
0  Otros:

LA PALETA DE COLORES:

OO

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:

POR ESA PEQUENA
CHISPITA QUE

[NIPECASTE Y AL HUND

|FEL|c|unnEs‘
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7ma. TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
¢ No se manejan proporciones iguales
¢ Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
¢ Otros:

LA PALETA DE COLORES:

O

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:

*

% 8

RECONSTRUYENME | *

3651

Y BIENVENIDO |

l AFUERALO VIEJD | —

A

8va. TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
¢ No se manejan proporciones iguales
¢ Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
¢ Otros:

LA PALETA DE COLORES:

OO

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:

[POR QUE TU FUTURD

|GOMO TU-PRESENTE
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gna.TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
¢ No se manejan proporciones iguales
¢ Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
¢  Otros:

LA PALETA DE COLORES:

O

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:

o

10ma.TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
¢ No se manejan proporciones iguales
0 Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
¢ Otros:

LA PALETA DE COLORES:

OO

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:
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11va.TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
0 No se manejan proporciones iguales
0 Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
¢ Otros:

LA PALETA DE COLORES:

S O

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:

IE-HOY SEA EL INICID
:UNA ETERNIDAD JUNTOS

o

12va.TEMATICA

LA CONSTRUCCION EN LA COMPOSICION DE LAS

TARJETAS:
¢ Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta
¢ Nose manejan proporciones iguales
¢ Se podria mejorar (mencionar en “otros” que se podria
mejorar)
¢ Otros:

LA PALETA DE COLORES:

S O

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de
colores

Comentarios:

o

ALEGRIA, ESPERANZA
CHISPA Y ADEMAS

lTu ERES AM[IR,]
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CONSIDERA QUE LOS NINOS QUE APARECEN EN LAS

TARIJETAS:
¢ Conectan las tarjetas digitales con ANINI
¢ Fortalecen el concepto de ser un producto sobre nifios
con esperanza
¢ Complementa el mensaje de cada tarjeta
0 Personalizan las tarjetas
¢ No juegan ningun papel importante

LOS ELEMENTOS DE APOYO QUE APARECEN EN LAS

TARJETAS:
0 Complementan el mensaje sobre cada tematica
¢ Fortalecen el reconocimiento de la temética
¢ Unifican las tarjetas de cada tematica
0 No juegan ningUn papel importante

LA TEXTURA DE PATRONES PARA COMPLEMENTAR EL
FONDO DE LAS ILUSTRACIONES:

< OO

Crea una conexion con el concepto “chispa”
Genera unidad

Complementa la propuesta de disefo
Dificulta la comprension de la ilustracion

i

LATENDENCIA QUE SE GENERO ENTRE LA ILUSTRACION,

COLORESY TEXTO:
¢ Comunica el concepto “Fortaleciendo una chispa de
esperanza”
0 Unifica las tematicas
¢ Maneja armonia positiva para las tarjetas
¢ Crean dificultad para comprender el mensaje (en “otros”

mencionar que aspectos)

LATIPOGRAFIA EN LAS TARJETAS:

< O

Manejan una jerarquia visual
Satura la propuesta de disefio
Mantiene un ritmo en la lectura

No crea armonia con el disefio

LATIPOGRAFIA MANEJA:

Ejes, margenes y espacios en blancos positivos

Un juego de tipografias que apoya el disefio de las tarjetas
Una combinacion entre la tipografia e interlineados que
complican la lectura

Diferentes tipografias que dificultan la continuidad de
lectura.
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LA FUNCION DE LAS TARJETAS EN DIFERENTES
DISPOSITIVOS:

< OO

Facilitard la comprension de todo el contenido de |a tarjeta
Facilitara la adquisicion

No permitird una adecuada disposicion del material
Dificultara la comprension del contenido

03 POST DE REDES SOCIALESY PIEZAS WEB

LA INFORMACION EN LAS PIEZAS:

< OO

Crea continuidad con el disefio de las tarjetas digitales
Maneja jerarquia

Fortalece la armonia del disefio

No mantiene jerarquia

LATIPOGRAFIA EN EL DISENO DE LAS PIEZAS:

< O

Apoya el disefio

Dificulta la lectura

Refuerza el concepto

No se puede leer facilmente

LAS IMAGENES EN LAS PIEZAS:

< OO

Ayudan a transmitir el mensaje

Dificulta la comprension del mensaje
Apoyan el mensaje

Crea una conexion con el producto y ANINI

LOS EJES QUE SE UTILIZARON EN LAS PIEZAS:

O

Generan un punto focal

Refuerzan el material

Unifica la linea grafica de las tarjetas digitales

Genera confusion en la comprension del contenido de la pieza
Propone un mensaje positivo al observador

LAIMPLEMENTACION DE LA LINEA GRAFICA DE DISENO
EN LAS PIEZAS:

< OO

Crea unidad entre ellas

Es muy repetitiva

Se conecta con las tarjetas digitales y el concepto

No funciona en todas las piezas (mencionar en “otros”
que piezas:)
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LAPROPUESTADELAESTRATEGIADEIMPLEMENTACION
DE ESTAS PIEZAS:

¢ Facilitara el reconocimiento del producto en el grupo objetivo

¢ Promocionardy dard a conocer sobre que es el producto

0 Apoyard a la fundacién a ANINI a comunicar su mensaje a
los donadores y posibles donadores

¢ No funciona, se debe analizar otros medios

¢ Confundirdn al consumidor (mencionar en “otros”, que
aspectos)

¢ Otros:

COMENTARIOS:
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ANEX® 10 - INSTRUMENT® VALIBACI@N EXPERTAS EN EL DISEN®

Que comprendes del concepto “Fortaleciendo una chispa de esperanza”:

Vida 2 67%
vo- [ Crecimients 0 0%
Crecimiento | Sclidaridad 0 0%
Solidaridad Esperanza 1T 33%
0 1 2
:Con queé relaciona el nombre NINI CARDS?:
Mifics 2 67%
Nifos | Tarjetas 0 0%
Tarjetas | Juegos de mesa 1 33%
Juegos de mesa L " %
Libros -
0 1 2

El logotipo es:

Feconacible en diferentes piezas 1 33%

Reconocible en di... _ Memorable al visualizarlo 1 33%
i ) .

Ml _ Afia.ptahle en.dlferentes medios y soportes 1 33 -:-

Facil de asociar con el producto ] 0%

Ficil de asociar ...

o
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El grado de iconicidad en e logotipo:

Facilita el recon...
Complementa el no...
No permite un rec...|

Crea una conexidn...

0 ! 2

El logotipo se asocia a ANINI por:

1 o

Los iconos

La palela de colores
La disposicitn vi...
Todas las anteriores

Mo ze asocia

0 1 2 3

La tipografia en el logotipo:

La lectura no es ...

Mo existe una inl...

0 1 2

Facilita el reconocimiento de la marca
Complementa el nombre del producto
Mo permite un reconocimiento de la marca
Crea una conexion con el producta

La tipografia

Los iconos

La paleta de colores

La disposicion visual del logotipo
Todas las anteriores

Mo se asocia

FPermite una lectura clara y rapida
Crea una integracion con el icono
La lectura no es clara

Mo existe una integracion

=T =T S I

2 0 o Q@ @ W

10

33%
67%
0%
0%

(=T =T % ]

0%
0%
0%

%

0%
0%

33%
67%
0%
D%
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El manejo de interlineado entre el logotipo:

FPermite un reconocimiento rapidaments del naming &

1] 1

La ilustracién en las tarjetas:

" Es una propuesta innovadara
Es una propuesta ... | | Crea armonia
Genera un contraste
Es un punto focal en |as tarjetas
Genera un contrasle Mo complementa €l mensaje adecuadamente

Crea armonia

Es un punto focal...

Mo complementa el...

0 1 2

Las ilustraciones se adaptan:

Al concepto ]

Al conceplo Al mundo imaginario de un nino o nina 1

Al mundo imaginar... A lgs tematicas de cada tarneta 2
Mo =e adapta 0

Mo s¢ adapta

0 1 2

1

o L

(= =R = R
0 0O O = W

0%
23%
7%

1%
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1ER. TEMATICA: NAVIDAD

La construccion en la composicion de las tarjetas: (1ra tematica)

Mantiens las mismas proporciones en toda la propuesta 1 33%
Mantiene las mism... | Mo 58 manejan proporciones iguates 0 0%
Mo s manejan pro... Se podria mejorar {mencionar en "otros™ que se podris mejorar) 0 (0%
Orro 2 8%
S podria masjosar,.
oo
o 1 2
La paleta de colores: [1ra tematica)
Genera una amonia con el contraste de colores L] 0%
Genera una armaonl... Unifica las temnsticas o0 0%
Unifica las temdL... Avyuds 8 crear una u:lentld&d par tematicas 2 &7
{Fenera una saturacion visual ] 0%
Ayuda a crear una... — Mo manejan un contraste adecusdo las diferentes gamas de colores 0 0%
B U S Comentarios en Ctros L] 0%
Crtro 1 32%
Mo manejan un con...
Comentanos en Olros
oo
0 1 2
2DA. TEMATICA: CUMPLEANOS
La construccién en la composicién de las tarjetas: (2da tematica)
Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta 2 67%
Mandeng ks mism... _ Mo se manejan proporciones iguales 0 0%
Mo se manejan pro... | Se podria mejerar (mencicnar en "otros” que se pedria mejorar) 0 0%
Otro 1 33%

Se podria mejorar... |

Otra

=
fns
451
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La paleta de colores: {2da tematica)

Genera una armoni... _
Unifica las temat..

Genera una satura...

Mo manejan un con... |

3ERA. TEMATICA: AMOR /| AMISTAD

La construccion en la compaosicion de las tarjetas:

Mantiene las mism... |
No se manejan pro...
Se podria mejorar... |

Ctro

0 1

4%}

La paleta de colores:

Unifica las ternat...
Ayuda a crear una...
Genera una satura...

Mo manejan un con...
Comentarios en Otros

Otro

0

—
5+

Genera una armonia con el contraste de colores
Unifica las tematicas
Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacicén visual

Mo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores

Comentarios en Otros
Otro

IMantiene las mismas proporciones en toda la propuesta

Mo se manejan proporciones iguales

Se podria mejorar (mencionar en "otros” que se podria mejorar)
Otro

[ R =

Genera una armonia con €l contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

Mo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores
Comentarios en Otros

Otro

o o O O = o M

o D D o N S -

ik
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4TA.TEMATICA: DIA DE LA MADREY PADRE

La construccién en la composicién de las tarjetas:

Mantiene las mism... |
Mo se manejan pro...-
Se podria mejorar... -

Otro|

hy

0 1

La paleta de colores:

Genera una armoni...

Unifica las temat. .

Ayuda a crear una...
Genera una satura... |
Mo manegjan un con...

Comentarios en Otros |

Otro

—

r
5TA. TEMATICA: EXITOS

La construccidn en la composicién de las tarjetas:

Mantiene las mism...

Mo se manejan pro...-

Se podria mejorar...

0 1

pad

WMantiene las mismas proporcicnes en toda la propuesta

Mo se manejan proporcicnes iguales

Se podria mejorar (mencionar en "otros” que se podria mejorar)
Ctro

zenera una armonia con el contraste de colores
Unifica las tematicas
Ayuda a crear una identidad per tematicas

(zenera una saturacion visual

Mo manejan un centraste adecuado las diferentes gamas de coleres

Comentarios en Otros
Otro

Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta

Mo se manejan proporcicnes iguales

2 6%
0 0%
0 0%
1 33%

2 6%

Se podria mejorar (mencionar en "otros” que se podria mejorar) 0

Otro
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La paleta de colores:

Unifica las ternat...

Ayuda a crear una...

Genera una satura...
No manejan un con... |
Comentarios en Olros |

Otro
0

6TA. TEMATICA: NACIMIENTO

[g=3

Genera una armonia con el contraste de colores

Unifica las tematicas

Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

Mo manejan un contraste adecuade las diferentes gamas de colores
Comentarios en Otros

Otro

o oD D D = O M

La construccion en la composicion de las tarjetas: (6ta tematica)

Mantiene las mism...
Mo se manejan pro...
Se podria mejorar... |
Otro ]

0

La paleta de colores:

Genera una armoni...

Unifica las temal.._

Ayuda a crear una...
Genera una satura...
Mo manejan un con...
Comentarios en Otros

Otra

=

—_

Mantiene las mismas properciones en toda la propuesta

Mo se manejan proporciones iguales

Se podria mejorar (mencionar en "otros” que se podria mejorar)
Otro

Zenera una armonia con el contraste de colores
Unifica las tematicas
Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

67%

0%

= O o N

Mo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores

Comentarios en Otros
Cro

[=p]

33%

=2 o o o M o =

&=

0%

67%

0%
0%

%

ik



7MA. TEMATICA: ANO NUEVO

La construccion en la composicion de las tarjetas:

Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta 3 100%
Reantipne fes Ml Mo se manejan proporciones iguales 0 0%
Mo se manejan pro... | Se podria mejorar (mencionar en "otros” que se podria mejorar) 0 0%
Se podria mejorar...| He e
Otro-
0 1 2 3

La paleta de colores:

67%
0%

33%

Genera una armonia con el contraste de colores
Genera una armon... | T ——

Unifica las temat... Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual
Ayuda a crear una...
0%
0%
0%

Mo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores

Genera una satura... Comentarios en Otros

o o o o = o W
=
=

Mo manejan un con... Otro
Comentarios en Otros
Otro-
0 1 2
8VA. TEMATICA: GRADUACION

La construccion en la composicién de las tarjetas:

Mantiene las mismas proporciones en toda la propuesta 2 67%
Mantiene:lse:miem... — Mo se manejan proporciones iguales 0 0%
0 0%
1 33%

No se manejan pro...| Se pedria mejorar (mencionar en "otros” que se podria mejorar)

. ) Otro
Se podria mejorar... |

0 1 2
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La paleta de colores:

Genera una armenia cen &l contraste de colores 1 33%
cenera una armoni.. || Unifica las tematicas 1 33%
Unifica las temat. . _ Ayuda a crear una identidad por tematicas 1 33%
A e . _ Genera u.na saturacion visual | 0 0%
Mo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores 0 0%
Genera una salura... | Comentarios en Otros 0 0%
No manejan un con... Otro 0 0%
Comentarios en Otros{
Otro
] 1
9gNA. TEMATICA: ANIMO
La construccién en la composicidn de las tarjetas:
: IWantiene las mismas proporciones en toda la propuesta 2 67%
Mandiend:|as mism..-) Mo se manejan proporciones iguales 0 0%
Mo se mangjan pro... | Se podria mejorar (mencionar en "otros" que se podria mejorar) 0 0%
Se podria mejorar...| Otre 1o
Otro-
0 1 2

La paleta de colores:

(zenera una armonia con el contraste de colores

Genera una armoni... Unifica las tematicas

Unifica las temat... Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual

Ayuda a crear una... : :
MNo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores

Genera una satura... Comentarics en Otros

Otro

=2 o0 o 2 = O MW
[ ]
=
3

No manejan un con...
Comentarios en Ofros
Otro

0 1 2
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10MA. TEMATICA: ANIVERSARIO
La construccién en la composicién de las tarjetas:

IMantiene las mismas proporciones en toda |2 propuesta 3 100%
Merlents Ja3 mia...] Mo se manejan proporcicnes iguales 0 0%
Mo se manejan pro... | Se podria mejorar (mencionar en "ctros” que se podria mejorar) 0 0%
Se podria mejorar... Otro 0 o
Otro-
0 1 2 3
La paleta de colores:
. Genera una armonia con el contraste de colores 2 67%
Geners.ona armont... _ Unifica las tematicas 0 0%
Unifica las temat..4 Ayuda a crear una identidad por tematicas 1 33%
A una...-_ Genera u.na saturacion visual | 0 0%
Mo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores 0 0%
Genera una satura... | Comentarios en Otros 0 0%
Mo manejan un con... | Otro 0 0%
Comentarios en Ofros
Otro{
0 1 2
11VA. TEMATICA: BODA
La construccion en la composicidn de las tarjetas:
Mantiene las mismas proporcicnes en toda la propuesta 3 100%
heaeieag lag Mis;.. _ Mo se manejan proporciones iguales 0 0%
Mo se manejan pro...- Se podria mejorar (mencionar en "otros” que se podria mejorar) 0 0%
Se podria mejorar... | Cug ¢ 2
Otro
0 1 2 3
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ik

-a paleta de colores:

Genera una armonia con el contraste de colores

enerauna ... | Urifica a5 temati a5

Unifica las temat... Ayuda a crear una identidad por tematicas

Genera una saturacion visual
Ayuda a crear una...

[ — R — B — R — R
=}
S
==

No manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores 0%
Genera una satura... Comentarios en Otros 0%
Otro 0%

Mo manejan un con... |
Comentarios en Otros
Otro|
0 1 2
12VA. TEMATICA: DIiA DE LA MUJER

La construccion en la composicién de las tarjetas:

Mantiene las mismas proporcicnes en toda la propuesta 3 100%
Mantiens las tilsm... No se manejan proporciones iguales 0 0%
Mo se mangjan pro...| Se podria mejerar (mencicnar en "otros” que se podria mejorar) 0 0%
Se podria mejorar... kn g e
Otro-
0 1 2 3
La paleta de colores:
Genera una armonia con el contraste de colores 2 67%
Genera una armoni... _ Unifica las tematicas i} o
Unifica las teméat. .- Ayuda a crear una identidad por tematicas 1 33%
Genera una saturacion visual 0 0%
Ayuda a crear una... _ ] _
Mo manejan un contraste adecuado las diferentes gamas de colores 0 0%
Genera una satura... | Comentarios en Otros 0 %
Otro 0 0%

Mo manejan un con...
Comentarios en Otros

Otro

L}
e
3]



Considera que los personajes que aparecen en las tarjetas:

Conectan las taretas digitales con ANINI 0 0%

Gonectan las tar)...| Fortalecen el concepto de ser un producto sobre nifios con esperanza 1 33%
Fortalecen el con... | Complementa el mensaje de cada tarjeta 1 33%
Personalizan las tarjetas 1 33%

Complementa el me...- i . ] )
Mo juegan ningun papel importante 0 0%

Personalizan las ..+

No juegan ningdn ...+

0 1

Los elementos de apoyo que aparecen en las tarjetas:
Complementan el mensaje schre cada tematica 0 0%
Complementan ol w...; Fortalecen el reconocimiento de la tematica 0 0%
Eartalecen el rec.. .- Unifican las tarjetas de cada tematica 3 100%
Mo juegan ningun papel importante 0 0%
Mo juegan ningdn ...+
o 1 2 3
La textura de patrones para complementar el fondo de las ilustraciones:
Crea una conexion con el concepto “chispa™ 0 0%
Crea una conexidn... Genera unidad 3 100%
Genera unidad _ Complementa la prnpyes’[a de diseno) 0 0%
Cificulta la comprension de la ilustracion 0 0%

Complementa la pr...

Dificulta la comp...
0 1 2 3
La tendencia que se generd entre la ilustracion, colores y texto:
Comunica el concepto *Fortaleciendo una chispa de esperanza”
Comunica el conce... Unifica las tematicas

Maneja armonia positiva para las tarjetas
Crean dificultad para comprender el mensaje (en "otros” mencionar que aspectos)

wanoja amonia vo... | oo

Crean dificultad ...

Unifica las temdt...

[=J =
[=r]
|
=]
=)

Otro

L]
ha
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09 La tipografia en las tarjetas:

PR

Satura la propues. ..

—,
1] 1

No crea armonia ...

La tipografia maneja:
Ejes, margenes y ...

[ E—

Un interlineado y...1

Un juego de tipog..

Una combinacion e...

Diferentes tipogr...

0 1 2 3

La funcion de las tarjetas en diferentes dispositivos:

Facilitara la com...-

Facilitara la adg... |

Mo permitira una ... :
Dificultara la co...
a 1

La informacidn en las piezas:

.

|
Fortalece la armo...-

Mo mantiene jerar... |

0 1 2

Manejan una jerarquia visual 2 67%
Satura la propuesta de disefio 0 0%
Mantiene un ritmo en la lectura 1 33%
Mo crea armonia con el disefio 0 0%

Ejes, margenes y espacios en blancos positives
Un juego de tipografias que apoya el disefio de las tarjetas

Un interlineado v espacios adecuados para una lectura facil

Una combinacion entre |a tipografia e interlineados que complican la lectura

Diferentes tipografias que dificultan la continuidad de lectura

Facilitara la comprensicn de tedo el contenido de |a tarjeta
Facilitara la adquisicien
Mo permitira una adecuada disposicion del matenal

Dificultara la comprension del contenido

Crea continuidad con el disefic de las tarjetas digitales
Maneja jerarquia
Fortalece la armonia del disefio

No mantiene [erarquia

S =k =k =k

33%
33%
33%

0%

67%
33%
0%
0%

o o = M

o 2 92 WS

0%
100%
0%
0%
0%
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La tipografia en el disefio de las piezas:

Dificulta la lectura
Refuerza el concepto
No se puede leer ...
0 1 2 3
Las Imagenes en 1as plezas:

Dificulta la comp...

Crea una conexion. ..

0 1 2

Los ejes que se utilizaron en las piezas:

Genera confusign ...+

Propone un mensaj... |

ke =

{.).

Apoya el disefio 3 100%
Dificulta la lectura ] 0%
Refuerza el concepto 0 0%
Mo se puede leer facilmente 0 0%

Ayudan a transmitir el mensaje 2 67%
Dificulta la comprension del mensaje 0 0%
Apoyan el mensaje 1 33%
Crea una conexion con el productoy ANINI 0 0%

Generan un punte focal

Refuerzan el material

Unifica la linea grafica de |as tarjetas digitales

Genera confusion en la comprension del contenido de la pieza

Propone un mensaje positivo al chservador

1 33%
1 3%
1 33%
0 0%
0 0%
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Pl
La implementacién de la linea grafica de disefio en las piezas:
Crea unidad entre ellas 2 67%
Grag wldad anms.. _ Es muy repetitiva 0 0%
Es muy repelitiva- Se conecta con las tarjetas digitales y el concepto 1 33%
Mo funciona en todas las piezas (mencionar en "otros” que piezas:) 0 0%
Otro 0 0%
Mo funciona en to... -
Otro-
0 1 2
La propuesta de la estrategia de implementacion de estas piezas:
Facilitaran el reconocimiento del preducto en el grupoe objetive 0 0%
Faciiaraniel s...1 Promocicnaran y daran a conocer sobre que es el producto 0 0%

Promocionaran y d...

Apoyaran a la fundacion a ANINI a comunicar su mensaje a los donaderes v posibles donaderes 2 67%

KgiojaaaTER Mo funciona, se debe analizar otros medios 1 33%
oyaran a la fun...; A , :

Confundiran al consumidor (mencionar en "otros”, que aspectos) 0 0%
Mo funciona, se d...- Otro 1 33%

Confundiran al co...|

Otro{
D 1 2

COMENTARIOS

» El logotipo se deberia de analizar si no guarda una similitud con
los canales de Guatevision, Univision o la marca Microsoft. Se
podria aplicar mejor la palabra “chispa” del concepto a la forma'y
distribucion de los elementos.

» Cuidar la ortografia, las tildes siempre deben de aparecer aunque

la tipografia este en mayUsculas.

Se podrian volver mas literales las ilustraciones en algunas
tematicas, como el dia de la madre o padre. Que se vea que si estan
agradecidos por esa “chispa”.

Evaluar si utilizar cuatro tipografias, recomiendo utilizar
maximo tres.

Deben evaluar los planos de las tarjetas, si desean que primero se
lea la frase o se observe la ilustracion, podria establecer un orden.
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» En otras deberia de exagerar mas las ilustraciones, sobre todo

en la de cumpleaios. Que parezca que si necesitan llamar a los
bomberos, el splash de agua no tiene sentido por la direccion del
agua ante el pastel y los banderines se comprenden que estan ahi
porque son de fiesta pero se satura el pastel, el monstruo es grande
porque son los afos y los mariachis estén enserio locos.

Se deberia de evaluar el uso de las tonalidades en los fondos,
porque en la mayoria utilizan las mismas tonalidades pero en una
es totalmente diferente, por ejemplo cumpleafios o dia del amory
la amistad.

En las tarjetas navidefias se deberia de evidenciar mejor el
sentimiento de felicidad y alegria, ya que ellos estan en la mayoria
deseando algo. En la tarjeta 1 los nifios deberian de estar mas
alegres dentro de los globos. En la tarjeta 2 deberia de manejar
también a uno o ambos nifios con el mufieco. En la tarjeta 3 la
picardia e ironia de la frase ante lailustracion no se evidencia tanto,
se podria modificar las expresiones del niflo y como se comporta en
el ambiente para que se demuestre que esta haciendo travesuras.
Y en la tarjeta 4, si el nifio esta deseando algo deberia de estar de
frente y no de espaldas. Tampoco se evidencian tanto las chispas.

En las tarjetas del amor y amistad deberia de demostrarse esa
“chispa” que comparten los enamorados. En la tarjeta 1 revisar
la frase, la distribucion entre la diagramacion de las tipografias
no permite evidenciar la importancia de ciertas palabras, ademas
como van volando se deberia generar un plano que evidencia
mejor la distancia y una cantidad mas grande de globos, que den
la sensacion que si los pueden levantar. En la tarjeta 2, la frase

i

esta muy complicada de comprender y no se refleja en la tarjeta,
analizar si se puede modificar la frase. En la tarjeta 3 y tarjeta 4
se podria intercambiar porque entre ellas representan mejor las
frases de las otras.

Las tarjetas de retribucion se podria analizar utilizar otros
elementos que representen mejor la frase o la acompafien, sin que
sean muy repetitivas.

En la publicidad, se podria proponer por medio de la secuencia

de fotos que utilizan un orden que este narrando una historia
entre ellas.
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ANEX® 11 - INSTRUMENT® VALIDACIEN EXPERT®S EN EL TEMA

Te agradeceriamos si a continuacion pudieras completar la
siguiente encuesta. Como estudiantes de disefio grafico en la
Universidad Rafael Landivar estamos realizando un proyecto
social para la fundacion ANINI, la cual se enfocada en brindar
ayuda a ninos y ninas con discapacidades fisicas, mentales y
sensoriales, que se basa en disefiar un producto que ayude a
recaudar fondos.

Por lo que se estan realizando tarjetas digitales de diferentes
tematicas con diferentes frases que estaran disponibles en su
pagina web en donde pueden comprarlas y las adquiriran via

correo electrdnico.

El producto va dirigido a hombres y mujeres tanto
guatemaltecos como de otros paises de clase socio econdmica
AB, que deseen realizar un apoyo solidario a la fundacién. Por
lo que se propone existiran tarjetas de compra, post pararedes
sociales y banners web que promocionaran el nuevo producto
disponible ademas de darlo a conocer. Pero ANINI también
como parte de su conexion con los donadores actuales, desea
reconocer sudonacidn o ayuda a través de tarjetas digitales que
seran enviadas por correo electronico cada vez que realicen una
donacion. Selecciona una respuesta solamente.

iMuchas gracias por su ayuda!

NOMBRE COMPLETO:

PROFESION:

01 LOGOTIPO

éCON QUE RELACIONA EL NOMBRE NINI CARDS?

Nifios

Tarjetas
Juegos de mesa
Libros

< OO

EL LOGOTIPO ES:

Facil de identificar
Dificil de identificar
Facil de adaptar en cualquier soporte, medio o fondo

S OO O

Complicado de adaptar
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EL LOGOTIPO TIENE COMO FIN:

< OO

Brindar reconocimiento a un producto

Brindar personalidad a la marca

Crear una relacion entre la asociacion y el producto
Posicionar el producto en el grupo objetivo

EL LOGOTIPO EN LAS PIEZAS:

< O

Respeta los espacios

Brinda armonia a las piezas

Dificulta la composicion de las piezas

No maneja espacios adecuados por lo que dificulta la lectura

02 TARJETAS (E-CARDS)

ELTIPO DE LENGUAJE QUE SEUTILIZO EN LAS FRASES:

OO O

Es facil para la comprension del grupo objetivo

Comunica un mensaje positivo

No manejan una coherencia funcional para el mensaje

La conjugacion de las palabras dificultan la comprension del
mensaje (en “otros” indicar cuales)

Otros:

LAS FRASES:
¢ Fortalecen los mensajes de cada tematica
¢ Creanunaunidad con las tematicas y la ilustracién
¢ Causan confusion con la tematica
0 Dan un mensaje positivo

LA LECTURA DE LAS FRASES:

< OO

Es facil y rapida

Es rapida y se comprende el mensaje

Es complicada, entre el mensaje y la letra
No tiene coherencia

UTILIZARDIFERENTESTIPOS DELETRAEN LAS FRASES:

O

Crean una jerarquia visual

Apoya el disefio de las tarjetas

Llaman la atencion

Satura el disefio

No funciona para la continuidad de la lectura

LAS FRASES PARA LAS TARJETAS DE RETRIBUCION:

<

Motivan la solidaridad

Incentivan a continuar apoyando a ANINI

Ayudan a crear una conexion entre el grupo objetivo y la
asociacion
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LAS ILUSTRACIONES EN LAS TARJETAS:

< OO

Apoyan el mensaje de las frases

Se unifican a la asociacion

Personalizan cada tarjeta segun su tematica
Todas las anteriores

UTILIZAR A LOS NINOS PARA LAS TARJETAS:

< OO

Crea una conexidn con ANINI

Fortalecen la propuesta de cada tarjeta
Personalizan las tarjetas

No se consideran esenciales

LA TECNICA DE DISENO QUE SE UTILIZO EN LAS

TARJETAS:
¢ Esuna propuesta innovadora
0 Fortalece la conexion con ANINI
0 Hace referencia al mundo imaginario de los nifios y nifas
0 No se transmite nada con la técnica

LOS COLORES EN LAS TARJETAS:

< O

Personalizan cada tematica
Crean unidad entre las tarjetas
Crean una tendencia

Se asocian con cada tematica

i

LA FUNCION DE LAS TARJETAS EN DIFERENTES
DISPOSITIVOS:

< O

Facilitard la comprension de todo el contenido de la tarjeta
Facilitara la adquisicion

No permitird una adecuada disposicion del material
Dificultara la comprension del contenido

¢éQUE CONSIDERA QUE SE DESEA RESALTAR EN CADA

TARJETA?
¢ Ninos y nifias deseando una variedad de mensajes por
tematica
0 llustraciones que identifican diferentes teméticas
¢ Los mensajes personalizados de cada tematica

¢éQUE CREE QUE GENERAN LAS TARJETAS?

OO

Deseo de compra

Deseo de regalarlas
Compartirlas con familia/amigos
Recibirla como un regalo

No generan nada en especial
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¢CUAL SERIA

EL VALOR QUE PROPONDRIA PARA

ADQUIRIRALGUNA DE ESTAS TARJETAS DIGITALMENTE:

< OO

Q10 - Q50

Q5o - Qo0

Q101 - Qaso
Q150 en adelante

03 POST DE REDES SOCIALESY WEB

LA FRASE "AYUDANOS A FORTALECER UNA CHISPA”

PARA USTED:
¢ Invita al observador a ayudar a ANINI
0 Invita al observador a visitar la nueva pagina web
¢ Anuncia una nueva forma de apoyar a ANINI
0 No se comprende que se desea comunicar

ELTIPO DELETRA EN LAS PIEZAS:

O

Facilita la lectura

Complementa el disefio

La lectura no es fluida

No funciona en las piezas (en “otros” especificar)
Otros:

LAS IMAGENES EN LAS PIEZAS:

< OO

Ayudan a promocionar las tarjetas digitales
Complementan el mensaje

Ayuda a que conozcan las tarjetas digitales
No se comprende el fin de las imagenes

LA DISPOSICION DE LAS IMAGENES EN LAS PIEZAS:

0 Maneja una misma linea de disefio

0 No permite una comunicacion adecuada del mensaje

¢ Complementa el disefio de las tarjetas

¢ Incentiva al grupo objetivo a conocer mas sobre las tarjetas
LAS PIEZAS:

0 Promocionaran las tarjetas

¢ Ayudaran a desarrollar confianza hacia las tarjetas por parte

del Grupo Objetivo
0 Haran referencia a la necesidad que tiene ANINI
¢ No ayudaran a dar a conocer las tarjetas

COMENTARIOS:
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ANEX® 12 - TABULACI@N BE RESULTARSS VALIDACIEN EXPERTES EN EL TEMA

Con que relaciona el nombre NINI CARDS:

Mifios 1 33%
Nifios _ Tarjetas 2 67%
Tarjetas _ Juegos de mesa 0 0%
Juengos de mesa | Libros 0 o
Libros |
0 1 2
El legotipo es:
E Facil de identificar 3 100%
Fédll de identiicar g Dificil de identificar 0 0%
Dificil de identi... Facil de adaptar en cualquier soporte, medic o fondo 0 0%
— Complicade de adaptar 0 0%
Complicado de ada...
0 1 2 3
El logotipo tiene como fin:
Brindar reconccimiente a un producto 1 33%
Bringlar reconciim... Brindar perscnalidad a la marca 2 61%
0 0%
Posicionar el producto en el grupo objstive 0 0%

Crear una relacio... |

Posicionar el pro...-

Brindar persaonali... _ Crear una relacién entre la fundacion v el producto
o 1 2
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El logotipo en las piezas:
Respeta los espacios 1 33%
Respeta los espacios Brinda armenia a las piezas 2 6%
Brinda armonia a .. Dificulta la composicicn de las piezas 0 0%
- Mo maneja espacics adecuados por lo que dificulta la lectura 0 0%
Dificulta la comp...
Mo maneja espacio...
0 1 2
El tipo de lenguaje que se utilizé en las frases:
Opcicn 1Es facil para la comprensicn del grupe objetivo 1 33%
Opelin 1Es facll.. _ Comunica un mensaje positive 2 67%
Comunica un mensa... _ Mo manejan una coherencia funcional para el mensaje 0 0%
La conjugacion de las palabras dificultan la comprension del mensaje (en "otros” indicarcuales) 0 0%
Mo manejan una co...|
Ctro 0 0%
La conjugacion de...|
Otro-
0 1 2

Las frases:

Fortalecen les mensajes de cada tematica 1 33%
Faortalecen log me... - Crean una unidad con las tematicas y la ilustracion 3 100%
Crean una unidad ... _ Causan cenfusion con la tematica 0 0%
Dan un mensaje positive 0 0%

Causan confusion ...+

Dan un mensaje po...|

0 1 2

L3

La lectura de las frases:

Es facil y rapida 0 0%

E2 el ¥ pkda Es rapida y se comprende el mensaje 2 67%

Es rapida y se co... _ Es complicada, entre el mensajey laletra 1 33%
Es complicada, en.. _ Mo tiene coherencia 0 0%

No tiene coherencia

(=]
e |
35
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Utilizar personajes para las tarjetas:

Crean una conexid... |

Fortalecen la pro...|

Personalizan las ..

Mo se consideran ...

0 1 2

L

La técnica de disefio que se utilizé en las tarjetas:

Es una propuesta ...
Fortalece la cone... -
Hace referencia a...-

Mo se transmite n...-

0 1 2

L

Los colores en las tarjetas:

Personalizan cada...

Crean unidad entr...

Crean una tendencia|

Se asocian con ca... |

0 1

na

Crean una conexion con ANINI
Fortalecen la propuesta de cada tarjeta
Personalizan las taretas

Mo se consideran esenciales

Es una propuesta innovadora

Fortalece la conexion con ANINI

Hace referencia al mundo imaginaric de los nifios y nifias

Mo se transmite nada con la técnica

Personalizan cada tematica 2 67%
Crean unidad entre las tarjetas 1 33%
Crean una tendencia 0 0%
Se asocian con cada tematica 0 0%

=T ¥ RN = I =

0%
0%
100%
0%

100%
0%
0%
0%
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La funcidn de las tarjetas en diferentes dispositivos:

Facilitara la com.

Mo permitird una ...

Dificultara la co...-

=
ad
48]

Cue considera que se desea resaltar en cada tarjeta:

llustraciones que...

e messes ..

0 1 2
Que cree que genera las tarjetas:
Deseo de compra|
Deseo de regalarlas
Compartirlas con ...
Recibirla como un...-
Mo genera nada en...
0 1 2

Facilitara la comprensicn de todo el contenido de |a tarjeta
Facilitara la adquisicion

Mo permitira una adecuada disposicion del material

o O MNo=

Dificultara la comprensicn del contenide

Mifios v nifias deseando una variedad de mensajes por tematica
llustraciones que identifican diferentes tematicas

Los mensajes personalizados de cada tematica

Deseo de compra 0 0%
Deseo de regalarlas 0 0%
Compartirlas con familialamigos 2 67%
Recibirla como un regalo 1 33%
Mo genera nada en especial 0 0%
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Cual seria el valor que propondria para adquirir alguna de estas tarjetas digitalmente:

Q101 -1 51]%

De Q150 en adelante |

Utilizar diferentes tipos de letra en las frases:

|
Crean una jerarqu... |

[
Mo funciona para ...|

0 1 2

Las frases para las tarjetas de retribucion:

[
Maotivan la solida...
Incentivan a cont...-

Ayudan a crear un...

0 1 2 3

Q10 - Q50 3 100%
Q251 - Q100 0 0%
Q101 - Q150 0 0%

De 2150 en adelante 0 0%

Crean una jerarquia visual
Apoya el disefic de las tanetas
Llaman la atencidn

Satura el disefio

Mo funcicna para la continuidad de la lectura

Motivan la solidandad

Incentivan a continuar apoyando a ANINI

(=T NI T |

0%
33%
67%
33%

0%

0%
3 100%

Ayudan a crear una conexion entre el grupo objetivo y la fundacion 1 33%
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Las ilustraciones en las tarjetas:

Apoyan el mensaje de las frases 0 0%

Apoyan el mensaje... Se unifican a la fundacién 0 0%
Se unifican a la .1 Perscnalizan cada tarjeta segln su tematica 3 100%
Todas las anteriores 0 0%

Personalizan cada...

Todas las anteriores |
0 1 2 3

La frase” Ayudanos a fortalecer una chispa con los nuevos productos de ANINIY para usted:

Invita al observador a ayudar a ANINI 0 )%
Irvita al obearva... Invita al observador a visitar la nueva paginaweb 0 0%
Invita al observa.. Anuncia una nueva forma de apoyar a ANINI 2 67%
. Mo se comprende que se desea comunicar 0 0%
Invita al observador a adquirir el producto 1 33%
MNo se comprende q...|
Invita al observa... _
0 1 2
El tipo de letra en las piezas:
Facilita Ia lectura 0 0%
Facilita la lectra- Complementa el disefio 2 67%
Mo funciona en las piezas (en "otros” especificar) 0 0%
Otro 0 0%

Mo funciona en la...-

Otra-
0 1

=]
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Las imagenes en las piezas:

Ayudan a promocio... |
Complementan el m...

Ayuda a que conoz...

Mo se comprende e...{

=
e |
My

La disposicidn de las imagenes en las piezas:

Mo permite una co...|

Complementa el di...

Incentiva al grup...1

(e

0 1

Las piezas:
Promocionaran las...
Ayudaran a desarr...
Haran referencia ...+
Mo ayudaran a dar... |
0 1

Ayudan a promocionar las tarjetas digitales 0 0%
Complementan el mensaje 2 67%
Ayuda a que conczean las tarjetas digitales 1 33%
Mo se comprende el fin de las imagenes 0 0%

Maneja una misma linea de disefio
Mo permite una comunicacion adecuada del mensaje
Complementa el disefic de las tarjetas

Incentiva al grupo objetive a conocer mas sobre las taretas

Promocionaran las taretas

Ayudaran a desarrollar confianza hacia las tarjetas por parte del Grupo Objetivo

Haran referencia a la necesidad que tiene ANINI

Mo ayudaran a dar a conocer las tarjetas

67%
0%
33%
0%

1 33%
1 33%
1 33%
0 0%
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COMENTARIOS

Se deberia mantener una gama de colores por tematicas, para no
saturar las propuestas.

No se deben de olvidar de tildar las palabras para que puedan darle la
intencion correcta a la oracion, como por ejemplo “no te digo que sera
(Sera) facil (facil).

En las piezas de la publicidad para redes sociales, es importante que
aumente de tamafio de la tipografia, en especial a la que aparece en la
pagina web si desean que las personas reconozcan mas facil el lugar en
donde esta el producto. Porlo mismo, no se deberia de utilizar tipos de
letra cursivas.

También deberia de dar a entender que tipo de chispa estan
hablando, porque si no se lee completo no se comprende que es
una “chispa de esperanza”
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ANEX® 13 - BOCETAJE VALIDACIBNES

Aligual que el proceso de bocetaje preliminar, el proceso del bocetaje Elsiguiente apartadotiene como fin, demostrar el proceso de bocetaje
tras validaciones se trabajo por pieza, primero el logo, segundo las llevado a cabo tras el proceso de validacion, para poder llevar a cabo
tarjetas digitales de compra, luego la publicidad en redes sociales, la propuesta final.

web y por Ultimo las tarjetas de retribucion.
Alo largo del bocetaje se implementa el siguiente icono para facilitar

la comprension del proceso:

oi1. LOGOTIPO
1. lIsotipo
2. Aplicacion de color

02. TARJETAS DE COMPRA
1. Bocetaje por tematica Q Indicador de aprobacion de propuesta

03. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALESY WEB
1. Publicidad Redes Sociales
2. BannerWeb

04. TARJETAS DE RETRIBUCION
1. Bocetaje por tematica
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13.1 LacATIPE

En el proceso de validacion se evidencié que el logotipo no mantenia
relacion con el producto, por lo que no lo identificaba, asi como
mantenia similitud en colores con otras empresas nacionales e

internacionales, por lo que se con lleva a un nuevo proceso de bocetaje.

Se prueba variando la forma del isotipo preliminar, eliminando las

curvas para crear una conexion con el fondo de las tarjetas.

g Fm
J hd
ni Al

cards

i &

rds cardas cards

y W | L
Ad ba ha
NINL NINIE  NINI

cardas cardgds cards

Gl hd
I NNl NINI

ninl

cards

nini

cards
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Se prueba colocando las puntas mas punteagudas para que reflejen
la chispa del concepto y esto conlleva a que la tipografia curva no
mantiene armonia en la composicion.

En la tipografia se hace una variacion para que no todo sea curvo, por lo
que las puntas se vuelven geométricas para que se adecue al logotipo.

B .
hd Jd J4
nini nIni ‘mio

Wy  yy @
< 31

n | n | Estas dos propuestas son elegidas por
representar el concepto y adecuarse al

car d S car d S estilo de las tarjetas.
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Se decide probar con nuevas paletas de color para que reflejen mejor
la actitud de los nifios, y se genere mayor conexidn con la paleta de

color de las tarjetas.
Con el primer isotipo elegido se prueba con colores frios, colores

calidos y la mezcla de ambos para ver el resultado y verificar cual se
adapta mejor al concepto y el producto.

Y 1 Oy

i

Al probarse la paleta de color con este isotipo, se decide descartar la
propuesta por ser muy ligero y tener la facilidad de perderse a la hora
de colocarse en las tarjetas, por lo que se prosigue el bocetaje con el
otro isotipo elegido.

e A T4
PA P A
ninl ninl NNl

card cards cards

N Y1 Y1 a1

»
SO T 0 5 A A AR
ninl ninl ninl ninli NN NiNl NniNl ANl NNl

card cards cards cards cards cards cards cards cards

q v N vt YA A A o
NN N N - N = N L SN = S|
mmmm NNl NiNli mnl NNl Ninli mnl NINI NiNl

LNt vt vt vt ot N YT Nt
) NN P PR P
niNni NninNi mm mm mmmm NNl NINl NiNi NinNli

cards cards cards cards cards cards cards cards cards cards
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Se prosigue con el otro isotipo, probando de igual manera con
diferentes colores siempre intentando mantener la unidad con el

conceptoy las tarjetas.

Aini ‘ain

cards cards

ani i

cards cards

:  Se elige esta propuesta por mantener  :
colores similares con mayor cantidad de

n | n ' ©  tarjetasy representar de mejor manera
: la actitud tanto de nifios como nifas.

cards
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13.2 E-CARDS BE CEMPRA Bk

CUMPLEANOS 1: “EL MARIACHI LOCO QUIERE BAILAR..POR TU CUMPLEANOS”

En esta tarjeta de cumpleafios se modifica, como primer paso, el decide colocar a la nifia en representacion de la cumpleafiera para
color de fondo, ya que debe haber unidad en la tematica. Luego se que se refleje mejor la frase y para que la tarjeta no sea aburrida al
realizan propuestas donde el mariachi tenga un movimiento mas tener pocos elementos.

obvio y represente la locura de la que habla la frase y por Ultimo se

- a
‘. EL MARIAGHI |,0CO ‘. EL MARIAGHI |.0CO
N 4 f

vvvvvvvvvvv

Se elige ya que el mariachi logra un
movimiento de locura adecuado como
lo dice lafrase y porque la propuesta no
se mira vacia con los dos nifios.
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CUMPLEANOS 2: “iALERTA! EL MONSTRUO DE LOS ANOS TE PERSIGUE”

A la propuesta se le cambia el fondo para unificar la tematica y se
disefia un monstruo que siga con la linea grafica de las tarjetas. Para
que se refleje mejor la frase, se decide agregar un cupcake al monstruo
para demostrar que esta celebrando el cumpleafios y se le agrega una
cara de susto a la nifa por ser perseguida por el monstruo de los afios.

iALERTA! “ < liALERTA!

EL MONSTRUO DE LOS EL MONSTRUO DE LOS
ANOS TE PERSIGUE ANOS TE PERSIGUE

La propuesta se elige porque refleja
con mas detalle el mensaje de la frase.
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CUMPLEANOS 3: “QUE LLAMEN A LOS BOMBEROS, QUE TU PASTEL SE ESTA QUEMANDO.”

En la Ultima tarjeta de cumpleaios, se agregan candelas en la
mesa ya que no se representa la frase como debe ser. Para brindar
mayor armonia al disefio y no tapar el pastel, se cambia la posicion
de los banderines uniéndolos con la frase, y por Ultimo, se cambia
la manguera para que realmente se mire como que alguien esta

intentando apagar el pastel porque se esta quemando

Se elige porque se pueden ver candelas
apagadas y se destaca la frase entre
todos los elementos brindando
armonia al disefio.
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o
NAVIDAD 1: “QUERIDO SANTA: TE PROMETO QUE ESTE ANO ME PORTE BIEN.”

Para esta tarjeta, se identifica que no se nota la picardia del nifio la accion y se cambia su expresion para transmitir el mensaje. Asi
que desea representar la frase, tanto por su expresion, como en la mismo, se cambia la frase para enfatizar que es una carta para Santa.
ilustracion general de los elementos. Por lo que se decide a enfatizar

Santa: Santa:

TE PROMETO QUEESTE TE PROMETO QUEESTE TE PROMETO QUE ESTE TE PROMETO QUE ESTE
ANO'ME PORTE BIEN X ANO ME PORTE BIEN ANO'ME PORTE BIEN ANO'ME PORTE BIEN

Queu’zﬂr Santa: | Querido Santas: | - Querido Santa: | -
TEPRUMETU []U’E ESTE N TE~PHUMETU []U’E ESTE N TE__PRUMETU []U’E ESTE
ANOME PORTE BIEN ANO'ME PORTE BIEN| . ANO ME PORTE BIEN| .

Es elegida porque representa
la frase y se refleja mejor
la tematica a través de los
colores y las chispas.
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NAVIDAD 2: “TE DESEOQ UNA FELIZ NAVIDAD LLENA DE CHISPA'Y AMOR”

En esta tarjeta se identifica que el nifio no transmite la emocion de
la frase, por lo que se cambia de posicion y se agregan elementos
para representar el mensaje, como lo son las chispas en el cielo y la
posicion del nifio con las chispas en sus manos. Asi también se cambia
de color su ropa para reflejar la época de la que se esta hablando.

E-DESEOQ UN
eliz muitlia,ﬁ

LLENA DE CHISPA ! x | LLENA DE CHISPA
YFELICIDAD Y FE*LIBIDAD

*

Se elige por transmitir el mensaje
de la frase dentro de la ilustracion
con mayor claridad y representar los
colores de la tematica.
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NAVIDAD 3: “HO HO HO YA ES NAVIDAD, UNA FECHA PAR CELEBRAR ™

En esta tarjeta navidefia se cambid la frase ya que era la Unica
que estaba en inglés y se debia mantener una unidad en todos los
productos. Luego, se le agregan gorros navidenos a los nifios y se
levantan sus brazos para transmitir alegria y respaldar el mensaje de

la frase.

HO! HO! HO! o HO! HO! HO!
YAESNAVIDAD YA ES NAVIDAD

PARA CELEBRAR / PARA CELEBRAR

Se elige por transmitir la felicidad de
la frase y destacar caracteristicas de
la época.
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NAVIDAD 4: “¢Y SI HACEMOS UN MUNECO0?”

En esta tarjeta se identificd que no habian nifios, por lo que no habia
conexion con todas las tarjetas. Asi mismo, para reflejar mejor el
mensaje de la frase, se agrega un nifio que estd haciendo el mufieco.

* *

* *

[a\f y HAGEM[fS] i

*

UN MUNECE ESTA NAVIDAD?

Se elige por mantener unidad con las
demas tarjetas y portar los colores
representativos de la época.
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AMOR / AMISTAD 1: “ANTES DE CONOCERTE NO SABIA QUE ERA SONREIR SIN RAZON”

Como primer paso de cambio tras validaciones, se cambia el color
de fondo para que destaquen mejor los elementos, luego se ilustran
elementos que representen de mejor manera una tormenta de

chispas, creando una mejor conexion entre los nifios y por Ultimo, se

)\ﬁmninmﬁ\; DE\ P rommenTas B Q
CHlSMS . |CHISPAS

define que la frase no se ve reflejada en la ilustracion, por lo que se
hace un intercambio con la tarjeta no. 4 y se prueba con diferente
colores en la tipografia.

TORMENTAS DE

EHISPAS

La propuesta es elegida por resaltar la
importancia del mensaje y brindar una
mayor conexion entre los nifos.
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AMOR / AMISTAD 2: “JUGUEMOS A SER AMIGOS POR SIEMPRE"

El color de fondo es sustituido por uno que se asemeja mas a las
demas tarjetas para mantener unidad en la tematica amor/amistad.
Luego, se cambia de frase ya que la palabra “prohibido” representa
algo negativo, por lo que se quiere brindar mayor positivismo. Con la

X
S

iPROHIBIDO!| 8™~ JUEGUENOS A SER

PUMPRE} |
WY -

DEJAR DE SER

JUGUEMOS A SER

AMIGOS

nueva frase se prueban distintas diagramaciones, luego se pretende
romper con la rigidez del nifio, creando mayor moviento en sus
piernas y por Ultimo se agregan nuevos elementos de apoyo en el
fondo para tener unidad con las demas tarjetas.

JUEGUEMOS.A SER
POR SIEMPRE

Se elige por destacar la frase entre la
ilustracion y por verse mas natural el
camino del nifo.
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AMOR / AMISTAD 3: “NI LA MATEMATICA, FISICA Y QUIMICA PUEDEN EXPLICAR NUESTRA CHISPA”

En esta tarjeta de amor se cambia la diagramacion del texto para se reducen el tamafio del paisaje, dando un punto focal a los nifios
brindar mas importancia a la informacion relevante. Se agregan mas dentro de lailustracion.

globos para que realmente se distinga que éstos aguantan el peso

de los nifios, y para mantener las proporciones entre elementos,

NILAS MATEM[\TICAS. - 4 NILAS MATEM[\TICAS,
Fisica 0 auimica,| §! Wyt L[ HESm@ ) [Fisica 0 auimica,

PUEGEN EXRLICA
)

P 4 ° 4 [

A

Se elige por destacar la informacion
mas importante de la frase, y darle
mas importancia los nifios, asi como
brindar mas realidad a la tarjeta al
agregarle mas globos que soporten el
peso de los nifos.
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AMOR / AMISTAD 4: “TORMENTAS DE CHISPAS ES LO QUE SIENTO POR TI”

Para esta tarjeta se intercambia la frase con la tarjeta no. 1, y luego
se quiere enfatizar las “tormentas” de la frase, por lo que se agregan

al rededor de los nifos.

TORMENTAS DE

CHISPAS

La propuesta se elige por brindarle

un punto focal a la tarjeta, siendo

esta los nifios.
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DiA DEL PADRE / MADRE 1: “SOY LA PERSONA CON MAS SUERTE DEL MUNDO, CONTIGO COMO MI MAMA”

Tras validaciones, se decide cambiar el color de fondo y asi adecuar
los colores de los elementos, para que sea mas representativo de una
mujery no se mire varonil.

S0Y LA PERSONA CON v S0Y LA PERSONA CON @ [ SOYLAPERSONA CON

MAS SUERTE BEL | 'S} ‘ MAS SUERTE BEL | ) | MAS SUERTE BEL
MUNDO, CONTIGO COMO

Se elige la propuesta porque no se
pierde ningun elemento con el fondo
y destacan los elementos, brindando
alegria a la tarjeta.
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A

DiA DE LA MADRE 2: “TU COMPARTISTE CONMIGO TU CHISPA, HOY QUIERO COMPARTIR CONTIGO
TU DIA. FELIZ DIA DE LA MADRE”

Para la propuesta de la madre, se quiere identificar mas que es para con una actividad que harian una madre e hija juntas, agregando
una mujer, por lo que se colocan colores femeninos. Luego, se decide elementos que les gustan a las mujeres y se relacionan con el dia de
cambiar completamente lailustracion, para que tenga mayor relacion la madre.

G TU CHISPA

TUCOMPARTISTE| =~ - ~ M ™ [TucompaRTiSTE] . - ~ [ [TUCOMPARTISTE
a ISPA | Y 4

T ) kit |/ / 5 HaY QUIERE CAMPARTIR
CONTIGO TU DIA |, CONTIGO TU DIA |, CONTIGO TU DIA
Felizdia. de (o madie. | Foliz dia de o madre Foliz dia de o modre

TU COMPARTISTE
HISPA

Y RUIERD CAMPARTIR 1
CONTIGO TU DIA e
‘A (5ot dic o o madve!

*
' p Elegida porque hay mucha conexion
A 7 q ' :  entre madre e hija, asi como refleja
; SRR ©  colores y elementos caracteristicos de
= — © unamujer.
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DiA DEL PADRE 1: “SOY LA PERSONA CON MAS SUERTE DEL MUNDO, CONTIGO COMO MI PAPA”

En la propuesta del dia del padre, el color de fondo es muy aburrido,
por lo que se prueban diferentes tonalidades que destaquen los

elementos de la ilustracion, asi como la frase.

SOY LA PERSONA CON

MAS SUERTE BEL
MUNDO, CONTIGO COMO

SOY LA PERSONA CON

MAS SUERTE BEL
M'UNI]I] CONTIGO [:I]I\!Ig

SOY LA PERSONA CON

MAS SUERTE BEL
MUNDO, CONTIGO COMO

SOY LA PERSONA CON
MAS SUERTE B
MUNDO, CONTIGO CO

SOY LA PERSONA CON

MAS SUERTE BEL
MUNDO, CONTIGO COMO

SOY LA PERSONA CON
MAS SUERTE BEL
MUNDO, CONTIGO COMO

SOY LA PERSONA CON

MAS SUERTE BEL
MUNDO, CONTIGO COM

La propuesta se elige porque resaltan
los elementosy son colores masculinos.
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DiA DEL PADRE 2: “TU COMPARTISTE CONMIGO TU CHISPA, HOY QUIERO COMPARTIR CONTIGO TU
DiA. FELIZ DiA DEL PADRE”

Se prueban diferentes colores tanto de elementos, como de fondo,
ya que la tarjeta se percibe aburrida al mantener los mismos colores
en todos los elementos.

*

*

TU COMPARTISTE | TU COMPARTISTE | TU COMPARTISTE | TU COMPARTISTE |
CANMIGE TU CHISPA; CANMIGE TU CHISPA; CANMIGE TU CHISPA;
HBY RUIERS CAMPARTIR “ | HBY QUIERD CIMFRR'I:I!
CONTIGO TU DA CONTIGO TU DIA

La propuesta es elegida, ya que
destacan los colores entre elementos y
el fondo refleja mejor a un padre.
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DiA DEL PADRE / MADRE: “POR QUE TU COMPANIA ES LA CHISPA DE MI CORAZON"

En esta tarjeta se cambia la frase ya que no se ve representada en la
ilustracion. Luego, se agregan elementos para que realmente estén
compartiendo, ya que sino parece que estan esperando algo.Y por
ultimo, se decide gregar a las tarjetas “Feliz dia del padre o madre”,
ya que no se distingue que son de esas fechas.

PORQUE TU ‘ |
CAMPANIA
ESLA CHISPA
BE Ml CIMZIN

@@

" -.
.\wl

POR QUE TU “
CIMPANIA
ES LA CHISPA
BE Ml EIRAZIN

@ o
A

PORQUE TU COMPARIA
DE MI GORAZON

PUR[lUé:U C! MPA i
DE Wi CORAZON

Se elige por destacar la frase a través
del color y representar la compaiia a
través de lailustracion.
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EXITOS: “FELICIDADES POR TU UNIVERSO DE EXITOS”

En la propuesta de éxitos, se destaca que el nifio esta saltando por la
felicidad que representa la frase y se quiere resaltar el “universo" del

mensaje, agregando estrellas en el fondo.

x

X esiicmanis] -0 [Feuciants|
. [FELICIDADES s i

VVVVVVYVVVVVV VVV VAL 1/)\AMA YYVVVVVYYVVVVY () VYV ) VVYVVVY

VYYVVVVVYVVVYY VVV, VV: \AAAL
< de éxitos e SEEE0 e exilos

Se compende que estd saltando vy
por tener mas estrellas, se destaca
el universo.
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ANO NUEVO 2: “RECONSTRUYENDO 365 SUENOS NUEV0S”

Para esta tarjeta, se identifica que no hay relacion entre la ilustracion
y el mensaje de la frase y los colores no representan la época. Se
cambian de posicion a los personajes para reflejar con claridad
el mensaje y se cambian los colores para que transmita alegria y
destaquen los elementos.

* v
" % | A A A o

RECANSTRUYENDS REEINSTRUYENII ' REEINST’I]YENII
35 NUEV@S 35 NUEV@S 35 NUEV@S

| JSUENNS SUEN®S SUENIS
FELIZ AN® NUEVS FELIZ AN®_NUEVE

Se elige la propuesta por
transmitir el mensaje, ya que los
nifos estan reconstruyendo la
frase y se utilizan colores alegres
que representan la época.
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& lA
ANO NUEVO 1: “AFUERA LO VIEJO Y BIENVENIDO LO NUEVO, FELIZ ANO NUEVO”

En la propuesta de afio nuevo, se cambian los arboles de colores ya que
se perdian con el fondo. Luego, se identifica que la ilustracion no tiene
alos nifios, por lo que no hay unidad con las demas tarjetas. Por lo que
se decide agregar nifios jugando y enfatizar que es su juguete nuevo.

AFUERA LO VIEJD
Y BIENVENIDO

FELIZ AN® NUEVE

o
///\\

g AFUERA LOVIE)O |

s 0

iFELIZ AN® NUEVE!

.\//
///\\\

N

/"\

//\\

*

AFUERA LOVIEXO |
|| Y BIENVENIDO

iFELIZ AN® NUEVE!

\//~

///\\

AFUERA LOVIEXO |
|| Y BIENVENIDO

iFELIZ AN® NUEVE!

N

///\\

*

" [ aFuERA LOVIEND |
Y BIENVENIDO

La propuesta se elige por reflejar
completamente la frase y la tematica,
al incluir a los nifios en la ilustracion

crea un punto focal.
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BODA: “FELICIDADES, QUE ESTE SEA SOLO EL INICIO DE UNA VIDA JUNTOS”
Para la propuesta de boda, se cambian de posicion los elementos Otro aspecto es que la casa se percibe como granja por la textura
para que la frase sea mas legible. Tras validaciones se percibe que las en su techo, por lo que se decide eliminarla. También se quiere crear
estrellas sobre fondo azul son percibias como navidad, por lo que se mayor interactividad entre los nifios, por lo que se colocan mas
cambian por un elemento que se relacione con una boda. cerca agarrandose las manos para representar su “vida juntos”.Y por

Ultimo, se considera que los nifios no tienen edad para casarse por lo
que se utiliza a los padres.

) ‘ﬂUE HOY SEA EL INICIO ]
{ DEUNA ETERNIDAD JUNTOS /

o |

QUE HOY SEA EL INICIO ) {ﬂUE HOY SEA EL INICID
DE UNA ETERNIDAD JUNTOS / DEUNA ETERNIDAD JUNTOS

QUE HOY SEA EL INICIO
DE UNA VIDA JUNTOS

Esta se elige por crear mayor unidad
entre los ninos y contener elementos
que son caracteristicos de un
matrimonio.
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ANIVERSARIO: “CONTIGO A Mi LADO LA VIDA ES MEJOR, FELIZ ANIVERSARIQ”

En la propuesta de aniversario se identifica que el texto se pierde con
unas ramas del arbol, por lo que se cambian de posicion los elementos
para que tenga mayor legibilidad. El color de fondo no se relaciona
mucho con la tematica, por lo que se realizan pruebas de color para
lograr el color adecuado para la tematica.

GONTIG ~|GONTIG
A MILLADO < |[AMLLADO

LA VIDA ES MEJ[]R 1[LA \IIDA ES MEJUR

Seeligeportenercoloresquetransmiten

amor y porque los nifios destacan entre
el fondoyy la frase es legible.
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%lA

DiA DE LA MUJER: “TU ERES AMOR, ALEGRIA, ESPERANZA, CHISPA Y MUJER. iFELIZ DIA DE LA MUJER!”

Para reflejar mejor el mensaje de la frase, se hacen propuestas de
chispas en el fondo, y luego de identifica que no se entiende de qué
fecha se estd hablando, por lo que se cambia la frase y se agrega
“Feliz dia de la mujer” para que los donadores identifiquen a qué dia

se refiere y no lo confundan con otras épocas.

TU ERES AMOR, % [ TU ERES AMOR,
ALEGRIA, ESPERANZA, ALEGRIA, ESPERANZA,

CHISPAY ADEMAS . |CHISPAY MUJER | -

TU ERES AMOR,
ALEGRIA, ESPERANZA,

CHISPA Y MUJER

Se elige por no saturar la propuesta y
brindar armonia y equilibrio al disefio.
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ANIMO: “NO IMPORTA LO LEJOS QUE ESTE TU CHISPA, SIEMPRE VIVIRA DENTRO DE TI”

Para reflejar el mensaje de la frase, se decide colocar Unicamente un
personaje por globo, ya que se habla de “tu chispa”, lo que indica que

€S una persona.

*

+ [ NO IMPORTA L0 "+ [ NO IMPORTA L0
LEIQS QUE ESTE

Slmg wﬂ?[\
*

*

Elegida por reflejar mejor el mensaje

de la frase.
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NACIMIENTO 1: “FELICIDADES POR ESA PEQUENA CHISPITA QUE LE ENTREGASTE AL MUNDO HOY”

En la propuesta de nacimiento de vardn, se cambia la cigiefa ya ya que son representativos de esta tematica. Por Ultimo, se decide
que era confundida con un cisne, luego se decide hacer pruebas de agregar elementos para resaltar el tema y reflejar de mejor manera
color de fondo para que asemeje color de un bebé, colores mas pastel la frase.

|

FELICIDADES
PAR ESA PERUENA
CHISPITA QUE

ENTREGASTE HBY AL MiNBR

FELICIDADES| @™  [FELICIDADE
PER ESA PERUENA

¢ | POR ESAPERUENA

PAR ESA PERUENA
CHISPITA QUE

"\ JFELicioapEs
CHISPITA QUE &

Esta opcion se elige por reforzar
la chispa de la que se habla en la
ilustracion y reflejar colores adecuados
de un bebé.
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NACIMIENTO 2: “FELICIDADES POR ESA PEQUENA CHISPITA QUE LE ENTREGASTE AL MUNDO HOY”

Al igual que en la propuesta de varon, se cambia la cigleia ya que
era confundida con un cisne; al color de fondo se le colocan colores
pastel que son mas adecuados para una nena.Y para reflejar de mejor
manera que se trata de una mujer, a parte de la eleccidn de colores
para los elementos, al bebé y a la cigiefa se le colocan moiiitas para
darle un toque mas femenino.

FELICIDADES FELICIDADES
PAR EGA PERUENA PAR ESA PERUENA
CHISPITA QUE ; ctusmmluue

ENTREGASTE HAY AL MUNDE ENTREGASTE

*

FELICIDADES

PAR EGA PERUENA
CHISPITA QUE

*

FELICIDADES
POR EGA FEIUENI
CHISPITA QUE

ENTREGASTE

Se elige porque la cuna y todos los

elementos destacan entre el fondo,
brindando armonia a la composicion.

INFERME AREA BE ESTRATEGIA - 44



13.3 PUBLICIDAR DE REBES SBCIALES @‘A

En la publicidad para redes sociales se necesita armar una historia
a través de los close ups de las imagenes. Se prueba colocando

diferentes partes de tarjetas hasta lograr unir la secuencia.

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA w 4
SUNLAS MUEVAS TARJETAS OE ANIKI SUN.LAS MUEVDS TARJETAS DE AWK pd
TISPONIBLES EN WA, HEROESANINI ORG nini

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA ='= AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA '4 AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA '4
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI " CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI "

Las propuestas se eligen porque se da

una continuidad en el piso, demostrando

que es una secuencia, pero nunca se

AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA ='= AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA AYUDANOS A FORTALECER LA ESPERANZA W .
CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI CON LAS NUEVAS TARJETAS DE ANINI L\ . 1
AN . :  presenta el total de una tarjeta.
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13.4 PUBLICIDAD BANNER WEB @‘A

Al igual que en la publicidad de redes sociales, en el banner web se
necesita armar una historia a través de los close ups de las imagenes.
Se prueba dandole vuelta a la composicion, pero pierde la unidad con
los artes para redes sociales y la informacion no tiene espacio.

ADQUIERE LAS Q

NUEVAS TARJETAS

DE ANINI

APUUIERE LAS
UEVAS TARJETAS

DE ANINI

Por lo que se elige la opcion que
mantiene unidad con los demas arte y
porque se distingue mejor lo que esta
pasando en la historia.
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13.5 E-CARDS BE RETRIBUCION ki

Como primer paso, se debe cambiar la frase ya que el “jAlerta!” Y por Ultimo, para que no se vea aburrido, se cambia el color de los
transmite un sentimiento negativo. Luego se agregan nifios en la arboles para transmitir felicidad a través de los mismo y romper con
ilustracion paraidentificar que son ellos los que agradecen la donacion la monotonia de los colores.

e incentivar al donador a sequir donando.

o
aini

] i »* '
* | GRACIAS A TU DONACION

¢ * * * 5 BN \ . 3 l 2
I n L E R TA | W & ~ £ ESTAMOS CONSTRUYENDO
»* n | ——4 \

GRACIAS A TU DONACION | % — [ GRACIAS A TU DONACION |
ESTAMOS CONSTRUYENDO % CONSTRVENDD |

GRACIAS A TU DONACION s GRACIAS A TU DONACION <
ESTAMOS CONSTRUYENDO ESTAMOS CONSTRUYENDO |,

DE LA ESPERANZA |

K] B

Se elige porque transmite felicidad a
través de los colores, y la expresion de
los nifos.
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AGRADECIMIENTO 02

Esta tarjeta fue percibida como “navidefia” por los colores utilizados,
por lo que se cambian los colores de fondo, y para identificar que son
los nifos los que agradecen la ayuda, se decide colocar nifios en los
globos para que estén presentes en la tarjeta y el donador se motive
al recibir el agradecimiento.

* o * * e *
* *
* /4\ B x
VYVYVVVVVVVVVYYVYVYVYVVVVYVYVYVY ) VYVVYVYVYVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVYVVVYY

| PORDONRNOS |. "7 [l - * |PORDONARNDS |7 )f - |FeRooAs |
- (TU CHISPA| - - |TU CHISPA| . ~.t7" "
) * ) * I

* *

Elegida por resaltar los elementos en
la composicion a través de los colores y
porque ya no transmite una época que

no es.
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AGRADECIMIENTO 03

En esta tarjeta se cambia la redaccion de la frase para que tenga mas
coherencia. Se cambian los colores de los elementos para hacerla
mas llamativa y se agregan los nifios para representar que ellos son
los que agradecen.

L chispa | g MI ESPERANZA '. MI ESPERANZA
SE LLENADE | &~ © | SELLENADE | &~ : SE LLENA DE
ESPERANZA , L chi

A

SE LLENA DE
mi c ‘:“U’m .

GRACIAS

Elegida porque los colores destacan
sobre el fondo y hay unidad con las
demas tarjetas de retribucion por la
forma de los arboles.
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AGRADECIMIENTO 04

La tarjeta pierde unidad con las demas tarjetas de retribucion al
colocar un paisaje, por lo que se colocan los arboles utilizados como
elemento de apoyo de las tarjetas de retribucion y se cambia el color
de fondo para transmitir felicidad, al igual que se agregan los nifios.

FORTALECE FORTALECE
M1 CHISPA MI CHISPA

2wV 4

TUAYUBK]
FORTALECE | *
MI CHISPA @

La propuesta se elige por tener a
los dos nifos en representacion del
agradecimiento y reflejar de mejor
manera la frase y brindar equilibrio a
la composicion.
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AGRADECIMIENTO 05

Para esta tarjeta se cambian los colores y se agregan los nifos. Con
los nifios, con los cuales se quiere hacer referencia al mensaje de la

frase y que se demuestre su agradecimiento.

»

* | CAN TU DENACIEN

Se elige porque los colores transmiten
alegria y los niflos estan presentes
reflejando el mensaje.
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MOTIVACIONALES

i

En general, todas las tarjetas motivacionales fueron percibidas los nifios los que estan agradeciendo la ayuda, deben ser agregados

como “aburridas” al mantener el color de los arboles con la misma en las tarjetas.
paleta de colores que el fondo. Asi mismo, para enfatizar que son

MOTIVACIONAL 01

LA LBGICA
TE LLEVA I]E LA

LA L#GICA
TE LLEVA DE LA

LA IMAGINACION
A TODOS LADOS

- | LAIMAGINACIGN
A \ A TODOS LADOS

LA IMAGINACION | *
A TODOS LADOS

Se prueba con diferentes tonalidades de fondo, asi como colocando
arboles queresalteny denviday alegria ala tarjeta. Los niflos también
son agregados con posiciones y expresion de felicidad.

LA IMAGINACION
A TODOS LADOS

Se elige porque los elementos
destacan mucho entre el fondo al ser
un tono mas oscuro y por lo mismo, se
transmite mas la alegria de los nifos.
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MOTIVACIONAL 02

A la tarjeta se le corrige la ortografia ya que no contaba con tildes,
y luego se cambian los colores de fondo y se adecUan los arboles a
los que son utilizados para todas las tarjetas de retribucion para

. [NOTE DIGO

YYVYYVYYYYVYYYYYYYYVYYYVY & vYvVYVVYVYYYY

que haya unidad en la propuesta. Finalmente se agregan los nifios
interactuando entre ellos para representar la frase.

»*
< | PERO VALDRA
.

V 4
| I IEE I ig!;! \‘ ‘ ‘ Ill I:) I ‘ ‘ ‘
LYVIVVVIVVVVVVVVVVSL | S VVVVVVVVIIVVIIIVVIVVYN
*

GRACIAS POR TUDONACION | - b
' ' GRACIAS POR TU DONACION

La propuesta se elige porque los
colores son mas alegres, la tarjeta
llama mucho la atencion al tener a los
nifos interactuando entre ellos.
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MOTIVACIONAL 03

Para romper con la monotonia de los colores, se agregan los nifios con
globos, destacando el mensaje de la frase y asi dando vida a la tarjeta.
Se cambia el color de fondo para que estos elementos destaquen.

Se elige porque tanto la ilustracion,

como sus colores brindan un
sentimiento de alegria y motivacion.
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MOTIVACIONAL 04

Esta tarjeta pierde la linea grafica de las tarjetas de retribucion que destaquen y se transmita felicidad. Por lo mismo se agregan los
al utilizar un paisaje en la ilustracion, por lo que se cambian los nifios felices.
elementos de apoyo y se les brindan colores contrastantes para

*LA VIBA-

GRACIAS POR TU DONACION

el

Se elige ya que por tener un fondo mas
oscuro resaltan los elementos y se lee
mejor la frase.
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MOTIVACIONAL 05

Esta tarjeta pierde la linea grafica de las tarjetas de retribucion que destaquen y se transmita felicidad. Por lo mismo se agregan los
al utilizar un paisaje en la ilustracidn, por lo que se cambian los nifios felices.
elementos de apoyo y se les brindan colores contrastantes para

NE LJ‘}% IUE

SE ESCAPE |

M o ESCAPE ILTI

GRHEIAS PIR TU IINHEIIN

Se elige porque sigue la linea grafica
de las tarjetas de retribucion y por la
felicidad que transmite.
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ANEX® 15 - PERMISE BE USB BE TIPBGRAFIA PEACH MILK

Fthafm
Hello Daniella.

Hhelom

Thank you very much for choosing my font Peach Milk and for
contacting me, | really appreciate it.

For this kind of use, you can use the font for free without any
problem. It would be lovely if you could show me your work with
my font once it is done (22

Thank you cnce againl

Frederic

Fuente: Screen shot de mensaje enviado por Fredéric Rich, autor de la
tipografia Peach Milk
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