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Guatemala tiene problematicas con las cuales lucha dia a dia,
la poblacion guatemalteca solamente sabe de los problemas
actuales, tales como politica nacional e internacional, economia
global, etc. Hay problemas internos mas graves en los que si
se ve a profundidad existen algunos que afectan a la vida de la
poblacién, esos son: econémicos, educativos y de salud.

Dichos problemas pueden perjudicar la vida de las personas
de este pais ya que no se hace nada al respecto, pero existen
varias entidades que ayudan a combatir las causas de las mismas,
preocupandose desde las mas grandes hasta las mas pequefias.
El cliente con el que se trabajé el proyecto brinda ayuda en
diferentes areas el cual da apoyo a las personas para mejorar sus
vidas.

Los nifios es a quien va dirigido el proyecto que el Club Rotaract,
Ciudad de Guatemala realizd, ya que son el futuro del pais y por
quienes deben velar las autoridades.

El club ha realizado diversos proyectos que ayudan a la comunidad
guatemalteca, es por ello que de forma de ayuda y colaboracién
con la sociedad, se escogi6 el proyecto 1 kilémetro de juguetes,
junto con el club para darle una esperanza de vida a quienes mas
lo necesitan, los ninos y ninas de escasos recursos.

Se llevd a cabo este proyecto para divulgar y dar a conocer mas
al club y en lo que ellos trabajaran para que mas gente, aprenda
de ellos y viceversa. Ademas, difundir la ayuda a estas personas
sembrando una semilla de ayuda en cada una de ellas.

El proyecto trata de llamar la atencién de las personas, para
que vayan a donar juguetes, recaudando asi un kilbmetro de
los mismos. Implementando una campana publicitaria en redes
sociales para que este evento sea reconocido asi como también
el club. Los juguetes serdn donados a los nifos que mas necesiten
y quieran uno de ellos.






Club Rotaract, Ciudad de Guatemala ha realizado proyectos que
ayudan a las demas personas; tales como jornadas odontolégicas
y de salud, convivencias con pacientes en centros de salud,
han brindado clases de inglés, realizado torneos para recaudar
fondos y ayudar a la comunidad del hato. También cuentan con
flash projects que son proyectos que se realizan en un periodo de
tiempo corto, tales como ir a compartir con nifios de Anini un dia
del fin de semana. Con estos tipos de proyectos el club quiere
reflejar que una pequefia ayuda puede realizar grandes cambios
para la vida de las personas a quienes lo reciben ya que tienen un
lema “dar de si, antes de pensar en si”.

La mayoria de proyectos va dirigido a los jovenes Guatemaltecos
de 18 a 24 afos de la ciudad capital de Guatemala. Entre otros
proyectos que ellos manejan van dirigidos a padres de familia, de
30 a 50 afos de edad, ya que son temas que ayudan a sus hijos.

El club cuenta con competencia directa tales como Universidad
Da Vinci, El Voluntariado por los Nifios de la Calle y de las mas
fuertes La Municipalidad de Guatemala, Radio sonora y Telediario-
Canal3.

Flash Project en Guarderia de El Progreso, donativo de platos
ecolégicos hechos en Guatemala.

Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
11.0-9/11181955_869123819850740_8643383810779747849_n.
jpg?0h=6277667359820788d99484d27cf32a9c&oe=5ABA5BA3



Proyecto 1 kilémetro de zapatos 2015.

Iméagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
131.0-8/12357175_887730464656742_5670369871703288102_o.
jpg?oh=ad5162de8a5c91d65f4d456a0dd76fa4&oe=5AB66206

En el 2015 el Club Rotaract Ciudad de Guatemala, realizd el
proyecto “1 Kilémetro de Zapatos”, en el cual recaudaron mas
de 1,500 pares de zapatos en buen estado, para ayudar a la
comunidad del Hato, los zapatos fueron destinados a nifios,
jovenes y adultos que necesitaran de ellos. Este evento fue
realizado en la avenida Las Américas frente a Fox, realizando
solamente la estrategia de boca en boca, anuncio de radio e
imagen en redes sociales para dar a conocer el proyecto.

En el afio 2016, se quiso volver a hacer lo mismo que “1 Kilémetro
de Zapatos”, pero esta vez variar para que las diferentes
comunidades de Guatemala tengan un ingreso de valor hacia los
demas de forma diferente, por consiguiente se quiere realizar

“1 Kilémetro de Juguetes”, esto para ayudar a la niflez en nuestro
pais a que disfruten su vida siendo nifios, darles un momento de
recreacion y que no estén solamente forzados a trabajar a diario
privdndoles de sus derechos como nifios. Se planea recolectar
mas de 1,000 juguetes para donacién.

Dentro del proyecto, Club Rotract necesita realizar fases las cuales
se dividiran en:
1. Colocacién de afiches para que la gente comience a
familiarizarse con el proyecto.
2. Posteo de imagenes en redes sociales para darle
continuidad.
3. Materiales BTL para el dia del evento y este ayude
a posicionarlos fisicamente en el lugar donde se
realizara la colecta.

Los clubes Rotaract deciden por si solos como administrar su
club, asi como también los proyectos y actividades que realizaran.
Los clubes Rotarios sirven de patrocinadores, por lo que el
presupuesto para dicho proyecto serd por patrocinios de Club
Rotarios y otras organizaciones.
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NECESIDAD Y OBJETIVOS

COMPRENSION Y DEFINICION
DEL PROBLEMA O NECESIDAD OBJETIVOS

El Club Rotaract no ha tenido la afluencia de Desarrollar una campafia publicitaria digital para
personas esperada en los proyectos de recoleccién el proyecto “1 kilbmetro de juguetes” que ayude
llamados “1 kilbmetro” que realiza anualmente a sensibilizar e informar sobre la recoleccién de
desde el afio 2014, esto debido a que las formas juguetes para nifios de El Progreso, a jovenes
de divulgacién utilizadas no han llegado al grupo de 18 a 24 afos de la Ciudad de Guatemala.
objetivo de una manera efectiva; impactando ,
negativamente en la cantidad de ayuda recaudada. /
Es por ello, que este afo desean cambiar su /
estrategia para sensibilizar a jévenes de 18 a 24 /
anos de la Ciudad de Guatemala, logrando la I
donacién de juguetes para nifios de El Progreso. 1
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MARCO DE REFERENCIA Informacién General del Cliente

CLUD ROTARACT

CIUDAD DE GUATEMALA

El club Rotaract es un club que se reactivé frente a Rotary
International en el afo 2012 el cual se ha caracterizado por ser
uno de los clubes con menor media de edad, explica Luis Herrera
(conversacién personal el 24 de agosto del 2016). A partir de
esa re-activacion se han tenido 4 juntas directivas en las cuales se
ha enfocado cada una a hacer vida el lema del afio rotario. Este
club Rotaract es apadrinado por el primer club rotario de Centro
América, indica Herrera (2016). También explicé que se dedican
a crear y desarrollar proyectos en los cuales repercuta en las vidas
de las personas que ayudan, fomentando las dreas de interés de
Rotary mientras hace lazos de amistad, con los cuales se pueda
estar al servicio de la comunidad o de las personas.

Rotaract, Ciudad de Guatemala tiene como vision ser un grupo de
amigos que se destaquen por su liderazgo, para que se gestionen
proactivamente proyectos de beneficio para la comunidad, que
sean sostenibles y que a su vez crezcan los lazos de amistad entre
los miembros del club. Su misién es promover proyectos de ayuda
social con los cuales se repercuta de manera transcendental a
vida de las personas brindandoles de esta manera ayuda. Esto
mientras se enriquece y potencian las habilidades de los miembros
del club.

Trabajan bajo los siguientes objetivos:

e Estimular y fomentar el ideal de servicio entre todos
los miembros del club.

* Promover proyectos que ayuden a cambiar la realidad
social de Guatemala brindando oportunidades a las
personas.

* Fortalecer las habilidades de los miembros del club
por medio de talleres, capacitaciones y charlas.

e Hacer mas fuertes los lazos de amistad entre los
miembros del club por medio del servicio a las
comunidades.

Las intenciones del club se manejan en cuatro rubros seguin
material informativo del club (;Qué es Rotaract?, 2015), los
cuales son; Voluntariado: Genera proyectos para servicio de la
comunidad los cuales repercute de forma trascendente en la vida
de las personas. Social: Generaciéon de amigos con los mismos
intereses y actividades de compafierismo con diferentes personas
del movimiento. Relaciones: Contacto con lideres y futuros lideres
del pais y generar lazos entre clubes de diferentes paises. Aportes
a tu vida profesional: Grupos interdisciplinarios para el desarrollo
de proyectos y charlas para dar un extra a la carrera profesional.
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El club Rotaract cuenta con las siguientes areas de interés, las cuales son: Paz y prevencién/
resolucion de conflictos, prevencion y tratamiento de enfermedades, desarrollo de las economias
locales, promocién de la educacién, agua y saneamiento, y salud maternoinfantil, indican en el
material informativo del club (;Qué es Rotaract?, 2015). El lema primordial que ellos manejan es
“Dar de si, antes de pensar en si” mientras que su filosofia es una prueba cuadruple de lo que se SRS
. . . . . P 4 A Y
piensa, se dice o se hace: ;Es la verdad?, ;Es equitativo para todos los interesados?, ; Creara buena ' .
voluntad y mejores amistades? Y ;Sera beneficioso para todos los interesados? 1 L g
NIE )
El club Rotaract, Ciudad de Guatemala esta estructurado de la siguiente manera: "
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Estructura organizacional del Club Rotaract, Ciudad de Guatemala

Fuente propia
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Con un comité conformado de la siguiente manera:

Este es un club el cual pertenece a la familia de Rotary International

II I. con socios que estdn entre 18 a 30 afios, existiendo més de

| 1,850,000 miembros en el mundo distribuidos en 9,500 clubes.
K_ FINANZAS ﬁ El club Rotaract, Ciudad de Guatemala es apadrinado por el club
Rotario, Ciudad de Guatemala perteneciendo al distrito 4250.

“ Poseen 13 miembros juramentados y 8 invitados. En el Ultimo
‘ ano Rotario se gand el segundo lugar a nivel nacional como mejor

- proyecto del afio Rotaract, comenta Luis Herrera (conversacién
PUBLICIDAD CO M \T ES SERVICIO personal el 24 de agosto del 2016)

AL CLUB El club Rotaract, Ciudad de Guatemala ha trabajado siempre en

la Ciudad de Guatemala como bien dice su nombre, ayudando

ﬁ a los municipios mas cercanos a éste. Los proyectos que han
. llevado a cabo han sido en la comunidad del Hato y El Progreso,
mientras que sus flash proyects han sido dentro de los perimetros

. de la ciudad en lugares como lo son ANINI, INCAN, albergues
para nifios, etc. Trabajando siempre bajo sus areas de interés
compartiendo un momento con estas personas y ayudandoles a

o
FOMENTO SERVICIO
PROFESIONAL A LA COMUNIDAD mejorar su vida.

Estructura de comité del Club Rotaract, Ciudad de Guatemala
Fuente propia

_________________________________________________________________ N
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Este es el logo con el que trabajan, en ambos colores:

ol
4p CIUDAD DE

Logo Rotaract sin fondo
Imagen obtenida de screenshot de correo electrénico brindado por el club, 2016.

Rotaract

Rotary Club Partner
CIUDAD DE GUATEMALA

Logo Rotaract con fondo
Imagen obtenida de screenshot de correo electrénico brindado por el club, 2016.

El proyecto “1 Kilémetro de Zapatos” y el proyecto que llevaran
a cabo "1 Kilémetro de juguetes”, brindan una esperanza, una
mejora de vida y felicidad a las personas que necesitan de ellas.
El Club Rotaract, siempre estd en blsqueda de proyectos que
puedan ser beneficiosos para la comunidad. La magnitud de
personas que una publicidad puede abarcar, el cual puede ayudar
a atraer a varios donadores y asi pueden ser mas quienes se unan
a esta causa.

_________________________________________________________________ N
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No cuentan con una imagen sdlida, sus proyectos tampoco
cuentan con una linea grafica definida utilizando solamente
el logo del club como cintillo en las fotografias. Los proyectos
cuentan con un nombre y un slogan pero no una imagen que lo
posicione y se den a conocer siendo asi el siguiente ejemplo.

r
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
- L]

,' Festejo de Navidad, comunidad del Hato

Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
t31.0-8/12339309_884791054950683_6305044727653710781_o.
jpg?0h=8e3d5ed44524c84c0427e829d5489eac&oe=5ACOB3A5

Celebraciéon dia del voluntariado en la comunidad del Hato,
proyecto “Una sonrisa vale mas que mil palabras” consistiendo
en llevarle pifiatas y sorpresas durante la época de navidad.
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A continuacién se presentan imagen subida a la red social de
Facebook por el club para mantener actualizado con post la
pagina oficial del club. En estas expresan el orgullo que es ser un
miembro e invitando a los demas a realizar actos bondadosos. Se
analizaran estas piezas para visualizar los elementos por separado
de lo que han compartido en su pagina.

No puedes escarar de la respon-
sabilidad de mahana, evadiéndola
hoy- Abraham Lincoln

iEntra en Accion!

Rotaract Club
Ciudad de Guatemala

ROTARACTOR

www.rotary.org/rotaract

Frase subida a pagina de facebook

Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.
net/v/t1.0-9/1395970_507056182724174_798054898_n.
jpg?0h=9eb2e7c99f24715b84582e6a90ed9401&0e=5AB39EDC

Las imagenes subidas en el perfil de Facebook son muy diferentes
una de la otra, unas tienen un fondo de color sélido y llamativo

Orgulloso de ser Rotario utilizando contrastes en su tipografia que a su vez es legible. En

Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/ la Gltima imagen se nota que tiene una tipografia méas cursiva con

t1.0-9/10419620_638776922885432_2211366053267900177_n. much lor de llear dor en el fond ;
png?oh=c543e84296aa52555fbb35fe8d8730a&oe=5AD73758 uchos colores que se puede liegar a peraer en el tondo o pasa

por desapercibido siendo asi no tan agradable a la vista y puede
pasar por desapercibido en un timeline.
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A continuacién se mostrard mas a detalle sobre la campafia
que utilizaron el afio anterior para el proyecto “1 kilémetro
de zapatos”, en donde se verd cuales pudieron haber sido los
problemas de comunicacién que se tuvieron.

KIOMRO
KTDAIOS T

AIDAOS A RCORRER
HiS HIOMETROS

Este fue el afiche que ayudd a promocionar el evento, este se
estuvo difundiendo en sus redes sociales. El afiche no es tan
llamativo ni refleja lo que ellos estan queriendo transmitir. Como
primer punto la imagen del fondo, en el cual pesa mas que el
texto quitandole la fuerza del mismo, la tipografia cuesta leerla.

El fondo no refleja en lo absoluto lo que se quiere transmitir
(compasién o hacer un contraste con el mismo), asi como también
los colores que se utilizaron. En la parte baja del afiche el fondo
no ayuda a leer la informacion ya que es un color oscuro que no
contrasta con el color de la tipografia haciéndolo méas pesado a
la vista.

c¢Que buscamos?

F.apa.t-:is eV os O 2N
buen do para 1 KI[OP."F.TR':" dl.:' - o o
donar a la comunidad zapatos
‘El Hato™ . . . .
La tipografia es legible, en cuanto a la de informacién, en cuanto

al titulo de “ayudalos a recorrer mas kildbmetros” cuesta leer un
poco méas por los detalles que este cuenta y refleja algo que es

LUGAR: Flaza Cristc iR i fe i iti
UGAR: Flaza Cristcbal para ninos pero no para la situacion que este se quiere transmitir.

Colon Av Las Americas
(Pasos y pedales)
HORA: 10:00Am - 2:00Pm

La diagramacién es desordenada ya que no tiene una reticula y
FECHA: 13 de Diciembre

ejes definidos en donde colocar la informacién, ninguno de los
bloques de texto esta alineado con los demas bloques ni con las
imagenes. Es mucha informacién en un solo afiche del cual no
estd bien distribuido.

e

Afiche 1 kilémetro de zapatos

Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
11.0-9/12308626_880989991997456_2448446542558137119_n.
jpg?0h=106c69de929d945e4{5af2e0dd067e48&oe=5ACBO6F4
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También se utilizaron fotografias para transmitir el mensaje, esta
fue difundida en sus redes sociales. La imagen llega a transmitir
su mensaje, pero el blur que esta tiene como margenes, llega a
distraer un poco. La tipografia no es la correcta para utilizar ya que
esilegible. El cintillo no es lo correcto utilizarlo en esa posicién ya
que estarian dando vuelta al dispositivo o computadora cuando
sea vea la imagen, asi como también el fondo no estd bien
manejado ya que no llama la atencién y pasa desapercibido. El
logotipo no se entiende, esto debido a que no estd sobre una
superficie solida con el color adecuado.

Imagen de apoyo proyecto 1 kilometro de zapatos
Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
11.0-9/12314098_881745968588525_7187198845062446070_n.
jpg?oh=41155a1e5ff06cdc49d3fe784d1c07ad&oe=5ACC28DD

K

QUEDA $010

Esta imagen se utilizd para el countdown del proyecto. Esta es
una imagen mas limpia en cuanto a informacién pero la tipografia
aun sigue compitiendo con el fondo dificultando su lectura. Se
traté de equilibrar todos los logos en las esquinas pero no dejaron
un margen, haciendo que los mismos topen con las orillas de las
imagenes. Esta imagen esta desbalanceada ya que los elementos
se separan demasiado del principal.

Countdown para proyecto 1 kilémetro de zapatos
Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
11.0-9/12376582_885823101514145_8518556528587007973_n.
jpg?0h=d6e61757435d471b923e99efacee50738&0e=5AD37F58
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Rotaract Centro

AGRADECE A

Imagen de apoyo proyecto 1 kilometro de zapatos

Imlégen de apoyo proyecto 1 kilél_'netro de zapatos Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
Imégen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/ 11.0-9/12342543_885850521511403_4713837880468724933_n.
11.0-9/12342543_885850521511403_4713837880468724933_n. jpg?0h=283732201e36c81e5ca3f7d29bed6992&oe=5AD1CA93

jpg?0h=283732201e36c81e5ca3f7d29be46992&0e=5AD1CA93

Como se observa en la imagen, ésta tiene un efecto encima de la  Esta imagen tiene un poco méas de diagramacién en cuanto a la
misma, este efecto es como un overlay del fondo que se empled parte de abajo, todo lo demas esté justificado al centro dandole
en los afiches. La imagen si transmite su mensaje, aunque un poco mas de equilibrio a este.

hubieran hecho un encuadre especificamente en los pies o bien s
en una pose diferente en donde el nifio estuviese viendo a la '\ -
camara. El brazo obstruye un poco ya que no se ve de donde ~o P " \’ '
. . . . . . . - o
proviene. El cintillo tiene el mismo problema de siempre no deja - ) !
. . AL - - 1
apreciar los logos haciéndolos que pasen por desapercibido. N~



¢De que forma puedes ayudar?
Dona un par de zapatos nuevos o en buen estado

Deposita un aporte en las alcancias el dia del evento

¢Cuando y dénde?
Este domingo 13 de diciembre en
o5 ¥ Pedales
de Avenida “Las Ameéricas™; de 10 am a 2pm

LOSSESPERAMOS

#VAMOSPORELKMZ

Imagen de apoyo proyecto 1 kilometro de zapatos
Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
t1.0-9/12341277_886580264771762_5773660262886528666_n.
jpg?0h=544a9cd1a4c8a26f6f843ad3656cf896&0e=5AB1B8AD

Esta imagen tiene lo mismo que el afiche, ya que esté llena de
texto, pero esta tiene una diferencia la cual es que el formato
que se utilizd es mas pequefio con mucha informacién. Los
titulos ahora tienen el efecto de warp, el cual esta como ondeado
mientras que la demas informacién sigue estando recta pero no
alineada.
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K

El gran dia es

S8 #YVAMOSPORELKMZ ]El

Imagen de apoyo proyecto 1 kilémetro de zapatos
Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
t1.0-9/12359918_886925001403955_7401112704843556956_n.
jpg?0oh=5f9c5a3fe84ed699a161848b939d47528&0e=5AB461CA

La imagen se lanzé el dia del evento en redes sociales. Tiene
como decoracién extra a las demas unas banderitas de colores las
cuales se ven pixeleadas. Eltexto de “El grandiaes...” nose nota
tanto por lo light de la tipografia. El hoy si estd perfectamente
aunque sigue peleando el protagonismo con el fondo.
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Playeras utilizadas para 1 kilémetro de zapatos

Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
t31.0-8/12370777_887734644656324_6556172308133975941_o.
jpg?0h=bd9b91b57f23a917c75c652e10522b9c&oe=5AD2270A

Esta es la playera que se utilizé para este proyecto. Lleva el
logotipo del evento asi como también el hashtag y el logo del
club. Simpleza es lo que caracteriza a la playera pero no tiene una
continuidad con la campafia que se utilizé en redes.

Rotaract CIUDAD DE
FRotary Club Fartner GUATEMALA

Antes y después en entrega de zapatos recaudados
Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
11.0-9/12814121_930490603714061_2197794243441242752_n.
jpg?oh=fb790571f092685863090f1df1e3ec20&oe=5AD68104

Esta imagen es la que publicaron cuando se realizé la entrega
de los zapatos. Publicaron un antes y después de la persona
mostrando el mejoramiento de la misma. Esta pieza fue la que
mas se apegd a lo que es la campafia en si, logrando transmitir el
mensaje. El Unico defecto que se puede lograr percibir es que en
ninguna parte tiene el logotipo de la campafia teniendo solamente
el del club, rompiendo totalmente con la linea de lo que se estaba
realizando en redes. El cintillo se logra notar muy bien siendo
blanco el fondo y no se ve tan pesado como los demés.
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CONCLUSION DE L0S ANTECEDENTES
GRAFICOS DEL CLIENTE

Los post e imégenes que se utilizaron no son pesados
visualmente, lo que lo hacen pesadas es todo el texto que los
rodea, mucha informacién o fondos muy pesados a la vista ya
que compiten con lo importante que es dar el mensaje, que se
lea el texto. Pero estas compiten mucho entre si.

Esta campafia conecté con un grupo objetivo joven, los
cuales sirvié para pasar el comunicado a otras personas pero
principalmente a los papas/adultos quienes fueron los que
mas llegaron a ayudar, ya que los jovenes eran quienes les
decian a los padres para que llegaran a donar los objetos,
siendo los que llevan el control de las cosas en casa. También
lo que ayudo fue la publicidad que realizaron por medio de
la radio.
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Para poder entender a profundidad lo que se quiere transmitir,
se estudié las competencias que el Club tiene directamente. El
primero que se analizard es la Universidad Da Vinci quienes el
afo anterior realizo una pequefa recolecta de diversas cosas
principalmente juguetes para las épocas navidenas.

"

En esta

; regala una

Universidad Da Vinci

Pieza: "En esta navidad regala una sonrisa”.

Tipo de Pieza: Post, Facebook.

Aio: 2015

Proyecto: Durante la época navidefa estuvieron recolectando
juguetes en buen estado, dulces o pifiatas, las cuales estaban
destinadas a regalar a ninos de escasos recursos.

La imagen transmite la época navidefia, esto por algunas ramas
del &rbol de navidad asi como también las luces del mismo. La
mufieca de lana como las que se utilizan para las decoraciones
de esa época. Tiene una diagramacién ordenada y legible. Esta
imagen fue publicada en su red de Facebook, por lo que el
tamafio pudo haber sido mas larga para que la informacion no
interfiriera tanto con la imagen. Transmite el mensaje por medio
de los simbolos, la sonrisa de la muneca asi como también la
sonrisa que se utiliza en la frase de arriba.

|En Universidad Da Vinci de Guatenals,
estamos recolectando juguetes!

Trase a nuostras mialacones ROUSiaS #n buen eatado Quo ya no uices
duces ¢ pfatas. En eats navided Quersmos regalar mil sOonrass & nuestos
fon do Dajos recuron

(e o b o g o b o db o g o db o gb o db o b o db o gb o b o db o 4|

1
T

Imagen colocada en redes sociales de la universidad
Imagen obtenida en: https://scontent-dft4-2.xx.focdn.net/v/
t1.0-9/12274515_830971277020742_9077637796901875639_n.
png?oh=bcédéb8a2cab64990c1b210d77c1506988&0e=5843711D
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VOLUNTAD, VOLUNTARIADO DE NINOS RIESGO
I I DE CALLE
Tipo de Pieza: Post, pagina.

1
[
s 1
1tuya 0 -
- I Ano: 2015
: Proyecto: Recoleccién de ropa, zapatos, muebles, etc. Para el
® Do NALO I 1 programa “nifez en riesgo de la calle”.
1
® .
1
1
1
1
1
1

Pieza: "Si tu ya no lo usas jDénalo!”.

Este voluntariado por los nifios de la calle, manejan el mismo

tipo de proyectos manejandolo de otra forma ya que ellos

recolectan todos los objetos los venden en un mercadito y el

dinero recaudado es donado para los estudios y vivienda de

nifos que son explotados. Viendo la imagen que compartieron
r = por medio de la web www.guatemala.com, en el cual hablan del
proyecto mostrando a su vez un video como discurso corporativo.
El proyecto es manejado por la ayuda de la alcaldia de la Ciudad
de Guatemala.

Puedes traer ropa, zapatos, muebles, etc.
en buen estado para nuestro baratillo a
beneficio del Programa

NINEZ EN RIESGO DE CALLE,

Recibiremos tu donacién hasta el dia

10 de julio en estas direcciones:

* flvenida Centroamerica 18-56 zona 1

De lumes a viernes 9:00 a 16:00 Hrs

* Museo de Los Nifos zona 13

De lunes a domingo de 9:00 a 17:00 Hrs.

4.1 e Valunbed 14

K] /voluntadguatemala Al e P e cnll

Viendo la imagen primero, es simple, se ve que va hacia un
grupo objetivo amplio, sin uno definitivo en cuanto a nivel
socioecondmico, a nivel social va dirigido a amas de casas. Los
colores que utilizaron como fondo dificulta un poco la lectura con
uno de los colores del texto. Las ilustraciones tienen muchos
detalles y colocandolos todos juntos en un pequefio lugar logra
hacerlo mas pesado a la vista ya que no tiene otro peso visual
Imagen colocada en pagina promocional mas que el texto, el cual estd muy cerca de la ilustracién de los
Iméagen obf[enida en: https://www.guatemala.com/noticias/vida/ayuda-a- objetos. No existe un margen entre la ilustracidn y el texto. La
los-ninos-rescatados-de-las-calles-donando-lo-que-ya-no-usas.html . , e L. .

jerarquia que se utilizé en el texto, estd bien manejado, pero los

colores que se utilizaron en la misma no es muy llamativa.
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v Municipalidad de Guatemala
o B de mayo de 2015 - @

MUNICIPALIDAD DE GUATEMALA - NINEZ EN
RIESGO DE LA CALLE

Mifiez en riesgo de calle

La Municipalidad de Guatemala cuenta con diferentes programas para el
rescate de la nifez en riesgo de calle, Si usted desea colaborar por favor
comuniguese al teléfono 2251-6115,

Pieza: “Nifiez en riesgo de la calle”.

Tipo de Pieza: Video Post, Facebook.

Aho: 2015

Proyecto: La Municipalidad de Guatemala, cuenta con diferentes
programas para el rescate de la nifiez en riesgo de calle, en donde
buscan colaboradores para que apoyen a los mismos.

P E e Em m mmE e mm ===

El video publicado en:

https://www.facebook.com/muniguate/
videos/10153321976874662/

el cual fue subido a Facebook, muestra un discurso visual de
la nifiez en Guatemala; este ensefia primero cémo funciona
todo principalmente en la ciudad de Guatemala adentrandose
un poco mas y enfocandose principalmente en los nifios. Al
principio muestra La ciudad y unos nifios jugando mientras rien,
Screenshot de video publicado por la municipalidad de Iuego muestra la cr.uda realidad con pgqueﬁos videos. de ellos
Guatemala en pagina de Facebook realizando sus trabajos unos con caras tristes y otros realizando su
Imagen obtenida en: https://www.facebook.com/muniguate/ trabajo con una sonrisa. Las imégenes llegan al corazén, el cual
videos/10153321976874662/ transmiten realmente bien el mensaje, luego muestran la mejoria
que la ayuda que las personas podrian dar, pueden influenciar de
buena manera a estos nifios. Los tipos de imagenes que utilizan
son como desgastadas, haciendo alusién a la situacion.

Puedes ver el video escaneando el
codigo QR.
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Radio sonora, Telediario-Canal 3 realizan este proyecto en esta
época, utilizando el mensaje de que un juguete puede sacar una
sonrisa, parecido al que anteriormente se hablé con la Universidad
Da Vinci. Este proyecto no tiene una imagen ya que se realiza
por medio de la televisién con anuncios hablados dentro del
programa de Telediario y en Radio Sonora, por lo que no cuenta
una imagen en el que se pueda discutir como tal. Este proyecto
es mas conocido como la maratén del Juguete, en donde se
recolectan los juguetes y luego se van a dejar a ciertas areas
todos los afios durante las épocas navidefias.

El Unico recurso que se obtuvo de este proyecto es el video de una
transmision en vivo, donde se hizo la recoleccién de los juguetes
para épocas navidefas que se dond en el cambray. En este
solamente muestran los juguetes que se han ido recolectando
asi como una breve explicacién de lo que se esta realizando en
esa area, animando a las demas gente a que llegue a realizar
donacién de la misma. Este proyecto no cuenta con una imagen
gréfica que se pueda plasmar en afiches o en otras piezas, ya
que lo transmiten mas que todo al aire. Luego con fotografias
transmiten que los juguetes fueron donados.
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La competencia directa es importante ya que sirve de ayuda para
tener una idea de lo que se ha trabajado, pero la indirecta ayudara
a ver como se aplican no solamente las Ultimas tendencias en
disefio y la forma en la que otros paises trabajan. Por esto se ha
estudiado la competencia indirecta relacionada con el tema.
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Pagina Web de ADRA
Imégen obtenida en: http://www.adraargentina.org
ADRA ARGENTINA

Pieza: "Rompecabezas Solidario” y “#piezassaludables”
Tipo de Pieza: Post, Facebook y pagina web.
Aio: 2017

AR/

\IR\ Proyecto: Derecho del nifio y Derecho a la dignidad.
ADRA Argenting

Este es un voluntariado que por medio de su pagina de Facebook
== los invitan a visitar su pagina web, en donde da seguimiento a los
e Aipes [ S [ S L proyectos que postean. Tienen una linea gréfica solida partiendo
L S desde lo minimalista en donde el texto cobra protagonismo
vewos pryseveny sobe las imagenes. Vemos colores solidos como lo son el negro,
—— . blanco, verde y amarillo, reflejdAndose de esta manera en todas
R  Smecnempsnn avecpm las imagenes que se postean y en su pagina web, dando un
o s—— equilibrio y toque de vida en las publicaciones.

) T3 e - wie

NOCE 24 MeOts B A 15 400 peruones e

= Y

Pagina de Facebook de ADRA

Imagen obtenida en: https://www.facebook.com/adra.argentina



m ADRA Argentina

Gracias 2 %odos los que participaron del Rompecabezas Soldar'o
130 Personas apOrtarnce sus piezas!

No legamos a completario, pero 0 que untamos sord de mucha
yuda para ue Mds NNcs CONOICAN Sus derechas.

La ley Nacional
26.061 de proteccion
integral de los
derechos, establece
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Asl QuEDS:

en el Art, 22 el
derecho a la dignidad. §

Las nifas, nifos y
adolescentes

tienen derecho a ser
respetados en

su dignidad,
reputacion y propia

imagen

Suma tu pieza
¥ ayudanos » que
mas nifos conozcan
sus derechos.

3
DERECHO A
@
DIGNIDAD

o e genta ) Comentar £V Compartic

#pisadassaludables

Screenshot de post para Facebook

Imagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
11.0-9/21034499_1634268813284680_1862618981450982389_n.
jpg?oh=84aad77565cb9073369cfec0767ec5ba&oe=5AC0903C

Post para Facebook

Iméagen obtenida en: https://scontent-mia3-2.xx.focdn.net/v/
11.0-9/21150135_1641671019211126_6514263414888655395_n.
png?oh="1f6afe31d5314bb7f33a443a93c6b50c&o0e=5AD65136

En esta imagen, las campafias que ellos realizan tienen imégenes

de personas, al igual como se observa en las imagenes pasadas, Asi mismo en esta imagen siguen utilizando a los nifios. El titulo
asi como también las franjas verticales que cruzan las imégenes, principal siempre lo colocan en grande utilizando en su totalidad el
teniendo siempre un opacity para que se pueda seguir observando  color blanco, predominando en todo el texto y también en el logo
la imagen. En este post que realizaron en Facebook, en el cual ayudando a que sea legible y no se pierda con el fondo. También
utilizando una pieza de rompecabezas conecta con los usuarios se siguié con la franja vertical, del que podremos observar que
invitdndolos a ser parte del proyecto asi como también el nombre continda con la paleta de colores de la misma imagen, de esta
del proyecto. Laimagen en grande aln no esté construida dando  manera no pesa ni compite con los demas elementos. En la parte
a entender que cada persona que se une va formando la fotografia. inferior del texto colocaron un hashtag el cual conecta mas con
En la parte de abajo se observa laimagen completa con las lineas el grupo objetivo, colocando estrategias que estan en tendencias
del rompecabezas. Las fotografias utilizadas siempre van acorde dentro de las redes sociales, ayudando que se propague més el
a los proyectos que realizan, el cual en su mayoria son para nifics.  conocimiento del proyecto, asi como la pagina y la organizacién.

SV/2
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DONA

TUTALENTO

Post que se utilizaron para promocionar la actividad
Imagen obtenida en: http://laestrella.com.pa/media/news/
image/257702_800x600_crop_57a129728aaeb.jpg

PONTE EN ALGO “DONA TU TALENTO"

Pieza: “"Dona tu talento”.

Tipo de Pieza: Post, Facebook.

Ano: 1 de agosto del 2016

Proyecto: Voluntariado que busca talentos que puedan compartir
con personas de hospitales.

“Ponte En Algo”, sabe que los voluntarios aportan destrezas
y habilidades que muchas veces estan fuera del alcance de las
organizaciones sociales menciona Pérez (2016) voluntaria de
Panama. Teniendo en cuenta la ventaja que tenian, quisieron
aprovechar esta cualidad de los voluntarios para solicitar mas
apoyo a los ciudadanos Panamefios para que donen sus talentos,
tan variados como éstos sean, para realizar una diferencia,
haciendo de esta manera la campana “Dona Tu Talento”. En su
pagina indican que realizaron vallas publicitarias y redes sociales.
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ANA LARISA COMPARTE SU ALEGRIA

%< ponteenalgo.com

'@ ‘e corectorman con o Bere

' > 2
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Post utilizadas en redes sociales
Imégen obtenida en: http://laestrella.com.pa/estilo/cultura/talento-bien-para-
donar/23954171

Andlisis de la Competencia

En las imégenes realizadas de esta campafia, se nota que el titulo
principal juega con la imagen principal, en el cual se enfoca en
la pareja (voluntario y paciente). En la imagen se observa que
cada post es diferente persona con diferente postura, color, etc.,
pero el titulo siempre juega la postura de las personas, borrando
ciertas partes para que se vea que esta interactuando el uno con
el otro convirtiéndolos a ambos en un elemento principal.

El fondo Es lo que cambia drasticamente en cada imagen, esto
generaque cada unaseay muestre algo diferente. El colordelfondo
lo han realizado con un degrade de dos colores predominando el
negro en las afueras y el color claro en su totalidad. Realizan
un contraste de colores en texto para jerarquizarlo de mejor
manera, también tiene un grosor de letra diferente utilizando
bold en el nombre del voluntario y lo que aporta, mientras que el
“a través...” utilizan la tipografia light para hacer mas énfasis al
voluntario, quien es al que se quiere llegar.

El logo del lugar lo colocaron en blanco para que pueda ser
legible entre los colores. Los logos de los patrocinadores los
colocaron en una franja blanca para que estos puedan ser mejor
apreciados y no compitan el uno con el otro colocandolos todos
en un mismo tamano. Todos los elementos antes mencionados
estan centrados en el formato de laimagen dandole méas armonia.
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CONCLUSION DEL ANALISIS DE LA
COMPETENCIA

En comparacién de las competencias presentadas con el club
se observé que las imdgenes que utilizan son mas legibles
y que a su vez son mas simples pero transmitiendo siempre
el mensaje. No utilizan muchos efectos en las imagenes ni
lo sobre cargan con disefio, manteniéndolo simple pero
llamativo.

Del texto es diferente ya que no estd sobrepuesto sobre
imagenes ilegibles y no estd todo sobrecargado como las
imagenes que hace el club.

Comparando lascampafias que se presentan anteriormente con
las del club, son menos pesadas, tienen mejor diagramacion,
los colores contrastantes llaman mas la atencién y juegan

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
mejor con el texto sin quitarle protagonismo. :
1
o
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EJES DEL PROYECTO

La presentacion de los diferentes ejes con los que se podia trabajar
los proyectos, se escogid trabajar bajo el eje de solidaridad y
desarrollo. Ya que el proyecto a realizar es solidario, por que
ayuda a las demas personas sin pensar en si mismo ni dudarlo dos
veces, siempre buscando el bien para las demés personas.

Desarrollo; el proyecto se trabaja bajo este eje ya que ayuda a las
comunidades a salir adelante ya sea en la vida profesional como
en la vida misma. Este proyecto ayudarad a que varios nifos se
interesen en su felicidad y esto los inspire a seguir luchando por
llegar a tener lo que siempre sofiaron y lo que alguna vez alguien
le regalo para darle més &nimos de vida.

Es por eso que este proyecto se realizard para hacer nifios
mas felices, ayudarlos a tener superaciones de vida y tener un
momento de recreacidén con otros nifios, ensefidandoles valores a
compartir lo que les han dado.

El disefio grafico influird en este proyecto, esto para que tanto
el club como el proyecto se den a conocer entre la gente y asi
de ganas mas popularidad entre los mismos. Mostrar como
una pequena donacién puede alegrar a un nifio y a su vez hacer
que las personas tengan esta caracteristica todos los dias y no
solamente en este evento. El disefio ayudara a la recaudacion de
los juguetes para poder alcanzar lo que se habia planeado llegar
a los kilémetros que se hayan propuesto el club y que afio con
afio puedan llegar a la meta.
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POBREZA

La pobreza es una condicién que restringe el poder satisfacer las
necesidades basicas primordialmente siendo fisicas o psiquicas.
Definicion ABC (2017) define la pobreza como una situacion
social y econdmica caracterizada por una carencia marcada en la
satisfaccion de las necesidades basicas. Las circunstancias para
especificar la calidad de vida y determinar si un grupo en particular
se cataloga como pobre es tomando en cuenta si cuentan con
acceso a recursos como educacion, vivienda, agua potable y
asistencia médica. Asi mismo se evalla las circunstancias laborales
y el nivel de ingresos.

Estos datos relevantes, se hacen més notorios en paises de tercer
mundo siendo ejemplo: Africa, donde el 70% de la poblaciéon se
encuentra por debajo de la linea de pobreza, suméndose paises
de Latinoamérica como Honduras, en donde las cifras de pobres
son mas abultadas en relacién al total de la poblacion.

Es importante resaltar que hay diversas causas o situaciones que
son involuntarias que pueden llevar a un individuo a la pobreza;
el desempleo, los salarios insuficientes y las catastrofes naturales
son algunas de las mas frecuentes. La pobreza en distintos
paises del mundo tiene distintos términos, uno que es comun es
subdesarrollado, que hace referencia a la pobreza, lo que supone
un eufemismo, este término esté vinculado a la incapacidad de un
pais o una region para alcanzar un adecuado nivel de desarrollo
de sus capacidades.

Pero al hablar de pobreza, nos referimos a una palabra muy
diversa, muy grande para especificar las carencias que existen
o son identificadas en una regién, poblacién o comunidad, a
continuacion, se presentan los tipos de pobreza que existen en
el mundo:

* Pobreza Individual: aquella que se limita a un individuo pero
que afecta a quienes estan a su alrededor (familia, amigos)
imposibilidad de proveerse de los insumos y servicios
basicos y al igual que necesidades propias y de la familia,
en especial cuando se es el Unico que provee de todo a la
familia.

* Pobreza Colectiva: aquella que afecta a un sector social
(cultural, étnico, religioso, etc.), se encuentra dentro de una
poblaciéon mas general que cuenta con cierta prosperidad,
es decir, sectores poblacionales que carecen de los recursos
necesarios para poder satisfacer las necesidades basicas.
En otras palabras, es producto de un desarrollo econémico,
educativo, asi como en ocasiones por discriminacion de ese
sector social.

e Pobreza Extrema: Necesidades como alimentacion,
vestimenta o casa no pueden satisfacer, creciéndose de
cualquier medio econémico de sustento que pueda paliar
dicha situacién, se caracteriza por falta de una buena
alimentacion, enfermedades y en muchas ocasiones la
carencia total de un lugar propio. En otras palabras, se
refiere a la carencia total de recursos, para la alimentacién
y la vestimenta.
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Pobreza Temporal: se refiere a la carencia de recursos

suficientes para atender las necesidades primarias de

la persona, familia o grupo social, que tiene un caracter SOUDAR\DAD

pasajero, es decir es una situacion circunstancial, en donde

pronto tendra una solucion factible. La solidaridad se establece como la base de los valores humanos,

_ permitiéndonos sentir unidos a otras personas. Kamm (2009),
[ ) . . .
Pobreza Permanente: se refiere cuando no se cuenta con los explica que es uno de los valores humanos por excelencia que

suficientes recursos econdmicos, educativos, tecnol6gicos,  Jefine a la colaboracion mutual en las personas. Esta trasciende
de recursos naturales o de empleo para poder revertir la 5 t5das las fronteras: politicas, religiosas, territoriales, culturales,

situaciony eso lesimpide obtener un crecimiento econdmico g Es un acto social que el ser humano mantiene en su naturaleza
que les permita una elevacion respecto de su estado actual. | ser social

* Pobreza Ciclica: se refiere a la pobreza que es causada por Segtn Duque (2013), quien hace referencia del socislogo
escasez de recursos, como causas naturales, por ejemplo: Durkheim, dice que la solidaridad mecénica tiene un fondo
sequias, tormentas, huracanes y/o desastres naturales, que  jncyestionablemente religioso en donde lo crucial de laintegracion
afecta a una porcion de la poblacién y afecta el suministro o |5 identificacién, mientras que en la solidaridad orgénica apoya
de recursos. la diferenciacién de la divisién del trabajo, baséndose en la

_ _ _ _ cooperacion.
* Pobreza Relativa: Se refiere a la cantidad de ingresos que el

individuo obtiene, en este caso siendo inferior a lo que la
sociedad obtiene en promedio. Un ejemplo caracteristico
es un salario de $200 en un pais desarrollado, que se
considere un sueldo menos, en comparacién con un pais
sub desarrollado, ese sueldo seria considerado medio alto
o alto.
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DONACIONES

Caorsi (2010), explica que se habla de una donacién cuando
una empresa, persona o institucion ceden bienes a otra; siendo
muebles o inmuebles, fungibles o monetarias. Siempre tratdndose
de ayudar a quienes mas lo necesitan y/o la colaboracién a una
causa humanitaria.

Alford (2012), divide a los donantes en dos categorias; los
institucionales: Organizacion o instituciones que brindan apoyo
y financiamiento a organizaciones que trabajan en temas de su
interés, (explica que las donaciones de estas instituciones son
dificiles de conseguir pero normalmente son mas grandes las
donaciones). Donantes individuales: Tienen conocimiento de
como estd conformada y situada en cuanto a trabajo su ONG,
explica que las posibilidades de conseguir méas de estos tipos
aunque sus donaciones son mas pequefias pero la posibilidad de
conseguir su ayuda es mayor que la anterior.

Bartle (2017), dice que existen varios tipos de donacién;
Comunidades rurales, versus comunidades urbanas: explica
que las comunidades urbanas, por ejemplo, son habitualmente
mayores, y por lo tanto, mas fragmentadas o cismaticas. Las
comunidades rurales pequefias son mas faciles de organizar y
unir, pero no hay garantias. Las comunidades urbanas sufren
maés divisiones, facciones, y son mas dificiles de organizar que
las rurales, aunque en las areas urbanas los suburbios son mas
faciles de obtener en comunidades urbanas que en las rurales, las
donaciones de alimentos o productos agricolas son mas comunes
en las comunidades rurales.

Explica que la gente que ha emigrado a las ciudades mantiene
vinculos con sus comunidades de origen. Un pequefio porcentaje
de los emigrantes hacen fortuna en las ciudades y se les puede
persuadir para que contribuyan al desarrollo de su comunidad
natal. El sentimiento de culpabilidad por no estar en casa, o
de lealtad a pesar de su ausencia puede dar como resultado
importantes donaciones de los emigrantes urbanos ricos.

Bartle (2007), explica las donaciones comerciales, las cuales
consisten en incluir regalos de corporaciones o negocios que
quieran hacer publicas sus buenas intenciones y su apoyo a
la comunidad (que se les debe reconocer y agradecer en las
reuniones publicas). Explica que se debe instar a la comunidad
a identificar formas para convencer a los donantes comerciales
de que su apoyo al proyecto redunda en su propio interés
(incremento de la publicidad y de la buena imagen del donante
comercial, por ejemplo).

Habla también sobre el trabajo comunal, es n importante recurso
interno (que a veces incluye el trabajo de voluntarios externos).
El trabajo comunal implica tiempo y esfuerzo donado por los
miembros de la comunidad, alguno no especializado, algunos
especializados, gestion, liderazgo reuniones, planificacion,
supervision. Lo cual es muy semejante a lo que realiza el club con
la planificacién de los proyectos que ellos realizan. Dia con dia
ellos piensan en un proyecto y todos se encargan de una parte
para que este sea todo un éxito.
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Entre los diferentes tipos de donaciones que explica Bartle, indica
que también hay otro tipo de actividades que la gente realiza para
poder ayudar a las demas personas. Tales como la contribucién
y promesas que consiste en actos publicos de recaudacion de
fondos, en donde deciden si donar en una reunién o en un acto
publico. Los sorteos y loterias, que es una técnica de recaudacién
muy utilizada por varias entidades que se basa en el juego.

Explica que existen los donantes andnimos, los cuales son
benefactores que quieren mantenerse de bajo perfil, por que
frecuentemente tienen personales ideoldgicas o religiosas, pero
prefieren seguir en el anonimato.

-------‘—

- T gy

DESARROLLO

Es la creacion de un entorno en el cual las personas puedan
desarrollar su méximo potencial y llevar adelante una vida
productiva y creativa de acuerdo con sus necesidades e intereses.
Esto implica ampliar las oportunidades para que cada persona
pueda vivir una vida que valore, siendo mucho més que el
crecimiento econémico, constituye solo un medio para que cada
persona tenga mas oportunidades, explican la PNUD.



RECAUDACION

En la RAE (2016), indica que recaudacién es la accién de recaudar
y cantidad recaudada entre otras definiciones. El kildbmetro de
juguetes tiene una meta el cual es “x” kildmetros que se estaran
recolectando el dia del evento esto para llegar a dar todos los
nifios de la aldea del progreso y que nadie quede sin juguetes.

Segun Bartle (2007), algunas entidades se han desarrollado y
adaptado desde la profesion comercial de la mercadotecnia,
lo ven como una actividad cinica y engafosa. Quizé lo sea la
forma en la que algunos la practican, pero no tiene porqué serlo,
y con frecuencia no lo es. Si un profesional de las ventas o la
mercadotecnia cree sinceramente en el valor del producto, las
ventas se pueden hacer honesta y éticamente.

La recaudacién de fondos, primero y principalmente, debe estar
sinceramente convencido de la integridad de la organizacion,
y del beneficio y valor de la actividad del proyecto de esta
organizacion.
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CARRERA

Segun la RAE (2016), se dice que una carrera “es la acciéon de
correr las personas o los animales y que es una competicién
de velocidad entre personas que corren, conducen vehiculos
o montan animales”. Esto tiene mucha coherencia cuando se
escucha 1 kilébmetro de juguetes, aunque no es la verdadera
definicién del proyecto en si, como bien explican ellos una de
las tantas definiciones que se puede encontrar por carrera es;
trayecto o recorrido sefialado para tal ocasion, asi como también
se dice que es una linea regular de navegaciéon o podriamos tomar
como un conjunto o serie de cosas puestas en orden o en hilera
o como también, camino o curso que se sigue en las acciones de
un camino, medio o modo de hacer algo.

Estas definiciones ya tienen mas coherencia con lo que el proyecto
se refiere, ya que no es una carrera de ir a correr si no una medida
de longitud que se quiere llegar a recaudar.
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En el proceso de la creacién de un anuncio, varios elementos se
deben emplear para ver buenos resultados. Arthur (2016), dice
que los elementos esenciales de una campafia publicitaria son
las caracteristicas del producto o servicio explicandose por si
mismas lo que puede ser beneficioso para las personas, ya que
los beneficios dicen el por qué y lo que hace. Menciona también
que la publicidad es eficaz y que cominmente incluye un texto
para crear un sentido de urgencia y cuando se crea la urgencia
motiva a las personas a la accién. El anuncio se debe ver atractivo
para las personas, combinando elementos visualmente atractivos
como el color, la colocacién del texto y el tamano de la fuente
puede ayudar a la apariencia general del anuncio.

Publicidad Corporativa

Segun Linton (2016), las campafias corporativas juegan un papel
importante ya que este ayuda a construir la confianza entre los
clientes actuales y potenciales a través de la comunicacion de
mensajes sobre la empresa y los recursos del mismo. O bien como
dice Simian (2013), son mensajes que se enfocan en establecer
una identidad corporativa o ganarse al publico sobre el punto de
vista de la organizacion.

Publicidad Financiera

La publicidad financiera sirve para atraer fondos para hacer creer
un negocio o realizar una inversién importante. Linton (2016),
dice que la publicidad en diferentes secciones de periddicos y
revistas, tales como los de negocios o financieras, puede dar a
conocer la empresa u organizacion entre accionistas, inversores,
etc.

Publicidad sin fines de lucro

Simian (2013), explica que aca se encuentras las organizaciones
sin fines de lucro como lo son: beneficencia, fundaciones,
asociaciones, hospitales, orquestas, museos e instituciones
religiosas. Estas anuncian para clientes, miembros y voluntarios
asi como también para donaciones y otras formas de participacion
en programas.



En los Tipos de campafas publicitarias (2013), explican sobre
las campafias sociales, en donde es el esfuerzo de un grupo de
agentes de cambio cuyos objetivos son tratar de convencer a
los destinatarios que acepten o modifiquen determinadas ideas,
actitudes o conductas respecto a su estilo de vida, representando
una intervencién que al final pretende crear un beneficio a la
sociedad.

Hablan también sobre campanas al bien publico, el cual aspira
a sumar punto a la imagen de la marca de la organizacién, pero
con un matiz mas caritativo. Tratdndose de una estrategia a
largo plazo, sirviendo para recaudar fondos o colaborar con una
causa de contenido humano. De esta manera la organizacién
incrementa su prestigio social, con campafias de gran contenido
ético en las que destaca la ausencia de fines de lucro.

Y por dltimo mencionan las campafias de patrocinio o sponsoring,
las cuales los anunciantes comunican su vinculacion como
patrocinador a un evento, encontrandose a la mitad del camino
entre las campafias de bien publico y de producto ya que se
involucran en una actividad o acontecimiento ajeno, pero anuncian
igualmente un producto o una marca con fines lucrativos. También
esta las campanas asociativas, que se realizan entre dos o mas
empresas o anunciantes para defender sus intereses comunes a
ambos.

Clasificacion de campaiias publicitarias
La agencia de publicidad MEDYA (2016), nos presenta una
clasificacion de las campafias de publicidad online:

e Campana de lanzamiento, da a conocer un nuevo
producto o servicio y caracteristicas de la misma, por
lo que es necesario generar una impresion claramente
positiva.

e Campafha de expectativa, genera incertidumbre
y expectacion ante un futuro nuevo producto y/o
servicio.

e Campafa de reactivacion, la cual motiva por una
perdida de competitividad y ventas.

¢ Campafa de mantenimiento, esto sirve para mantener
el nivel actual .

¢ Campana de relanzamiento, por motivos de cambios
o actualizaciones de productos.

Campafias dirigidas de forma directa al cliente final.

¢ Campanas adaptadas en funcién de la localizacion del

recepto.

Estas ultimas dos son las mas importantes, ya que ellos explican
que es en funcién al recepto al que va dirigida la campafia y es en
donde mas se especifican. Y mencionan un par de factores mas
que determinan el tipo de campafia publicitaria.
* Racional, cuando explica las ventajas de la compra
* Emocional, cuando apela a los sentimientos a los
anhelos de un cierto estilo de vida, etcétera.



Tipos de Campaiia de Publicidad en redes sociales CAMPANAS DIGITALES

Segun Larsson (1986) Campafa Publicitaria fue una voz creada Campaiia Politica:

por la industria de la publicidad con el significado de un “Plan  Es un esfuerzo organizado llevado a cabo para influir en la
Extenso para una serie de anuncios diferentes, pero relacionado, decisiéon de un proceso en un grupo.

que aparecen en diversos medios durante un periodo especifico”.

Por lo tanto, estos planes tienen un fin, el cual es comunicar un

mensaje para lograr obtener un resultado, en donde estos planes

requieren de una estrategia que incluye 3 aspectos importantes: T EN E M OS
para que, por qué y a través de que, tomando en cuenta, costos,

tiempo, consecuencias y beneficios de realizar la campana. LO QUE ELLA NO TIENE

COM LOS VALORES

INTACTOS,
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Post de partido politico Unién
Imagen obtenida en: https://i.
pinimg.com/originals/70/32/
d9/7032d9f3ab5d77a8388218674c3637ed.
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Campaiia Comercial: Campaiia de Accién Social:

Una estrategia que tiene el objetivo de dara conocerun productoo La campafia de accion social tiene un claro objetivo, y es

servicio, logrado a través de anuncios distintos pero relacionados, afectar la conducta de quienes reciben el mensaje, es decir,

teniendo apariciones en los medios de comunicacién impresos y  influyendo, siendo un ejemplo, mostrando una accién como una

digitales, con un tiempo determinado. conducta humana en la que el o los individuos que la producen
establezcan un sentido personal de comunicacién e interaccién
de comportamientos en la sociedad humana.

e
Comparte una Ctteli con

Felicidad

|

Lo mejor de tomarte una C&E@%e& poder compartirio

Campaia de Coca Cola
Imagen obtenida en:
http://www.handmadeinpa.net/wp-content/uploads/2017/03/coca-cola-

970 Campaiia de accién social de “Te toca, nos toca”
marketing.jpg

Imagen obtenida en:
http://juventudes.mercosursocialsolidario.org/pmss/pms/jpg/pop-up/cartel-
color-esp.jpg



Actualmente la publicidad ha logrado grandes masas de
comunicacion debido a la facilidad de conexion que ofrecen
las redes sociales, por lo que han incursionado en la publicidad
digital de medios, con la clara intenciéon de obtener resultados
directos de interaccién y/o visualizacién con el anunciante.

A continuacién, se presente los principales medios para publicidad

en redes sociales:

El auge de la comunicacién en el mundo se ha desarrollado y
ha evolucionado provocando una revoluciéon en la forma de
comunicacion e interactividad centrando un interés en lo que se
quiere comunicar.

Alrededor del mundo los medios de comunicacién han dado un
salto a internet, debido a que los usuarios de estas redes tienen
un habito cada vez mayor a indagar y estar conectado a la red
de internet, visitando blogs, redes sociales o sitios de compra en
linea.

Cabe destacar que Almirén (2006) recuerda el hecho de que
la participacion social dependa, en este caso, de las nuevas
tecnologias, hace que se reduzca sélo a una minoria en
comparacién con la poblacién mundial.

Aqui es importante resaltar el tema de las redes sociales ya
que actualmente son las que potencializan la comunicacién en
el medio social. Orihuela (2008) comenta que las redes sociales
son servicios basados en la web que permiten a sus usuarios
relacionarse, compartir informacién, coordinar acciones y en
general, mantenerse en contacto.

El internet y los medios tradicionales de comunicacién no
son nuevas o antiguas tecnologias, sino son evolucion de la
comunicacion con el objetivo de mantener una estrecha relacién
con los usuarios, generando mayor interconectividad en funcién
del habito que opta el usuario de internet para estar conectado
mas tiempo en la red que ver un mensaje en un medio de
comunicacioén tradicional.

Las redes sociales funcionan a través de la conexién a la red
internet, lo que la convierte en una herramienta potencialmente
activa y que a diario se convierte en un medio fundamental en el
que dia con dia se suman mas usuarios debido la singularidad y
funcionalidad del sistema comunicativo.



Almirén (2006) explica que a diferencia de los medios de
comunicacion tradicionales, los medios sociales digitales, ofrecen
mayor interactividad y alcance de comunicacién a un mayor
numero de personas, contando con las caracteristicas siguientes:

* Multimedia: Los usuarios pueden subir, ver y compartir
contenidos multimedia como: audios, fotografias o sonidos,
anteriormente en los medios tradicionales, el elemento
multimedia no era posible visualizarlo ya que remitia la
necesidad de un elemento externo para poder visualizarlo.

* Hipertexto: Anteriormente, en los medios tradicionales,
colocar textos largos era un error, ya que el usuario perdia
el interés y optaba por leer o visualizar una comunicacién
corta, en el medio digital a través de enlaces se conectan
en enlaces que permiten conocer y acceder a paginas que
contienen informacion y evita textos largos, lo que potencia
la navegacion y aporta una mayor profundidad en los
contenidos a comunicar.

® |Interactividad: Los medios tradicionales solo informan,
comunican y permiten visualizar contenido, mientras
que las redes sociales permiten una interactividad entre
usuarios y el medio social digital, a través de comentarios,
publicaciones, mensajes donde se puede obtener una
interactividad directa entre usuario y medio digital.

Redes Sociales como medio de Marketing
Segun Orihuela (2008) ahora los medios de comunicacién
consiguen tres beneficios con las redes sociales: mejorar la
identidad de marca, fidelizacién e interactividad, lo que abre
nuevos espacios y generan una nueva necesidad en relacion al
mercado laboral de los periodistas.

Debido a ese enfoque, las redes sociales funcionan como medio
de difusién y distribucion enfocado a la demanda del consumidor.
Cabe aclarar dentro de todo esto, que las redes sociales no son
medios de comunicacidn, sino, son un canal nuevo de distribucion
que enlaza contenidos en funcién de lo que publique la audiencia.

Dentro de las redes sociales para su funcionamiento y utilidad
dependen de 2 factores: el publico como grupo objetivo donde
participan e interactdan y por otro lado los mismos medios quienes
hacen evaluaciones de la plataforma de difusiéon méas aceptadas.
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Imagen de social media

Imégen obtenida en: http://estudiopronet.com/img/redes-sociales.png



Redes sociales

Para disefiar cualquier medio se debe entender las prestaciones
que ofrece y el tipo de personas que lo utilizan ya que hoy en dia
se les presta mucha importancia a los medios sociales, cuyo fin es
que compartan contenidos.

Se han configurado por su funcionamiento en funcién del interés
que los usuarios encuentren en ellos para participar, entretenerse
y relacionarse con otros usuarios.

Costa (2012) describe en su libro que son un medio de expresion
y comunicacién para crear y dar difusion a los contenidos digitales
propios o cuya autoria pertenece a otros usuarios. Son ademas
un lugar para informarse, comunicar, divertirse y educar. Ademas,
la comunicacién comercial publicitaria, corporativa o institucional
ha encontrado un espacio, en continuo cambio, en el que
experimentar con sus consumidores mas alld de la comunicacién
convencional.

Salmond y Gavin (2014), explican que el objetivo principal es
trasladar el sentimiento desde la experiencia digital seduciéndolos
de una forma lo més novedosa posible. Se dice que es importante
asegurarse de que el publico se mantenga fiel al proyecto el
tiempo suficiente como para beneficiar al cliente, siguiendo
los siguientes seis principios: simplicidad, imprevisibilidad,
concrecion, credibilidad, emocién e historias.

Los usuarios que forman parte de estas comunidades no solo
conocen la existencia de la marca, sino que muestran un interés
hacia ella, se declaran fans o seguidores.

Puede concebirse con la cantidad de personas interesadas por una
marca o un determinado perfil o medio social. Como el nimero de
admiradores, suscripciones, miembros, visitantes o seguidores. Al
medir la popularidad se pone la atencién en los espacios propios
de la marca. Estos son las paginas web corporativas, blogs, pagina
publica en Facebook, Twitter, y el resto de redes sociales. Es decir
gue no se trata de las menciones de los terceros si no de la propia
actividad de marca en medios sociales.

Los medios sociales no se trata Unicamente de Facebook,
si no todo el dispositivos y personas que estdn conectados.
Su propésito es conectar a la gente los utilizan para que los
consumidores se puedan poner en contacto con ellas. Salmond
y Gavin (2014), dicen que las marcas vieron posibilidades que
tienen estas plataformas. Sin embargo, son pocos los que
han podido explotar bien este nuevo espacio. Twitter no estén
visual como Facebook, ya que su interfaz es menos sugerente y
restringe a 140 el nimero de caracteres por mensaje, buscando
compartir y publicar el contenido creado por los usuarios. En
cambio Facebook, facilita una plataforma para la interaccién en la
que los usuarios crean y comparten contenido.

© Yin?
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Imagen obtenida en: http://www.perspectiva.com.gt/wp-content/uploads/RRSS.png




Facebook contiene una plataforma que ofrece un sistema de
estadisticas para la pagina de fans o suscritores, llamada Facebook
Insights, Clic en me gusta; informacién sobre la procedencia
de los Me Gustan que se hace en la pagina. En donde al crear
una pagina, esta red social explica a detalle el funcionamiento
y procedimiento de la utilizaciéon de la misma, de la siguiente
manera:

e Alcance: Datos demograficos de los usuarios que han
visto la pagina, segmentados por rango de edad, sexo,
pais, cuidad e idiomas. Ademas de conocer cuantos
usuarios distintos se ha llegado, también calcula de
veces que ha viso visto el contenido. Asi mismo ofrece
informacion de las visitas que recibe cada pestafa de
la pagina y que webs externas generan mas trafico
hacia la misma.

® Personas hablando sobre esto: Esta métrica mide el
grado de fidelizacién de la pagina de fans. Este dato
tiene en cuentas las interacciones de los usuarios con
la pagina. Ademas, al ser un dato publico permite la
comparacién con las competidores.

Seleccionar al publico

Segun Facebook ayuda a saber cémo dirigirse a un grupo
objetivo y darte de forma fécil la conexidén con estos ya
que con mas de 1.700 millones de personas en Facebook
y mas de 500 personas en Instagram, los clientes a los que
quieres llegar estan aqui. Saber si tu publicacién se muestre
a personas en funcién a su edad, ubicacion o pasatiempo, te
ayuda a conectarlos también con personas que tiene la mayor
probabilidad de estar interesada en lo que se publica. Este
publico puede ser tan reducido o amplio como se quiera.
Buscar personas mediante estas opciones:

e Lugar

e Datos demogréficos
® Intereses

¢ Comportamiento

e Conexiones

[ ]

Descubrir como las personas se conectan con
tu pagina

e Facebook posee herramientas que ayudan a
poder medir de forma estadisticas la informacién
de tu pagina, lo que ha estado ocurriendo.



GUIA DE ANUNCIOS

Facebook indica en su pagina que los aspectos de los anuncios
pueden variar ligeramente en funcién de los resultados que
quieres obtener. Te brinda recomendaciones para que tus
anuncios tengan una apariencia 6ptima en cualquier ubicacién y
dispositivo.

facebook

Se investigd sobre las medidas especificas de iméagenes en
Facebook:
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Medidas de inicio timeline Facebook
Imagen obtenida en: https://i0.wp.com/webgenio.com/wp-content/

Medidas de pagina usuario Facebook
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e Facebook ADS

Sistema publicitario de la red social Facebook, donde dirige
anuncios de la misma plataforma y también hacia la web
del anunciante, teniendo un gran potencial y fuerte ventaja
por tener multiples posibilidades de segmentacién de una
audiencia potencial de mas de 1000 millones de usuarios,
tomando en cuenta factores como: sexo, pais, edad y una
amplia gama de intereses.

Los formatos mas caracteristicos son:

® Social Ads:Los “anunciossociales” sonelformato
mas clasico de Facebook, cuya ubicacién puede
ser tanto en Newsfeed (seccién de noticias)
como en el lateral derecho de nuestro Timeline.
Una vez elegido el texto e imagen a publicar,
ofrecemos una puja por el anuncio en base a
dos modelos de pricing: CPC o CPM.

® Sponsored Ads: Es el méas recomendable para
aumentar el nimero de seguidores de una
pagina. Basicamente, se le muestra una resefia
publicitaria a los amigos de un usuario que
ya es actualmente seguidor de la pagina del
anunciante en Facebook. Con este método, es
mas facil crecer en el nimero de seguidores.
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Ubicacién Facebook Adds
Imagen obtenida en: https://www.ciudadano2cero.com/wp-content/

uploads/2014/06/ubicaciones-anuncio-facebook-ads.png

Page Post Ads y Offers: Tanto los Anuncios de
postde pagina como el formato Ofertas se nutren
del contenido de nuestra fanpage y permiten
impactar tanto a los seguidores de nuestra
pagina, como a los que todavia no son fans. Su
objetivo final es la generacidon de interacciones
con el contenido por parte del usuario o bien,
en el caso de las Ofertas, la consecucién de
una venta o promocion exclusiva a través de
Facebook.



Actualmente la publicidad se transmite a través del medio visual,
es decir, el contenido cada vez es mas gréfico que tipografico,
Parera (2015) comenta que el cerebro proceso 60,000 veces mas
rdpido una imagen que un texto y estudios han demostrado que
solo recordamos el 20% de lo que se lee y se retiene el 80% de
lo que se visualiza.

Instagram una red social que ha ganado un gran alcance de
usuarios gracias al contenido que generan los mismos, en esta
red una imagen genera més tendencia e impresion que un texto,
por lo tanto, ha logrado convertirse en la red social visual que mas
ingresosy potencial econémico genera. Porlo que las publicidades
a través de los ADS funcionan de igual manera que en Facebook,
mientras uno genera el contenido para promocionar, el tipo de
pago manda hacia donde se quiere promocionar el contenido,
es decir: si solo serd un video, una imagen para generar likes
y comentarios y/o que también genere interaccién directa con
el sitio web de quien genera la publicidad. La diferencia entre
Facebook e Instagram radica en el trafico de publicidad que
genera Facebook, ofrecer datos estadisticos de donde provienen
los comentarios y me gusta, quienes son, cuantas personas visitan
la publicacién sin que interaccionen con la misma, Instagram de lo
contrario, no genera un trafico, pero si incluye una estrategia de
Marketing debido al importante crecimiento de usuarios dentro
de la aplicacién visualizada en los Ultimos afos.

Instagram no ofrece datos tan especificos, pero si asegura que la
publicacion sea vista por millones de personas debido al auge y
potencia que la aplicacion ofrece con la cantidad de usuarios que
se mantienen conectados, a través de la nueva herramienta de
Historias se puede proyectar un video que informe o promocione
alamarcay através de la aplicacion ofrece un re direccionamiento
a su sitio web o a la aplicaciéon Facebook para obtener mayor
informacién sobre lo que esta visualizando.

Para hacer publicidad en Instagram hay 4 plataformas:

1. Directamente en la pagina de fans de Facebook (clic
en promocionar publicacién de FB).

2. Lo mismo que 1, pero desde el post o publicacién de
Instagram, en la misma aplicacion.

3. Usando el Facebook Ad Manager (mas robusto que
solo "Promocionar Publicacién”).

4. Usando el Power Editor o Editor Multiple de Facebook
Ads.

Estas son las mas comunes y funcionales para hacer publicidad
y promocionar la marca en Instagram siendo las mismas para la
plataforma Facebook.



Instragram ha logrado tener un importante crecimiento a través
de los usuarios debido al constante crecimiento e importancia
que la marca ha puesto sobre las observaciones y sugerencias de
sus usuarios manteniendo a la aplicacion como una herramienta
completa y actualizada en base a las tendencias tecnoldgicas y
formas de promocionar y hacer publicidad para empresas.

A continuacién, se muestra una guifa para crear anuncios de
publicidad en Instagram

1. Configura tus cuentas para poder acceder a la publicidad
en Instagram
Para poder hacer anuncios en Instagram lo primero que
tendras que hacer es vincular tu cuenta de Instagram con tu
pagina de fans en Facebook. Para este paso haz lo siguiente:
— Entra en tu péagina de fans
— Ve a configuracién
— Selecciona Instagram Ads y vincula tu cuenta de
Instagram

IASLAg T

-
Adminkera INEIBErem &n Facobok ﬂ

Ifonmuzion e i cusnta de Insagram P

~ e




2. Comprueba que tienes acceso a Instagram Ads a través
del Power Editor o Ads Manager
Todas las cuentas tienen activada la opcién de Instagram Ads,
para confirmarlo tan sélo tienes que ir a la ubicacién de tus
anuncios en tus conjuntos de anuncios y veras que te aparece
Instagram como un lugar més.

Placement

@ New! Show Your Ads on Instagram

MNow you can create ads for Instagram from Facebook. Selecting this placement
creales ads that will show on Instagram. Leam morne.

Mobila News Feed 0
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Afirmar acceso a instagram
Imagen obtenida en: https://media.licdn.com/mpr/mpr/shrinknp_800_800/
AAEAAQAAAAAAAAXIAAAAIDAMZjJINGQXLTVKZGMNGFKkMiOSN2JILTEWZTE2ZmIOMTEXMQ.
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3. Cémo crear anuncios en Instagram (paso a paso)
Para crear anuncios de Instagram tienes que utilizar el Power
Editor como te mostré anteriormente. Las campafas de
anuncios para Facebook e Instagram en el Power Editor se
crean de la siguiente manera:

— Seleccionas la opcién de crear una nueva campafa y
eliges tus objetivos para anuncios en Instagram: llevar
tréfico a tu web, conversiones o visualizaciones de video

— Defines el nombre de tu ad set (conjunto de anuncios) y
seleccionas el botén de crear

— Te diriges a la seccién de ad sets (conjunto de anuncios)
y eliges la opcién de editar. Cuando se abra esta pagina
tendras que:

— Definir o modificar el nombre de tu conjunto de anuncio

— Confirmar la ubicacién de tus anuncios. Aqui es donde
seleccionas Instagram. Ahora mismo Facebook te lo
marcara automaticamente (como podrés ver en la imagen

de abajo).
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Creacién de anuncios en Instagram

Imagen obtenida en: https://vilmanunez.com/wp-content/uploads/2015/10/como-

crear-campanas-en-instagram.png.png



— Configuras la conversion (Facebook Pixel)

— Defines el presupuesto y duracién. TIP: Déjala de forma
indefinida.

— Defines tu audiencia por paises, edad, intereses, etc..

— Defines el método de optimizacion. Si tienes poca
experiencia déjalo de forma automatica.

— Luego de configurar esta parte basica, tendras que hacer
clic en crear un anuncio. Defines el nombre que tendra'y
te pones a configurar lo siguiente:

- La pagina de Facebook que tienes asociada a tu cuenta
de Instagram y luego te dara la opcion de elegir tu cuenta
de Instagram.

— Define el enlace de destino del botén de Illamada a la
accion

— Escribe el texto de tu anuncio. Tienes 300 caracteres para
seducir a tus usuarios, pero Instagram te recomienda que
el texto de tus anuncios no supere los 150 caracteres.

— Sube la imagen de tu anuncio (te recomiendo formato
cuadrado con medida 1080px X 1080px)

— Selecciona la llamada a la acciéon que quieres del listado
que te ofrece el Power Editor.

— Por dltimo en la creacién de tu anuncio tendrds que
agregar el pixel tracking. Mira un ejemplo de como queda
tu panel de anuncios cuando lo tienes todo completado.

Una vez que tienes tu campafia, set de anuncios y anuncios
individuales creados tendras que seleccionar el botén verde de
arriba "upload changes” para que tu campafa sea subida al
Power Editor y posteriormente sometida a validacion de FB/IN.
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Configuracién de anuncios en Instagram
Imégen obtenida en: https://vilmanunez.com/wp-content/uploads/2015/10/
anuncios-instagram-como.png



Segun Andersen (2007), dice que en primer lugar la simplicidad es
la clave en el cual uno utiliza palabras o frases sencillas que captan
la esencia del trabajo. Brevedad, debe ser conciso. Tiene que
tener credibilidad con las comunicaciones. La coherencia es vital
asi como la novedad del lenguaje e historias frescas. La manera
de cémo suenan las comunicaciones es importante asi como las
aspiraciones de la audiencia a quienes llegard el comunicado.
Debe ser visual, una sola fotografia puede contar su historia mejor
que cualquier texto. Hacer preguntas, animar conversaciones y
no mondlogos. Contexto, explicar a su audiencia por que su
mision es importante.

Los donantes en general, quieren ver que su organizacién es
responsable, confiable, transparente, efectiva, capazy profesional.
Alford (2012), explica més a profundidad que es lo que ven los
donantes individuales; ellos ven que los resultados sean veridicos
(publicaciones de Facebook u otros medios que identifique que
la organizacién este dando los objetos a los establecimientos.
Historias de éxito (por ejemplo sacar de nuevo las experiencias
pasadas que ha tenido la organizacion, siendo en este caso el
kilbmetro de zapatos que se realizé el afio anterior). Alertas
de accién, esto servird para avisar lo que pueden hacer para
ayudar (juguetes que es lo que se trata el proyecto). La gratitud
es primordial en este caso porque asi los donantes se sentiran
incluidos y parte del equipo, indicandoles que su donacién ha
sido muy importante. Explica también que el estilo y tono con los
seguidores debe ser genuino, accesible y agradables, casuales
pero sin recaer en perder el sentido de la organizacién profesional.



Las formas creadas mediante la aplicaciéon de tonos ayudan
a separar, organizar o vincular los distintos elementos vy
psicologicamente el texto es mas facil de leer segin Cadwell y
Zapaterra (2014). El color puede introducir significados en una
maqueta ligando elementos mediante texto. A la gente de
hoy en dia les gusta ver los colores brillantes que no asocian
necesariamente con algo vulgar o de baja calidad. Se dice que
este tipo de colores llega a un publico mas joven incluyendo a los
adultos.

Swann (1992), explica que los colores que se ven muy destacados
en una obra son colores dominantes. Los rojos a menudo tienen
la apariencia de afirmarse con orgullo en la superficie donde
estan. Causan mas la atencién que los otros.

Se hace a partir de la repeticién de tonos o formas, basandose
en la estructura o una alineacidn reticular, con el fin de mantener
la armonia a lo largo del proyecto. Cadwell y Zapaterra (2014),
dice que uno de los factores que refuerza la repeticion y fluidez
son las posiciones de tipografia y recursos visuales y gréficos
como recuadros y sus respectivos colores y tamafos, creando una
sucesion de maquetas coherentes pero que dejan espacio para la
variacién y fluidez.

Cadwell y Zapaterra (2014), explican que recortar una foto
modificando su encuadre, aumentarla, repetirla o tomarla desde
angulos inusuales puede ser muy impactante en un disefio,
aparte crea perspectivas inesperadas y originales. Esta técnica
permite concentrar la atencién en aquella parte de la imagen que
contiene toda su esencia, creando un dialogo significativo con el
texto, estableciendo una comunicacién mas dindmica.

La creacién la misma es la relacién entre los tipos y la filosofia
del contenido explica Cadwell y Zapaterra (2014), esta se realiza
probando diferentes tipos de escala para ver que tamanos
funcionaria asi como también que tipografias, para ver cuales
funcionan visualmente, una para titulares y otra para el resto del
cuerpo de informaciéon quedando solo con una o dos tipografias
para que este no se vea tan cargado y sea facil de leer.



Los simbolos iconograficos los han utilizado desde hace muchos
afios y que la gente lo toma de una forma mas perceptiva segin
nos explica Hellery Vienne (2012). Asi como también nos muestran
los “metaphoric lettering”, los cuales consisten en aplicar una
frase “noble” sobre superficies que son lo contrario que la frase
dice o utilizando imagenes que resaltan lo que quieren dar a
entender. Algo asi como un contraste de la misma para explotar
mas el tema que se llevard a cabo, siempre utilizando metaforas
con simbolismos que transmitan la idea.

Se debe examinar diferentes modalidades de exhibicion grafica,
registrando de modo consciente y critico aquello que vemos.
March (1994), explica también sobre la investigacién visual, en
donde se anota y se boceta aquello que se ve, esto para empezar
un banco de ideas y aprender a ver alrededor. Los cambios de
cuerpo en el tipo pueden ser funcionales, para destacar titulos

o para reducir la importancia de textos subsidiarios, siempre
teniendo en consideracion la utilizacion del espacio y el formato.
El espacio que ocupe la letra y el espacio creado por la misma
viendo que efectos producen asi como también el espaciamiento
e interlineado.

March (1994), también nos habla sobre la escritura, garabatos y
trazos a mano, en donde desempefia un papel importante en la
tipografia creativa. Explica que los trazos a mano tienen tonos
de intimidad y calidez pudiendo utilizarse para desmitificar temar
o aportar informacion al alcance de todos. Dice que los trazos
nerviosos, las rdbricas enérgicas o los simples garabatos pueden
proyectar fuertes emociones, algo asi como el impacto de los
graffitis.

1n-

Imagen tomada del libro 100 ideas that changed graphic design.






GRUPO OBJETIVO

Para beneficiar el proyecto y conocer mas al grupo objetivo
y al club; los intereses del mismo, competencia, personas que
estan unidas a su pagina y también los proyectos que llevan a
cabo conociendo de la mejor forma en que se puede ayudar
para difundir y hacer que crezca el proyecto. Se llevé a cabo una
técnica de estudio: encuesta (Anexo B), la misma se realizé de
manera digital a través de Google Docs esto porque el proyecto
se estard realizando de tal forma y para abarcar a mas personas
posibles.

Otra de las técnicas utilizadas fue la netnografia (anexo B), en el
cual se evaluaron los siguientes criterios:
— Post que han publicado, tanto con imdgenes como de
informacion.
- Aquépaginaslehandado likes, grupos o comunidades
asociados a esta pagina.
- Imagenes que se han utilizado por los usuarios.
— Interacciones.

La manera en la que se aplico esta técnica fue en ver y analizar
los post que han publicado, esta ayudd a ver como ellos escriben
y que tanto sentimiento e informacién colocan para llegar a las
personas, asi como también los likes que estos tienen para ver
que tan bien han funcionado.

Se analizé las paginas a las que han dado likes, para ver sus
intereses y asi poder evaluarlos a ellos en cuanto a linea grafica
y tener una idea de como esto puede ayudar a difundir mejor el
mensaje, esto en cuanto a la pagina de perfil del club. Al grupo
objetivo se analizé para ver sus intereses, que les gusta y que
comparten con las demés personas, esto ayudd a tener mas
opciones e ideas de lo que se podria trabajar en el proyecto.

Las imégenes que postea el grupo objetivo, para analisis de qué
clase de imagenes e intereses comparten las personas. El tiempo
en el que ellos postean también fue de suma importancia para la
eleccion de lo que se llevara a cabo en el proyecto.

Se utiliz6 estad técnica ya que era la mejor manera de conocer
al grupo objetivo de una forma mas facil ya que se puede tener
acceso directo a la informacién sin ningun problema.



PERFIL GEOGRAFICO

. El proyecto estd dirigido a los habitantes de la ciudad de
Guatemala especificamente de las zonas 7, 11, 14y 16.

-y

GRUPO OBJETIVO

PERFIL DEMOGRAFICO

Joévenes hombres y mujeres de 21 a 25 anos de edad, solteros,
fueron las principales caracteristicas de las 127 personas
encuestadas. Las mismas en su mayoria son estudiantes de nivel
universitario (universidades privadas tales como (UVG) Universidad
del Valle de Guatemala, (URL) Universidad Rafael Landivar y (UFM)
Universidad Francisco Marroquin, asi como también publica
tal como (USAC) Universidad San Carlos de Guatemala), en su
minoria el 10% son estudiantes y trabajadores en el campo de
su profesic'm, como lo son: ingeniero, arquitectos, médicos y
administradores.

A estas personas les gusta vestirse bien por lo que en pocas
ocasiones estan desalifiados, el 63,8% de las personas encuestadas
se visten casuales, esto ya sea paraira la Universidad o estar con sus
amigos. El 33,8% escoge vestirse semi-formal el cual es funcional
para ir al trabajo y asistir a clases sin verse poco presentables y el
2,6% se viste formal, siendo personas trabajadoras en sus areas
laborales.

Viven en residenciales o colonias cerradas en casas modestas,
confortables en donde el 66.2% de personas cuentan con cuarto
propio y el 88% cuentan televisién ya sea en su dormitorio o en
alguna otra parte de su residencia, disponiendo asi con muebles
y electrodomésticos, contando algunos con servicio doméstico.
Mientras que el 7.8% de los encuestados viven en apartamento
con todas las comodidades de una casa.

El 71% de los encuestados cuentan como medio de transporte el
carro o motocicleta para poder trasladarse de un lugar a otro. El
15% de estas personas postean selfies o de viajes en el extranjero
por lo menos una vez al afo y frecuentemente en el interior de la
republica.

El 71% de los encuestados cuentan como medio de transporte
el automovil o motocicleta para poder trasladarse de un lugar a
otro. El 15% de estas personas postean selfies o de viajes en el
extranjero por lo menos una vez al afio y frecuentemente en el
interior de la republica.

Se clasifican a estos en un nivel medio y medio-alto (C2 y C3 segin
UGAP 2016), donde el 60% de los encuestados son catdlicos y el
30% son evangélicos.



GRUPO OBJETIVO

PERFIL PSICOGRAFICO

Segun las respuestas obtenidas de ambos métodos (anexo A.1
Y B.1) realizados para lograr comprender el grupo objetivo,
se delimité que estas personas pertenecen a los millennials.
Comparando los resultados con las caracteristicas de los
millennials, segin Gutiérrez-Rubi (2014), que escribié para la
revista Forbes sobre los rasgos importantes de los mismos.

Son personas que les gusta instruirse visualmente por lo que pasan
la mayoria de su tiempo en redes sociales actualizdndose con las
noticias que estan sucediendo en el momento o compartiendo
lo que més le interesa y puede interesarle a los demas. Estos
jovenes son de la era digital, ya que dominan la tecnologia y
es parte de sus relaciones basicas cotidianas. Son nomofobos
y appdictos segin Gutiérrez-Rubi (2014), ya que el 100% de los
jovenes cuentan con un dispositivo mévil, siendo el 41,6% de los
mismos que utilizan las redes sociales todo el dia.

El 20% de estos jovenes, segin método netnogréfico (B.1),
suelen publicar en un estimado de 5 horas cada dia utilizando
un lenguaje coloquial entre sus amigos, el 75% compartiendo
imagenes, llaméndoles la atencién que sean imagenes vectoriales
y de textos en su mayoria. El 45% publica videos, los videos son
normales en donde salen personas realizando cosas graciosas
o compartiendo videos que pueden ayudar a la gente a instruir
sobre algun tema.

Estos jovenes son sociales y lideres ya que prefieren ocupar su
tiempo libre con amigos o realizando actividades recreacionales
que los ayuden a conocerse a ellos mismos y a otras personas. El
38% de las personas salen con amigos ya sea de fiesta, a beber
una taza de café o a salir a comer; el 31.2% realiza actividades
recreacionales tales como, salir a caminar con su perro, toman

clases de algun idioma, musica o arte, etc., mientras el 19.5%
realizan tarde de Netflix por lo que también los hace sociales
en estas redes, compartiendo gustos por peliculas, etc. Entran
a la categoria social de los millennials ya que utilizan las redes
para comunicarse con las demds personas, son activos antes de
comprar, buscan y escuchan opiniones para poder adquirir algin
objeto o ir a algun lugar.

El 42.9% de las personas realizan voluntariado por lo que son
personas solidarias, ya que el 95.7% de estas personas estan
dispuestas a donar objetos propios que ya no necesiten o no
tengan en uso para las personas que si. Piensan dar una parte de
ellos para el bien comun de la sociedad.

La mayoria de ellos pertenece a asociaciones de casas de estudio
o lugares de trabajo asi como también asisten a diferentes clases
de voluntariado, desde plantar arboles hasta donar de objetos que
poseen, clasificandolos asi como jévenes bondadosos. Les gusta
conocer muchos lugares por lo que les gusta salir con amigos a
tomar un café para platicar o salir de fiesta para divertirse con
ellos. También les gusta pasar calidad de tiempo con sus familias
en viajes o reuniones familiares.

Algunos de ellos tienen aficiones a los deportes; tales como el
futbol, especificamente a la selecciéon de futbol del Real Madrid.
Las clases de musica que ellos escuchan son rock, cumbia, pop
y reggaetén. Son mas atraidos por colores y formas llamativas.
Sociables es una caracteristica especifica que ellos cuentan,
utilizando bastante las redes sociales compartiendo post, en su
mayoria contenido textual en la que indican la ayuda a las demas
personas, como lo es el voluntariado. El 76.5% indicé que no
tienen conocimiento de lo que es el Club Rotaract, Ciudad de
Guatemala.
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MATERIAL GRAFICO

CONTENIDO DEL TEXTO

PIEZAS CONTENIDO

Logotipo kildmetro de juguetes y logotipo del club.
Informacién del evento y slogan.

Afiche

Logotipo kilémetro de juguetes, logotipo del club
y slogan “Encontrémosle un nuevo hogar a tus
juguetes”. En ella se encontrara lo siguiente:

Publicidad — Foto de perfil y encabezado.

facebook —  Post informativo.
— Post de Imégenes que apoyen el proyecto.
— Countdown.

Logotipo kilémetro de juguetes, logotipo del club
y slogan “Encontrémosle un nuevo hogar a tus
juguetes”. En ella se encontraré lo siguiente:

Publicidad - Foto de perfil.
Instagram - Post informativo.
— Post de imagenes que apoyen el proyecto.
— Countdown.
BTL Logotipo kilometro de juguetes, logotipo del club.

y slogan.

_________________________________________________________________







Para poder trabajar bajo una misma linea gréfica y el trabajo
tenga continuidad, se generaron conceptualizaciones las cuales
ayudaron a realizar la propuesta grafica. Se trabajaron 2 las cuales
son: lluvia de ideas e inspira video. Esto brindé una amplia gama
de palabras para poder entender mas a fondo el concepto que
se generara.

En las siguientes paginas se explica mas a profundidad las técnicas
que se utilizaron asi como también la propuesta que se enlazara
con el trabajo.



Segun la Perez (2016) dice que es una técnica que sirve para
generar ideas, es la méas conocida por todo el mundo, tiene
diferentes nombres tales como torbellino de ideas, tormento
de ideas, remoli de cervells, lluvia de ideas entre otras. Esta
fue desarrollada por Alex Osborn el cual fue un especialista
en creatividad y publicidad. Esta es la base sobre la que
sostiene la

mayoria del resto de técnicas.

Esta técnica se puede llevar a cabo de forma grupal o
individual. Todas las palabras que se relacionan con el tema
se van colocando en una lista la cual nos ayudaré a tener un
control de todas las ideas que se van generando. En base
a esta lista se irdan conjugando las diferentes palabras para
formar oraciones y asi poder obtener nuestro concepto.

Al estar informado del tema se puede facilitar de mejor
manera la utilizacion de esta técnica, ya que brinda muchas
palabras, las cuales se puélde explotar y asi poder sacar
varias ideas. I

Consejo: Las palabras deben tener concordancia
hacia el tema y no algo que sea fuera del mismo
ya que puede dar conceptos erréneos en cuanto

Esta técnica tiene como principio béasico el proveer de un
estimulo al azar que nos sirva de provocacién para encarar
nuestro objetivo creativo desde otro punto de vista y generar
nuevas ideas superando las conexiones previsibles para el
objetivo, explica Sanchez (2014).

Se genera ideas mediante el estimulo de una herramienta
audiovisual inspirador.  El video puede dar diferentes
sensaciones y puede provocarnos sorpresa, curiosidad,
intriga, etc. Las emociones e ideas que este cause seran el
impulso para aportar muchas y valiosas ideas. Ademas esta
es una técnica novedosa que muchas personas no estan
acostumbrados a trabajar.

Las ideas que se van generando, se plasman mediante
palabras o frases que ayude y facilite a encontrar la frase del
concepto final.

Consejo: Se recomienda trabajar bajo un solo
video y que este tenga coherencia con el tema
que se esta trabajando. Se trata de visualizar un
video que nunca se haya visto antes.



PALABRAS

Ayuda
colores
mover
ayudar
positiva
orientacion
superacion
organiza
diferencia
desarrollo
felicidad
pequenos
apego
bienestar
Intencion
corazoén
Otorgar
meta
Natividad

Recoleccion de juguetes dirigido a jovenes de zonas 7, 11, 14y 16.

voluntariado
decisién
solidaridad
gratificacién
necesidad
apoyo

lider

proyecto
marcar
comunicacion
navidefia
participacion
companerismo
satisfacciéon
proposito
sensacion
obsequiar
transparente
equilibrio

recompensa
servir
distincion
desinteresada
social
disposicion
cooperacion
sensibilizar
trazar
atesoramiento
época
fidelidad
prosperidad
divertirse
finalidad
compasion
alcanzar

fallar

calidez

Comentario:

bondad
trabajo
beneficiar
intencion
riqueza
respeto
idea
ninos
rumbo
recaudacion
frio
defensa
dicha

dar
esparcir
delicado
aporte
pascuas
cultura

juguetes
motivacion
personas
objetivos
interior
valor
inheres
diversion
perspectiva
siembra
colecta
union
fortuna
obsequio
gusto
efecto
ocurre
nacer
grande

Como anteriormente se explicd, se realizd una lista de
palabras las cuales ayudaron a tener mas opciones y tener
en cuenta palabras relacionadas y que sean claves al tema.



Apoyo social en épocas navidefias

Gran época, gran ayuda

Marcando el rumbo hacia una meta.
Motivando el valor de obsequiar

La calidez prospera de la riqueza interior
Sembrando épocas de felicidad
Alcanzando el tesoro de la bondad

Gran época de esparcir bondad
Esparciendo satisfaccion a los infantes
Uniendo comunidades

Pequenfos actos, grandes recompensas
Aportando sensaciones

Transparencia en la bondad hacia los nifios.
Participando en épocas de dar.
Moviendo diferentes perspectivas

La felicidad de poca de colecta.
Obsequiando pequefias fortunas.
Calidez de dar.

Esparciendo pequefios colores de felicidad.
Pintando sonrisas en los nifios.
Regalando desinteresado amor.

Rumbo a la bondad.

-

Movimientos que regalan diversion.
Trazando la dicha de dar.

Otorgando la alegria de la época.
Sensaciones que alcanzan solidaridad.
Brotes de felicidad.

Marcando el rumbo.

Ayuda a los demas.

Marcando el rumbo hacia la diversion.
Rumbo hacia una diversion.

La ilusidon de dar.

llusién de dar felicidad.

Armando sonrisas.

La meta de armar sonrisas.

Trazando una meta de sonrisas.
Movimientos que regalan diversion.
Movimientos que regalan sonrisas.
Movimiento que intercambian emociones.
Recaudando sonrisas.

Marcando el rumbo hacia una sonrisa.
Unidad de emociones en movimiento.
Acciones que mueven emociones.



FUNDAMENTACION

Movimientos que regalan sonrisas.

Hoy en dia hay muchos grupos de personas ayudando en
labores sociales, tales que se han convertido en movimientos
de ayuda en lugares de escasos recursos. Es por ello que se
escogid la palabra movimiento que da alusién al grupo de
personas que ayuda, la accién que ellos realizan juntando
personas para dar.

El regalo de sonrisas se colocd por la tematica del proyecto
que el Club estd realizando ya que lo recaudado seran
regalos de navidad para los nifios de escasos recursos. No
solamente estaran regalando juguetes, eso va mas all3, ya
que también les estaran regalando sonrisas y una esperanza
mas de ser felices dia a dia.

Comentario:

De las palabras obtenidas del brainstorming se realizaron frases que
nos ayudo a encontrar la frase, puesto que cuenta con una gran gama
de las palabras que nos ayud¢ a la realizacién de una frase.



iCanfio! Una sopa de verduras

Comentario:
Se escogid el video Cadena de favores, primera vez que se ve

este anuncio ya que si se ha visto el video con anterioridad
no se generara tantas ideas.

V72
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Creando un espiral sin fin. Impulsando a dar més de si.
actos de caridad que regresan a ti. Impulso de emociones.
dando alegrias a las personas. Dar desinteresadamente.
pequefios actos, grandes recompensas Pequenas sonrisas.
Desinteresados actos de caridad Grandes recompenzas.
inspirando a los mas pequefios. Sorprendiendo al dar.
Regalando esperanzas. Dando pequefas sorpresas.
Regalando sonrisas. Actos de caridad.
Recaudando recuerdos memorables Cosechando sonrisas
Juntando sonrisas. Dar sonrisas es la diferencia.
Recolectando emociones Dar es otra forma de comunicar.
Componiendo futuros. Comunicando sensaciones.
Creando efectos motivadores Recaudando esperanzas.
Motivando el futuro de la nifiez Alegre recaudacion de sonrisas.
Recompenzas en sonrisas Transmitiendo la razon de regalar.
Marcando buenos recuerdos. Recolectando sonrisas.
Trazando una buena esperanza Movimiento que marca esperanza.
Regalando un recuerdo. Movimiento que regala sonrisas.
Senzacién de dar. Regalando pequenas sonrisas.
Brindando emociones Regalando un espiral de felicidad sin fin.

Movimiento de sonrisas.

Comentario:
Luego de haber visto el video, se generaron frases las cuales ayudaron
a encontrar la frase final que se puede utilizar como concepto.



FUNDAMENTACION

Regalando un espiral de felicidad sin fin.

Una frase que puede ser tan metafdricamente como literal,
regalando es lo que se toma como literal, ya que la funcién de
este proyecto es juntar juguetes para luego regalarlos a los nifos
de escasos recursos.

Metaféricamente hablando, un espiral de felicidad sin fin, se
refiere a el acto de caridad que uno esté realizando. Se dice que
cuando uno realiza un acto de buena fe este se le retornara de
igual o mejor manera (creando un espiral de actos que se van
regresando sucesivamente), por lo que esto es lo que se quiere
dar a entender en cuanto a razén de ser de la frase, ya que muchas
de las personas del grupo objetivo esta dispuesto a regalar cosas
de ellos mismos para hacer felices a otras personas. La felicidad
es para hacer alusién de lo que los nifos sentirdn cuando tengan

los juguetes a su disposicion.

Graficablemente este se puede basar en ejes curvos creando
emociones al igual que creen espirales. Colores que inspiren
felicidad tales como lo son los célidos conjugandolos con los frios.

- W



CONCEPTUALIZACION Disefio de Concepto

FRASE ELEGIDA

Rovimerdos Qe 1egalan
onyisal

Phs -

, . .
1 PR Se habia escogido la frase de “movimientos que regalan sonrisas,
" ‘ M la misma se validé con un grupo de personas, este generd un
oV L problema en cuanto a las edades del Grupo Objetivo, ya que
Rl PR BN eran menores a las que se habian establecido con anterioridad.
el e AR Se decidié cambiar el concepto para que este cumpla con todos

L

v. . los requisitos de un buen concepto.
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SIGNIFICADO ‘
’
Y
Movimiento !
. . ., . . . . ., .. -~ Vi
Desplazamiento, circulacién, flujo, oscilacién, vibracién, actividad, . . ’
corriente, estilo, tendencia, rebelidn, revolucién, revuelta. N \ I}
~ ~ 1 . X4
- -
Regalan T
Obsequiar, donar, dar, legar, conceder, gratificar, deleitrase, PR S _
. . . 4 -
recrearse, regocijarse, divertirse. R4
’
Sonrisas S
Expresion, gesto, ’
’
’
’
’
’
‘ SIGNIFICANTE
’
’
' . .
e e e L _.’ Movimiento
L7 Accién de mover o moverse, cambio de lugar de un cuerpo o
¢ == espacio, grupo de individuos organizadores, movimientos en
1 - N ) )
e \ diferentes trayectorias.
P 1
¢ \~ ’
R4 Se_ - Regalan
¢ Lo que se le da una persona en muestra de afecto, materiales
,' que intentan transmitir un mensaje, costumbre, simbolos en el
’ mercado.
I}
1 .
7 Sonrisas
’ Gesto que se hace curvando la boca hacia arriba, como si se fuese

a reir sin emitir ninglin sonido. Sutil, estimulo espontaneo.



Disefio de Concepto
FRASE ELEGIDA

\ Con anterioridad se habia explicado que la frase anterior no Comentario:
\ funciono con el grupo objetivo, por lo que se escogid otra de las  Se evidencié que hacia falta una palabra que lo integrara mas
~ .frases ya propuestas. Se pasé la validacion con esta propuesta, con jévenes, por lo que se le agrego “Viveza” a la frase y este
siendo més aceptable que la anterior. abarcaré en todo sentido el proyecto.



ACCIONES VIVACES QUE GENERAN EMOCIONES

Luego de haber validado el anterior concepto le hacia falta
un conector de la juventud del G.O., por lo que se le agrego
la palabra vivaces siendo esta una caracteristica de los jévenes.
Esto serd de mucha ayuda en la realizacién del disefio, dado que
con esto sera facil de identificar al G.O. Y que sea bien recibido
por los mismos. A su vez, a la hora de escuchar el concepto se es
facil identificar a quien va dirigido, asi como también el tipo de
actividad que los mismos realiza.



SIGNIFICADO

Accién
Hecho, acto, labor, obra, actividad, movimiento,
entusiasmo, energia, valor, participacion.

fuerza,

Vivaces
vivacidad, animacién, dinamismo, energia, rapidez, astuacia,
perspicacia, agudez.

Mueven - mover
Trasladar, remover, agitar, menear, activar, impulsar, acelerar,
agilizar, estimular, andar, circular.

Emociones
Impresién, alteracion, exaltacion, agitacion, inquietud, temor.

SIGNIFICANTE

Accién
Personas peleando, estudiando, abrazandose, jugando, dar algo
a alguien, la accién de hacer algo.

Vivaces
colores armonicos, manchas locas, pincelazos por todas partes,
combinacién de figuras, lineas espontaneas.

Mueven - mover

Movimientos curvos, lineas onduladas, alusién a circulos. Lineas
en orden, desorden, excitacidn, estabilidad, movimiento. El ritmo
de colores asi como también el de las lineas.

Emociones
caras alegres, tristes, enojadas, colores expresando emociones,
personas saltando, emocionadas, ojos sorprendidos, formando un
corazon con la mano, la forma en la como se visten transmiten
emociones.
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Se escogio esta frase ya que funciona bien con los puntos que
se requieren, tales como la necesidad, en mover es en alusién a
regalar, ya que es un movimiento de jévenes que estan recaudando
juguetes para luego regalarlos, esto también se refiere a que el
G.O. esta interesado en este tipo de movimientos sociales que
les gusta ayudar a las personas por lo que acciones también se
toma como la accién de dar y recibir. Emociones se refiere a todo

el conjunto de sentimientos que las personas obtienen a la hora
de hacer una buena accién.

El G.O. esta muy vinculado con este concepto ya que son jovenes
solidarios que les gusta participar en varias actividades sociales
por lo que son activos participantes de movimientos sociales y
emotivos.

Todo esto en conjunto se puede transmitir graficablemente
mediante ejes que expresen accién y movimiento mientras que
los colores se pueden expresar mediante diferentes tipos de
emociones y sentimientos que este cause.



NECESIDAD

Se conecta con la necesidad dado que el club es un movimiento
social juvenil que ayuda a las demas personas, realizan acciones
caritativas de forma de recoleccién para dar emociones y ayudar
al crecimiento personal de nifios y jévenes de Guatemala.
Emociones, las emociones que ellos dan y reciben son primordial
ya que ellos tienen el lema de dar de si antes de pensar en si, ellos
piensan en los demas antes de actuar, en las necesidades de las
personas mas necesitadas para darles y donarles aunque sea con
un granito de arena, lo cual puede ayudar mucho en la vida de las
personas que son ayudadas.
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Acciones se puede representar por medio de ejes utilizando
)

lineas que tengan movimientos curvos. Vivaz se puede plasmar

por medio de los colores. En cuanto a generar emociones se

proyectard a través de la composicién de las fotografias, las

posiciones de los juguetes o de las personas lograrén transmitir

esta frase en composicion con los demas adjetivos.

GRUPO OBJETIVO

Los jovenes del grupo objetivo son personas activas ya que
les gusta estar realizando experiencias de crecimiento propio
asi como también son solidarias ya que ellos son participes
de movimientos juveniles que ayudan a las demés personas.
Las acciones que ellos realizan dentro de estos movimientos
sociales las realizan para satisfacerse de que han ayudado
a alguien mas, les gusta el sentimiento que esto genera en
ellos mismos al ayudar a las demas personas. Es por eso que
acciones se refleja en lo que ellos realizan, vivaces por su
impetu juvenil, que mueven, en los movimientos sociales
que participan y emociones, lo que ellos sienten al dar y lo
que hacen sentir a las demas personas.
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Comentario:
Breve explicacion de como se conecta el concepto con la
necesidad, el grupo objetivo y el disefo.






CODIFICACION DEL MENSAJE

RS MATERIAL PUBLICITARIO ~ / AFICHE E IMAGENES DE REDES SOCIALES.

A
DISENO DE ; . .
FUNCIO TECNOLOG! EXPRESIO
CLEMENTO NCION NoLOGA HPRESION
N\
°® EJES Llamar la atencion Ejes mixtos rectos. Dinamismo
de los jévenes
) Llamar la atencién Tipografia curva juvenil para
TIPOGRAFIAS de los j6venes realzarla del fondoy este llame Flexibilidad
la atencién de los jovenes.
®
Principal utilizaciéon de
COLOR Represente la los colores que utiliza el Simoat(
epoca en la que se club asi como también 'mpatia
va a celebrar. de la epoca.
Utilizacién de elementos
°® ELEMENTOS Dar enfasis a lo que que llamen la atencién a movimiento
GRAFICOS se quiere transmitir. los jovenes, asi como lo
son fotografias.
o ] i Utilizacion  de  col
~ . ograr comunicar ilizacion de  colores, Solidaridad,  gratitud,
b \’ FOTOGRAFIA y expresar un elementos dentro de las alegria, simpatia.
. mensaje. fotografias.




CODIFICACION DEL MENSAJE

COLORES

Como colores base se tomaron estos colores los cuales Estos colorestienen lafuncidon de resaltar o llamar la atenciéon
inspiran la época del afo en el que es mas conocido por de los jovenes, ya que segun las encuestas que se les realizo
dar regalos sin importar que estos sean regresados. Estos ellos optaron por colores doble complementarios. Por lo
colores son parecidos a los que el club maneja. que estos pueden ayudar a resaltar y sobresalir del fondo.



CODIFICACION DEL MENSAJE

TIPOGRAFIAS

La utilizacién de tipografias que llamen la atencidn tales como la
que vemos del lado superior izquierdo, la cual es legible y a la vez
juvenil. Estallama la atencion por el relleno que este utiliza el cual
se puede utilizar en el disefio del afiche.

La tipografia con algunas redondeces pero que en su mayoria sea
con lineas rectas pronunciadas le agregara estética y estilo a el
disefio.

Tipografia que se vea flexible y se pueda notar el movimiento
y este pueda cumplir con el concepto, la fluidez de estas letras
expresan viveza asi como también los colores con los que se
estaran utilizando. Se estara utilizando para las imégenes que se
estaran posteando en facebook asi como también en el video.
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CODIFICACION DEL MENSAJE

Coa Ll R

Ejes dindmicos son los que se necesitara para el proyecto, para
que esto pueda llamar la atencion y a la vez se vea juvenil.
Diferentes tipos de ejes son lo que ayudarad a que esto sea mas
atractivo para ver. Representando la accién y movimiento con
ejes mixtos; curvos para los elementos gréficos asi como también
para resaltar texto y crear puntos focales y rectos para imégenes
y texto informativo.
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CODIFICACION DEL MENSAJE

EGOISMO

«~vheroedemipais.con

e
Tllo

1 camuimines Toves. CAMLIA T  [SaYlaT

ELEMENTOS GRAFICOS

Utilizacion de doodles sobre imagenes para que dar méas énfasis
a lo que se quiere transmitir que es acciéon y movimiento. Los
jovenes le prestaran mas importancia ya que esto es juvenil.

Esto también representard movimiento y accién sobre las
fotografias asi como también los colores que se utilizaran. Esta
es una tendencia muy juvenil por lo que serd de agrado de los
jovenes. Mediante diferentes tipos de doodles también se estara
expresando emociones por medio de los dibujos.
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PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MEDIOS

La implementaciéon de las piezas gréficas que se llevaran
a cabo en cuanto a la publicidad del club tanto como su
imagen visual, seran explicadas a continuacion.

Segun las piezas que se realizaran, dentro de la estrategia
de comunicacion se explicara el propdsito de cada una de
ellas asi como también porque medios se estardn dando a
conocer.

Se ha cambiado el nombre del proyecto de 1 kilémetro a
"2 kilometros”, como se explica en la pag. 121.



PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MEDIOS

JQUE SE VA A UTILIZAR  COMO MEDIO DE

SELECCION DE PIEZAS

COMUNICACION? LCOMO SE DISTRIBUIRA?
PIEZAS PROPOSITO CARACTER LUGAR TIEMPOS A TRAVES DE
Imagenes Que el Club cuente
Facebook e con una imagen Se subird a Comité de
Instagram el cual sirva de Disefio redes sociales. 13 al 28 de Y
expectativa para las publicitario Facebook e noviembre comt;)rpc;u(ojn y
Medio personas que sigan Instagram. publicidad.
impreso las paginas.




PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MEDIOS

Para tener una mejor idea de cémo se llevara a cabo todo
el proceso general de las piezas, se explicard por medio de
una linea de tiempo en el cual se encontrard a detalle las
fechas de lanzamiento y envio de impresién de las piezas
que lo necesiten.

El Club Rotaract cuenta con 15 miembros activos, como se
explicd anteriormente en la familiarizacion. El comité de
comunicacién y publicidad se hard cargo del cumplimiento
de las fases delegando a los deméas miembros tareas tales
como ir a colocar los afiches, toma de fotografias y subir
imagenes de los proyectos anteriores asi como también la
redaccion de los mismos.

Se ha dividido en tres fases para llevar un mejor orden y
concordancia del proyecto. Estas fases son: roja refiriéndose
al lanzamiento del proyecto, fase verde en donde se le da
seguimiento y de esta manera evitar que la gente se le olvide
y por ultimo la fase amarilla que se lleva a cabo durante el
evento y después del mismo.



PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MEDIOS
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la campana publicitaria digital del proyecto “2 kilémetros de juguetes”, : 30
(cambio de imagen de perfil en Instagram y Facebook). Se subird un post | _ _ . < 3
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de juguetes y mostrarles lo que se ha venido trabajando. En funcién al €3 £ £ 3 >
presupuesto del cliente se va a pautar en ambas redes sociales dos de O3a

las imagenes de seguimiento para que tenga un mayor alcance posible.

Ultima fase del proyecto: del dia 21 al 26 de noviembre se subir4 el
countdown para alertar y recordar a los donadores que se acerca el dia.
El dia 27 se estara subiendo el post del evento a redes sociales y al dia
siguiente el post de agradecimiento y fotografias de todas las personas
que llegaron a regalar una sonrisa.

ala 1 p.m. ya que es el mayor

Se estara subiendo las imagenes
rango de actividad de la pagina.

Comentario



PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MEDIOS

IMAGENES REDES SOCIALES

Utilizacion de imagenes de perfil y portada de Facebook e
Instagram que ayudarédn a promocionar y posicionar el evento. De
igual manera se utilizardn post para sensibilizar al G.O., de esta
manera se incentivara a las personas que vayan a donar al evento.
Con la cuenta regresiva servird para que las personas sientan la
emocion y recordarles que el dia se acerca asi como el post del
dia y agradecimiento.
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I El proyecto consiste en una serie de piezas que conformanla ! ’
1 ~ e o [
, campafa publicitaria, de la cual debe llevar una coherencia .
1 gréfica entre todas ellas las cuales fueron creadas bajo el 1 e
e : concepto antes planteado “Acciones vivaces que generan : N o
.° . ,1 emociones”, que representa lo que se quiere transmitir I AU
. ' ) . . , ~
’ s _.* ' generar emociones a través de las acciones realizadas por :\ !
V4 L 1 . « e
i, las personas a quienes va dirigido el proyecto. R
1 1
1 . . ./ 1
. Se tuvo presente la importancia de la representacion de |
1 dichos conceptos durante el proceso de bocetaje. Para una 1
: mejor comprension durante el proceso se crearon una serie :
1 deiconos que seran explicados a continuacion: I
1 1
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Este icono representa las propuestas del bocetaje Se presentara este icono al presentar la propuesta
a mano, de las cuales fueron generadas a partir preliminar del proyecto. Este icono dard a
del concepto y los objetivos del proyecto de conocer la serie de piezas que seran validadas.
disefio.
Representarad la eliminacién de la propuesta a
% Luego de haber escogido una propuesta del totalidad, al verlo se sabra que dicha propuesta
bocetaje amano, se presentara este icono cuando ya no se seguira trabajando.

se haya digitalizado tal propuesta elegida.

Icono que aparecerd al momento de mostrar el
Eil layout de las propuestas como idea base para

generar la idea general.



Se empezé bocetando las imagenes que se utilizarian
en el afiche, ya que es la primera pieza que se
estard visualizando por las personas, este servira de
guia grafica para las demas piezas y este no pierda
coherencia con las mismas.

Se gener6 esta idea a través de las vivencias que contaban los
integrantes del club, en donde explicaban que los lugares en
donde vivian eran todas casitas de madera, por lo que se utilizd
de fondo una casita de estas y que en la puerta la sorpresa fuera
que estaban los juguetes esperando por el nifio.

Se descartd esta idea porque estaba muy simple y el punto focal
que eran los juguetes, se podia perder entre tanta textura.

Las propuestas que se estuvieron entregando van acorde a la
tabla de visualizacién del mensaje (pagina 82), se pensé que
tuviera el enfoque en los juguetes y que este estuviera realizando
una accién por medio de las personas.

En este caso el fondo seria en un lugar desolado, con un arbol, se
descarté esta idea ya que no llama la atencion y es algo tipico de
ver en todas las épocas de este afio.



La utilizacién de personas seguia presente, pero lo que mas se
iba a notar, como punto focal, en esta imagen era la expresion
del nifo y el juguete. En esta hay varios ejes que juegan para dar
a entender el mensaje y que sobresalgan algunos elementos. Se
descarté la propuesta, porque no podria funcionar como imagen
del afiche, tiene mucho peso visual y funcionaria mejor como un
post para Facebook.

0s ejes estan mu resentes en esta propuesta, se utilizd
L t t t t til
os juguetes como punto principal en donde cobrarian e
| t t | dond b |
protagonismo de la imagen. La utilizacién de adornos navidefios
para que vayan mas con la época, como los lazos y las bolas
navidefas.

Se comenzo a utilizar de base esta propuesta, ya que era la que
concordaba mas con la tabla de visualizacién del concepto.




Se visualizd los elementos que se podrian utilizar a la hora de
realizar las propuestas finales, tales como la caja en donde las

personas guardan sus juguetes y los juguetes mismos.

Comentario:

Se realizé un sondeo con la pregunta ;Si tienen juguetes, los
donarian y cuéles serian? La mayoria respondié que si porque
hacen estorbo y ya no la utilizan y porque quieren darles un mejor
hogar a sus juguetes regalando una sonrisa. La mayoria de ellos
tienen peluches y mufiecos de accion.

Luego derealizarlas preguntas que se mencionan en el comentario. '{—* ’

. . -n‘_'.._ =
Se comenzé a bocetar con forme a lo que respondieron las i*;‘ T }4
personas de la clase. ' <N

Identificando la problematica desde el punto de vista de los :
juguetes abandonados, como se ven desde la perspectiva que
las personas lo ven.



Desde el punto anterior, de darle més vida a los juguetes, se
propuso esta idea en la que las personas ponen en venta sus
- juguetes en linea, que es lo mas utilizado hoy en dia y segin el
¢ 0 anélisis del G.O. se dice que los jévenes pasan mas tiempo en el
¥ internet que en la vida real. De esto se gener6 que se estuviera
¥ ' ——2 vendiendo el juguete en linea y que el pago de la misma fuera
una sonrisa. Se descarté inmediatamente ya que se relacionaba
con las campanas de la tarjeta master card.

Se propuso la idea que el héroe fuera una persona comin que
fuera a donar los juguetes al lugar en donde se realizaria el evento,
pero se descarté por que no se sentia que conectara con el grupo

objetivo. _2

También porque se puede confundir el mensaje del mismo y no se i
dé a entender lo que se quiere transmitir, lo cual es la recaudacion f
de los juguetes.




Una vista de manera subjetiva de los juguetes, se propuso esta
idea tomando en cuenta la expresién de los juguetes en donde la
tristeza los invade por estar abandonados en los rincones que las
personas menos ven.

Conecta con el mensaje pero para el grupo objetivo no llama la
atencion ya que serfa de ver la imagen un momento para poder
entender de qué se trata, la imagen no habla por si sola si no
contiene el texto.



-

Se propuso la utilizacién de las fotografias dandoles vida a los
juguetes y mostrar lo que ellos sufren en blisqueda de un hogar
o ya sea la alegria que estos tengan que tendran alguien nuevo
con quien jugar.

Se queria transmitir los sentimientos, lo que uno siente cuando ve
la imagen, utilizando varios ejes que jueguen con el formato y asi
poder generar una buena idea.

Se quedd con esta propuesta, para poder estudiarla y generar
mas propuestas como esta.

) —




La utilizacién de diferentes juguetes, que expresan que estan
abandonando su hogar en busqueda de otro y a su vez que
expresen lo que se quiere transmitir lo cual es la recaudacion,
dandoles un mensaje subliminar de |a carrera para que el nombre
del evento tenga coherencia con lo que se esta viendo sin recaer
que es una carrera de ir a correr. Solo se utilizardn elementos

(e . ~ =
especificos de carrera con colores navidefios para que este haga /7

alusién al evento.

Se gener?¢ la idea de la subjetivo pero como ellos ven el mundo
desde el lugar donde estdn abandonados, pero se seguira
bocetando conforme a la opcién anterior ya que es la que
conecta mas con el grupo objetivo y lo que se quiere transmitir
del proyecto.




Para empezar a ver como se verian las propuestas finales, se
% comenzé a digitalizar las propuestas escogidas anteriormente.

Er it rurndad, fer e alfranel anes

ENCUENTRALES
UN NUEVO HOGAR

A través de lo que se queria transmitir y explorando mejor a
lo que se habia propuesto con anterioridad, se presentd esta
propuesta en la que el oso tiene una etiqueta de identificacion y
estad borrando su nombre, dando asi el lapiz para que su siguiente
duefio le coloque el nombre. Siempre se le da vida al juguete y
que esté realizando una accién, transmitiendo un sentimiento.



En esta propuesta, se le da vida a todos los juguetes, queriendo
escapar de la caja en donde estan colocados. El oso como juguete
principal saca a todos los demas juguetes. Se utilizb el oso como
elemento focal ya que es lo que cominmente se tiene en las casas
y tienen los mejores recuerdos de la nifiez de las personas.



Fn esta navidad

"NO LOS ABANDONES

Con forme lo que se ha ido explicando, se propuso esta imagen
en donde los juguetes estén tirados y abandonados. El fondo
genera mucho peso visual, aunque si cuenta con los diferentes
ejes que se habian propuesto desde un principio. Cuenta con los
colores para dar alusién de las épocas de navidad, aunque aun le
faltan los elementos que digan carrera. No se utilizd esta imagen
pero si se empled como referencia para las demas propuestas.



Se realizé la toma de las fotografias a los juguetes para ver
que opcion era la que mejor quedaba con las propuestas. La
opcién que mas funcionaba fue la del oso, ya que cumplia con
los requerimientos, los cuales era que expresara un sentimiento
(abandono de hogar), colores navidenos y tuviera elementos de
carrera.




QBCOETGHITHEMIVIBPIRS TUVLIXYD
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1234%6 7890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-

UWXYZ (X

abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz

u j I](I v Se propuso estos juegos de tipografias para que entre si se vea

1234567830 el salto de una a otra por la diferencia que existe entre ellas. Esto
para llamar la atencién y que su ojo se dirija a lo més importante

en cada frase que se vaya a colocar.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopgrstuvwxyz

1234567890 @
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWRYZ
ABCDEFGHINKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 @



Se escogié como fotografia, donde el oso esta dejando su hogar,
conteniendo los colores de navidad. Se escogié esta propuesta
por que expresa los sentimientos y concuerda con la tabla de
visualizacion del mensaje.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz

Para la propuesta de la tipografia se escogieron estas dos, las 2
cuales una es sans serif con puntas redondeadas y la otra lo 1234567890

contrario, para que haya un contraste de las mismas y no tengan

un peso ni division entre si ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

_________________________________________________________________



Se siguié el layout que se habia establecido con anterioridad
segun requerimientos del cliente. Este fue la propuesta final que
se dejo para el afiche, para que se pueda continuar con el resto
de piezas.

Se realizd6 como primer punto el layout del afiche para poder
regirnos de este en las demas piezas.

Esta propuesta fue la que mas concordé con la distribucion de
los elementos junto con el cliente ya que la distribucién de los
elementos estaria a la vista de las personas y este fuese de facil
lectura para los mismos sin que muchas imagenes opacaran el
texto.

En esta navidad encuentrales

un nuevo

Con tl DOMACION harerncs
1 KILOMETRD DE JUGUETES

Mo obdades raer lus
JugrsEnes #n buen estsss!

Rotaract (B |cunas 2

& 27

Dimaine NOVIEMBRE

1




ENCONTREMOSLE

UN NUEVO HOGAR

& TUS JUGLETES!

"

U JUGLIETE, LINA

B SONRISA

NOVIEMBRE
Romwrpon (B e

Previo a las imagenes que se estaran utilizando en Facebook e
Instagram, se siguié la linea gréfica que se habia utilizado con
anterioridad en el afiche, para que este tuviera concordancia con
el proyecto y no se desfasara.

_________________________________________________________________
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Estos son los post que se estaran publicando en Facebook e
Instagram, se realizé de esta manera para que el texto jugara entre
las imagenes y este tuviera implementado los ejes dindmicos que
se hablaron en la tabla de visualizacion.



W& W&

=
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El countdown se realizé de una forma simple, de modo que
tuviera los ejes inclinados siguiendo las formas y tamafos de las
letras e imagenes que se van agrandando y achicandose a la vez,
conformado en su mayoria por imagenes.




kilometro de

ClUDAD DE l g i

Rotarac SinAD bt

Rty Chuls Fasrtrer

Siguiendo el disefio del afiche, se deja el espacio en blanco en  Se realizaron banderines de colores para que tuviera concordancia
donde esta reservado para la colocacién del logo del club. Este al proyecto y este le diera un giro de carreras que servird para
no contiene mucha informaciéon por lo que el logo del proyecto va alentar a las personas.

grande y centrado al centro.






PROPUESTA PRELIMINAR

En esta navidad encuentrales

un nuevo

Con tl DDNAC'DN haremos

1 KILOMETRO DE JUGUETES

&

Plaza Cristohal Doldn, Avenida Las Americas

Mo olvides traer tus
juguetes en buen estadol

Rotaract {3

27

Wams=zpm NOVIEMBRE

Cinoan D
GUATEMALY

Pieza: Afiche Pieza: Afiche
Posicién: Horizontal Posicién: Horizontal

Reproduccion: Opalina 11x17 Full Color Reproduccion: Digital, redes sociales.



PROPUESTA PRELIMINAR

ENCONTREMOSLE

unnuevo HOGAR

ijA TUS JUGUETES!

&

Pieza: Portada de Facebook
UN JUGUETE, UNA

Tamaiio: 1,000 x 400 px
SON RI SA Reproduccién: Digital, redes sociales.

Pieza: Foto de perfil de facebook
Tamaio: 500 x 500 px
Reproduccion: Digital, redes sociales.

NOVIEMBRE
Rotaract (5% cxnae 2




PROPUESTA PRELIMINAR

Encontremosle un
nuevo

IHOGAR!

-

L" L a -
ES‘? ’

Encontrermosle un

nUevo

E, CILDAD P
Rataract et :

Pieza: Post para facebook
Tamaiio: 3000x3000 px
Reproduccion: Digital, redes sociales.

_________________________________________________________________



PROPUESTA PRELIMINAR

L e

.,..."”@ .;,..,...F:.

kilometro de

kilometro de

Rotar,
A 2R e

e e Rotaract i cire, /
Pieza: Countdown para facebook Pieza: Roll up
Tamaiio: 3000x3000 px Tamaiio: 1701 x 4535 px
Reproduccion: Digital, redes sociales. Reproduccién: Vinil impreso Full color

_________________________________________________________________ .~



PROPUESTA PRELIMINAR

Pieza: Banderines

Tamaiio: 19.5 x24 cm
Reproduccion: couche

solo un lado

colocacién de palitos de madera

_________________________________________________________________






VALIDACION

Segln encuestas que se realizaron a las areas pertenecientes de
expertos en el tema, en disefio y al grupo objetivo se determind
que la campafia no era lo suficientemente buena para lo que
se habia planificado. Se delimité que se utilizaria la técnica de
encuesta digital, esto porque la campafia es digital (vea Anexos C,
Dy E) y se debia mover a las personas a intrigarse mas sobre esta
campana por lo que se les paso a 50 personas del grupo objetivo
a 5 personas de expertos en el tema en los que se encuentra, Ana

Cristina Gaytan.

COLORES

El grupo objetivo claramente asociaba los colores navidefios en
todas las piezas, ya que se utilizé la paleta de colores navidefias,
siendo el 67% de los encuestados en el grupo objetivo fueron
quienes lograron ver esta asociacion. EI 100% de los expertos en
el tema lograron asociar los colores con las épocas navidenas. El
40% de los expertos en el disefio observaron que los colores en el
texto se llegan a perder en el formato al otro 40% se le dificultaba
leer el texto, por comentarios realizados dijeron que los colores
eran muy saturados por lo que era desgastante para la vista esta
combinacién de colores, y al 20% restantes de los expertos en
disefio dijeron que el color en texto dijeron que estaba bien
distribuido segun las jerarquias. El 34% de los del grupo objetivo
dijeron que les da limpieza y claridad, al 32% le parecen un poco
sombrios los colores utilizados, al 24% le parecen alegres y calidos
y solo a un 10% le parece vibrante. Dado estos resultados se ha
decidido un cambio en la utilizacién de los colores, utilizando
neutros en el texto y vibrantes en texto que se quiera resaltar
usando los colores navidefios de fondo, de esta forma no se
estard sobre cargando al ojo y se evitara la dificultad de la lectura.

LAYOUT

El layout de la campana les parecié simple, con pocos elementos
pero que se entiende el mensaje, esto segin el 40% de los
encuestados de expertos en disefio. El otro 40% dice que el layout
lo encuentra dindmico ya que los elementos de la composicion
tienen buena secuencia y un 20% lo encontré equilibrado porque
sienten que los elementos de la composicién son simétricos. Los
mismos dijeron que el primer elemento al que ellos ven es la
imagen, siendo un 100% de los encuestados.

En los expertos en el tema el 66.7% dice que algunos elementos
le laman mas la atencién que los demas, esto debido a que unos
son mas grandes que otros y al restante dice que les resulta facil
hacia donde tienen que ver. Pero se ha decidido hacer un cambio
para que el layout de las piezas se vea mas integrado y tenga mas
puntos focales que no sean solamente la fotografia si no que se
vean en conjunto y mas dindmico con todos los elementos.



TIPOGRAFIA

El 50 % de los expertos en el tema dice que los colores utilizados en
la tipografia representan lo que es el club y el proyecto, mientras
que el otro 33.33% dice que se le dificulta la lectura en algunos
textos ya que el color es muy opaco y un 16.7% dice que el color
le resulta pesado a la vista, por lo que se deberia considerar el
cambio de colores de la misma. El 66% de los expertos en el
tema encuentra la tipografia legible y de buen tamafio, mientras
que el 33.33% restante dice que muchas tipografias resultan un
poco pesado a su vista y a su vez le di culta la lectura. El 60% de
los expertos en el tema dice que es muy decorativa la tipografia,
por lo que se puede llegar a leer mal por tantos adornos, el 20%
dice que la tipografia es flexible por la tipografia caligréfica y el
20% restantes dice que tiene mucho movimiento por los ejes que
posee la tipografia. El 38.8% de los encuestados del G.O. dicen
que el texto lo encontraban un poco desordenado, mientras al
otro 38% le resultaba facil la lectura, pero un 18% dijo que la
tipografia era la causante de la dificultad al leer. El 80% de los
encuestados en expertos del disefio dice que la jerarquizacién
del texto estd un poco desordenada ya que hay muchos textos
dispersos y el 20% dice que esta bien distribuido. Los resultados
indican que debe de haber un cambio drastico en la eleccién de
las tipografias para que pueda ser legible pero a la vez decorativa,
dindmica y moderna que sea legible.

VALIDACION

IMAGENES

En las fotografias el 40% de los encuestados de expertos en
disefio dijeron que representaban épocas navidefias y el otro 40%
dice que recoleccién de juguetes mientras que solo un 20% dice
que representan abandono. En el grupo objetivo el 26% dice que
las fotografias la asociaron con abandono, el 34% vieron que en
la imagen se estaba preparando para épocas navidefias, el 22%
estad dejando su hogar y el 18% que va hacia una carrera. Debido
a esto, el mensaje esta siendo claro, pero algunos se van por otro
lado. El grupo objetivo asocio las imégenes con épocas navidefias
(67.3%), con nifos el 18.4%, el 12.2% con la juventud y 10.2% con
alegria. Transmitiéndoles solidaridad al 46% de los encuestados
del G.O., el 26% compasion el 13% simpatia y el 16% tristeza.
Generalmente las fotografias fueron bien aceptadas por lo que
se decidié agregar mas imagenes de juguetes diferentes que
transmitan el mismo sentimiento que el oso, de igual forma se le
da un giro a la misma ya que los juguetes no lucirén tristes si no
alegres de buscar un nuevo hogar.

ELEMENTOS EN LAS FOTOGRAFIAS

El 100% de expertos en disefio, dice que son buenos segin lo
que se quiere transmitir. Al 83% de los encuestas de expertos
en el tema dice que los elementos utilizados en las fotografias
expresan navidad, mientras que el 16.7% representan recaudacion.
Los elementos fueron acertados, para no usar tantos elementos
dentro de las fotografias y los juguetes no se vean sobrecargados,
se eligieron juguetes que sean de carreras para dar mas énfasis a
el proyecto.



VALIDACION

CAMPANA PUBLICITARIA

El 80% de los expertos en disefio dice que es efectiva y funcional
para el grupo objetivo y lo que se quiere transmitir lo cual es la
recaudacién de juguetes y a un 20% le resulto aburrido y simple
por que las imagenes estan muy vacias y se podria complementar
con algo més. EI 83% de los expertos en el tema dice que identifica
la campafia como una donacién de juguetes mientras que en el
grupo objetivo 58% de los mismos notaron en la campafia y se
entendié que debe sacar los juguetes e irlos a donar. La campana
en sino fue muy vivaz segun los encuestados ya que lo encontraron
muy aburrida por la diagramacién que se ha escogido, por lo que
se cambiara a algo més dindmica y que tenga coherencia con el

resto de las piezas.
BIL

ROLL UP

El 100% de los expertos en disefio dice que existe un desfase
del roll up con las demas piezas. Los expertos en el tema dicen
que al 33.33% les parece que no dice nada, el otro 33.33% dice
que estd ubicado donde estd el evento y el 33.33% restante
dice que lo promociona. Al grupo objetivo el 52% le parece que
ubica el evento. Para mejorar esta pieza, debe seguir con la linea
grafica de lo que se ha venido trabajando. Se cambiaré a que el
logotipo sea mas grande y tenga la fecha, esto para que no se vea
sobrecargado pero que se entienda que sea del mismo proyecto
y ayude a ubicar a las personas.

DANDERINES

El 80% de los expertos en disefio dice que guarda continuidad
con el proyecto mientras que el 20% dice que hace alusion al
concepto y al evento. En los expertos del tema dice que el 66%
se puede confundir con una carrera de correry el 33.33% restante
dice que da alusién a lo que se quiere transmitir lo cual es la
recaudacion. El 38% de los del grupo objetivo lo vieron como que,
si fuesen a alentar a las personas, un 22% ven que es una donacién
de juguetes y los otros dos 20% restantes, lo relacionan a que es
una carrera. Es por esto que se decidié utilizar los banderines
solamente para medir los metros que van recaudando y ya no se
usara para darle a los donadores para que no lo confundan con
la misma. De igual manera se decidié realizar pines para poder
regalar a las personas que lleguen a dejar juguetes para llevarse
un recuerdo de la accién que haran y también para motivarlos a
seguir siendo solidarios.



VALIDACION

A continuacién se presentaran los cambios que se realizaran
luego de haber validado las piezas, de esta forma se presentara
una mejor propuesta para el Club Rotaract. Se podra observar
la transicion de las piezas anteriores comparadas con las nuevas
para que se pueda observar la evolucién de las mismas.

Durante la validacién por parte del cliente se solicité el cambio
del logo de 1k a 2k y el logotipo del club ya que se unieron
con el Club Rotaract Las Américas, decidiendo agregar un
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VALIDACION

ANTES

Expresa lo que se quiere transmitir pero no
anima a las personas que lo hagan. La falta

de dinamismo y del sentimiento de carrera es S A .. ENCONTREMOSLE

lo que le hace falta a la portada. También se
UN NUEVO HOGAR

noté que redunda mucho y el oso se utiliza
& TUS JUGUETES!

&, Rotaract &5

bastante en todas las piezas.

Se eliminé el oso, ya que era redundante
en todas las piezas, por lo que se utilizo la
tipografia como punto focal. Se hizo utilizacién
de los tres colores principales en fondos y el
color blanco predomina en texto, haciéndolo
que se balancee con todo lo demés. Se le
agrego elementos gréficos como lo son los
regalos y las lineas.




VALIDACION

&

UN JUGUETE, UNA

- SONRISA
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DESPUES

ANTES

No tenia fluidez en lo que se queria transmitir, por lo que
resultaba aburrido. Los diferentes tamafios de tipografia
resultaban que no se lefa fluido si no por partes, tal como se
identifico en la validacion. El recorte de laimagen les parecia
un poco dificil de captar visualmente a los encuestados.

La utilizacion de elementos graficos que llevan hacia una
emocioén. El logo se agrando para que este resaltara y se
hiciera mas notable, se eliminaron los textos y logo. La
fecha se colocd més pequefia y con un color vibrante que
llame la atencién.
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1 Las fotografias se miraban muy tristes por la simpleza que 1 1 Se agregaron mas piezas en las cuales se puede apreciar
I este cuenta, las lineas rectas dificulta la lectura de los ejes I ' que se colocaron frases que recuerdan la infancia de las !
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. |} delamisma linea gréfica. .



VALIDACION

we W&

.,,__lﬁ — l“’llllm-_

" L
ANTES

No llamaron la atencién de los encuestados, por lo que
en redes sociales no funcionaria esta propuesta ya que
se ven que va dirigido a bebes. Las diferentes tipografias
hacen dificil la lectura de la misma, asi como también la
jerarquizacion de esta.

DESPUES

Se agregaron mas elementos navidenos y los nimeros con
colores solidos. Se cuidé la utilizacion de los fondos vy la
jerarquizacién del texto.



VALIDACION

Se ha agregado las historias a instagram, de esta forma se realizaré
un engagement con el G.O. siendo una plataforma muy utilizada
por los mismos y dandole méas apoyo al proyecto para difusion.

Al denor tu juguete,
S historka Sonbnuan .

“¥o jugabea o consru
edifichos y cavres con legos,
ahara soy arguitecto

iCuentanos
tu historia!

Sabastion, 26 ofos UFK,
4 da Guatarnala

Al doren by paguate
s Py g b rmsmny

Al denar 1 jug
#u hilstoria continuan




VALIDACION
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COLORES

Los colores que se utilizaron fueron tres tonos; rojo, amarillo p
y verde, estos colores se asociaron con la época navidefa .
ya que son colores representativos de la época. También .7
se escogieron para llamar la atencién de los jovenes y asi

puedan compartir mas las publicaciones ya que segun

Swann (1992), explica que sobre todo el rojo es el tono que ===
mas llama la atencion. ’

Segun la tabla de visualizacion del concepto, se queria
transmitir simpatia del proyecto hacia el grupo objetivo. Los
colores que se utilizaron recuerdan a una época de alegria
y regalos, lo cual estarfan haciendo si participan de este

R: 142 G:41 B:28
C: 28 M:93 Y:100 K:29

evento. En esta parte se transmite la simpatia del color con #8e291c
el proyecto. PR
1
., .- 4
También se utilizaron los colores del club, pero estos son "
7 . ~ -
los que més sobresalen de las piezas y los que se hacen B T S

mas presencia en este proyecto. Se utilizaron mas que todo
en los fondos de las imagenes y para resaltar texto ya que

ayudan a llamar la atencién del G.O. R: 87 G: 143 B:64
C:71 M:23 Y:100 K:7
#578f40




ELEMENTOS GRAFICOS

Se utilizaron fondos solidos para que no se vea sobrecargado
y hacerlo de una forma mas simple que ayude a transmitir el
mensaje.

Se conecta con el concepto a través de las emociones ya que
con los diferentes colores que se han utilizado para los fondos,
transmiten la emocién navidefia que es el tiempo de dar es mejor
que recibir. Otra de las razones por las que se utilizé fondos solidos
es por los resultados de la netnologia, los jovenes compartian
post con fondos solidos.
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Se utilizé las lineas punteadas ya que en la definiciéon que
brinda la RAE (2016), dice que carrera es un trayecto o recorrido
sefalado para tal ocasién. Esto ayudo a crear un camino que
lleva de un punto hacia otro (haciendo alusién a una accién), es
por eso que la linea punteada es la direccion de una accién hacia
una emocioén. Esta se encuentra en todas las imégenes para que
tuviera conexidn unas con otras, logrando asi una buena fluidez
como lo menciona Cadwell y Zapatarra (2014).



*4

Para lograr un conector de emociones con el G.O., las personas
al dar regalos le dan a cambio una sonrisa. Es por ello que se
utilizé el regalo en simbolo del juguete que se estard dando y
también como alusion a las épocas navidefias, se agregaron unas
estrellas ya que son los suefios o deseos de recibir un objeto de
las personas. Esto mueve y llama la atencion ya que a todos les
gusta los regalos.

De esta forma se transmite el camino de un lugar hacia otro,
empezando siempre desde el elemento més grande los cuales
fueron los regalos que nos llevan a las estrellas. Logrando asi la
conexién de emociones con los elementos gréficos, asi también
como el movimiento, lo que nos mueve, lo que recibimos a cambio
al realizar este acto. Se transmite el concepto de una accién vivaz
mediante el movimiento de una emocién. Lo que nos mueve son
las emociones que al dar un regalo nos da, la accién de dary la
viveza en la que se regala.
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Comentario:

Se utilizé el color verde para que los elementos pudieran
visualizarse, en las imagenes utilizdndose generalmente el banco
para que este resaltard del fondo y no se perdiera en el mismo.



La utilizacién de doodles, los garabatos para hacer énfasis en
algunos textos. De esta forma se atrae la atencién hacia cierta
- parte del formato y en otras para agregarle mas vida y dinamismo
= a la composicién. Se crearon varias formas que jugara con la
l \ composicién del formato y del texto, quienes en su mayoria
tienen uno de estos cerca, resaltando palabras. March (1994),
explica que la utilizacién de garabatos produce calidez por lo que
se utilizé para crear la misma en las imagenes.




Por lo tanto, los elementos gréficos se utilizaron para generar
movimiento, dar referencia que es una carrera y transmitir las
emociones de una manera vivaz por medio de las curvas, colores,
hasta incluso texturas.

La forma en que se conecta los elementos gréficos con el G.O. es
porque son elementos cotidianos que hacen alusién a la época del
afo en que se celebra la accién de dar a quienes mas queremos
y a quienes mas lo necesitan.

La conexién que tiene con la necesidad es que este le brinda
alegria y pueda ser notada por muchas personas y asi poder
difundir el mensaje de una manera mas original de la que han

r
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: venido utilizando.
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Poppins
ACDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

T\POGP\M,\AS abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

1234567890 1"$%&/()=?¢
DK, LEMON YELLOW SUN

Se utilizaron tres tipos de fuentes diferentes en las piezas: Poppins, ACDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
DK, Lemon Yellow Sun y Little Cutie. Estas ayudaron a darle mas ABCDEFGHIKLMNNOPORSTUVWXYT
dinamismo al proyecto, llamando de esta manera la atencién de 1234567890 ‘"%;35%%#/(#71‘,

los jovenes.

La combinaciéon de tipografias con lineas rectas y otra con curvas m

lo hace ver més flexible por las curvas que tigne ayu,dando a 4Lmbﬂ%1jﬂﬂﬁﬂﬁmmnmm{q%

resaltar algunas palabras clave del proyecto. Las tipografias hacen

referencia al concepto en cuanto al movimiento, sobre todo DK, “("‘u(?ﬂ ‘ﬁ? 'ﬂﬁ
Lemon Yellow Sun conteniendo ejes altos y bajos y en Little Cutie 1254567830 ! $/8j -1
el movimiento que tiene en su las curvas y vueltas en la misma.

March (1994), dice que se puede utilizar la tipografia para resaltar
palabras por lo que se utilizé Little Cutie para destacar palabras
claves en las piezas, siendo estas con significados importantes al
proyecto ya que representan lo que son los juguetes.

La forma en la que se utilizé la tipografia en el texto, combinando
las dos para llamar la atencién y transmitir el mensaje y llamar
la atencién al leerlo. Transmite emociones de simpatia con la
misma. Para la informacién en general se utilizé Poppins, esta no
contiene mucho movimiento, pero es legible y no rompe con la
linea de las demas tipografias. ( /

_________________________________________________________________



De esta forma la tipografia se utilizé para llamar la atencién de
los jévenes utilizando la flexibilidad de la misma, explotandola de
manera que combine con los ejes de los formatos. Representando
la accion de punto focal, vivaz en la forma que se utiliza con
diferentes ejes y resaltando palabras especificas. De igual
forma representa movimiento en cémo sigue diferentes ejes, asi
también el movimiento en si que estas poseen. Conecta con el
G. O. Ya que es una tipografia juvenil y llamativa para ellos.



COPY

Se utiliz6 el copy de “Dona un juguete y su historia continuara”
Se realizo con el afan de hacer recordar a los jovenes su infancia
cuando pasaban la mayor parte de su tiempo con sus juguetes.
Se les hace recordar estos momentos apreciados con muchas
historias, esto para dar a entender que hay muchos otros nifios de
€scasos recursos que no cuentan con la posibilidad monetaria para
darse ese lujo. Muchos nifios los privatizan de sus derechos como
nifios, teniendo que trabajar sin luchar por algo que realmente
quieren.

También es una forma de alargar la vida del juguete, ya que
contiene las historias del duefio anterior para descubrir nuevas
historias con la nueva persona que lo vaya a poseer. Es asi como
se sensibiliza al G.O con una accién vivaz que es donar con una
emocion la cual son las historias pasadas y futuras por contar.

Generalmente estas fueron colocadas en una franja en la parte
inferior del formato, cuidando continuidad entre las piezas y
recordédndoles constantemente al G.O. sobre la accién que pueden
realizar para generar emocién. Asi mismo fue complemento de
las frases colocadas en las imégenes, para crear expectativa de lo
que sucederéd con los juguetes sin estos ser mostrados.

Se usé un lenguaje coloquial ya que es un grupo joven al que se
dirige y se tratd la forma de ser genuinos, accesibles y agradables
como lo explica Alford (2012). El copy es simple, breve y conciso
como dice Andersen (2007), para que el G.O. logre captarloy no se
aburra de leer mucho. Asi también ayuda a crear memorabilidad
en las personas para que el proyecto se dé a conocer y haya una
conexién entre las personas y el proyecto, de esta manera las
personas compartiran lo que el club publique.



CAMPANA PUBLICITARIA
REDES SOCIALES

Segun los estudios del G.O. y lo que solicitaba el cliente se
decidio realizar una campafia publicitaria en redes sociales ya que
se observé que la mayoria de los jévenes a los que se queria
llegar, se mantenian mas de 5 horas en internet navegando. Para
hacer su navegacién de una forma mas productiva se realizaria
la campafia 2 kilémetros de juguetes en Facebook e Instagram,
esto para llamar la atenciéon de la gente y este pudiera ser
compartido para poder realizar una buena causa, trasladando
sentimiento desde la experiencia digital segun explica Salmond
y Gavin (2014). Se escogid estas plataformas porque es més facil
compartir contenido y que las demds personas lo compartan
también tal como lo indica Orihuela (2008).

Se asocié la emocion de simpatia, solidaridad con el proyecto
segun Bravo (2013), esto para que transmita lo que el mismo
estard realizando, el acto de caridad y el de dar de si, antes de
pensar en si, como hacen los del club.

Conforme lo que se investigd y lo que Salmond y Gavin (2013)
explican se trat6é de hacer las piezas mas simples como lo indica
también Andersen (2007). Se evitd la saturacién de elementos;
es por esto que se hicieron diferentes post enfocandose mas
en la plataforma de Instagram, no solamente para mantener
activa la pagina y recordarles a las personas sobre el proyecto
manteniendo al tanto sobre la misma. De esta forma los usuarios
de la pagina se podrian mantener mas en contacto con el club y
poder resolver dudas de como donar. Esto ayudara a divulgar con
facilidad el proyecto sin gastar demasiado en costosas campanas
publicitarias.

Arthur (2016), dice que los elementos esenciales de una campafia
publicitaria son las caracteristicas del producto y en este caso
del proyecto, por lo que se estaran realizando varias piezas que
apoyen al proyecto, mostrando caracteristicas de lo que se va a
realizar y lo que se quiere lograr. Como se explicé en las fases del
proyecto, se publicardn post de proyectos anteriores, para que las
personas puedan tener una idea de lo que han estado trabajando,
siempre combinéndolos con los post del presente proyecto.



‘:OTO P[—RHL REDES SOC\N_[—S \{ PORTADA Se realizé la portada e imagen de perfil de Facebook para que

tuviera coherencia una con la otra, la imagen de perfil de Facebook

‘ZACEBOOK también se usara en Instagram. Se utiliz6 el fondo rojo en ambas
piezas para que fuera consistente y no se rompiera la imagen del
perfil con tantos colores.

En la imagen de perfil se colocé el logo del proyecto en grande
ocupando un 75% del formato para que este fuera reconocido por
las personas a la hora que compartieran informacién y asi hacer
conocido este proyecto. Se realizd simple para que no sea pesado
alavistay se pudiera entender cuando este fuera reducido. Esta es
acompanada por elementos gréficos que aparecen en la mayoria
de las piezas, la linea punteada se torné de un tono amarillo para
que no interfiriera con el color del logo. Se puso la fecha del
evento para que sea un recordatorio constante.

En la portada de la pagina de Facebook se coloco la frase “un
juguete una sonrisa”, en donde la palabra sonrisa tiene se
encuentra de color amarillo, el color de las estrellas navidefas.
Se realiz6 de manera simple y que este se entendiera el concepto
de lo que es y los efectos que tendré el proyecto. Conectandolo
de esta manera a través de emociones hacia el G.O.

Los elementos gréficos que acomparan la portada es un regalo
el cual tiene la linea guia hacia la sonrisa, simulando que cuando
abran el regalo la sonrisa es lo que recibiran siendo la accion que
genera una emocion. El texto principal ocupa un 60% del formato
y se encuentra inclinado, esto para crear movimiento entre el
regalo y el texto. El logo se encuentra en la esquina superior
derecha ocupando un 3% del formato, se colocéd de esta forma
para evitar la repeticion y sobrecargo del logotipo en el perfil.




POST PARA REDES SOCIALES
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Los diferentes post que se hicieron es para llamar la atenciéon de
los jévenes. Como se podra observar, son similares la una de la
otra, lo que lo hace atractivo es la frase que cada una de estas
contiene.

Anteriormente se explicé parte por parte lo que cada copy
significa, los cuales fueron empleados en los post para las redes
sociales, la composicion en si plasmada en los post le brinde mas
sentido a la informacién que se quiere transmitir. Cada uno guarda
coherencia con el otro, esto para tener la fluidez del proyecto
como bien explica Cadwell y Zapatarra (2014). Esto ayudara a
incentivar a las personas para que asistan al evento, creando de
esta manera una accién, como un call to action en la vida real.

Se utilizaron fondos de diferentes tonos usando la paleta de
colores navidefia, los elementos graficos fueron cambiando
de color dependiendo del tono del fondo para que este logre
resaltary se pueda leer. La mezcla de la tipografia ayuda a hacer la
imagen dinamica y atractiva para leer apoyandose de los doodles
en donde se plasmo la acciéon del concepto.

Esta se puede observar como una plantilla donde se encuentra
una franja blanca donde se encuentra el copy en la parte inferior y
un cintillo que contiene los elementos gréaficos en la parte superior.
Solamente cambia el color del fondo ayudando a resaltar de esta
manera el texto con los minimos elementos graficos.

Los post se hicieron especialmente para los jovenes, en donde
podran etiquetar a la persona que les recuerde la frase o compartir
la misma. Esto por que ellos son los que mas comparten los
mismos en las redes sociales, ganando asi seguidores a la pagina
y personas que lleguen al evento.



FRASES EN
POST PARA REDES SOCIALES

Se utilizaron las frases “Ponerse triste y abrazar a tu oso de
peluche”, "salvar al mundo con tu figura de accién favorita”,
estar aburrida y ponerte a hablarle a tus barbies” y “El verano

se acerca y sacar tus pistolas de agua”.

Estas frases fueron utilizadas para recordar a los jovenes su infancia
asi como también, aun hay jovenes que suelen usar sus juguetes.
Se quiso impactar al G.O. y que se sintieran identificados para
que ellos compartar, etiqueten o envien a otros usuarios, de esta
manera generando mas trafico en las redes sociales del club.

Al sentirse identificados, se sensibiliza al G.O. haciendoles
pensar que hay personas que no tienen lo que ellos si y deberéan
compartirlo para que los futuros nifos que tengan el juguete
puedan hacer sus propias historias. De esta forma mediante una
acciéon de hacerles traer viejos recuerdos se generé una emocion
de simpatia y compasion.



COUNTDOWN

El countdown se llevé a cabo para llevar la cuenta regresiva de los
dias faltantes hacia el dia del evento, esto para crear emocién y
expectativa de lo que se realizard y a su vez crear un recordatorio
constante hacfa las personas para que no se les olvide y lleven sus
juguetes a donar. Esta pieza fue creada para mover a las personas
y transmitir lo bueno que es dar un regalo.

En esta pieza se encuentra una abstraccién de arbol navidefio al
fondo del nimero, de esta manera se recalca el tema de la época
ya que lo que se encuentra debajo del arbol siempre son los
regalos por lo que invita al G.O. a realizar la accién de ir a donar.

La fluidez de la cuenta regresiva se puede observar junto con
las demés piezas ya que sigue contando con el mismo cambio
de fondos y elementos graficos para que no haya un desfase
con las demas piezas. Esta también se realizo el fondo en forma
de plantilla done la diagramacién de los elementos gréficos
cambiaron sin perder el concepto de accidénes vivaces que
generan emociones. La diagramacién de los elementos graficos
tuvieron mas movimientos jugando con el formato.

P (e b 1




FUNDAMENTACION

POST DIA DEL EVENTO Y AGRADECIMIENTO EN REDES SOCIALES
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Dond un juguete y su historio continuard...

Se utilizbé en su mayoria la tipografia para que pueda transmitir el
mensaje de una forma concisa, en donde los elementos gréficos
le agregan viveza a la composicién. El contraste de colores hara
que sea llamativo para el G.O., asi como también la utilizacién de
los elementos graficos. Este fue el ultimo post que se utilizé el
copy, como ultimo recordatorio para las personas. Se usé el color
blanco como fondo ya que ayuda a resaltar los colores y llama
mas la atencion.

~. mucuns

/

. N~

/ I ITE [SFEHM"IUE

EL PROXIMO AROI

L L T L

&) «mizr5as

Se realizé un post de agradecimiento serd usado un dia después
para dar las gracias a todas las personas que llegaron a donar,
asi como también a su patrocinador oficial. Se utilizo el fondo
color amarillo para expresar la satisfaccién de lo que se realizo. La
tipografia juega con los ejes, siendo la letra roja curva, figurando
una sonrisa. Los elementos graficos cobran importancia ya que
indican hacia donde deben leer, hacia al centro siendo ayudada
el texto por el color rojo. Se colocaron los logos por primera vez
como parte de agradecimiento a marcas patrocinadoras.



INSTA STORIES

Se ha realizado las insta stories para agregarle mas valor a la
campana en esta plataforma social. Ya que es algo que ha cobrado
auge y los jovenes lo han estado utilizando de una forma mas
continua.

Se ha cuidado la linea grafica de los post con los fondos solidos,
» . el cintillo y la franja blanca donde se encuentra el copy. En esta se
encuentran varias frases de pensamientos por jovenes recordando
la historia de su infancia con los juguetes. El objetivo es contar
historias y compartirlas logrando un engagemente con el G.O. y
ellos puedan compartirlas etiquetando al club para difundir de
mejor manera el proyecto.

En esta no se utilizo la combinaciéon de tipografias ya que
son textos extensos, de esta manera se les facilita la lectura a
los usuarios. No se agregaron demasiados elementos para no
dificultar la lectura y solo se resaltaron los juguetes por medio de
doodles.

I
v Fiphora pordicamy i

- : El motivo de poner textos extensos, es para que las personas
pongan pausa, continuen leyendo, sigan las historias y se enteren
de que es lo que le ha pasado a las demas personas. Es asi
como realizaran interacciones con los usuarios de forma mas

iCuentanos personalizada.

tu historial







PROPUESTA FINAL

Pieza: Foto de perfil de redes sociales Pieza: Portada de Facebook
Tamano: 400 x 400 px Tamaio: 9600 x 363 px
Reproduccion: Digital, Facebook. Reproduccién: Digital, Facebook.

ROTARACT -

Ciudad de Gualemala

Home




PROPUESTA FINAL

Pieza: Foto de perfil de redes sociales
Tamaiio: 100 x 100 px
Reproduccion: Digital, Instagram.

eesee Company = 19:33 -
rotaractciudadguatemala O
3431 6530 217
posts followers followings
Edit Profile

Rotaract Ciudad De Guatemala

\WWe are the Rotaract Club of Guatemala City
from district 4250

m.facebook.com/CRCDG/
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PROPUESTA FINAL

Ese quien siempre te esperaba con los brazos abiertos cuando te encerrabas en
u cuarte. jSigamos creandole hislonas a nuestros uguetes!
#juguatesguecuantanhisionas

PONERSE TRISTE
{ ABRAZAR A TV
pefuche
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PONERSE TRISTE
Y ABRAZAR A TU

SALVAR AL MUNDO CON TU ESTAR ABURRIDA Y
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LN A0S Gaglias:

O A P e T T

#juguetesgquecuentanhistorias

Al dordn lu juguaste, B harlonia coriinuan

Al donar tu juguete, su historia continuard..,

Like Commont Bharne E S .

! 1

1.6M ' Pieza: Post para redes sociales !

? Top Commeants 1 = . 1

. .'I:amapq. 600 x 467 px

11,097 shares {5K Comment : Reproduccion: Digital, Facebook. :

i
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seene Company = 18:33

Instagram E

rotaractciudadguatemala
Guatemala »

1 1
! Pieza: Post para redes sociales !
: Tamafio: 520 x 520 px |
1 Reproduccion: Digital, Instagram. ¢
1 1

PONERSE TRISTE
Y ABRAZAR A TU

PONERSE TRISTE
Y ABRAZAR A TU SALVAR AL MUNDO CON TU

" OS5k u-.{:@ﬂuiu. de (LL.Li.iH{E-:-u
peluche ok

#Hjuguetesquecuentanhistorias

ESTAR ABURRIDA Y S O Q¢

P{]NEHTE A HABLARLE ~J*
TUS Ew&m& g:d[vfuk ® 394 likes

rotaractciudadguatemala m
view all 12 commenis

B A D
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Pieza: Insta stories
Tamaiio: 750 x 1334 px
Reproduccion: Digital, Instagram.

“Yo no tenia celular con
juegos, yo tenia mis
v camiones tonka y v
jugaba cincos o tazos en
el colegio”

José, 25 afos. USAC, Ciudad de
Guatemala.

Al donar tu juguete,
su historia continuara...

W‘ rotaractcivdadguatemala. 11k

“Yo no tenia celular con
juegos, yo tenia mis
v~ camiones tonka y v
jugaba cincos o tazos en
el colegio”

José, 25 anos. USAC, Ciudad de
Guatemala.

+'

Al donar tu juguete)
0] Send MAEHfa continuarg... ~ =
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1

! Pieza: Insta stories
: Tamaiio: 750 x 1334 px
1 Reproduccion: Digital, Instagram.
1

iNuestra infancia no
hubiera sido nada sin
nuestros juguetes! <
i —

Comparte tu historia y la
estaremos subiendo a
nuestro story.

Al donar tu juguete,
su historia continuard...

“Mi hermana se enojo
conmigo y le corto el
cabello a todas mis
> murniecas”s

Stephanie, 20 afos. URL,
Ciudad de Guatemala.

Al donar tu juguate,
su historia continuard...

“Ponia a mis barbies**
en linea y las sentaba
sobre un cuaderno
mientras les daba

clases de
matemdaticas”

Anika, 24 afos. 210
Ciudad de Guatemala.

Al donar tu juguete,
su historia continuard...
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“Yo jugaba a construir
— edificios y carros con legos, v~
ahora soy arquitecto”

Sebastian, 25 afos UFM,
Ciudad de Guatemala.

Al donar tu juguete,
su historia continuard...

Pieza: Insta stories
Tamaiio: 750 x 1334 px
Reproduccion: Digital, Instagram.

“Con mis hermanos
amarrabamos un
~rpedazo de tela a los
- juguetes y los

tirabamaos como si
fueran paracaidas” ~m~
B W T

Marlon, 26 afios.
Ciudad de Guatermala.

Al donar tu juguete,
su historia continuard...

‘iCuentanos
~tu historial-~

LY

Al donar tu juguete,
su historia continuard...
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ROTARACT - Ciudad de Quatemala

nhar ™

AL Estas Esta para ir a donar tus juguetes? Falta solamenta |1 dia!
Te aaperamas y recuarda’ "Lin juguets una sonfisa” fluguatasquacuentanhisionas

@clubrotaractedg

S| L

P sy by PSR Continde

Para que la histaria continGe..,

Pprcy e by heithoarkn conviiede

Like Comment Share B

1.6M Top Comments o .
= Pieza: Countdown para redes sociales

1
|
11,267 shares 15K Comments : Tamaiio: 600 x 467 px
[ Reproduccién: Digital, Facebook.
|

g
Write 8 comment b oo mm o mm o Em Em Em Em Em Em B B B BN BN B B B E o

* EEm Em Em Em N Em Em Em B BN BN BN Em BN B BN BN BN BN BN BN BN BN BN SN B BN BN BN BN Em BN BN BN BN Em B BN BN BN Gm Em B BN BN BN Em Em BN BN BN BN Em B BN BN Am Em Em B B Em Em
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seses Company = 19:33 | __ &
rotaractciudadguatemala .
Guatemala >

FPara gue la historio continde...

O Q

W 394 likes

rotaraciciudadguatemala
view all 12 comments

A QO ©o C© £~

Pieza: Countdown para redes sociales

1
1
Tamaiio: 520 x 520 px |
Reproduccion: Digital, Instagram. ¢

1




PROPUESTA FINAL

M AOTARACT Ciudad de Guatcmala

(]

. Estas bsto? jSc ha llegado ¢l dia!

Te wslaremos ssperando en Plaza Crislobal Colon, acompananos en este gran
evanto y jno olvides fraer fus juguetes!

~

Pieza: Post dia del evento
Tamaiio: 600 x 467 px
Reproduccion: Digital, Facebook.

S, —
— /7 —

Dena un juguste y su historia continuara...

—
S —
L S
e --...-‘
e 1Ty
T
LY j.-ﬂ"r
S E— L
W
AT
J
-———— L -_}
/
Dond un juguete v su historia continuard...
il Liky W Somment # Share m
DO¥ 1.5M

Top Comments =

11,397 shares
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Pieza: Post dia del evento
Tamaiio: 520 x 520 px
Reproduccién: Digital, Instagram.

wenes Company = 19:33

-
rotaractciudadguatermnala

Guaternala > % \ | ] ] } /

A — ~ —
S — — ——
e —
— —
/7 _ — [ / =~
“Pia To o
— r — ."-,_\_

Daond un juguete ¥ su histora continuord...

o Qr

w394 likes

rotaractcivdadguatemala m

Dand un juguets y su historia continuard...
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&% AOTARACT - Ciudad de Guatemala
B ovemben 28

Gracias por su grandiosa colaboraciion. Muchos jugueles estaran creando foessrmmmm s s EEEEE T .
nuevas historias fuguatesquecuentanhistonas Los esperames el praximo afio, . o
Pieza: Post agradecimiento

1
1
Tamaiio: 600 x 467 px |
Reproduccion: Digital, Facebook.

1

L
-

SN, MUCHAS ~

\\,\.!//

"
¥
L]

N, MUCHAS

S

— :
/ I ITE ESPEHAMUS\

EL PROXIMO AROI / / ITE ESPERAMOS \

EL PROXIMO ANOI

Gracios al patrosiris di

Rcr'taract {g} ;ff‘w @ Eml!.l soras Gracias al patrocinio de:

@) emisoras
unidas

Like Commeant Share u
1.6M Top Commants
11,397 shares 15K Comments

Write a comment..
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1
! Pieza: Post agradecimiento  *
Tamaiio: 520 x 520 px |

Reproduccion: Digital, Instagram.
1

Instagram s

rotaractciudadguatemala
Guatemala »

\\\l///

SN MUCHAS

ssses Company 7

\\\If//

. MUCHAS

"~

/o ESPEHAHUS\

EL PROXIMO AROI

/ I ITE ESPERAMOS

EL PROXIMO ANOI

Rotaract {55, ,
X PR diraciom ol palnodcnig o
Rotaract (BR)&555, S emfiea3s
CQr
W 394 likes

rotaractciudadguatemala
view all 12 comments

A Q ©® Q¢ 2




PROPUESTA FINAL

PONERSE TRISTE
Y ABRAZAR A TV
O30

?du«,ﬂn
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seeee Company F 18:33 -
rotaractciudadguatemala 1:}
3431 6530 - 17
Edit Profile
Rotaract Ciudad De Guatemala

Wi are the Rotaract Club of Guatemala City
from district 4250

i lacebeok com'CRCDG/
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PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

FOTO PERFIL DE FACEBOOK

Tipografias Software
Dk, Lemon Yellow Sun Adobe lllustrator CS6
Colores RGB
Medidas Soporte
400 x 400 px Digital, Facebook




PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

PORTADA PERFIL DE FACEBOOK

Tipografias Software
Medidas Soporte
Dk, LT_TS” (\;eltlpw Sun Adobe lllustrator CSé6
ittle Lute 400 x 400 px Digital, Facebook
Colores RGB

. O NON |
_________________________________________________________________



PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

FOTO PERFIL INSTAGRAM

Tipografias Software
Dk, Lemon Yellow Sun Adobe lllustrator CS6
Colores
Medidas Soporte
100 x 100 px Digital, Instagram




PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

POST FACEBOOK

Tipografias Software

PONERSE TRISTE Dk, Lemon Yellow Sun Adobe lllustrator CSé
Y ABRAZAR A TU Shc Little Cutie y Poppins

" S0

4 1
pefuche .
[ P —— Colores
& » ‘ Q ‘

SAIVAR AL MUNDO CON TU ESTAR ABURRIDA Y
w{':fi:]luf-l_u de awi (o PONERTE A HABLARLE Medidas Soporte

-
b
as

600 x 467 px Digital, Facebook

ar u juguete, S histofda continuan.




PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

POST INSTAGRAM

Tipografias Software PONERSE TRISTE
Dk,| Lemon Yellow Sun Adobe Illustrator CSé Y ABRAZAR A TU
Little Cutie y Poppins " OO

pefuche,
oo N p——

N NON I ~
Medidas Soporte ESTAR ABURRIDA Y
PGNEHTE A HABLARLE
520 x 520 px Digital, Instagram ]’US e,ﬂgtm

SALVAR AL MUNDO CON TU
w{:@{yﬂ@. de avdién
FAVORITA

EL \‘EHﬁNﬁ SIE MEH(A

'



PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

INSTA STORIES

Yo jupaba @ conklruT

iCuentanos
tu historia!

& donar bu jugusts,
U hhviora combhnuord

Al donar tu juguests,
#u hivleria entifmens




PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

icuentanos
tu historia!

Al donar tu juguete,
su historia continuard...

INSTA STORIES

Tipografias Software
Poppins Adobe Photoshop
CSé6
Colores
Medidas Soporte
750 x 1334 px Digital, Instagram



PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

COUNTDOWN FACEBOOK

Tipografias Software

Dk, Lemon Yellow Sun Adobe lllustrator CS6
Little Cutie y Poppins

Colores
Medidas Soporte
600 x 467 px Digital, Facebook




PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

COUNTDOWN INSTAGRAM

Tipografias Software

Dk, Lemon Yellow Sun Adobe lllustrator CSé
Little Cutie y Poppins

Colores
Medidas Soporte
520 x 520 px Digital, Instagram




PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

EL GRAN DIA FACEBOOK

\ | I ; } / Tipografias Software
N\ — Dk, Lemon Yellow Sun Adobe lllustrator CSé6
Little Cutie y Poppins
. —
—

Colores

—
= e,
/ % Medidas Soporte

Dona un juguete y su historia continuara... o
600 x 467 px Digital, Facebook

_________________________________________________________________ N



PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

Tipografias

Dk, Lemon Yellow Sun
Little Cutie y Poppins

Medidas

520 x 520 px

_________________________________________________________________ N

Colores

EL GRAN DIA INSTAGRAM

Software
\'\.
Adobe lllustrator CSé6
M

Soporte

Crond un juguete y su historla continuard

Digital, Instagram




PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

AGRADECIMIENTO FACEBOOK

: Tipografias
: Dk, Lemon Yellow Sun
\ / / ¢+ Little Cutie y Poppins
Y [ | L} H ]
[ 1

N MUCHAS s

/ N
I TE ESPERAMOS \
EL PROXIMO AROI i i i
: Medidas : Soporte :
Graclas al patrocinio de: I 1 1
@ Eml!ﬁ'l?ggg : 600 x 467 px : Digital, Facebook :



PRODUCCION Y REPRODUCCION Especificaciones Técnicas

AGRADECIMIENTO INSTAGRAM

——————————————— T mEE EEE == == === -y
: Tipografias : Software :
1 1
. Dk LemonYellowSun | Adobe Illustrator CS6
'+ Little Cutie y Poppins I 1
1 1
b e b ememama

/|y ESPEHAMQS\
FL PROXIMO ARO!

Medidas Soporte

1
1
1
1
520 x 520 px : Digital, Instagram
1
1
[



Guatemala 29 de noviembre del 2016

Ana Cristina Gaytan

Presidenta

Club Rotaract Ciudad de Guatemala
Presente:

Srita. Gaytan:

Atentamente me dirijo a usted, deseando que toda labor
realizada sea un total éxito.

Adjunto encontrard un CD con las artes finales, las cuales se
dividen en digital e impresién (se puede observar el orden a
trabajar en el organigrama ubicado en la siguiente péagina).
Las mismas se encuentran en formato png y editable, para
poder visualizar los editables se debe tener instalado en el
ordenador de la computadora el programa Adobe lllustrator
y Adobe Photoshop ambos CSé.

Pasos a seguir para su utilizacion:
Paso 1: Abrir carpeta de “Artes Finales”, contenidas en el CD.

Paso 2: Dentro de esta carpeta podra visualizar el orden en el
que se deben utilizar las piezas junto con las fechas que deben
ser publicadas. En estas se desplegara los artes finales de las
piezas destinadas a trabajar cada mes.

PRODUCCION Y REPRODUCCION Informe Técnico Club Rotaract CDG

Paso 3: Abrir la carpeta del arte que se desea trabajar.

Nota: Ver nombres de carpeta para revisar fechas para subir
las publicaciones, se les recuerda que se debe programar para
ser subidas a redes a la 1:00 p.m..

Esperando que dicho material llene por completo sus
expectativas.

Atentamente,

oy
d AL
g ol

Caroline Melgar
Estudiante Licenciatura en Disefio Gréfico
Universidad Rafael Landivar
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Facebook
i 4
P
r 1. Foto Perfil -]
. Facebook 14 de .(
noviembre

2. Portada Perfil
Facebook 14 de
noviembre

1 (/ 3. Post Facebook
14 al 20 de
noviembre

(/'

Artes Finales

4. Countdown
Facebook 21 al 26 de
noviembre

5. Dia Evento
Facebook 27 de
noviembre

6. Agradecimiento
Facebook 28 de
noviembre

1. Foto Perfil
Instagram 14 de
noviembre

<1 2. Post Instagram
.( 14 al 20 de
noviembre

) 3. Insta stories
Instagram 14 al 20
de noviembre

\

Tipografias

4. Countdown
Instagram 21 al 26 de
noviembre

(

A 5. Dia Evento
Instagram 27 de
noviembre

G

)
r 6. Agradecimiento
Instagram 28 de
noviembre



PRODUCCION Y REPRODUCCION Presupuesto

PIEZA COSTO

Foto perfil redes sociales Q.250.00

\ | Portada Facebook Q.200.00
CAMPANAD\Pg~BOL\C\TAR\A Post redes sociales Q.900.00
S N Insta Stories Q.400.00

En cuanto a realizar el presupuesto de disefio de las piezas que se
realizaron para el Club Rotaract Ciudad de Guatemala, se tomaron Countdown Q.800.00
en cuenta aspectos como: tiempo, luz, etc.

Dia Evento post Q.350.00
Agradecimiento post Q.350.00
Gastos Extra Q.430.00

_________________________________________________________________ N



PRODUCCION Y REPRODUCCION Plan de medios

Subir foto de perfil
a redes, portada
de facebook y post
#1 a redes sociales
y Insta stories
lanzamiento.png
y #1

Subir
countdown #6 a
redes sociales

Subir
Agradecimiento
a redes sociales

Subir
countdown #5 a
redes sociales

Subir post #2 a
redes sociales e
Insta stories #2

Subir
countdown #4 a
redes sociales

Subir
countdown #3 a
redes sociales

Subir post #3 a
redes sociales e
Insta stories #3

Subir
countdown #2 a
redes sociales

Subir
countdown #1 a
redes sociales

Subir post #4 a
redes sociales e
Insta Stories #4

Subir Dia
Evento a redes
sociales.



=" CONCLUSIONES Y

Recomendaciones



CONCLUSIONES

La camparia se basé en texto, con el fin de sensibilizar e informar
apoyando la campana digital a traves de copys y frases que narran
la historia del juguete, logrando una concientizacién en el grupo
objetivo haciendo efectivo el engagement con el G.O. quedando
en evidencia a traves de la interaccion que se obtuvo a través de
facebook e instagram y cumplir el objetivo definido al inicio del
proyecto.
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RECOMENDACIONES

Para abordar y desarrollar objetivos que puedan ser exitosos,
es necesario un estudio y andlisis de que trata el proyecto y
hacia quien se dirige, en este proceso se toman en cuenta perfil
demogréfico, socioeconémico, hébitos en conjunto con las
tendencias de disefio y los tipos de comunicacion adecuados, por
lo que es indispensable para un respaldo y lograr una incidencia
que cumpla con el objetivo definido en el proyecto.
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ANEXOS Anexo A - Encuesta Digital

Seccifn 1 de 5

¥

Proyecto "1 kilometro”

El proposito de esta encuesta es la recoleccion de infarmacian, los resultados servirén
para lograr una mejor comunicacidn del proyecto *1 kilormetro®, para con ustedes. Sus
respuesias serdn tratadas de forma COMFIDEMCIAL ¥ ANOMIMA. Por favor dedique de
5 a 10 minutos a responder lo siguiente;

GEmeno
Femening

Masculinog

JEn que rango de edad se encuentra usted? *
18 a ¥0 efios
21 & 25 afios

26 a 30 afos

LEn que parte de la Ciudad de Guatemala reside? -

EXI0 D8 Nespuesia cora

E

;Cudl es su profesion?

EXI0 D8 Nespuesia cora

-
:

Proyecto "1 kilometro”

El propdsito de esta encuesta es la recoleccidn de informacian, los resultados servirén
para bagrar una mejor comunicacion del proyecto *1 kilometro®, para con ustedes. Sus
respuestas serdn tratadas de forma CONFIDENCIAL ¥ ANOMNIMA. Par favar dedique de
5a 10 minutos a responder lo siguiente;

Indique cual de estos chjetos posee: *
Carro
casa
matocicleta
apartamenta
televisidn
cuarto compartido

cuarto propio

Indique en gue lugares suele comprar ropa: *
Zara
Bershka
Farever 21
Bullocks
Megapaca

Otros



ANEXOS Anexo A - Encuesta Digital

Su vestimenta suele ser. *
Casual
Formal

Semi - formal

En sus tiempo libres usted: -
Sale con emigos
Lee algdn libra
Fealiza actividades recreacionales

Tarde de Netflix

JParticipa en alguna actividad de voluntariado?
Si

[ [+]

JUtiliza las redes sociales?
Si

[ [+]

4. S5isurespuestaala pregunta anterior fue afirmativa, indigue de 1 a 4 las
redes sociales gue utiliza, siendo 1 la gue més usa a la 4 la que menos usa. 5i
su respuesta fue negativa, favor pasar a la siguiente pregunta.

1 2 3 4
Twitter
Frrahnnk

Iinstagram

Youtube

£Cumni Uernpe uliliza durante el diy las redes sociales? -
30 minutos a 1 hora
2 a 4 horas

Todo & dia

JLe gusta ver videos informativos? *
zobre informacidn que mos rodea, cosas gue estan sucediendo continuamente.
S

Mo

a.  5isurespuesta fue afirmativa. indique en donde ha visto videos
informatives. 3i su respuesta fue negativa, favor pasar a la siguiente seccidn.

Facebook
Youtube
Fresentacion de Fower Foint

Tw



Seccion 3de 5 z

Proyecto 1 kilometro

El proposito de esta encuesta es la recoleccidn de informacian, los resultados servirén
para lagrar una mejor comunicacian del proyecto "1 kilometro®, para con ustedes. Sus
respuestas serdn tratadas de forma COMFIDENCIAL ¥ ANONIMA. Por favor dedique de
5 a 10 minutas a responder lo siguiente:

JUsted sabe cual es la tasa de nifios de escasos recursos en Guatemala? -
i

M

JConoce una institucién o albergue gue ayuden a estos nifios? *
i

M

;Sabe que es Club Rotaract, Ciudad de Guatemala? *
=i

Mo

ANEXOS Anexo A - Encuesta Digital

Seccion 4 de & -

Proyecto "1 kilometro”

El propdsito de esta encuesta ez la recoleceién de informacién, los resultados servirén
para lograr una mejar comunicacidn del proyecto "1 kilometro®, para con ustedes. Sus
respuestas serdn tratadas de forma CONFIDEMCIAL ¥ ANONIMA. Por faver dedique de
5a 10 minutas a responder lo siguiente:

JEsta usted enterade de los proyectos que realiza el club?
=1

Mo

;Estaria usted dispuestc a donar alguna de sus perienencias que ya no *
25tén en uso?

i

Mo

JCanoce la imagen del proyecto 1 kilometrg"?
S

Ma
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cConsidera usted gue la imagen del proyecto 1 kilometuo™ refleja aywda al
prajima? Seccitn S5de 5 -

gll%ﬂﬁ%% % Proyecto "1 kilometro”

El propdsito de este encuesta es la recoleccidn de informacidn, los resultados servirén
AYUDALOS A RECORRER

para lograr wna rmejor comunicacidn del proyecto *1 kilometro®, para con ustedes. Sus
respuestas serdn tratadas de forma CONFIDENCIAL ¥ ANONIMA. Por favor dedigque de

HAB HI !.UH [ T RUS Que es lo primero que ve, el texto o la imagen? *
4Qué buscamos? Con tu denacion

5a 10 minutoes a responder lo siguienta:
haremas

1 KILOMETRO de
Zaparos

{apatos

“El Hato

LUGAR: Plaza Cristobal
Calén Av Las Américas
(Pasos y pedales)
HORA: 10:00Am - 2:00Pm
FECHA® 13 de Diciembine
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Indique loa colares que llama méds su atencidn =

Opecidn |

Opcidn 2



ANEXOS

La encuesta fue respondida 50 veces por 25 mujeres y 25
hombres, todos ellos bajo un rango de 21 a 25 anos de edad
siguiéndolos por jévenes de 18 a 20 afios. Estos son residentes de
la Ciudad de Guatemala siendo en su mayoria de las zonas 7, 11,
16 y Mixco. La mayoria de estos jovenes adultos son estudiantes,
mientras que otros ya son profesionales en distintos ramos tales
como, ingenieros quimicos, civiles, administradores, disefiadores,
médicos, etc.

GENErD
77 respuestas

& Femasing
B Moo ba
LEn que rango de edad se encuentra usted?
77 respuestas
W 52 30 st
21035 etes
253 10 miae

4 Gue porn e o Snded v

dove 1
dawg 1)
doe ik
dove
Lo Maue Nage

e Mps Noge

Loveed Libwda
e
Do

dore

v

oo

Need

dovnldl

dored

Vie e
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ANEXOS Anexo A.1 - Encuesta Digital / Resultados

Indique cual de estos objetos posee

Todos cuentan con casa siendo en su mayoria con cuarto propio
y unos poco compartiendo, ambos con televisiéon. Algunos de rescc s 4 164 %)

ellos viven en apartamentos, por lo que tienen una vida mas s m—_-_ o
- : : 4 ; T
independiente asi como también la mayoria pose carro para o

trasladarse de un lugar a otro y algunos pocos motocicleta. Esto ... .. e
quiere decir que tienen un trabajo estable con un sueldo alto que

pueda costear todos estos lujos. Hombres y mujeres compran en
tiendas de ropa que se encuentran en ciertos centros comerciales
vistiendo casuales la mayoria del tiempo, mientras que los que
trabajan se visten formales. Las tiendas de ropa que se colocaron
son dependiendo del costo de su ropa; siendo Forever 21 mas ‘
accesible que zara pero siempre entrando en el mismo nivel 2o |
socioeconémico, mientras que Megapaca y bullocks entran en il ———
uno diferente al anterior. Entre estas dos Megapaca fue la que "' [EGEG—_———————————————
menos compran y Bullocks nadie compra pero todos prefieren .
comprar su ropa en otras tiendas no mencionadas. Esto indica - — QO
que estos jovenes se visten bien, viven en casas bien equipadas | . : :

preparandose para ser mas independientes por lo que entran en |

un nivel socioeconémico medio, medio - alto y alto.

Su vestimenta suele ser

® Cinn

®roa
P —




ANEXOS Anexo A.1 - Encuesta Digital / Resultados

Sociales y lideres son dos palabras que identifica a estos jovenes
ya que prefieren ocupar su tiempo libre con amigos o realizando
actividades recreacionales que los ayudan a conocerse a ellos
mismos y a otras personas. Mientras que la minoria de ellos
son un poco mas introvertidos leyendo libros, educandose y
culturizdndose o prefieren pasar una tarde mas tranquila viendo
peliculas en la comodidad de su casa. Casi mas de la mitad de
ellos no participan en voluntariados siendo un 45,9% de los que
si participan y donan un poco de su tiempo a los que més lo
necesitan.

En sus tiempo libres usted: ©«7 respueeis

® Sak cor amiges

@ Lee sigin iro

0 Rualia acthedades recreaticrales
@ Tarde de Neflix

¢Participa en alguna actividad de voluntariado? 1 resouess

s
® No




ANEXOS Anexo A.1 - Encuesta Digital / Resultados

Las redes sociales son lo mas in de hoy en dia, por lo que estas
personas no se quedan atrds. Todos ellos y ellas utilizan las
redes sociales, esto quiere decir que se mantienen actualizados e
informados de lo que esta sucediendo a su alrededor, utilizdndolo
en la mayoria de 1 a 4 horas al dia. Facebook es la red social
que mas utilizan, siguiéndoles por twitter, instagram y finalmente
youtube. Esta escala puede ayudar a llegar mas facilmente a
las personas para saber donde puede el Club publicar mas
y efectivamente poder llegar a darse a conocer. Al 96,7% de
jovenes les gusta ver videos informativos, ya que no tienen que
leer tanto, van directo al punto y visualmente se puede llegar méas
facilmente a ellos. Donde mas ven estos videos es en Facebook,
siguiéndolos por youtube que son dos de las plataformas en
donde ver videos es méas facil y rapido de encontrarlos y por
ultimo televisiéon y presentaciones de power point que en estos
tiempos ya casi nadie ve ninguna de las dos.

¢Le gusta ver videos iInformatives?

L B2
® -

2. Sl su respuesta fue afirmativa, indique en donde ha visto videos
informatives. Si su respuesta fue negativa, favor pasar a k2 sigulente seccidn.

. =
-
P - - IATN

&
v
g
"
5
.
"

JUtdza las redes socales? ¢

3. Si su respuesta 3 1a pregunta antenor fue afirmativa, indique de 1 3 4 las
redes sociales que wtiliza, sendo 1 12 que Mds usa 3 13 413 Que Menos usa
St su respuesta fue negativa, favor pasar 3 1 sigusente pregunta

- Em s

ki -lll i

Tt LS (R oLl.le

<Cuanto tempo utdza durante ¢l dia las redes sociales?

@ X i e
®liirom

® "ewca
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El 72,1% no sabe cual es la tasa de nifios de escasos recursos que  Solo un 29.5% de personas conocen al Club Rotaract, Ciudad
habitan en Guatemala (esto muestra que no ven muchas noticias de Guatemala, con estos nimeros se puede notar que, no son
por television por que no lo pasan en redes sociales), pero si muy reconocidos y que necesitan darse a conocer mas entre la
saben de instituciones que los ayudan ya que la mayoria de estos  poblacion juvenil. Los que si saben o han escuchado de este club
lugares son muy populares por renombre o hay personas que van  conoce los proyectos que se llevan a cabo siendo una minoria
a brindar ayuda a los mismos. los que no conocen, presentandose asi que deben difundir mas
la comunicacién sobre sus futuros proyectos. Una gran parte de
estas personas estan dispuestos a donar posesiones personales
que ya no estan en uso, para que otras personas puedan darle un
4 mejor uso, clasificandolos como personas bondadosas y de buen
corazén que piensan en el bienestar de las demas personas y el
bien comun.

(Usted sabe cual es lo toze de nifios de eaco3os recursos en Cuatemala?

¢Conoce la imagen del proyecto "1 kilometro™ ¢ respuesies

o=
® Ne

JLanoce una institucidn o albergue que ayuden a estas nifing?

¢ Sabe gue es Club Rotaract, Ciudad de Guatemala? s

® Ne

L=
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Un 59% de personas se fijo mas en la imagen, ya que los
diferentes tipos de colores que se utilizaron en estos llama mas
la atencién, pero el resto se fijo primero en el texto, ya que la
tipografia puede llamarles la atencién asi como también el color.
Los combinacién de colores que mas gusto a estas personas fue
el de doble complementario los cuales consisten en dos pares de
complementarios, siendo asi que a las personas gustan de un alto
contraste de colores.

Que es lo primero que ve, ;el texto o la imagen? o1 resovesns

® Texw
@ 'rregen

Indique los colores que llama més su atencion o' respuesias




ANEXOS Anexo B - Netnografia

Para el método de netnografia se observo los siguientes

parametros:

s fotegralis oeben ser
agllies | con amigos | conlamiliares | voluntariada
L5 bii] 5 i

Paitizipa &n alpla

viluflariade

Hi

s

25
[H 10 20 20 &0 50 a0
tada cuante suelen publicar
1 lew libros
A0 (piGg.a & Raras dia 1 semana a un mes 3 an
5 8 36 05 25
1 SEMAna 3w mes
% i
§ L dia E
5 #
ﬂ ) 5l
10 i 2% bomr
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Hombres y Mujeres

Fotos en el perfil

Generalmente los hombres que siguen la pagina del Club Rotaract,
Ciudad de Guatemala tienen fotografias de perfil de viajes en
el interior de la republica y en paises como estados unidos. El
estilo de ropa que utilizan no se ve tan costosa pero tampoco
se ven desalifiados esto en cuanto a los hombres, mientras que
las mujeres sus fotografias se ven siempre bien vestidas. En
otros casos el tipo de ropa que utilizan son muy formales, esto
dependiendo al area de trabajo al que se dedican. Algunos tienen
fotografias profesionales en distintos lugares de Guatemala. Son
muy sociales ya que cuentan con muchas fotografias viajando y
saliendo a fiestas con amigos, asi como también salen a tomar
café para juntarse a trabajar. Asisten a congresos respectivos a
sus areas de trabajo y areas de interés. Postean fotografias de
los lugares en donde trabajan o en su propia casa. Actividades
recreacionales con familiares y amigos también son muchas de
las imagenes que suben, asi como también ayudando al préjimo.




ANEXOS Anexo B.1 -

Publicaciones

Usualmente las publicaciones que comparten son memes
o imagenes para ayudar a las deméas personas. Comparten
imégenes de eventos que en los que estaran participando o les
interesaria participar, siempre ayudando a las demas personas.
La mayoria de ellos pertenecen a asociaciones o agrupaciones
de sus casas de estudio, lugares de trabajo o con sus amigos por
lo que comparten publicaciones de los mismos para difundir el
mensaje o evento. Algunas imagenes vectoriales también son
lo que comparten estas personas, como fun facts o life facts que
ellos mismos los catalogan como publicaciones interesantes.
También comparten puntos de vista que comparten o estén en
desacuerdo de sus amigos o de situaciones de la actualidad. Sus
publicaciones varian dependiendo de las personas, por ejemplo
en mujeres se da que publican cada cierto tiempo mientras que
los hombres publican una vez cada semana o mes.

n Katty Alvarenga 1 foto de Chochos
@

" TENIENTE CHOCHOS

.

Cuando pongo un emoji siempre
pongo 2 0 3 mas del mismo para que
no se sienta solo, porque yo ya he
pasado por eso y es muy feo

Ne gusts Comentar Compartr

nhmmm 1 videoceDreams

Yo on a clase, on ol e, on la vida . &2

Netnografia / Resultados

Thne o Stto 36 43070 ¥ woverd of munds” @

B Vi Cuncis «Ma guits sats pagne

Ny vy

Mo guse Carva rta Canperte
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Intereses (segln paginas que le dan like y eventos a los que
han asistido) . \ Q/,
Sus intereses son muy variados, montafismo y exploracién son 3.4 S
algunos de las actividades que ellos realizan, siguiendo a paginas
que realizan este tipo de recreaciones ya que les gustan conocer S | | ee——_ S——
mejor a su pais y a las personas que habitan en el. También siguen
a paginas como restaurantes, librerias, y lugares a donde les
gustaria salir con sus amigos. Diferentes tipos de libros también
son intereses de los jévenes hombres, ya sea de historia o de
areas de estudio como lo son pre calculo y calculo.

La mayoria a asistido a eventos que sirven para ayudar a personas,
voluntariados en diferentes tipos de eventos como siembras de
arboles, bingo para recaudar fondos. También asisten a eventos
como las marchas pacificas que se llevaron a cabo en el 2015,
tours por la ciudad de Guatemala, carreras y mafianas deportivas.

Los deportes también son éareas de interés de los mismos,
muchos de ellos enlazan amistades dependiendo a los grupos a
los que apoyan, tales como en el futbol el cual la mayoria apoya al
Madrid, mientras que las mujeres no apoyan mucho los deportes.
La musica es algo que conecta a personas, por lo que los géneros E AN
que escuchan son cumbia, pop y reggaeton. tor ot tine o | | Sutedoies Sumte Sl it et

s N
V= 14
BRTa
R Py
v R = J—
V... . ‘ll AN
L vq e o wmaa wen ‘K’ —— S e
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Estudios

Realizan sus estudios en universidades privadas, tales como
Universidad del Valle de Guatemala, Universidad Rafael Landivar,
Universidad Francisco Marroquin y Universidad de San Carlos de
Guatemala.

= Estudié en Universidad del Valle de Guatemala

h Ha estudiado Ingenieria mecanica en
Universidad Rafael Landivar
Anteriores: Liceo Javier y Federacion Nacional de
Boxeo Amateur de Guatemala

Edades
Sus edades comprende de una media de 20 a 25

Trabajo

Algunos de ellos tienen trabajo, especialmente en su area
laboral. Trabajos como ingenieros civiles, ingenieros quimicos,
comunicadores, call center, publicistas, dentistas, etc.

Religion
Cristianos y catdlicos.

_________________________________________________________________



1 kilometro de juguetes

El zurso Sintesis |Il de la Universidad Rafael Landivar, le agradece su valiosa
colaboracidn y apoyo para llenar la siguiente encuesta, la cual recolectars informacion
para lograr una mejor comunicacidn del proyecto. El proyects que se les presenta, *1
kilometro de juguetes®, fue realizade para el Club Rotaract, Civdad de Guatemnala, el
cugl ze dedica a la ayuda hacia personas de escasos recursos, apoydndolos
principalmente en educacidn, vivienda, alimentos, compartiendo 25 momentos junta
con ellas.

A continuacidn se le presanta el proyects ¥ una serie de preguntas, puede seleccionar

una ¢ varias respuestas por pregunta, segln su cbjetiva respuesta. De antemano se |e
agradece por su tiempao y ayuda.

Afiche

En esta novidad encuentrales

TTala T o

Rotaract

s

NOVIEMBRE

Partada de facebook

Foto de perfil

ANEXOS Anexo C - Validacién Grupo Objetivo

ENCONTREMOSLE

unnuevo HOGAR

A TUS JUGUETES!

L=

LN JUGLUETE, UNA

SON RISA

"27

NOVIEMBRE
Rotmact G .
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post - facebook
post facebook

Encontremosle un
nuevo

IHOGAR!
<

Encontremosle un
nuewvo

-

" Al S‘. / H_utaract cuoa e
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countdown - facebook
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ANEXOS Anexo C - Validacién Grupo Objetivo

1)

Z)

3)

Los colores que visualizas en las imdgenes, lo asocia:
Juventud
Epoca Mavidena
Mifios

Alegria

£0ué accion estdn realizando en la fotografia?
QOue ezt dejanda su hogar
‘a hecia una carrera
%e esta preparando para épocas nevidenas

Como que si se tratara de huérfanos

Al ver las imdgenes jOué sentimiento te transmite?
Tristeza
Solidarided
Compasidn

Simpatia
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4) Eltexto e resulta: g) ;Oué te transmitid esta campafia?

llegible, me cuesta un poco leerlo por el tipo de letra L .
Que debo sacar mis juguetes para irfles & donar

Aburrido, mucho texto
Me debo alistar fisicamente para ir a cormer por esos juguetes
Bueno, me facilita |a lectura p oo jug

Mas o menos, esta un poco desordenado Clue tenga que ir a cormer con mis juguetas

Clue mis juguetes van a ir a cormer
5y Los colores en el texto te parecen:

Alegres y calidos Debo cuidar mis juguetes para darles una mejor vida despues
limgieza y claridad
Opeidn 4

Sombio y triste

vibrante

&) Elroll up le parece:
QOue nas indice donde es el eventa
Promociona &l elub
Promociona el evento

Mo me indica nada

T} iAque asocia los banderines v el cuadro de fotegrafias?
A gque vamas a slentar a personas
Oue az una fiests
A una carrera

Le donacidn de juguetes
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1) Les colores que visualizas en las imagenes, [o asocia:
49 rezpuestas

{122 %)

JIET.E %)

23 iQué accion estdn realizando en la fotografia?

50 rezpuestas

B S osta dejanda s
megar

'."-'I."BEHIJ'I. =

W S aEa peaaranes 2ae
A50008 navidalas

B Cero gona e ke
da F o

3) alver las imagenes JOué sentimients te transmite?

50 rezpuestas

Triswza

Soiaridad AT %)

Camzsbin

B e o

-

4) El texto te resulta;
49 respuestas

5) Los colores en el texto te parecen:

50 respuestas

&) El rall up le parece:
50 rezpuestas

& lagive, mecesm
o ke por el §pa de
i

'-'Ah.lln.b\. SO ks

B Busna, ma laciia s
L= P ]

'.'I:\nurul'm aali an
Pt it i

i Ruagros v cabos
.'ﬂuuy:"r.'
B Dpiin 4

W Sanse y Fake
W s

B G o indes dondy 8
&

W Promeoci-a o Qb

B Fromociona ol menin

'.'Hn-'nnl redcm rusda
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) iA que asocia los banderines y el cuadro de fotografias?

50 rezpuestas

B 5.qun vamcs a akatiara
ROIE

B Cusa irh o= ik

B Ara carem

'.' La Sormasais S0 gL

g} J0ué te transmitid esta campaiia?
50 rezpuestas

Qam dn 83 %)

L T
L]
Gl i |

Dhabny cand




ANEXOS Anexo D - Validacion Expertos en el Tema

1) La distribucidn de los elementas, le parece:
Desordenada, no tiene un orden
Fécil de ver hacie donde debo ver primero

Algunes elementos me llaman mas la atencidn de los deméas.
1 kilometro de juguetes

. . ) ) 2 jOue expresan los elementos de las fotografias?
El curso Sintesis Il de la Universidad Rafael Landivar, le agradece su valiosa

colaboracidn y apoyo para llenar le siguiente encuesta, la cusl recolectara informacion Mavidad
para lograr una mejor comunicacidn del proyecto. El proyecto gue se les presenta, *1
kilometro de juguetes®, fue realizado para el Club Rotaract, Civdad de Guatemala, el
cual e dedica a la ayuda hacia personas de escasos recursos, apoyandolos
principalmente en educacidn, vivienda, alimentos, compartiando asi momentas junto

Ejercitarse carrera de correr

vigje

con ellos.

o - o . . . recaudacidn
%e realizd une camgafa de publicided en redes sociales el cual eyudard & mejorar la
divulgacidn del proyecto *1 kilametra de juguetes®, consiatiendo en la recoleceion de
juguetss, formando asi un kildmetro de los mismos. Se utilizd fotografias para
expresar el concepto con el gue =& trabajo, el cual es “Acciones vivaces gue mueven 3} Lostextos le parece:
emociones”. El proyecto va dirigide a jovenes homizres y mujeres, solidarios y ] _
extrovertidos, de 18 a 25 anos pertenecientes de la Ciuded de Guaternala. Legible, de buen tamafie
A continuacidn se le presanta el proyecto y una serie de preguntas, puede seleccionar llegible, no se entiende nada
una ¢ varias respuestas por pregunta, segun su objetiva respuesta. De antemana se |e
agradece por su tiempe y ayuda. Muches tipografizs me resultan un poco pesades & la vista y dificulta mi lectura

4y j0ue le parece el copy "en esta navidad no los abandenes, encuéntrales un
nuevo hogar™?

Llamativo & interesante
Tranzsmite bien el concepte de gue es una recaudacion y donacidn
%e puede confundir con otro acto de caridad

‘a con el concepto bajo el que =& eata trabajando



ANEXOS Anexo D - Validacion Expertos en el Tema

3) Elcolor de los textos, le parece 5y Los colores utilizados en la campafia, lo asociacidn con:
Fepresentan lo gue es el club y el proyecto nings
En algunes freses cuesta leer por que el color es muy opaco Epoca navidena
Hay muchos colores gue no ze hacia donde ver Fiestas
Muy pesadas a la vista Carrera

) . 11} La campafia publicitaria que acaba de observar, identifica;
6) ;Cree usted que los banderines y el frame transmiten lo que es el proyecto? ) panap f

) Quwe 2= UnNa carrera para ir a cosrer
Mo ga relaciona en nade lo que es el proyecto

] Donacidn de juguetes
Se puede confundir con una carrera de correr

Imsita & que regalemos juguetes a nifos
de alusidn & lz gue se quiere transmitir de la recawdacion

QOue ayuden a los nifios de e5Cas0s recurscs

Ty 4Que identifica usted en el roll up?
12} iCree usted que la campaiia conecta con el grupo objetivo?
Oue este promocionando el evento
Lo relacicno mas gue se dirige a nifos
Oue esta ubicando donde es el evento
Conecta con el rango de edad al que ze quiere llegar

Promociona el club
Mo conecta, puesto que no 52 relacicna con los valores de las personas & la que s= ¢

Mo dice nada

&) (Ellogotipo se encuentra legible en todas las piezas?
Siy es facil de identificar en todes las piezas
Esta muy pequeio o escondido, se me dificulto encontrarlo

Me percate del logotipo pero no tenia el tamano necesario para su visualizacion



ANEXOS

1) La distribucidén de los elementos, le parece:
b respuestas

W Dasorderaca =0 tens
" ST

A i e Rl ek
by i e

Z) iQue expresan los elementos de las fotografias?
b respuestas

o Siad
B Earolurss coara e

B wap
[ e

3} Log textos |e parece:
b respuestas

Lapizle. o 4 ERT %)

Muchun &

Anexo D.1 - Validacion Expertos en el Tema / Resultados

4} ;Que le parece el copy "en esta navidad no les abandones,

encuéntrales un nueve hogar'?
B respuestas

5) El color de los textos, le parece
B respuestas

B Unmavss & ninresantn
W Tearora ban al
[=tg= el AT T
recdusase p donacdn
B 5o pure confundie on
0 S5 o carkiad
'."-'i o3 i Sonp ke Sap
o s del arla Db e

i Raprosentan ko qua o5 o
by 8l proyscic

W Er sigu=im P cusint
e o ol B o i
iy G

B Hay machos coores 0.
i e ey v

'.'h\rfn:lnh:a u voila

&) sCree usted que los banderines v el frame transmiten lo que es el

proyecto?

6 rezpuestas

i Moo celaciona an rada
o U 8 A ST

B Sa pumis confunci @n
UTH DTS CB oo

B s akssdn 3 lGqu s
qekae FaTemEi da
Ll



ANEXOS Anexo D.1 - Validacién Expertos en el Tema / Resultados

T) ;0ue identifica usted en el roll up?

6 respuestas o ) )
11} La campafia publicitaria que acaba de cbzervar, identifica:
& Cus wwia promacionando [} "EE:FIIJEE‘I.-HE
¥ ST
W O i L=l
donde e ol e i
B Promocions ol Glab
'.'M:-:m-adu v R AT
o ackin 50833 %)
IFada i g
Qi gad
8) El logotipo =& encuentra legible en todas las piezasy N . . 5
G rezpuestas
Fyoslh 00900 %)
Exdni iy o0 % P
12} ;Cree usted que la campafia conecta con el grupo chjetive?
Mo sercal_ |00 %) b rezpuestas
o 1 2 £ £ B T
B Lz relacong TUle U 5

9) Los colores utilizados en la campana, lo asociacion con:

6 respuestas

& nros

W Epcca rureda®n
B Fiwas

W Camma

drigs a ~ifcs

B Cormrctn oo @l nmgo i
it @ S e R
[ 1

I Rl coracia, paseic qu
g e LIG-D GO b
VTR (B (e RCIE
a Ly gy sy gubee bagar



1 kilometro de juguetes

El zurzso Sintesiz |1l de la Universidad Rafael Landivar, le agradece su valiosa
colaboracign y apoyo para llenar la siguiente encuesta, la cual recolectars informacidn
para lograr una mejor comunicacion del proyecto. El proyects que =e les presenta, *1
kilometro die juguetes®, fue realizade para el Club Rotaract, Civdad de Guaternala, el
cugl ze dedica a la ayuda hacia personas de escasos recursos, apoyandolos
principalmente en educacidn, vivienda, alimentos, compartiendo asi momentes junto
con ellas.

%e realizd una campana de publicidad en redes sociales el cual eyudard & mejorar la
divulgacidn del proyecto 1 kilometro de juguetes®, consistiendo en la recoleccidn de
juguetes, formeando asi un kildmetro de los mismos. Se utilizd fotografiss para
exprezer el concepto con el gue se trabajo, el cual es “Acciones vivaces gue mueven
emociones”.

A continuacidn se le presenta el proyects y una serie de preguntas, puede seleccionar
una ¢ varias respuestas por pregunta, segln su objetiva respuesta. De antemano se le
agradece por su tiempao y ayuda.

1

g

ANEXOS Anexo E - Validacién Expertos en disefio

El layout de la campanfia en facebock, le parece:
Equilibrado, ya que las elementos de la compasicidn san simetricos
Simple, tiene pocos elementos pero el mensaje es clar
Dindmico, los elementos de la compaosicion tienen una buena secuencia

Unificade, ze vincula los diferentes elementos de la composicion y su especio

segun el layout de la campania de facebook, jHacla gue elemento se dirige

primers su vista?

3

4

Imagen

Copy

Informecion del proyects
Logos

Blanco

Segin la jerarguizacién del texto, le parece:
Genera mucho peso visual, por tamafas y colores
Desordenada, hay muchos textos dispersas

Bien diatribuido, tiene continuidad con la lectura

La tipcgrafia le parece:
Modernao, minimalista
Flexible, por tipografia caligrafica
Decorativa, ienen muchos adarnos
Fuerza y patencia

Tiena mucho movimienta, por los ejes que posee la tipografia



5} El color del texto
Esta bien distribuide segun jerarquias
Alguneos colores se pierden en el farmato

Los colores utilizados dificulta leer el texto

B} Las fetograflas realizadas representan:
Abandono
recaleccidn de juguetes
carrera

Epoce navidenia

T} Los elementos utilizados en las fotografias le parecen:
Muchos elementos, se ve cargeda |a fotografia
Buenos, segun lo que =& quiare transmitir

Los colores se ven muy saturados

&) sComo le parecid el video de la campafia?
Les fotografias se ven de mala calidad
L& técnica utilizada no es le optima pera el proyecto
Se notan algunos cortes entre imagenes haciendo gue se pierda la secuencia o 8w
Loz textos & imdgenes pasan muy répide y dificulta la lectura de la mizma.

Buena, complementa las imagenes de la camparfia

ANEXOS Anexo E - Validacién Expertos en disefio

9} Elrcll up, le parece:
Que tiene un desfaze en cuanto a la continuidad del proyects
Mo indica nada, ni llama la atencion

QOue promociona v ubica el proyecto

10} ¢ El juego de banderines y frame para fotos tengan continuidad con el
proyecto?

Loz elementos utilizedos no tienen continuidad con el proyecto
Hacen alusidn &l concepto ¥ & el evento pero no tienen continuidad con el proyecto
Mo se nota que fuese del misma proyecto, ni lo gue se quierse transmitir

Leg piezas guardan continuidad con el proyecto.

11} (La campaiia publicitaria le parece?
Efectiva y funcional, ya que conecta con el grupo objetivo v lo gue se quiere transmit
Aburride y simple, las imégenes estén muy wacias, podria complermentarse con algo

Tranzmite emociones pero el mensaje no es muy claro



ANEXOS Anexo E - Validacién Expertos en disefio

5) Elrcll up, le parece:
Oue tiene un desfaze en cuento a la continuidad del proyecto
Mo indica nada, ni llama la atencicn

Oue promaociona ¥ ubice el proyecto

10} ; El juego de banderines y frame para fotos tengan continuidad con el
proyecio?

Los elementas utilizedos no tienen continuidad con el proyecto
Hacen alusidn &l concepto y & el evento pero no tiemen continuidad con el proyecto
Ma se nota gue fuess del mismao proyecto, ni lo que se quiene transmitir

Les piezas guardan continuidad con el proyecto.

11} ;La campafa publicitaria le parece?
Efectiva y funczional, ye que conecta con el grupo objetivo y lo gque se guiere transmif
Aburrido y simple, les imagenes estén muy wacias, podria complementarse con algo

Tranamite emociones pero el mensaje no es muy claro



1) El laycut de la campaiia en facebook, le parece:
S respuestas

B Eq.beazo, v qua os
womatics g b
GOTIBE BT SO

W Sk Lime oan
weTscics sea g
TUTIEE €3 T

B Dirdmico, ios slememios
e lp compcadsion fen

A Usiesdo, v v kn
i daTackead...

) zeqln el layout de la campafa de facebook, jHacia que elemento se
dirige primero su vista?

5 rezpuestas
& Iragen
- oy
W Infoerracn dal proscic
¥ Legm
& Barc
3) Seqgun la jerarguizacian del texto, le parece:
5 rezpuestas
Garemm[-00%)
Dsordan 4{B0 %)

Biirs citri 1{20%)

=
[

ANEXOS

4} La tipografia le parece:
5 respuestas

5) El color del texto
5 respuestas

&) Las fotografias realizadas representan:

5 respuestas

Anexo E.1 - Validaciéon Expertos en disefio / Resultados

W Mg, minimalists
M Flacbie, pos Szongrala
oigralca
® Dacorara, tomen
TR ORE IGATIS
W Fuacca v pelaresa
& Teng rucha
FTHPA TE3™ G, (G 0 D88
gut posan b tocprata

i Bt besn deviziuian
maGUn prngalas

‘.‘Aﬁ;lrm oohes
e i o feTuks

W Los coloces ot kzados
afrai e ol modn

& Anardcra

B ruccheosin de |uguniis
B cavan

W Exrco rere et a



1 Los elementos utilizados en las fotografias le parecen:
4 respuestas

A MUGT e BemETos. S
W G B gt

W Busrem, segin b gui se
ke Y- ardr

W Los coloves Beesn muy
erha ke

&) ;Como le parecid el video de la campafia?
4 respuestas

Low Sodogr |00 %)
Lt limn oI i
S nolan LI EEH]
Los tpadoes |00 %)

Busrs, e £ {930 %)

9} El roll up, le parece:
5 respuestas

& Cus tione U dastasn
A Bl eottrds

il oo

W Pz iredca raca, =i lara
i beresin

B Gua promacisna ¥ Uk
Ll o]

ANEXOS

Anexo E.1 - Validacién Expertos en disefio / Resultados

10} ¢ El juego de banderines v frame para fotos tengan continuidad con
el proyecto?

5 respuestas

B Los sbamanios uil zaics

e cugyla y @B aeanin
paiD e Bt ciebis. ..
B Mo ose moin qus s o
TG ST, T ko
W Las chreas guasdan
o brnndisd oon @l pac. ..

11} ;La campafia publicitaria le parece?
5 rezpuestas

Efectiva i £ (B0 W)

1{z0%)

Trrarse..



ANEXOS Bocetaje

Se escogié este tipo de brochasos para hacer alusion al
movimiento y vivaz implicada en el fondo de las composiciones.
Esta se colocara de un solo color y una opacidad baja para que
no interfiera con la composicion en general.

SV/2



ANEXQOS Bocetaje
¢ —

Para representar movimiento se utilizaron las formas de la imaen
superior combinadas con la slineas punteadas, las cuales van a
ayudar a transmitir un camino.




ANEXQOS Bocetaje

Se estudiaron varias diagramaciones para la colocacién de los
nuevos elementos escogidos junto con las imagenes.

Se queria transmitir lo vivaz mediante el movimiento en todos los
elementos que la composicién tenia.

en su mayoria se jugd con la tipografia y la imagen ya que los
elementos graficos estarian en su alrededor como apoyo.

L




ANEXQOS Bocetaje




ANEXOS Bocetaje

Se realizaron varias propuestas de utilizacién de fondos que
jugaran con el formato y elementos. Se escogio la mas simple,
ya que al momento de colocarle los elementos sobre ella es la
gue mejor se logoro adaptar sin sobre cargarlo y sin sobre salir
de la composiciéon. Se ve de una manera mas integrada.




ANEXQOS Bocetaje

. . . Para la creacion del copy, se hicieron oraciones acerca de
Dona un juguete y su historia los juguetes y las historias. Es la misma oraciéon en diferentes

continuara palabras, tratando de utilizar pocas palabras para que no fuera
) extenso pero fuera entendible.

Se escogié “Dona un juguete y su historia continuara...” para
crear suspenso en el que sucederd luego e incentivarlos a

Ellos también tienen derecho a tener historias. ,
donar los que ellos tienen.

haz que la historia de este juguete continue

Regala un juguete, ellos también tienen
derecho a tener historias.



ANEXOS Bocetaje

Luego de haber escogido el copy, se realizaron varias
pruebas en donde se jugaba con los ejes de la tipografia
colocando las palabras de diferente forma para que se
lograré ver de una manera mas atractiva.

DONA UN
ju(audb

Dysy
HSTopy, CONTNURN-




ANEXOS Bocetaje

Yguele,
Wffo/? rsy
A ONTINUMRR...-

Se trabajaron diferentes formas de
colocar el copy. Dado que era un
texto extenso, se decidié utilizar
solamente una frase que fuera
acorde al proyecto. Asi mismo

se elimino la utilizacién del copy
combinandolo con diferentes
tipografias.

e < Ty Se es?cogié la segunc.zlg ya que esta
Qg AW mas integrada y equilibrada.
HISTOR 7




ANEXOS Bocetaje

Para lograr que las piezas se vean unidas, se realizo este cintillo
con elementos gréficos que se repiten en varias de las piezas
en diferentes formas. Esta fue utilizada para ciertas piezas para
evitar verse sobre cargadas pero que a la vez tenga una parte
decorativa que haga alucién al sentimiento y la epoca navidea.

\Y/



ANEXOS Cotizaciones

Diseno

» = (?'"f{// ;
' - — E L
'(c{hﬂ"f/f’-

FECHA 181172016
ATENCION 4: DIANNE HERNANDEZ
CLIENTE: HOTARACT

|[ASESOR: Delmy Cordova 66269930 |

CANTIDAD DESCRIPCION Pi ESPECIAL TOTAL
1 ROLLUP DE 50*200 COM ESTRUCTURA Y LOMA WINILICA ™ - 2315.00 @315.00
A0 BAMDERINES EM TELA PPLASTY DIE LAS MELDINAS L& 15 (31 350 00
19.5%29 COM IMPRESION FULL COLOR, ALTA RESOLUCION
1 AFIGHES DE LAS MEDIDAS 11*17 CM ELABORADOS QW5.00 Q@500

COM PVC DE 1 MM COM IMPRESION FULL COLOR

INCLU'I"E:_

|L1PRHFRIC']H FULL COLOR

DISENQ GRAFICO

EMVIO

* Abiertos a negociacion”

Estamos para servirles!!!

QOBSERVACIONE 5:
FIRMA NF APRONACION F)

1AL (11,60




ANEXOS Cotizaciones

-Buenos dias Dianne, gusto en saludarle, le comento
que no trabajamos banderines.

Lo que si podemos ofrecerle es el marco para fotos la
medida es de TmetroX.85cms.

y el precio es de Q.175.00

Ya debe enviar su arte para imprimir, adjunto muestra
del marco.

Cualquier consulta 6 comentario no dude en
contactarnos, sera un gusto atenderle.

Atentamente,

Argelia Soto

Buen dia le comento que el tiempo de entrega del
material es aproximadamente de 24 horas. Asi mismo
imprimimos mantas para roll up la medida es de
Zmetros”.80 y el precio es de (1.140.00, este precio es
ya trayendo su arte.

Atentamente,

_________________________________________________________________



ANEXOS Cotizaciones

IMPRESOS GOMEZ

LITOGRAFIA E IMPRENTA

8. Avenida 1-47, Zona1l GUATEMALA, C. A.
Teléfonos: 2232-3279/ 5207-6956 / 5690-8262 Telefax: 2232-3279
E-MAIL: sergio.albertogomez@yahoo.es
NO. PROF. 79,438

FECHA: GUATEMALA, 14 DE NOVIEMBRE DE 2016
SENOR (ES): CAROLINE MELGAR

CON ATENCION A: CAROLINE MELGAR. PTE.
DIRECCION: CIUDAD GUATEMALA

NOS ES GRATO ENVIARLE EL SIGUIENTE PRESUPUESTO, AGRADECIENDO
DE ANTEMANO SU FINA ATENCION.

CANT. DESCRIPCION VALOR VALOR
UNIT. TOTAL

200 |Banderines impresos de ambos lados mismo disefo, papel bond Q. 990.00
200 |Banderines impresos de ambos lados con distinto disefo, con

Palo de agarrdero de madera y pegado al banderin en Cartulina u Opalina Q. 1,350.00
200 | Banderines iguales en cartulina index o papel bond 120 grs. Con

Impresion de ambos lados del mismo disefio. Q.900.00
200 |Banderines iguales en cartulina index o papel bond 120 grs. con

Impresion de ambos lados distintos disefios Q. 1,260.00
200 | Banderines iguales en couche. Con Impresion de ambos lados del

mismo disefio. Q.890.00
200 | Banderines iguales en couche. Con Impresion de ambos lados con

Distinto disefio. Q. 1,240.00

TOTAL:

TIEMPO DE ENTREGA: 4 Dias Habiles
FORMA DE PAGO: Contra entrega
FECHA:

LUGAR DE ENTREGA: sus oficinas
SOSTENIMIENTO: 10 Dias Habiles

SERGIO A. GOMEZ
FIRMA




ANEXOS Cotizaciones

. = = =
l E A =
= gL E
-m =
il. | | A ©
= A —
2 Calle 16-76 Boulevard Vista Hermosa, Zona 15, Segundo Nivel, Local C
Tel. 23657655 / 32006654
Email. info@thesigndistrict.com / para.imprimir.porfa@gmail.com
FECHA: 05 de enero 2018 NO. 3
CLIENTE: Dianne Hernandez
CONTACTO:
ATENDIO: Joseline Alvarado
cant descripcién recio unidad| precio total
Afiches
25 |Afiches impresion laser, full color, solo tiro, tamafio 11x17", en papel opalina Q20.00 Q500.00
25 |Afiches impresién en cera, full color, solo tiro, tamafio 11x17", en papel opalina Q13.00 Q325.00
Alcancias
10 [Alcancias impresion laser, full color, tamafio 11x8.5", en papel adhesivo brillante Q12.00 Q120.00
Banderines
10 |Banderines impresion laser, full color, tiro y retiro, tamafo 5.49x10.52", en papel husky. Q12.60 Q126.00
Pines
65 |Pines full color, tamafo 2.25" de diametro. Q5.43 Q353.00

CHEQUES A NOMBRE DE: UN NOMBRE SERIO S.A.
FORMA DE PAGO 50% ANTICIPO 50% CONTRAENTREGA

[TOoTAL Q1,424.00

Esta cotizacion tiene validez de 7 dias. Esta sujeta a cambios.
No nos responsabilizamos por algln error de disefio después de aprobado el arte.



